
รายงานธุรกิจ Food trucks ออสเตรเลีย 

1. ภาพรวมตลาด 

แม้ว่าธุรกิจรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ (Food trucks) จะได้รับความนิยมในสหรัฐอเมริกาและกลุ่ม
ประเทศสหภาพยุโรปมาเป็นเวลายาวนานแล้วก็ตาม แต่ธุรกิจ Food trucks เริ่มได้รับความนิยมแพร่หลายใน
ตลาดออสเตรเลียในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา โดยเฉพาะในนครเมลเบิร์น รัฐ Victoria นครแอดิเลด รัฐ South 
Australia และนครซิดนีย์ในรัฐ New South Wales เนื่องจากมีรูปแบบการน าเสนออาหารที่แปลกใหม่ 
รสชาติถูกปากจากนานาชาติ อาทิ อาหารจีน (dumplings) อาหารเม็กซิกัน (tacos) เวียดนาม อิตาเลี่ยน 
ญี่ปุ่น เกาหลี ไทยและก๋วยเตี๋ยวนานาชาติ ตลอดจนอาหารออร์แกนิคและอาหารมังสวิรัติ ที่จ าหน่ายในราคา
ตั้งแต่ 5 – 14 เหรียญออสเตรเลีย ท าให้อาหารประเภท Food trucks มีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง เพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ ที่เน้นอาหารคุรภาพ ปรุงสุกใหม่ ราคาถูก ในรูปแบบที่สะดวก
และง่ายต่อการรับประทาน 

ตลาด Food trucks เติบโตอย่างรวดเร็วและต่อเนื่อง โดยมีสื่อโซเชียลมีเดียเป็นแรงขับเคลื่อน อาทิ 
Facebook, Twitter, Instagram, blogs,  และ YouTube อีกทั้งยังมีอาหาร Food trucks อีกหลากหลาย
ประเภททีก่ าลังเตรียมเข้าตลาดอย่างต่อเนื่อง 

 
2. การสนับสนุนและส่งเสริมจากภาครัฐ 

2.1 รัฐ South Australia 
ในช่วงปลายปี 2554 เทศบาลนครแอดิเลด ได้ริเริ่มโปรแกรม Splash Adelaide initiative โดย

ยกเลิกค่าธรรมเนียมการขอใบอนุญาตขายอาหาร (ปกติเรียกเก็บวันละ 58 เหรียญออสเตรเลีย) ไปจนถึงเดือน
เมษายน ปี 2556 เพ่ือกระตุ้นการใช้พื้นที่กลางแจ้งให้เกิดประโยชน์และกระตุ้นเศรษฐกิจในเขตพ้ืนที่ซบเซา ซึ่ง
ปัจจุบันมี Food trucks จ านวน 50 รายที่จ าหน่ายอาหารในเขตตัวเมืองและอีก 30 รายก าลังจะเข้ามาท า
ตลาด ซึ่งนครแอดิเลดมีการเติบโตและขยายตัวมากที่สุดของธุรกิจ Food trucks 
 เดือนสิงหาคม ปี 2560 รัฐบาลรัฐ South Australia ได้ปฏิรูปกฎระเบียบข้อบังคับเกี่ยวกับ Food 
trucks โดยการยกเลิกอ านาจของเทศบาลเมืองต่างๆ ในการจ ากัดจ านวน Food trucks เวลาในการจ าหน่าย 
ประเภทอาหารและพ้ืนที่จัดจ าหน่าย (ระยะห่างในการจ าหน่ายอาหารใกล้บริเวณร้านคาเฟ่หรือร้านอาหารที่มี
อยู่แล้วในท้องถิ่นนั้นๆ) รวมทั้งก าหนดค่าธรรมเนียมการขอใบอนุญาตประกอบการสูงสุดไม่เกิน 20,000 
เหรียญออสเตรเลีย แม้ว่าจะมีผลตอบรับที่ดีจากผู้ประกอบการ Food trucks และมีแนวโน้มที่จ านวน
ผู้ประกอบการ Food trucks จะเพ่ิมสูงขึ้น แต่ก็สร้างความไม่พอใจอย่างยิ่งต่อร้านคาเฟ่หรือร้านอาหารที่มีอยู่
แล้วซึ่งเห็นว่ามีความไม่เป็นธรรม และภาครัฐละเลยต่อการศึกษาถึงผลกระทบต่อการประกอบธุรกิจของร้าน
คาเฟ่หรือร้านอาหารในท้องถิ่น ผู้ประกอบการสามารถศึกษารายละเอียดเพ่ิมเติมเกี่ยวกับการขออนุญาต
ประกอบการ Food trucks ไดผ้่านทางเว็บไซต์ www.cityofadelaide.com.au 

http://www.cityofadelaide.com.au/
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 2.2 รัฐ New South Wales 

ปี 2555 นครซิดนีย์ได้เริ่มโครงการน าร่อง food truck program ภายใต้แผน Sydney 2030 : 
OPEN Sydney Strategy Action Plan (หนึ่งในกุญแจส าคัญเพ่ือสร้างศักยภาพทางการแข่งขันและการปฏิรูป
เมืองใหม่) ซึ่งเป็นผลมาจากข้อเรียกร้องของผู้บริโภคที่ต้องการซื้ออาหารคุณภาพดี ราคาประหยัดในเวลา
กลางคืน (หลังจากที่ร้านอาหารทั่วไปปิดให้บริการลง) เช่นเดียวกับประเทศอ่ืนๆ และตระหนักว่า Food 
trucks เป็นธุรกิจบริการรูปแบบใหม่และเป็นอีกหนึ่งช่องทางที่สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค
รอบดึกมากกว่าเป็นคู่แข่งร้านอาหารที่มีอยู่แล้วในท้องถิ่น โดยได้คัดเลือก Food trucks จ านวน 10 รายจาก
ผู้สมัคร 32 ราย แต่เข้าร่วมจ าหน่ายอาหารภายใต้โครงการเพียง 9 รายได้แก่ Agape Organic Food Truck, 
Al Carbon, Bite Size Delights, Cantina Mobil, Eat Art Truck, Lets Do Yum Cha, Tsutu, Urban 
Pasta และ The Veggie Patch Van เพ่ือจ าหน่ายอาหารในพ้ืนที่ต่างๆจ านวน 14 แห่งบนถนนที่ได้รับ
อนุญาตและบริเวณพ้ืนที่จอดรถที่ก าหนด โดยต้องเป็นพ้ืนที่ที่อยู่ห่างจากรถ Food Trucks และร้านอาหารที่มี
ให้บริการอยู่แล้วในชุมชนระยะ 50 เมตร จ ากัดเวลาให้บริการได้ไม่เกิน 4 ชั่วโมงในแต่ละแห่ง และแสงไฟจาก
รถ Food trucks ต้องไม่รบกวนการจราจรบนท้องถนนหรือชุมชนอาศัยใกล้เคียง เป็นต้น โดย Food trucks 
ของ Cantina Mobil (อาหารเม็กซิกัน Street Food) เป็นธุรกิจแรกท่ีเริ่มให้บริการในนครซิดนีย์  

 เทศบาลนครซิดนีย์ได้เปิดให้บริการเว็บไซต์ (www.sydneyfoodtrucks.com.au) 
และ Sydney Food Truck แอพลิเคชั่นเพ่ือแสดงรายละเอียดเกี่ยวกับวัน เวลา 
และสถานที่ของการให้บริการ Food trucks แต่ละประเภทผ่านสมาร์ทโฟน ซึ่งมีผู้
ดาวน์โหลดมากกว่า 23,000 ครั้งและมีผู้เข้าใช้บริการเฉลี่ย 600 รายต่อวัน  และผู้
ดาวน์โหลดเพ่ิมขึ้นเป็น 194,000 ครั้งในปี 2558 และโครงการ Food Truck 
Sydney ยังได้รับรางวัลชนะเลิศธุรกิจสร้างสรรค์รูปแบบใหม่ของ Sydney 

Morning Herald Good Food Guide แห่งปี ซึ่งเป็นจุดเริ่มต้นความนิยมอาหาร Food truck ในออสเตรเลีย 
และปี 2558 Sydney Airport ได้อนุญาตให้ Food trucks ทุกประเภทสามารถเข้ามาจ าหน่ายอาหารใน
บริเวณอาคารผู้โดยสารต่างประเทศได้เป็นครั้งแรก  

Food trucks แต่ละคันต้องปฏิบัติตามกฎเกณฑ์ ดังนี้ 1) ศักยภาพในการประกอบการและมาตรฐาน
ด้านความปลอดภัยของสินค้าอาหาร 2) รูปแบบของอาหาร เมนู ราคาและความพร้อมในการให้บริการ 3) 
ตระหนักและให้ความส าคัญต่อการรักษาสภาพแวดล้อมอย่างยั่งยืน อาทิ พลังงาน น้ า การก าจัดขยะ รวมไปถึง
ควบคุมความแออัดของผู้ใช้บริการเพ่ือความปลอดภัย (Sustainable Sydney 2030) 4) ให้ความร่วมมือและ
ผสานด้านศิลปะ วัฒนธรรมและปฏิบัติตามนโยบายท้องถิ่น นอกจากนี้ต้องผ่านการประเมินอย่างเข้มงวด 5 
ประการ ดังนี้ 1) ความสร้างสรรค์แปลกใหม่ 2) ความยั่งยืน 3) จริยธรรม 4) การออกแบบ 5) เมนูอาหาร อีก
ทั้งยังจ ากัดการให้ใบอนุญาตประกอบ Food trucks เพียง 50 รายต่อปีเพ่ือป้องกันปัญหาตลาดเข้าสู่ภาวะ
อ่ิมตัว ปัจจุบันมีรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ (Food trucks) ที่มีความประสงค์จะเข้าร่วมโครงการ food truck 
program รวมกว่า 800 ราย 
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ผู้ประกอบการที่มีความสนใจธุรกิจรถขายของเคลื่อนที่ (Food trucks) ในนครซิดนีย์สามารถหา
รายละเอียดเพิ่มเติมได้ผ่านเว็บไซต์ www.cityofsydney.nsw.gov.au 

2.3 รัฐ Victoria 

นครเมลเบิร์นได้ชื่อว่าเป็นแหล่งที่มีการจ าหน่ายอาหารในรูปแบบ Food Truck ที่ใหญ่ที่สุดใน
ออสเตรเลียภายใต้แผนการพัฒนาถนนสายการค้าในท้องถิ่น (Street Trading Strategy) เพ่ือกระตุ้น
เศรษฐกิจและประสบการณ์ที่แปลกใหม่ผ่านกิจกรรมทางการตลาดในรูปแบบต่างๆ โดยเฉพาะการจ าหน่าย
อาหาร ในรูปแบบ Food trucks ภายใต้นโยบาย Street Activation Policy ปี 2554 เพ่ือสนับสนุนและ
ช่วยเหลือภาคอุตสาหกรรม Food trucks ซึ่งเป็นธุรกิจเกิดใหม่ในท้องถิ่น โดยก าหนดพ้ืนที่จ าหน่ายอาหาร 
Food Truck รวมทั้งสิ้น 11 แห่งในเขตตัวเมืองและสวนสาธารณะต่างๆ Food trucks แต่ละคันต้องขอ
ใบอนุญาตประกอบการผ่านกระบวนการ public tendering process อย่างเข้มงวดโดยมีหลักเกณฑ์ 5 
ประการดังนี้ 1) คุณภาพ 2) ความหลากหลาย 3) ความโดดเด่น 4) ความปลอดภัย 5) ความยั่งยืนและจ่ายค่า
พ้ืนที่เริ่มต้น2,400 เหรียญออสเตรเลียต่อเดือนต่อแห่ง อีกทั้ง นครเมลเบิร์นได้อนุญาตให้รถจ าหน่ายอาหาร 
Food trucks สามารถจ าหน่ายในพ้ืนที่ที่ได้รับอนุญาตไปจนถึงเดือนมีนาคม ปี 2563 

ปัจจุบันมีรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ (Food trucks) 
ให้บริการอาหารหลากหลายเชื้อชาติรวมกว่า 80 ราย รวมไปถึง 
Beatbox Kitchen ซึ่งเป็น Food trucks จ าหน่ายเบอร์เกอร์คันแรกที่
เริ่มให้บริการบนถนนตั้งแต่ปี 2552  

 อีกทั้ ง  เทศบาลนครเมลเบิร์นจะมีการประเมิน โดยนัก
โภชนาการและจัดประเภทคุณค่าทางโภชนาการของอาหารและ
เครื่องดื่มของ Food trucks แต่ละรายโดยแบ่งเป็น 3 ประเภท คือ 
Green, Amber และ Red ภายใต้ City of Melbourne Food Policy 
และโปรแกรม Healthy Choices เพ่ือให้แน่ใจว่าอาหาร Food trucks 
เป็นอาหารดี มีประโยชน์ต่อสุขภาพและผ่านกระบวนการผลิตอย่าง
ยั่งยืนและเป็นมิตรกับสังคมและสิ่งแวดล้อม 

ผู้ประกอบการที่มีความสนใจธุรกิจรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ (Food trucks) ในนครเมลเบิร์น
สามารถหารายละเอียดเพิ่มเติมได้ผ่านเว็บไซต์ streatrader.health.vic.gov.au 

2.4 รัฐ Queensland 
เทศบาลนครบริสเบนให้ความส าคัญต่อธุรกิจรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ (Food trucks) เนื่องจาก

เป็นธุรกิจขนาดเล็กที่มีการเติบโตและขยายตัวอย่างรวดเร็ว โดยมีแผนส่งเสริมธุรกิจ Food trucks ภายใต้ 
Brisbane City Council’s Food Trucks Initiative เพ่ือสนับสนุนธุรกิจ Food Trucks ให้สามารถเปิด
บริการได้ในพ้ืนที่เขตเทศบาลเมือง ถนนและสวนสาธารณะต่างๆ ปัจจุบันมีธุรกิจ Food trucks จ านวน 49 
ราย ซึ่งผู้บริโภคสามารถตรวจเช็คพ้ืนที่และวัน เวลา การให้บริการของ Food Truck ในนครบริสเบนได้จาก

http://www.cityofsydney.nsw.gov.au/
http://www.melbourne.vic.gov.au/community/health-support-services/health-services/pages/green-light-eat-right.aspx
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เว็บไซต์ www.bnefoodtrucks.com.au และผู้ประกอบการที่มีความประสงค์จะสมัครขอใบอนุญาต
ประกอบการสามารถศึกษารายละเอียดเพิ่มเติมได้ที่ทางเว็บต์ www.brisbane.qld.gov.au 

2.5 รัฐ Tasmania 
เทศบาลนครโฮบาร์ต มีโครงการ Hobart food truck เพ่ือจัดสรรพ้ืนที่อนุญาตให้จ าหน่ายอาหาร 

Food trucks ได้ตามเขตเทศบาลต่างๆทั่วนครโฮบาร์ตยกเว้นบริเวณตัวเมือง เขต Sandy Bay และ North 
Hobart shopping และเขตพ้ืนที่ no-go zone อ่ืนๆ ผู้บริโภคสามารถตรวจสอบตารางเวลาการให้บริการของ 
Food Truck ที่ให้บริการในนครโฮบาร์ตผ่านทางแอพพลิเคชั่น Where the Truck และส าหรับผู้ประกอบการ 
Food truck ที่สนใจเข้าร่วมโครงการดังกล่าวสามารถสมัครได้ทางผ่านเว็บไซต์ www.hobartcity.com.au 

2.6 เขตปกครอง Northern Territory 
เทศบาลนครดาร์วิน ได้ริเริ่มโครงการ Street Food Map โดยจัดสรรพ้ืนที่เทศบาลเมืองและเขต

ชายฝั่งให้มีสามารถจ าหน่ายอาหาร Food trucks เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจและสนับสนุนกิจกรรมกลางแจ้งอัน
เป็นการตอบสนองวิถีชีวิตของชาวดาร์วิน ส าหรับผู้ประกอบการ Food trucks ที่สนใจเข้าร่วมโครงการ
สามารถสมัครได้ทางผ่านเว็บไซต์ www.darwin.nt.gov.au  

2.7 รัฐ Western Australia  
ปี 2558 เทศบาลนครเพิร์ทได้เริ่มโครงการน าร่อง The City of Perth’s food truck trial 

ระยะเวลาเดือนกุมภาพันธ์ถึงเดือนพฤษภาคม โดยมี Food trucks ที่เข้าร่วมโครงการจ านวน 9 ราย เพ่ือ
จ าหน่ายอาหารในพื้นที่ที่ได้รับอนุญาตจ านวน 15 แห่ง ซึ่งผลสรุปของโครงการน าร่องดังกล่าวมีผลตอบรับจาก
ผู้บริโภคเป็นอย่างดีน าไปสู่โครงการ Mobile Food Truck trial ครั้งที่ 2 เป็นระยะเวลา 1 ปี เพ่ือให้ภาครัฐ
แน่ใจว่า ธุรกิจ Food trucks จะไม่ส่งผลกระทบต่อธุรกิจคาเฟ่และร้านอาหารที่มีอยู่เดิม ซึ่งน าไปสู่การ
พิจารณาสนับสนุนและจัดสรรพ้ืนที่ถาวรให้กับธุรกิจ Food trucks ภายใต้ mobile food trading policy ใน
ปี 2559 โดยเทศบาลจะออกใบอนุญาตประกอบการ Food trucks ไม่เกิน 12 รายต่อปีและก าหนดให้ Food 
Truck ต้องให้บริการห่างจากร้านค้าในท้องถิ่นจ านวน 100 เมตร ผู้ประกอบการต้องจดทะเบียนผู้ประกอบ
ธุรกิจอาหาร มีใบอนุญาตประกอบการและปฏิบัติตามมาตรฐานความปลอดภัยในการจ าหน่ายอาหารและ
เครื่องดื่มภายใต้ Food Act 2008 และได้ก าหนดให้พ้ืนที่ที่ได้รับอนุญาตจ านวน 3 แห่งได้แก่ John Oldham 
Park, Wellington Square และ Langley Park เพ่ือป้องกันผลกระทบต่อร้านค้าในท้องถิ่น โดย
ผู้ประกอบการ Food trucks ทั้ง 9 ราย ได้แก่ Bantastic Mi, That Greek Food Truck, Andy’s 
Bratwurst Hut, Eat No Evil, Bombay Knights Street Food, The Acai Corner, What the Bao, Aj’s 
Food Truck และ PastaCup Mobile สามารถจ าหน่ายอาหารได้ทุกวันในระหว่างเวลา 07:00 น. และ 
03:00 น. ผู้ประกอบการ Food truck สามารถศึกษารายละเอียดเพ่ิมเติมได้ทางผ่านเว็บไซต์ 
www.perth.wa.gov.au 

 
 
 

http://www.bnefoodtrucks.com.au/
http://www.brisbane.qld.gov.au/
http://www.hobartcity.com.au/
http://www.darwin.nt.gov.au/
http://www.perth.wa.gov.au/
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3. สมาคมรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ (Food trucks) และผู้ให้บริการที่เกี่ยวข้องในออสเตรเลีย 

 3.1 สมาคมรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ออสเตรเลีย (Australian Food 
Trucks Association : AFTA) เป็นองค์กรไม่หวังผลก าไรที่ก่อตั้งขึ้นโดยกลุ่มผู้
ประกอบธุรกิจรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ (Food trucks) 10 ราย เพ่ือช่วยเหลือและ
สนับสนุนผู้ประกอบการ Food trucks ทั่วออสเตรเลีย และเป็นสื่อกลางในการ
เชื่อมโยงระหว่างแหล่งผลิต ผู้บริโภค และผู้ประกอบการ เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นทุก
ฝ่ายและกระตุ้นการเติบโตของอุตสาหกรรมอาหารรูปแบบใหม่ในอนาคต  

 

  

 

 

 

 

 

3.2 สมาคมรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่รัฐ Western Australia (The 
West Australian Mobile Food Vendors Association) ก่อตั้งขึ้นในปี 2559 
โดยกลุ่มผู้ประกอบธุรกิจขนาดเล็กมากกว่า 160 ราย เพ่ือให้บริการอาหาร 
Food trucks หลากหลายประเภทที่มีคุณภาพในราคาย่อมเยา ช่วยกระตุ้นการ
เติบโตของเศรษฐกิจและสนับสนุนธุรกิจรถบรรทุกจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ ใน
ท้องถิ่น (www.wamfva.org) 

3.3 บริษัท Australian Mobile Food Vendors Group (AMFVG) ใน
นครเมลเบิร์นด าเนินธุรกิจบริการสินค้าและบริการอาหารเคลื่อนที่ อาทิ Food 
Trucks, Vans, Trailers และ Marquees ในงานกิจกรรมพิเศษหรือเทศกาล
ต่างๆทั่วออสเตรเลียและจัดตั้งเว็บไวต์ www.thefoodtruckpark.com.au เพ่ือ
เป็นศูนย์รวมและสนับสนุนผู้ประกอบการ Food trucks ในนครเมลเบิร์น  

 

สมาชิกผู้ให้บริการธุรกิจรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ (Food 
trucks) ทีก่่อตั้ง AFTA ทั้ง 10 รายได้แก่  

3.1.1 Agape (อาหารออร์แกนิค) 
3.1.2 Bite Size Delights (อาหารเม็กซิกัน) 
3.1.3 Caminito  (อาหารอเมริกัน) 
3.1.4 Cantina Movil (อาหารเม็กซิกัน) 
3.1.5 Eat Art Truck (อาหาร BBQ อเมริกัน) 
3.1.6 Monster Rolls (home madeเม็กซิกัน) 
3.1.7 Sarazine La Creperie (อาหารฝรั่งเศส) 
3.1.8 The Nighthawk Diner (อาหารอเมริกัน) 
3.1.9 Tsuru (อาหารญี่ปุ่น) 
3.1.10 Urban Pasta (อาหารอิตาเลี่ยน) 
 

http://www.thefoodtruckpark.com.au/
https://www.facebook.com/BiteSizeDelights?fref=ts
https://www.facebook.com/caminitochorizoalpan?fref=ts
https://www.facebook.com/CantinaMovil?fref=ts
https://www.facebook.com/EatArtTruck?fref=ts
https://www.facebook.com/monsterrollstruck?fref=ts
https://www.facebook.com/sarazine2508
https://www.facebook.com/TheNighthawkDiner?fref=ts
https://www.facebook.com/TsuruFoodTruck
https://www.facebook.com/UrbanPasta?fref=ts
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3.4 เว็บไซต์ Where The Truck At (www.wherethetruck.at) และ
แอพพลิเคชั่นที่สามารถดาวน์โหลดบนมือถือสมาร์ทโฟนทั้งระบบ iOS และ Andriod 
หนึ่งในธุรกิจ Startup ในนครเมลเบิร์นให้บริการติดตามการให้บริการ Food trucks 
แสดงวัน เวลา สถานที่จอดรถ Food trucks ในพ้ืนที่ต่างๆในแต่ละรัฐ มีสมาชิกรวม
กว่า 403 ราย และท าการตลาดผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย อาทิ Facebook, Twitter และ 

Instagram โดยนครเมลเบิร์นเป็นเมืองที่มี Food trucks ให้บริการบนถนนมากท่ีสุดเฉลี่ย 15 รายต่อวัน  
3.5 เว็บไซต์ Truck On The Move (www.sydneyfoodtrucks.com.au) ในซิดนีย์ให้บริการ

ติดตามวัน เวลา สถานที่จอดรถบริการ Food trucks ในพ้ืนที่ต่างๆ รวมกว่า 38 ราย (มี Food trucks 
อาหารไทย 1 ราย คือ Yum Thai Juice Bar จ าหน่ายน้ าผลไม้และอาหารว่าง)  

3.6 เว็บไซต์ www.bnefoodtrucks.com.au  ในนครบริสเบนให้บริการติดตามการให้บริการ Food 
trucks รวมกว่า 49 ราย  

3.7 เว็บไซต์ www.mobilefoodanddrinks.com.au ได้รวบรวมรายชื่อรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ 
(Food trucks) เพ่ือให้บริการตามงานเทศกาล กิจกรรมนอกสถานที่และกิจกรรมอ่ืนๆในแต่ละ 

3.8 เว็บไซต์ www.goodfood.com.au ได้รวบรวมข้อมูลต่างๆเกี่ยวกับธุรกิจบริการสินค้าอาหาร 
และเครื่องดื่มที่น่าสนใจรวมไปถึงแนวโน้มความต้องการอาหารและแนะน าธุรกิจเปิดใหม่  

3.9 เว็บไซต์ www.weekendnotes.com ได้แนะน าและรวมรวมกิจกรรมต่างๆที่จะจัดขึ้นในท้องถิ่น
ต่างๆ รวมไปถึงสถานที่ที่น่าสนใจโดยนักเขียนท้องถิ่น ซึ่งเป็นเว็บไซต์ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคในท้องถิ่น
ได้เป็นอย่างดี (ชาวออสเตรลียที่เข้าชมจ านวน 1 ล้านคนต่อเดือน)  
4. แนวโน้มธุรกิจ Food trucks  

ธุรกิจ Food trucks เป็นธุรกิจที่กลุ่มผู้บริโภคช่วงเวลากลางคืนในเมืองต่างๆเรียกร้องให้เปิดบริการ
เพ่ิมขึ้นเพ่ือทดแทนร้านค้าทั่วไปที่ปิดให้บริการตามเวลาปกติและยังเป็นเครื่องมือกระตุ้นเศรษฐกิจในพ้ืนที่ซบ
เซาให้กลับมาคึกคัก อีกทั้งยังช่วยสร้างความปลอดภัยในบริเวณพ้ืนที่ให้บริการยามค่ าคืนเพ่ิมขึ้น อีกด้วย 
อาหาร Food Trucks ที่ได้รับการตอบรับและนิยมมากที่สุดส่วนใหญ่เป็นอาหารอเมริกัน เม็กซิกัน อิตาเลี่ยน 
เยอรมัน จีน เวียดนาม ญี่ปุ่น และอินเดีย 

ผลส ารวจการตอบรับจากผู้บริโภคและองค์กรหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องโดย Woolcott Research  
ในระหว่างการด าเนินโครงการน าร่อง food truck program ซิดนีย์ ปี 2556 พบว่า ผู้บริโภคร้อยละ 98 มี
ทัศนคติที่ดีและสนับสนุนการจ าหน่ายอาหาร Food trucks ในท้องถิ่น ผู้บริโภคที่ซื้ออาหาร Food trucks 
ร้อยละ 52 มีอายุระหว่าง 25 และ 34 ปี ผู้บริโภคร้อยละ 72 ระบุว่าการมีอาหาร Food trucks จ าหน่ายช่วย
สร้างความรู้สึกปลอดภัยในพ้ืนที่นั้นๆมากขึ้น และระบุว่า เวลา 21:00 น. ถึงเที่ยงคืนเป็นช่วงเวลาที่เหมาะสม
ในการให้บริการ Food trucks ผู้บริโภคร้อยละ 36 ระบุว่า แอพพลิเคชั่นเป็นแหล่งข้อมูลที่ดใีนการติดตามการ
ให้บริการของ Food Truck  

http://www.sydneyfoodtrucks.com.au/
http://www.bnefoodtrucks.com.au/
http://www.mobilefoodanddrinks.com.au/
http://www.weekendnotes.com/
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การเลือกซื้ออาหารของชาวออสเตรเลียหากไม่ซื้ออาหารจาก Food Truck พบว่า ผู้บริโภคร้อยละ 35 
เลือกรับประทานอาหารที่บ้านมากที่สุด รองลงมาคือ ผู้บริโภคร้อยละ 33 ซื้ออาหาร Takeaway ร้อยละ 12 
เลือกออกไปรับประทานอาหารในร้านอาหาร ร้อยละ 7 ไปรับประทานอาหารในร้านคาเฟ่  และร้อยละ 4 ไป
ซื้ออาหารจากซุปเปอร์มาร์เก็ต  

สถิติส ารวจการใช้จ่ายของชาวออสเตรเลียในปี 2559 โดย CommSec ได้ประมาณการการใช้จ่ายใน
การซื้อสินค้าของชาวออสเตรเลียเฉลี่ย 240 เหรียญออสเตรเลียต่อสัปดาห์ เป็นการใช้จ่ายไปกับการซื้ออาหาร
มากที่สุดเฉลี่ย 97 เหรียญออสเตรเลียต่อคนต่อสัปดาห์ (ส่วนใหญ่เป็นการซื้อสินค้าจากซุปเปอร์มาร์เก็ตและ
ร้านค้าทั่วไป) นอกเหนือจากค่าใช้จ่ายข้างต้นชาวออสเตรเลียยังใช้จ่ายไปกับการซื้ออาหาร  Takeaway 
ร้านอาหาร ร้านคาเฟ่และเบอร์เกอร์อ่ืนๆ อีกประมาณ 33.65 เหรียญออสเตรเลียต่อคน เพ่ิมขึ้นร้อยละ 7.9 
จากปีก่อนหน้า แม้ว่าการเติบโตของรายได้ประชากรจะต่ าและค่าครองชีพจะเพ่ิมสูงขึ้นก็ตาม 

Roy Morgan ได้ส ารวจพฤติกรรมการรับประทานอาหารของชาวออสเตรเลียปี 2559 พบว่า ชาว
ออสเตรเลียร้อยละ 58.9 นิยมออกไปดื่มชา กาแฟในร้านคาเฟ่และร้อยละ 45 ที่ออกไปรับประทานอาหารใน 
Pub อย่างน้อย 1 ครั้งในรอบ 3 เดือน และชาวออสเตรเลียร้อยละ 14.2 นิยมสั่งอาหารให้มาส่งที่บ้านเพ่ิมข้ึน 

IBIS World ระบุว่า ธุรกิจบริการส่งอาหารที่บ้าน อาทิ UberEATS และ Foodora ช่วยเพ่ิมรายได้
ให้กับร้านอาหารถึงร้อยละ 2 ของอุตสาหกรรมร้านอาหารออสเตรเลียในปี 2560 เนื่องจากสามารถตอบสนอง
วิถชีีวิตของชุมชนเมืองที่มีเวลาน้อย ท าให้ผู้บริโภคลดเวลาในการปรุงอาหารรับประทานเองที่บ้านเพ่ือเพ่ิมเวลา
ในการท ากิจกรรมสันทนาการมากขึ้น จึงมองหารูปแบบบริการอาหารดี มีคุณภาพและคุณค่าทางโภชนาการ 
ราคาเหมาะสมและรสชาติถูกปาก โดยเฉพาะกระแสความนิยมอาหารประเภท Street Food  คาดว่า ธุรกิจ
บริการร้านอาหารจะขยายตัวร้อย 20 ร้านคาเฟ่ร้อยละ 0.8 และธุรกิจ Fast food Service จะขยายตัวร้อยละ 
1.2 ในปี 2560  

Macquarie ได้คาดการณ์การเติบโตของประชากรพบว่า ภายในปี 2573 ชาวออสเตรเลียกลุ่ม 
Millennial จะเพ่ิมขึ้นถึงร้อยละ 54 ของประชากรทั้งหมด เป็นกลุ่มวัยท างานที่มีรายได้สูง และยังเป็นกลุ่ม
ผู้บริโภคยุคดิจิทัลและให้ความส าคัญกับสื่อโซเชียลมีเดีย อีกทั้งยังนิยมใช้จ่ายไปกับกิจกรรมสันทนาการนอก
บ้านเพ่ือหาประสบการณ์แปลกใหม่ และเน้นการแบ่งปันมากกว่าการครอบครองเป็นเจ้าของ ดังนั้นธุรกิจ
บริการนอกสถานที่ ที่สะท้อนถึงศิลปะ วัฒนธรรมแปลกใหม่ จึงเป็นที่นิยมและมีโอกาสเติบโตได้อย่างต่อเนื่อง
โดยเฉพาะธุรกิจบริการอาหาร Food Truck ซึ่งเป็นธุรกิจแปลกใหม่ในตลาดออสเตรเลียและตอบสนองความ
ต้องการของกลุ่ม Millennial ได้เป็นอย่างด ี
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อาหาร Food Trucks ที่ได้รับความนิยมในรัฐต่างๆ ดังนี้ 

รัฐ Food Trucks ประเภทอาหาร 
1.รัฐ Victoria  
  นครเมลเบิร์น 

1. Gumbo Kitchen  
2. Beatbox Burger  
3. Trailer Made 
4. Brulee Van 
5. Fancy Hank’s Bar-b-Cue 

อาหารอเมริกัน 
เบอร์เกอร์ 
อาหาร Middle Eastern 
อาหารฝรั่งเศส 
อาหารอเมริกัน 

2. รัฐ New South wales  
   นครซิดนีย์ 

1. The Veggie Patch Van 
2. Cantina Movil 
3. Jafe Jaffles 
4. Al Carbon 

อาหารมังสวิรัติ 
อาหารเม็กซิกัน 
อาหารออสเตรเลี่ยนสแนค 
อาหารเม็กซิกัน 
 

3.รัฐ South Australia  
  นครแอดิเลด 

1. Burger Theory 
2.Papa’s Gourmet Hotdogs Food 
Truck 

เบอร์เกอร์ 
อาหารอเมริกัน Hotdogs 

4. รัฐ Queensland นครบริสเบน 1. The Bun Mobile อาหาร Asian Fusion 
5. รัฐ Tasmania นครโฮบาร์ต 1. Taco Taco อาหารเม็กซิกัน 
6. รัฐ Western Australia นครเพิร์ท 1. Butty’s 

2. Comida do Sul 
3. Jumpling Tasty Dumpings 

อาหารอเมริกัน 
อาหารบราซิล 
อาหารญี่ปุ่น 

5. ปัญหาและอุปสรรค 

5.1 ผู้ประกอบการ Food trucks หลายรายถูกปฏิเสธการขอใบอนุญาตจากเทศบาลท้องถิ่นหรือต้อง
เสียค่าใช้จ่ายสูงต่อการขอใบอนุญาตประกอบการเนื่องจากเทศบาลท้องถิ่นเห็นว่า จะเป็นการแย่งลูกค้าของ
ร้านอาหารที่มีอยู่แล้วในท้องถิ่นและการเข้าคิวซื้ออาหารที่ยาวเกินไปอาจก่อให้เกิดความไม่ปลอดภัยต่อ
พลเมือง โดยเทศบาลเมือง Yarra รัฐ Victoria ได้ประกาศห้ามรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ Food trucks เข้า
มาจ าหน่ายอาหารในเขตตัวเมือง  

5.2 ผู้ประกอบการ Food trucks มีความเห็นว่า ระบบการท างานของเทศบาลและกฏระเบียบ
ข้อบังคับเป็นอุปสรรคใหญ่ที่สุด อาทิ ขั้นตอนการพิจารณาเอกสารใช้เวลานานและผู้ประกอบการต้องปฏิบัติ
ตามกฎระเบียบด้านอาหารเช่นเดียวกับที่ผู้ประกอบธุรกิจร้านอาหารและคาเฟ่ และพ้ืนที่จอดรถที่ก าหนดให้
จ าหน่ายอาหารเป็นจุดที่ไม่มีผู้คนพลุกพล่านและเวลาที่จ ากัด ตลอดจนสภาพอากาศที่แปรปรวนและ
การจราจรที่ติดขัดในเขตตัวเมือง 

5.3 การหาแหล่งผลิตและประกอบรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ Food trucks ในช่วงที่เป็นภาคธุรกิจ
เกิดใหม่ค่อนข้างยากล าบาก ตลอดจนการการประชาสัมพันธ์ให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคและสร้างผู้ติดตามผ่านสื่อ
โซเชียลมีเดียอย่างต่อเนื่องยังเป็นความท้าทายของผู้ประกอบการ 
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5.4 ต้นทุนการประกอบกิจการรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ Food trucks อาทิ ค่ารถบรรทุกเคลื่อนที่ 
เครื่องอุปกรณ์การประกอบอาหาร ค่าวัตถุดิบ ค่าแรงงานและค่าบรรจุภัณฑ์ อย่างน้อยประมาณ 100,000 -
150,000 เหรียญออสเตรเลีย และท ารายได้เฉลี่ย 5,000 -10,000 เหรียญออสเตรเลียต่อสัปดาห์ ซึ่งผล
ประกอบการของธุรกิจต้องขึ้นอยู่กับสภาพอากาศ พ้ืนทีบ่ริการและสภาพการจราจร 

5.5 Restaurant and Catering Australia ต่อต้านและเรียกร้องความเป็นธรรมที่โดยเห็นควรให้รถ
จ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ Food trucks เสียค่าธรรมเนียมต่างๆและการปฏิบัติตามมาตรฐานด้านความ
ปลอดภัยของอาหารเช่นเดียวกับธุรกิจคาเฟ่หรือร้านอาหารทั่วไป  

6. งานแสดงสินค้าอาหาร Food Truck 

 

 

 

 

 

ผู้จ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ Food trucks ส่วนใหญ่จะเข้าร่วม
เป็นส่วนหนึ่งในงานแสดงสินค้าอาหาร Food Truck Festival ในแต่ละ
รัฐ งานเทศกาลอาหาร และดนตรีประจ าปีในท้องถิ่น รวมทั้งงานกิจกรรม
พิเศษนอกสถานที่ที่จัดขึ้นในแต่ละรัฐ อาทิ งาน Night Noodle Markets 
งาน I Love Street Food Awards Sydney (เดือนตุลาคม) งาน
เทศกาลอาหาร และดนตรี Park Feast (พฤศจิกายน) งาน Best Gift 
Market (พฤศจิกายน) และ งาน BBQ FOOD FIESTA 2017 (ธันวาคม) 
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7. ข้อคิดเห็น 

 ธุรกิจรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ Food trucks เป็นธุรกิจเกิดใหม่ที่ชาวออสเตรเลียก าลังให้ความ
สนใจอยู่ในขณะนี้และมีแนวโน้มจะขยายตัวได้ต่อเนื่องจากการสนับสนุนของภาครัฐ โดยเฉพาะรัฐ South 
Australia เพ่ือกระตุ้นการเติบโตทางเศรษฐกิจในท้องถิ่น เนื่องจากเป็นธุรกิจที่มีต้นทุนเริ่มต้นต่ า สามารถ
จ าหน่ายอาหารได้ทุกที่ (Mobility) โดยเฉพาะ Late night ทุกเวลา ง่ายและสะดวก (ไม่ต้องเสียเวลาติดตั้ง
อุปกรณ์) และมีความแปลกใหม่ ซึ่งจะเป็นการสร้างโอกาสทั้งต่อภาคธุรกิจที่ด าเนินการอยู่ก่อนแล้วและ
ผู้ประกอบการรายใหม่ ดังนี้ 

 1) ธุรกิจที่เปิดให้บริการอยู่ก่อนแล้ว สามารถเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายสินค้าและและสร้างการรับรู้
ต่อแบรนด์หรือร้านอาหารของตนในรูปแบบของรถจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ Food trucks เพ่ือให้สามารถ
เข้าถึงและขยายฐานลูกค้าในพ้ืนที่อ่ืนๆได้มากข้ึน 

2) กลุ่มผู้ประกอบการรายใหม่ จะเป็นการสร้างโอกาสในการเริ่มต้นธุรกิจของกลุ่มคนรุ่นใหม่โดยการ
เริ่มต้นจากธุรกิจรถบรรทุกจ าหน่ายอาหารเคลื่อนที่ Food Truck หรือ Food Van ซึ่งมีต้นทุนไม่สูงมากและ
สามารถส ารวจความต้องการของผู้บริโภคในแต่ละพ้ืนที่ 

…………………………………………………………………………………………………………. 
 

ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครซิดนีย์ 
                     พฤศจิกายน 2560 

 

 

 

 

 

ที่มา:  

www.cityofadelaide.com.au www.cityofsydney.nsw.gov.au   
streatrader.health.vic.gov.au  www.brisbane.qld.gov.au 
www.hobartcity.com.au www.darwin.nt.gov.au 
www.perth.wa.gov.au www.sbs.com.au 
www.lifestylefood.com.au www.afr.com 
www.silverchef.com.au  

http://www.cityofadelaide.com.au/
http://www.cityofsydney.nsw.gov.au/
http://www.brisbane.qld.gov.au/
http://www.hobartcity.com.au/
http://www.darwin.nt.gov.au/
http://www.perth.wa.gov.au/
http://www.sbs.com.au/
http://www.lifestylefood.com.au/
http://www.afr.com/
http://www.silverchef.com.au/

