ข้อมูลอุตสาหกรรมฮาลาล

1.   ขนาดการตลาดของอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลทั่วโลก
ประชากรมุสลิมทั่วโลก ในปี 2556 มีจำนวนประมาณ 1,676.43 ล้านคน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 23.69 ของประชากรโลก  มีอัตราการเจริญเติบโตร้อยละ 1.84  แบ่งตามภูมิภาค ได้แก่   เอเชีย  1,086.25  ล้านคน(อินเดีย 186.02 ล้านคน อินโดนีเซีย 223.54 ล้านคน จีน 27.85 ล้านคน )   แอฟริกา 445.23 ล้านคน                 สหภาพยุโรป   128.74  ล้านคน   อเมริกา  13.27  ล้านคน  และออสเตรเลียและโอเชเนีย  0.62 ล้านคน 
· กลุ่มประเทศมุสลิม (57 ประเทศ/รัฐที่เป็นสมาชิกของ OIC หรือ Organization of Islamic Conference) มีจำนวนประชากรประมาณ 1,297 ล้านคน มีการนำเข้าสินค้าอาหารมูลค่า 108,777  ล้านเหรียญสหรัฐฯ  ในปี 2554  เพิ่มขึ้นร้อยละ 2.2  
สินค้านำเข้าสำคัญของกลุ่มประเทศมุสลิม
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หมายเหตุ : ข้อมูลจาก  Global Trade Atlas 
2.   ผู้นำทางการตลาด (Market Leader)  ในอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลของโลก


ผู้นำทางการตลาดในอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลของโลก โดยประมาณจากการนำเข้าสินค้าอาหารของประเทศในกลุ่มมุสลิม ในปี 2554 พบว่า  ประเทศที่มีการส่งออกไปยังกลุ่มประเทศดังกล่าวและมีส่วนแบ่งการตลาดมากที่สุด ได้แก่  บราซิล  (สัดส่วนร้อยละ 12.39)  รองลงมาคือ สหรัฐอเมริกา (ร้อยละ 7.92) อินเดีย (ร้อยละ6.63)  ฝรั่งเศส (ร้อยละ 5.58)  จีน (ร้อยละ 5.58)  โดยประเทศไทยมีส่วนแบ่งตลาดเป็นลำดับที่ 6  (ร้อยละ 4.37)      


อนึ่ง  จะเห็นได้ว่าประเทศไทยไม่ได้แข่งขันกับประเทศที่เป็นประเทศมุสลิมในการส่งออกอาหารฮาลาลอย่างเช่น  มาเลเซีย หรืออินโดนีเซีย  แต่เป็นประเทศผู้นำด้านการผลิต/ส่งออกอาหารของโลกอื่นๆ  อาทิ  สหรัฐอเมริกา  บราซิล  ฝรั่งเศส   โดยเฉพาะอย่างยิ่งสินค้าประเภทธัญพืช  และเนื้อสัตว์   ในขณะที่ประเทศไทยมีจุดแข็งด้านการผลิตเนื้อไก่  แต่ยังมีปริมาณการส่งออกเนื้อไก่ไปยังตลาดมุสลิมค่อนข้างน้อย เนื่องจากช่วงที่ผ่านมา หลายประเทศห้ามนำเข้าไก่สดจากไทยเนื่องจากปัญหาไข้หวัดนก ซึ่งในปัจจุบันปัญหานี้เริ่มคลี่คลาย และหลายประเทศได้ยกเลิกการห้ามนำเข้าแล้ว เช่น สหรัฐอาหรับเอมิเรสต์ จึงน่าจะมีโอกาสขยายตลาดได้อีกมาก   รัฐบาลจึงควรมีนโยบายเชิงรุกในการส่งเสริมการส่งออกสินค้าไก่ไทย ตลอดจนเร่งสร้างเครื่องหมายฮาลาลของไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล 
แหล่งนำเข้าอาหารหลักๆ ของกลุ่มประเทศมุสลิม OIC
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หมายเหตุ : ข้อมูลจาก Global Trade Atlas 
3. ตลาดส่งออกสินค้าอาหารฮาลาล

ตลาดส่งออกสินค้าอาหารฮาลาลแบ่งได้เป็น 2 กลุ่ม คือ ตลาดในกลุ่มประเทศมุสลิม และตลาดในประเทศที่ไม่ใช่มุสลิมแต่มีชาวมุสลิมอาศัยอยู่มาก

3.1 ตลาดในกลุ่มประเทศมุสลิม : ได้แก่ประเทศที่เป็นสมาชิกขององค์การการประชุมอิสลาม หรือ OIC (Organization of Islamic Conference) ประกอบด้วย ประเทศมุสลิมในภูมิภาคต่างๆ ทั่วโลกจำนวน 57 รัฐ/ประเทศ ซึ่งมีตลาดการส่งออกสินค้าอาหารฮาลาลที่ใหญ่และสำคัญในหลายประเทศ 

3.2 ตลาดในประเทศที่ไม่ใช่มุสลิมแต่มีชาวมุสลิมอาศัยอยู่เป็นจำนวนมาก ซึ่งถือเป็นตลาดศักยภาพของสินค้าอาหารฮาลาล ได้แก่


- ประเทศเอเชียที่สำคัญ ได้แก่ ประเทศจีนซึ่งมีชาวมุสลิมอยู่กว่า 27.85 ล้านคนในปัจจุบัน คิดเป็นประมาณร้อยละ 2 ของจำนวนประชากรจีนโดยรวม โดยขยายตัวเพิ่มขึ้นอย่างมีเสถียรภาพในช่วงหลายปีที่ผ่านมา และมีแนวโน้มขยายตัวต่อไปในอนาคต ประเทศอินเดียซึ่งมีชาวมุสลิมอาศัยอยู่มากถึง 186 ล้านคน เป็นต้น


- ประเทศในยุโรป เช่น ในรัสเซียมีชาวมุสลิมมากกว่า 18 ล้านคน ฝรั่งเศสมีชาวมุสลิมคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ ๑๐ (6.59 ล้านคน) ของประชากรทั้งหมด (ส่วนใหญ่มาจากแอลจีเรีย โมร็อกโก และตูนิเซีย)  เยอรมนีมีประชากรมุสลิมอาศัยอยู่ร้อยละ ๔ (3.27 ล้านคน) ส่วนใหญ่เป็นชาวตุรกี และสหราชอาณาจักรมีประชากรชาวมุสลิมอาศัยอยู่ร้อยละ ๓ (1.84 ล้านคน) ส่วนใหญ่เป็นคนจากเอเชียใต้


- สหรัฐอเมริกา มีชาวมุสลิมอาศัยอยู่กว่า 9 ล้านคน
4.  การส่งออกสินค้าอาหารของไทยไปยังประเทศมุสลิม (OIC) 

      
จากการประมาณการการส่งออกไปยังประเทศในกลุ่มมุสลิม 57 รัฐ/ประเทศที่เป็นสมาชิกของ OIC (Organization of Islamic Conference)   การส่งออกสินค้าอาหารของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิมในปี 2557 (ม.ค.-มี.ค.) มีมูลค่า  1,260.64 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัวลดลงร้อยละ  8.24 เมื่อเทียบกับปี 2556  ทั้งนี้ เมื่อเปรียบเทียบกับการส่งออกอาหารของไทยไปทั่วโลก (มูลค่า 8,832 ล้านเหรียญสหรัฐ ) คิดเป็นร้อยละ 14.27
ตลาดส่งออกหลัก  10 อันดับแรก










      หน่วย : ล้านเหรียญสหรัฐฯ
	ประเทศ
	มูลค่า 
(ล้านเหรียญสหรัฐฯ)
	อัตราการเปลี่ยนแปลง       (ร้อยละ)
	สัดส่วน 
(ร้อยละ)

	
	2555
	2556
	2557     (ม.ค.-มี.ค.)
	2556
	2557     (ม.ค.-มี.ค.)
	2556
	2557     (ม.ค.-มี.ค.)

	1
	อินโดนีเซีย
	1,512.78
	993.14
	223.33
	-34.35
	-23.11
	18.76
	17.72

	2
	มาเลเซีย
	916.57
	790.47
	196.67
	-13.70
	-4.22
	14.93
	15.60

	3
	ซาอุดิอาระเบีย

	261.93
	252.86
	71.12
	-3.46
	-.08
	4.78
	5.64

	4
	เบนิน
	196.71
	474.83
	67.07
	141.38
	-31.51
	8.97
	5.32

	5
	โกตดิวัวร์
	238.89
	208.61
	64.86
	-12.67
	20.44
	3.94
	5.15

	6
	ไนจีเรีย
	702.88
	129.65
	63.54
	-81.55
	110.57
	2.45
	5.04

	7
	สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์
	208.59
	223.73
	58.63
	7.26
	16.34
	4.23
	4.65

	8
	ลิเบีย
	176.31
	192.38
	56.54
	9.11
	45.79
	3.63
	4.49

	9
	แคเมอรูน
	141.58
	136.60
	50.31
	-3.52
	130.46
	2.58
	3.99

	10
	โตโก
	31.21
	40.64
	40.32
	30.21
	602.07
	0.77
	3.20

	รวม 10
	4,545.39
	3,442.91
	892.39
	-24.25
	3.08
	65.04
	70.80

	อื่นๆ
	1,821.69
	1,850.93
	368.25
	1.60
	-27.52
	34.96
	29.20

	รวมทั้งสิ้น
	6,367.08
	5,293.84
	1,260.64
	-16.85
	-8.24
	100.00
	100.00


สินค้าส่งออกหลัก 10 อันดับแรก
	ประเทศ
	มูลค่า : ล้านเหรียญสหรัฐ
	อัตราการเปลี่ยนแปลง (ร้อยละ)
	สัดส่วน
 (ร้อยละ)

	
	2555
	2556
	2557     (ม.ค.-มี.ค.)
	2556
	2557     (ม.ค.-มี.ค.)
	2556
	2557     (ม.ค.-มี.ค.)

	1
	ข้าว
	2,498.12
	1,984.66
	519.32
	-20.55
	3.74
	37.49
	41.19

	2
	น้ำตาลทราย
	1,471.22
	1,204.58
	228.76
	-18.12
	-30.26
	22.75
	18.15

	3
	อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป
	899.66
	795.17
	204.01
	-11.61
	1.40
	15.02
	16.18

	4
	แป้งมันสำปะหลัง
	410.61
	223.83
	43.76
	-45.49
	-33.76
	4.23
	3.47

	5
	ไขมันและน้ำมันจากพืชและสัตว์
	152.58
	139.67
	28.48
	-8.46
	-48.03
	2.64
	2.26

	6
	ผลไม้สดแช่เย็น แช่แข็งและแห้ง
	147.27
	91.59
	18.56
	-37.69
	21.63
	1.73
	1.47

	7
	ผลไม้กระป๋องและแปรรูป
	145.82
	171.05
	42.39
	17.46
	9.45
	3.23
	3.36

	8
	ผลิตภัณฑ์ข้าวสาลีและอาหารสำเร็จรูปอื่นๆ
	113.06
	132.89
	34.02
	17.54
	-7.29
	2.51
	2.70

	9
	เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์
	104.29
	140.52
	32.05
	34.78
	5.80
	2.65
	2.54

	10
	ผักกระป๋องและแปรรูป
	44.10
	46.60
	10.84
	5.68
	17.91
	0.88
	0.86

	รวม 10 รายการ
	5,986.73
	4,930.56
	1,162.19
	-76.42
	-9.26
	93.13
	92.18

	อื่นๆ 
	380.35
	363.28
	98.45
	-4.48
	5.95
	6.87
	7.82

	รวมทั้งสิ้น
	6,367.08
	5,293.84
	1,260.64
	-16.85
	-8.24
	100.00
	100.00


ที่มา :  สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์  โดยความร่วมมือของกรมศุลกากร
5.  การส่งออกสินค้าอื่นๆ ของไทยไปยังประเทศมุสลิม (OIC) 
การส่งออกสินค้าไปยังประเทศในกลุ่มมุสลิม  57  รัฐ/ประเทศที่เป็นสมาชิกของ OIC (Organization of Islamic Conference)   การส่งออกสินค้าของไทยไปยังกลุ่มประเทศมุสลิมในปี 2556  มีมูลค่า 40,723.71 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.55  เมื่อเทียบกับปี 2555  ทั้งนี้ เมื่อเปรียบเทียบกับการส่งออกสินค้าไทยไปทั่วโลก (มูลค่าการส่งออกรวมทั่วโลก 228,529.77  ล้านเหรียญสหรัฐฯ) คิดเป็นร้อยละ 17.74 โดยสินค้าส่งออกสำคัญได้แก่ รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ข้าว น้ำมันสำเร็จรูป เม็ดพลาสติก และเคมีภัณฑ์ เป็นต้น
แผนส่งเสริมการส่งออกสินค้าฮาลาลของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2557
1. โครงการ Thai Halal to the World

หลักการและเหตุผล
- อาหารฮาลาลเป็นอาหารที่ผ่านกรรมวิธีการผลิตที่สะอาดและถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลาม ซึ่งนอกจาก ประชากรมุสลิมทั่วโลก(ปี 2554) ที่มีจำนวนประมาณ 1,977.24 ล้านคน หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 28.73 ของประชากรโลกแล้วนั้น ยังมีผู้บริโภคที่ไม่ได้นับถือศาสนาอิสลามที่ต้องการบริโภคอาหารสุขภาพนิยมบริโภคอาหารฮาลาลอีกด้วย ตลาดสินค้าอาหารฮาลาลจึงเป็นตลาดขนาดใหญ่

- สำหรับประเทศไทย อาหารฮาลาลเป็นสินค้าที่มีบทบาทสำคัญต่อการส่งออกมากขึ้นทุกขณะ โดยอาศัยความได้เปรียบจากการที่ไทยเป็นผู้ผลิตและส่งออกผลิตภัณฑ์อาหารรายใหญ่ที่มีศักยภาพของโลกโดยเฉพาะอย่างยิ่งสินค้าประเภทธัญพืช และเนื้อสัตว์  รัฐบาลจึงควรมีนโยบายเชิงรุกในการส่งเสริมการส่งออกสินค้าอาหารฮาลาล ตลอดจนเร่งสร้างเครื่องหมายฮาลาลของไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล

วัตถุประสงค์
1. ประเทศไทยมีมาตรฐานฮาลาลที่เป็นที่ยอมรับของผู้บริโภคทั้งภายในและต่างประเทศ
2. การขับเคลื่อนและการบริหารจัดการในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลมีความเป็นเอกภาพและต่อเนื่อง
3. มูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์ฮาลาลเพิ่มขึ้นอย่างน้อยร้อยละ 10 ต่อปี

ยุทธศาสตร์อาหารฮาลาลของไทย
1. เสริมสร้างศักยภาพการผลิตสินค้าและบริการฮาลาล โดยการพัฒนาศักยภาพสินค้า/บริการฮาลาล เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมฮาลาล

2. เสริมสร้างศักยภาพการตรวจรับรองฮาลาล โดยการพัฒนาระบบการตรวจรับรองสินค้าและบริการที่มีมาตรฐานเป็นสากล การเสริมสร้างขีดความสามารถในการตรวจสอบสินค้าฮาลาล และการสนับสนุนการใช้วิทยาศาสตร์อาหารฮาลาลเป็นมาตรการเสริม
3. พัฒนาศักยภาพการตลาดฮาลาลสู่สากล ได้แก่ การสร้างฐานข้อมูลสินค้าอาหารฮาลาล การพัฒนาผู้ประกอบการด้านการตลาด การเสริมสร้างศักยภาพการตลาด/ช่องทางการจำหน่าย และการสร้างเครือข่ายในและต่างประเทศ
4. บริหารจัดการเพื่อเสริมสร้างความเข้มแข็งในการพัฒนาอุตสาหกรรมธุรกิจและการค้าฮาลาล โดยการจัดระบบบริหารจัดการฮาลาลระดับชาติ

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศรับผิดชอบในยุทธศาสตร์ที่ 3 การพัฒนาศักยภาพการตลาดฮาลาลสู่สากล โดยมีเป้าประสงค์สำคัญในการดำเนินงาน ดังนี้
- ส่งเสริมให้มีสินค้าและบริการฮาลาลใหม่ๆ ที่ได้คุณภาพออกสู่ตลาดและเป็นที่ยอมรับของผู้บริโภคทั้งในประเทศและต่างประเทศ
- ขยายตลาดอาหาร ผลิตภัณฑ์และบริการฮาลาลในต่างประเทศ โดยมีตลาดเป้าหมายสำคัญ ได้แก่ กลุ่มแอฟริกา กลุ่มเอเชียตะวันตก กลุ่มเอเชียใต้ กลุ่มอาเซียน และกลุ่มยุโรปตะวันออก และหาตลาดใหม่ เช่น อเมริกาเหนือ กลุ่มสหภาพยุโรป สหาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนจีน อินเดีย
- ขยายอาหาร ผลิตภัณฑ์และบริการฮาลภายในประเทศพร้อมทั้งสร้างภาพลักษณ์ให้กับสินค้าฮาลาลของไทย เพื่อเป็นการขยายช่องทางการตลาดของสินค้าฮาลาลในประเทศไทย
- พัฒนางานโลจิสติกส์ฮาลาลอย่างเป็นรูปธรรม โดยการพัฒนาระบบซอฟท์แวร์และเครือข่ายอินเตอร์เน็ตเพื่อใช้ในงานโลจิสติกส์ และการสร้างระบบการตรวจสอบย้อนกลับ (Halal traceability system) ขึ้น โดยมีมาตรฐานเป็นที่ยอมรับในทางสากล
แผนการจัดกิจกรรมส่งเสริมการส่งออกสินค้าฮาลาล ปี 2557  
ประกอบด้วยกิจกรรม/โครงการต่างๆ ดังนี้   



     

1. การจัดงานแสดงสินค้าอาหารนานาชาติในประเทศ 
   งาน THAIFEX World of Food Asia 2014 
· ภายในงานแสดงสินค้าจัดให้มี โซน Halal




 
· การจัดนิทรรศการฮาลาลและคูหาประชาสัมพันธ์ฮาลาล
2. การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ ไปยังกลุ่มประเทศผู้บริโภคอาหารฮาลาลและกลุ่มประเทศ 
    มุสลิม  จำนวน 2 งาน ได้แก่ 
- งาน Gulf Food (ณ เมืองดูไบ, สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์) 
- งานแสดงสินค้า MIHAS 2014  (ณ กรุงกัวลาลัมเปอร์, มาเลเซีย)


3. จัดดงานแสดงสินค้าไทยที่ได้รับตราฮาลาลในประเทศเป้าหมาย (Thailand Halal Exhibition) เช่น 
- Thailand Halal Exhibition ณ เมืองกวางโจว ประเทศจีน
4. การจัดคณะผู้แทนการค้าสินค้าอาหารและอาหารฮาลาลเยือนประเทศเป้าหมาย จำนวน 1 โครงการฯ 
- โครงการคณะผู้แทนการค้าสินค้าฮาลาลไปเจรจาการค้าที่สาธารณรัฐอิสลามอิหร่านและสาธารณรัฐตุรกี
5. โครงการส่งเสริมการขายกับผู้นำเข้าในต่างประเทศ จำนวน 3 โครงการ
- โครงการส่งเสริมการขายกับผู้นำเข้าในอินโดนีเซีย 


- โครงการส่งเสริมการขายกับห้างซุปเปอร์สโตร์ (4 แห่ง) ซาอุดิอาระเบีย

- โครงการส่งเสริมการขายกับผู้นำเข้าและโรงแรมในตุรกี 

6. จัดสัมมนาให้ความรู้แก่ผู้ส่งออกไทยในเรื่องสินค้าอาหารฮาลาลในตลาดตะวันออกกลาง/สหรัฐอเมริกา/สหภาพยุโรป/แอฟริกา/อาเซียน
เครื่องเทศ,ชา,กาแฟ 4.34% 
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ธัญพืช 25.35% 





น้ำตาล 11.31% 





ผลไม้และถั่ว 6.36 % 7.5% 





ผักสดแช่เย็น/แช่แข็ง


กระป๋อง/แปรรูป   6.28% 





อื่นๆ 17.30% 





อาหารอื่นๆ  4.67% 





เนื้อสัตว์ 8.6% 





เครื่องดื่ม 3.34% 





ผลิตภัณฑ์นม ไข่ น้ำผึ้ง 9.41% 





อาหารแปรรูป 3.34% 
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สหรัฐ 7.92 % 





บราซิล 12.39% 





ไทย 4.37 % 





เนเธอร์แลนด์  3.43% 





จีน  5.58 %





ตุรกี  3.01% 





อื่นๆ 43.68 % 





อาร์เจนตินา 3.71% 





อินเดีย6.62  % 





ฝรั่งเศส 5.58 % 





ออสเตรเลีย4.28 % 
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