
     
ภูมิภาคเอเชียใต้ (Fact Sheet)  

1. ข้อมลูทั่วไป 2. เคร่ืองชี้วัดเศรษฐกิจ 
พ้ืนที่ : 5,134,971 ตร.กม.  
ประชากร : ประมาณ 1,685.6 ล้านคน                   
ทรัพยากรธรรมชาติที่ส าคัญ : ถ่านหิน อัญมณี แรเ่หล็ก 
แมงกานีส ทราย ปิโตรเลียม แร่ไททาเนียม ก๊าซธรรมชาติ 
หินปูน ยิปซัม ฟลูออไรด์ ดินขาว หินอ่อน 
สินค้าน าเข้าส าคัญ: เช้ือเพลิงจากแร ่อัญมณีเครื่องประดับ 
เครื่องจักร อุปกรณ์ไฟฟ้า เคมีภณัฑ ์
ตลาดน าเข้าส าคัญ: จีน สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
ซาอุดิอาระเบีย สวติเซอร์แลนด์ สหรัฐอเมริกา 

  ปี 2015 ปี 2016F ปี 2017F 
GDP (US$bn) 2,781.7 2,739.4 2,993.8 
GDP Per Capita (US$) 1,612.5 1,566.6 1,689.1 
GDP Growth (%) 7.1 7.3 7.5 
 
สินค้าส่งออกทีส่ าคัญ:  เชื้อเพลิงจากแร่ อัญมณีและเครื่องประดับ ยานยนต์ 
เคมีภณัฑ์ ผลิตภัณฑ์เกษตร (ผ้าฝา้ย ชา)  
ตลาดส่งออกที่ส าคัญ: สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ สหรัฐอเมริกา จีน สิงคโปร์ ฮ่องกง 
  
 

3. ยุทธศาสตร์/กิจกรรม 4. สถานการณ์เศรษฐกิจ 
3.1 ยุทธศาสตร์ 
1. การบุกเจาะตลาดศักยภาพ (อินเดีย) 
    1) ขยายสู่เมืองรอง โดยบุกเจาะหัวเมืองเศรษฐกิจใหญ่ที่มีศักยภาพ          
    2) เจาะกลุ่มผู้บริโภคระดับบน: Super Rich  
    3) เพิ่มช่องทางจ าหน่ายที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตสมัยใหม่ 
Urbanization : Modern Trade 
2. การบุกเจาะตลาดใหม่ (บังกลาเทศ ปากีสถาน ศรีลังกา) 
   1) เน้นการเจาะขยายตลาดในเมืองศักยภาพ: ธากา อิสลามาบัด 
การาจี โคลัมโบ 
   2) ผลักดันสินค้า/บริการพื้นฐานที่สอดคล้องกับระดับการพัฒนา
ประเทศ เช่น สินค้าอุปโภคบริโภค เครื่องจักรกลด้านการเกษตร เภสัช
ภัณฑ์ เวชภัณฑ์ วัสดุก่อสร้าง และธุรกิจก่อสร้าง เป็นต้น 
   3) สร้างพันธมิตรธุรกิจเป็นแหล่งวัตถุดิบที่จ าเป็นต่ออุตสาหกรรมการ
ผลิตเพื่อการส่งออกของไทย เช่น อัญมณี และประมง 
3.  การสนับสนุนเอกชนไทยให้ด าเนินธุรกิจในเอเชียใต้ 
3.2 กิจกรรม 
     ปี 2016 
1. โครงการขับเคลื่อนทางการค้า Modern Trade ในเมืองโคชิ  
(8 - 22 ม.ค. 59)  
2. Thailand Week 2016 ณ กรุงธากา (16-19 มี.ค. 59) 
3. Thailand Week 2016 ณ เมืองจัณฑิครห์ (30 มี.ค. – 3 เม.ย. 59) 
4. โครงการเจาะตลาดสินค้า Superrich ในตลาดอินเดีย  
(อัญมณีและเครื่องประดับอินเดีย)  
5. โครงการเจาะขยายตลาดกลุ่มผู้บริโภคระดับบน Superrich  
ในตลาดอินเดีย (ด้านการแพทย์และความงาม) 
6. โครงการส่งเสริมธุรกิจโรงแรมและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้อง  
ณ ประเทศมัลดีฟส์ 
7. โครงการส่งเสริมบริการก่อสร้างและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้อง 
ณ ประเทศภูฏาน 
8. Thailand Week 2016 ณ เมืองเจนไน (12-15 ส.ค. 59) 
9. Thailand Week 2016 ณ เมืองบังกาลอร์ (26-28 ส.ค. 59) 
10. โครงการ SME Proactive 

- Hotel Show Exhibition ศรีลังกา (มิ.ย. 59) 
- Hotel Asia Exhibition & International Culinary Challenge  

ณ มัลดีฟส ์
11. โครงการจัดคณะผู้บริหารระดับสูงของไทยเยือนภูมิภาคเอเชียใต้
12. โครงการจัดคณะผู้บริหารระดับสูงของเอเชียใต้เยือนไทย 

ความส าคัญ 
- เอเชียใต้ เป็นตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพด้านเศรษฐกิจที่โดดเด่น

และขยายตัวอย่างรวดเร็ว ด้วยอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจของ
ภูมิภาคเฉลี่ยร้อยละ 6 มากว่า 20 ปี โดยในปี 2015 IMF คาดว่า
เศรษฐกิจเอเชียใต้จะขยายตัวร้อยละ 6.1 

- ประชากรในเอเชียใต้รวมกันกว่า 1,680 ล้านคน โดยเป็น
ผู้บริโภคที่มีก าลังซื้อปานกลาง-สูง รวมถึง 370 ล้านคน 
นโยบายเศรษฐกิจ  

- ปัจจุบันประเทศในเอเชียใต้มีนโยบายมุ่งส่งเสริมความสัมพันธ์
กับประเทศในเอเชีย (Look East Policy) ซึ่งเป็นปัจจัยที่ส่งเสริม
การค้าและการลงทุนระหว่างไทย-เอเชียใต้ให้เพิ่มมากขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง 

- ในภูมิภาคเอเชียใต้ กระทรวงพาณิชย์มองอินเดียเป็นประตู
การค้าสู่เอเชียใต้ โดยอินเดียจัดอยู่ในกลุ่มประเทศที่มีการพัฒนาทาง
เศรษฐกิจอย่างรวดเร็ว (BRICS) มีอัตราขยายตัวทางเศรษฐกิจสูง 
(Dynamic Market)  

- กรอบความร่วมมืออนุภูมิภาค : ความคิดริเริ่มแห่งอ่าวเบงกอล
ส าหรับความร่วมมือหลากหลายสาขาทางวิชาการและเศรษฐกิจ 
(Bay of Bengal Initiative for Multi-Sectoral Technical and 
Economic Cooperation : BIMSTEC) ประกอบด้วย บังคลาเทศ 
ภูฏาน อินเดีย เมียนมาร์ เนปาล ศรีลังกา และไทย มีความร่วมมือ 
14 สาขา คือ (1) การค้าและการลงทุน (2) เทคโนโลยี (3) คมนาคม
(4) พลังงาน (5) ท่องเที่ยว (6) ประมง (7) เกษตร (8)สาธารณสุข  
(9) การจัดการสิ่งแวดล้อมและภัยพิบัติ (10) การต่อต้านการก่อการ
ร้ายและอาชญากรข้ามชาติ (11) การลดความยากจน (12) วัฒนธรรม 
(13) ปฏิสัมพันธ์ในระดับประชาชน (14) การเปลี่ยนแปลงสภาพ
ภูมิอากาศ สถานะล่าสุด : การเจรจาความร่วมมือในกรอบสินค้า
ระหว่างประเทศสมาชิก ได้ตกลงให้ประเทศสมาชิกส่งรายการสินค้า
ภายในปี 54 โดยประเทศศรีลังกาส่งรายการมาหลังสุด และยังไม่
ครบถ้วน ท าให้การเจรจาไม่มีความคืบหน้ามากนัก ด้านการลงทุน
และบริการ ก็ยังไม่มีความคืบหน้าในการเจรจาเช่นเดียวกัน 
เขตอาณาของสคร.เอเชียใต้ 

- สคร. เมืองมุมไบ  : อินเดีย (11 รัฐ) 
- สคร. กรุงนิวเดลี  : อินเดีย (19 รัฐ) 
- สคร. เมืองเจนไน :  อินเดีย (7 รัฐ) ศรีลังกา และมัลดีฟส ์
- สคร. กรุงธากา    : บังกลาเทศ ปากีสถาน ภูฏาน อัฟกานสิถาน 

 



5. สรุปสถานการณ์การค้าภูมิภาคเอเชียใต้ 
เป้าหมายส่งออก มูลค่าการค้ารวม (ล้าน USD) มูลค่าการส่งออก (ล้าน USD) มูลค่าการน าเข้า (ล้าน USD) 

ปี 2016  
(%) 

ปี 2015 
ปี 2016 

ปี 2015 
ปี 2016 

ปี 2015 
ปี 2016 

ม.ค.-เม.ย. +/- (%) ม.ค.-เม.ย. +/- (%) ม.ค.-เม.ย. +/- (%) 

8 10,566.77 
(-6.67) 

3,498.27 -5.08 7,678.75 
(-4.01) 

2,537.42 -4.64 2,888.02 
(-13.07) 

960.85 -6.21 

 
6. สินค้าส่งออกหลกัของไทยไปภูมิภาคเอเชียใต้ 2015 – ปี 2016 หน่วย : ล้าน USD 

สินค้า ปี 2015 
ปี 2015 

ม.ค.-เม.ย. 
ปี 2016 

ม.ค.-เม.ย. 
+/- (%) 
ม.ค.-เม.ย. 

1. เม็ดพลาสติก 791 274 282 2.88 

2. เคมีภณัฑ ์ 696 247.92 222 -10.48 

3. รถยนต ์อุปกรณ์และส่วนประกอบ 641.41 227.58 214 -6.02 

4. เครื่องปรับอากาศและส่วนประกอบ 303 160 154.46 -3.37 

5. เหล็ก เหล็กกล้าและผลติภณัฑ ์ 364.47 114.45 117.27 2.46 

6. เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ 356 126.4 115.05 -8.98 

7. อัญมณีและเครื่องประดับ 256 92.35 110.1 19.22 

8. เครื่องยนต์สันดาปภายในแบบลูกสูบ 353.77 121.14 82.55 -31.86 

9. เครื่องรับวิทยุโทรทัศน์และส่วนประกอบ 232.54 46.98 66.65 41.87 

10. ผลิตภณัฑ์ยาง 192.24 55.55 66.11 19.01 
การส่งออกรวม 7,678.75 2,660.87 2,537.42 -4.64 
ที่มา: ศูนย์เทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 
 
7. สินค้าหลักที่ไทยน าเข้าจากภมูิภาคเอเชียใต้ 2015 – ปี 2016 หน่วย : ล้าน USD 

สินค้า ปี 2015 
ปี 2015 

ม.ค.-เม.ย. 
ปี 2016 

ม.ค.-เม.ย. 
+/- (%) 
ม.ค.-เม.ย. 

1. เพชรพลอย อัญมณี เงินแท่งและทองค า 264 84 143 71.36 

2. เคมีภณัฑ ์ 405 125.18 119 -5.34 

3. เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ 276.72 105.28 87 -17.62 

4. ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต ์ 239 81 81.52 0.3 

5. สัตว์น้ าสด แช่เย็น แช่แข็ง แปรรูป 222.47 73.36 55.04 -24.97 

6. ผลิตภัณฑเ์วชกรรมและเภสัชกรรม 182 71.65 47.7 -33.43 

7. กาแฟ ชา เครื่องเทศ 45 16.77 40.81 143.35 

8. เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ 120.79 53.49 37.71 -29.5 

9. พืชและผลติภณัฑ์จากพืช 135.95 53.04 37.7 -28.92 

10. สินแรโ่ลหะอื่น ๆ เศษโลหะ 159.01 43.48 33.8 -22.26 
การน าเข้ารวม 2,888.02 1,024.44 960.85 -6.21 
ที่มา: ศูนย์เทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 
 
 

ส านักพัฒนาตลาดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนและเอเชีย 
กรมส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ 

มิถุนายน 2559 


