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เมื่อวันท่ี 8 กุมภาพันธ 2561 ท่ีผานมา บริษัท Chip Mong Insee Cement Corporation (CMIC)                     
ไดจัดใหมีพิธีเปดโรงงานปูนซีเมนตขนาดใหญอยางเปนทางการ ในจังหวัดกัมปอต โดยมีสมเด็จฯ ฮุน เซน นายกรัฐมนตรี 
กัมพูชา เปนประธานในพิธีเปด  

Chip Mong Insee Cement Corporation (CMIC) เปนบริษัทรวมทุนระหวาง 
Chip Mong Group Ltd แหงกัมพูชา และ บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด (มหาชน) 
(SCCC) โดย Chip Mong Group ลงทุนในหุนสัดสวนรอยละ 60 และ SCCC ลงทุนในหุน
สัดสวนรอยละ 40 โดยโรงงานดังกลาว มีพื้นท่ีกวา 110 เฮกตาร มูลคาการลงทุน 262 
ลานเหรียญสหรัฐฯ และมีกําลังการผลิต 5,000 ตันตอวัน 

นาย Aidan Lynam ผูบริหารของ CMIC กลาววา ผลผลิตของโรงงานปูนซีเมนตแหงใหมนี้จะชวย
ตอบสนองความตองการของตลาดปูนซีเมนตในกัมพูชา ซึ่งจะสามารถผลิตไดถึง 25% ของความตองการ                  
ในประเทศท้ังหมด โดยในปท่ีแลวกัมพูชาใชผลผลิตจากปูนซีเมนตประมาณ 6 ลานตัน อีกท้ังความตองการ
ของตลาดปูนซีเมนตในกัมพูชากําลังเติบโตอยางรวดเร็ว เนื่องจากเศรษฐกิจกําลังขยายตัวทําใหอาคารและส่ิงปลูกสราง 
เพิ่มข้ึนเปนเทาตัว 

ความเห็นสํานักงานฯ 

 โรงงานปูนซีเมนต บริษัท Chip Mong Insee Cement Corporation (CMIC) เปนโรงงานแหง ท่ี 5 
ของกัมพูชา และเปนโรงงานแหงท่ี 2 ของนักลงทุนชาวไทย ซึ่งการต้ังฐานการผลิตในประเทศเพื่อนบานท่ีเพิ่มข้ึนนั้น 
ช้ีใหเห็นถึงแนวโนมความตองการของตลาดกัมพูชาท่ียังคงเติบโตสูงข้ึนอยางตอเนื่อง ปูนซีเมนตนับวาเปน
สินคาสงออกท่ีมีมูลคาสูงอันดับตนๆท่ีไทยสงออกมายังกัมพูชา การยายฐานการผลิตของไทยมาต้ังโรงงานผลิตใน
กัมพูชานั้น อาจสงผลตอตัวเลขการสงออกสินคาในภาพรวมของไทยมากัมพูชาลดลง แตหากมองในมิติของการ
ลงทุนไทยในตางชาติ (Outward Investment) ถือวาเพิ่มข้ึน อยางไรก็ตาม ถึงแมวาความตองการของตลาด
กัมพูชาในประเทศยังคงเติบโต อีกท้ังมีมาตรการสงเสริมการลงทุนท่ีจูงใจนักลงทุนจากท่ัวโลก โดยมีคาแรงงาน
ท่ีตํ่าเมื่อเทียบกับประเทศอาเซียนอื่นๆ ตัวเลขการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ีอยูในระดับสูง โดยเฉพาะธุรกิจ
กอสรางท่ีกําลังขยายตัว แตตลาดนี้ยังมีคูแขงขันรายเดิมท่ีครองสวนแบงตลาดถึง 50% ทําใหการเขามาใหมของ
บริษัทอาจไมราบรื่นมากนัก ท้ังนี้ บริษัทควรมีกลยุทธการแขงขันท่ีแตกตาง ท้ังในคุณภาพของสินคา ระบบการ
จัดจําหนาย และสวนแบงทางการตลาดท่ีชัดเจน 

 


