
 

                                                                                                      

 

 

 

 

   สินคา Private Label ยังมาแรงในงาน SIAL Montreal 2018   

  ถึงแมวาสินคา Private Label หรือสินคา OEM จะไมใชสินคากลุมใหมในงาน SIAL Montreal 
2018 ครั้งนี้ (ท่ีจัดข้ึนระหวางวันท่ี 2-5 พฤษภาคม 2561) แตสินคากลุมนี้ไดถูกนํามาพูดถึงกันอยางกวางขวาง
ภายในงาน ท้ังถูกนําไปใชเปนหัวขอการจัดสัมมนา รวมถึง Exhibitor หลายรายภายในงานไดมีการนําเสนอสนิคา 
Private Label (PL) จํานวนมาก ซ่ึงปจจุบันสัดสวนยอดจําหนายของสินคาประเภท PL เม่ือเทียบกับสินคาท่ีมี   
แบรนดนั้น สัดสวนยอดจําหนายของสินคา PL ไดมีการขยายตัวอยางตอเนื่อง อาทิ สินคากลุมเนื้อสัตวและอาหาร
ทะเลแชแข็ง (Meat & Seafood) ท่ีมีสัดสวน 30% แผนกสินคาเบอเกอรี่ (Bakery) สัดสวน 25% และแผนกสินคา 
Deli (เนื้อแฮม ไสกรอก) มีสัดสวน 24% ในขณะท่ีสินคา Grocery มีสัดสวน 20% ตามลําดับ 

ท้ังนี้ จากตัวเลขดัชนีทางเศรษฐกิจ
ลาสุด ในทุกวันนี้ ท่ีดู เห มือนว า 
เศรษฐกิจแคนาดาอยูในชวงขาข้ึน 
แตความเปนจริงแลว ผลสํารวจ
ลาสุดพบวา ชาวแคนาดากวา 40% 
ยังไมม่ันใจตอเศรษฐกิจ และมีเพียง 
59% รูสึกวามีเงินแคพอใชในแตละ
เดือนเทานั้น (แตไมเหลือเงินไว
จับจายอยางอ่ืน) ซ่ึงผลดังกลาวทํา
ให พฤติ ก ร รมการจั บจ า ยของ
ผูบริโภคชาวแคนาดา เริ่มเปลี่ยนไป 
ท่ีมองหาวิธีการท่ีจะประหยัดเงิน

มากข้ึน ท่ีรวมถึงการเลือกซ้ือสินคาราคาประหยัด ซ่ึงการสํารวจลาสุดพบวา ชาวแคนาดากวา 61% มีพฤติกรรมลด
ความถ่ีในการรับประทานอาหารนอกบาน และ 49% มีพฤติกรรมท่ีจะเลือกซ้ือสินคาชนิดเดียวกันจากยี่หอท่ีมี
ราคาต่ํากวาเพ่ือประหยัดเงิน ซ่ึงบทบาทและความสําคัญของสินคากลุม Private Label จะมีความสําคัญมากข้ึนใน
แคนาดา ผูบริหารของหาง Metro ซ่ึงเปนหางใหญอันดับ 3 ของแคนาดาไดกลาวถึง มิติใหมของสินคาประเภท 
Private Label นั้น “จะเนนการสรางประสบการณใหมๆ ใหกับลูกคา การนําเสนอนวัตกรรมใหมๆ ท่ีสินคาจะมี
คุณภาพเทียบเทากับสินคาแบรนดเนม ท่ีจะสรางความนาเชื่อถือและสราง Customer Retention โดยราคาและ
ความคุมคาของสินคาและปจจัยหลักท่ีสําคัญของสินคากลุมนี้”  

 

สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ นครโทรอนโต 
ขาวเดนประจําสัปดาห 
7-11 พฤษภาคม 2561 
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  ท้ังนี้ในมุมของนวัตกรรมใหมๆ ของสินคา PL นั้น ทุกวันนี้เจาของสินคาจะเนนท่ีการนําเสนอ
บรรจุภัณฑในรูปแบบใหมๆ  ฉลากสินคาใหมๆ  สรางกลิ่นอายความสดใหมใหกับสินคา ท่ีจะตองมีการทํางานรวมกับ
ผูผลิตสินคา ในการพัฒนาและนําเสนอสินคาในรูปแบบใหมใหกับลูกคา ท่ีความคุมคา (Value) ของสินคาคือหัวใจ
หลักของสินคา  

 

 

 

 

 

 
  

ความเห็น สคต. 
 ปจจุบันสินคาไทยท่ีวางจําหนายในหางคาปลีกแคนาดา สวนใหญจะเปนสินคา Private Label ท่ี
มีตั้งแต ปลาทูนากระปอง ผลไมกระปอง ขาว จนถึงอาหารทะเลแชแข็ง (กุงแชแข็ง) โดยสินคาเหลานี้สวนใหญจะ
เปนสินคาโภคภัณฑ (Commodity) ท่ีแบรนดสินคามีอิทธิพลนอยในการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา นอยกวาสินคา
ประเภทอ่ืนๆ เม่ือเทียบกับสินคาท่ีมีคุณสมบัติเฉพาะ อาทิ สินคาเครื่องสําอาง ซอสปรุงรส ฯลฯ ท่ีสินคาเหลานี้มี
ความซับซอน มีสูตรเฉพาะเปนของตัวเอง (Uniqueness) ในขณะท่ีสินคา Commodity สวนใหญจะมีลักษณะ
คลายๆกัน แตมี Specification ของสินคาท่ีชัดเจน อาทิ ไซสขนาดของกุงแชแข็ง ขนาดของสัปปะรดในกระปอง 
ซ่ึงลูกคาจะเลือกซ้ือสินคาประเภทนี้จากปจจัยเรื่องราคาเปนหลัก ทําใหหางตางๆ หันมาผลิตสินคา PL มากข้ึน 
(เพราะลูกคาไมไดใชความสําคัญเรื่องแบรนดมากนัก แตเลือกท่ีอยากจะจับจายสินคาราคาประหยัดมากกวา) 
อยางไรก็ตามแบรนดสินคาก็ยังมีความจําเปน และยังมีความสําคัญกับสินคาบางประเภท อาทิ เครื่องดื่มน้ําผลไม 
ขนมทานเลน เครื่องแกง ซอสปรุงรส ท่ีสินคาเหลานี้มีความเปนเฉพาะเอกลักษณของตัวเอง ท่ีการผลิตเปนสินคา 
PL ไมใชทางออก อยางไรก็ตามไทยยังควรใหความสงเสริมการสงเสริม โดยเฉพาะสินคาท่ีประเภท Value Added 
ท่ีใชแบรนดของไทย ซ่ึง สคต. โทรอนโต ไดมีการจัดทํากิจกรรมสงเสริมการขายอยางตอเนื่องเพ่ือสรางอุปสงค
สินคาและสงเสริมใหสินคาแบรนดไทยติดตลาดแคนาดาเจาะกลุมตลาดหลัก Mainstream         

 ติดตามความเคลื่อนไหวในการคาระหวางประเทศผานเว็บไซตกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ
ท่ี www.ditp.go.th และ www.thaitrade.com หรือโทรปรึกษาเรื่องการคาระหวางประเทศท่ีกรมสงเสริมการคา
ระหวางประเทศ โทร.1169 (หากโทรจากตางประเทศ โปรดติดตอท่ี โทร. +66 2792 6900)  
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