
 

                                                                                                      

 

 

 

 

   สินคา Private Label ยังมาแรงในงาน SIAL Montreal 2018   

  ถึงแมวาสินคา Private Label หรือสินคา OEM จะไมใชสินคากลุมใหมในงาน SIAL Montreal 
2018 ครั้งนี้ (ท่ีจัดข้ึนระหวางวันท่ี 2-5 พฤษภาคม 2561) แตสินคากลุมนี้ไดถูกนํามาพูดถึงกันอยางกวางขวาง
ภายในงาน ท้ังถูกนําไปใชเปนหัวขอการจัดสัมมนา รวมถึง Exhibitor หลายรายภายในงานไดมีการนําเสนอสนิคา 
Private Label (PL) จํานวนมาก ซ่ึงปจจุบันสัดสวนยอดจําหนายของสินคาประเภท PL เม่ือเทียบกับสินคาท่ีมี   
แบรนดนั้น สัดสวนยอดจําหนายของสินคา PL ไดมีการขยายตัวอยางตอเนื่อง อาทิ สินคากลุมเนื้อสัตวและอาหาร
ทะเลแชแข็ง (Meat & Seafood) ท่ีมีสัดสวน 30% แผนกสินคาเบอเกอรี่ (Bakery) สัดสวน 25% และแผนกสินคา 
Deli (เนื้อแฮม ไสกรอก) มีสัดสวน 24% ในขณะท่ีสินคา Grocery มีสัดสวน 20% ตามลําดับ 

ท้ังนี้ จากตัวเลขดัชนีทางเศรษฐกิจ
ลาสุด ในทุกวันนี้ ท่ีดู เห มือนว า 
เศรษฐกิจแคนาดาอยูในชวงขาข้ึน 
แตความเปนจริงแลว ผลสํารวจ
ลาสุดพบวา ชาวแคนาดากวา 40% 
ยังไมม่ันใจตอเศรษฐกิจ และมีเพียง 
59% รูสึกวามีเงินแคพอใชในแตละ
เดือนเทานั้น (แตไมเหลือเงินไว
จับจายอยางอ่ืน) ซ่ึงผลดังกลาวทํา
ให พฤติ ก ร รมการจั บจ า ยของ
ผูบริโภคชาวแคนาดา เริ่มเปลี่ยนไป 
ท่ีมองหาวิธีการท่ีจะประหยัดเงิน

มากข้ึน ท่ีรวมถึงการเลือกซ้ือสินคาราคาประหยัด ซ่ึงการสํารวจลาสุดพบวา ชาวแคนาดากวา 61% มีพฤติกรรมลด
ความถ่ีในการรับประทานอาหารนอกบาน และ 49% มีพฤติกรรมท่ีจะเลือกซ้ือสินคาชนิดเดียวกันจากยี่หอท่ีมี
ราคาต่ํากวาเพ่ือประหยัดเงิน ซ่ึงบทบาทและความสําคัญของสินคากลุม Private Label จะมีความสําคัญมากข้ึนใน
แคนาดา ผูบริหารของหาง Metro ซ่ึงเปนหางใหญอันดับ 3 ของแคนาดาไดกลาวถึง มิติใหมของสินคาประเภท 
Private Label นั้น “จะเนนการสรางประสบการณใหมๆ ใหกับลูกคา การนําเสนอนวัตกรรมใหมๆ ท่ีสินคาจะมี
คุณภาพเทียบเทากับสินคาแบรนดเนม ท่ีจะสรางความนาเชื่อถือและสราง Customer Retention โดยราคาและ
ความคุมคาของสินคาและปจจัยหลักท่ีสําคัญของสินคากลุมนี้”  

 

สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ นครโทรอนโต 
ขาวเดนประจําสัปดาห 
7-11 พฤษภาคม 2561 
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  ท้ังนี้ในมุมของนวัตกรรมใหมๆ ของสินคา PL นั้น ทุกวันนี้เจาของสินคาจะเนนท่ีการนําเสนอ
บรรจุภัณฑในรูปแบบใหมๆ  ฉลากสินคาใหมๆ  สรางกลิ่นอายความสดใหมใหกับสินคา ท่ีจะตองมีการทํางานรวมกับ
ผูผลิตสินคา ในการพัฒนาและนําเสนอสินคาในรูปแบบใหมใหกับลูกคา ท่ีความคุมคา (Value) ของสินคาคือหัวใจ
หลักของสินคา  

 

 

 

 

 

 
  

ความเห็น สคต. 
 ปจจุบันสินคาไทยท่ีวางจําหนายในหางคาปลีกแคนาดา สวนใหญจะเปนสินคา Private Label ท่ี
มีตั้งแต ปลาทูนากระปอง ผลไมกระปอง ขาว จนถึงอาหารทะเลแชแข็ง (กุงแชแข็ง) โดยสินคาเหลานี้สวนใหญจะ
เปนสินคาโภคภัณฑ (Commodity) ท่ีแบรนดสินคามีอิทธิพลนอยในการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา นอยกวาสินคา
ประเภทอ่ืนๆ เม่ือเทียบกับสินคาท่ีมีคุณสมบัติเฉพาะ อาทิ สินคาเครื่องสําอาง ซอสปรุงรส ฯลฯ ท่ีสินคาเหลานี้มี
ความซับซอน มีสูตรเฉพาะเปนของตัวเอง (Uniqueness) ในขณะท่ีสินคา Commodity สวนใหญจะมีลักษณะ
คลายๆกัน แตมี Specification ของสินคาท่ีชัดเจน อาทิ ไซสขนาดของกุงแชแข็ง ขนาดของสัปปะรดในกระปอง 
ซ่ึงลูกคาจะเลือกซ้ือสินคาประเภทนี้จากปจจัยเรื่องราคาเปนหลัก ทําใหหางตางๆ หันมาผลิตสินคา PL มากข้ึน 
(เพราะลูกคาไมไดใชความสําคัญเรื่องแบรนดมากนัก แตเลือกท่ีอยากจะจับจายสินคาราคาประหยัดมากกวา) 
อยางไรก็ตามแบรนดสินคาก็ยังมีความจําเปน และยังมีความสําคัญกับสินคาบางประเภท อาทิ เครื่องดื่มน้ําผลไม 
ขนมทานเลน เครื่องแกง ซอสปรุงรส ท่ีสินคาเหลานี้มีความเปนเฉพาะเอกลักษณของตัวเอง ท่ีการผลิตเปนสินคา 
PL ไมใชทางออก อยางไรก็ตามไทยยังควรใหความสงเสริมการสงเสริม โดยเฉพาะสินคาท่ีประเภท Value Added 
ท่ีใชแบรนดของไทย ซ่ึง สคต. โทรอนโต ไดมีการจัดทํากิจกรรมสงเสริมการขายอยางตอเนื่องเพ่ือสรางอุปสงค
สินคาและสงเสริมใหสินคาแบรนดไทยติดตลาดแคนาดาเจาะกลุมตลาดหลัก Mainstream         

 ติดตามความเคลื่อนไหวในการคาระหวางประเทศผานเว็บไซตกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ
ท่ี www.ditp.go.th และ www.thaitrade.com หรือโทรปรึกษาเรื่องการคาระหวางประเทศท่ีกรมสงเสริมการคา
ระหวางประเทศ โทร.1169 (หากโทรจากตางประเทศ โปรดติดตอท่ี โทร. +66 2792 6900)  
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