
ข้าวและสินค้าแปรรูปจากข้าวในออสเตรเลีย  
1. การผลิต 

1.1 แหล่งปลูกข้าว  
การปลูกข้าวส่วนใหญ่ร้อยละ 99 อยู่ในรัฐ New South Wales และมีเพียงร้อยละ 1 อยู่ในรัฐ Victoria 

และรัฐ Queensland โดยเขตส าคัญในรัฐ New South Wales ที่มีการปลูกข้าวมากได้แก่ลุ่มแม่น  า Murray และ 
Murrumbidgee ในเขต Riverina เนื่องจากเป็นภูมิภาคที่มีระบบชลประทานการเกษตร เป็นที่ลุ่มและดินเหนียว 
ปริมาณผลผลิตข้าวของออสเตรเลียขึ นอยู่กับปริมาณน  าฝนและการจัดสรรน  าของหน่วยงานด้านชลประทานในแต่ละปี 
ซึ่งการปลูกข้าวถือเป็นกิจกรรมที่มีความส าคัญน้อยที่สุดในการพิจารณาจัดสรรน  าจากชลประทาน ดังนั น จึงมีการ
วิจัยและพัฒนาปรับปรุงพันธุ์ข้าวอย่างต่อเนื่อง และมีการใช้ระบบน  าหมุนเวียน ส่งผลให้การปลูกข้าวของออสเตรเลีย
ใช้น  าน้อยกว่าค่าเฉลี่ยของโลกถึงร้อยละ 50 ต่อ 1 กิโลกรัม  

ในปี 2556 ออสเตรเลียสามารถผลิตข้าวได้สูงสุดถึง 1.16 ล้านตัน หลังจากนั น ผลผลิตข้าวได้ลดลงอย่าง
ต่อเนื่องถึงต่ าสุดในปี 2559 ซึ่งมีผลผลิตเพียงประมาณ 270,000 ตัน เนื่องจากประสบปัญหาภัยแล้ง ส าหรับปี 2560 
สถานการณ์การผลิตข้าวดีขึ นจากปี 2559 เนื่องจากสถานการณ์น  าฝนของประเทศเริ่มกลับเข้าสู่ภาวะปกติ โดยมี
ผลผลิตกว่า 814,000 และคาดการณ์ว่าปี 2561 ผลผลิตข้าวจะลดลงเล็กน้อยเหลือประมาณ 800,000 ตัน 

1.2 ขั้นตอนการปลูกข้าว  
1.2.1 การขออนุมัติก่อนการเพาะปลูกข้าว  

 ก่อนการเพาะปลูกข้าว ชาวนาจะต้องได้รับอนุมัติจากบริษัทให้บริการด้านชลประทาน ได้แก่ 
Murrumbidgee Irrigation Limited, Murray Irrigation Limited และ Coleambally Irrigation Cooperative 
Limited  โดยชาวนาจะปลูกข้าวได้ในแปลงที่มีประเภทของดินที่ได้รับอนุญาตเท่านั น (ดินเหนียว) และสามารถปลูก
ข้าวได้เพียง 1 ใน 3 ของพื นที่เพาะปลูกรวม  

1.2.2  การวางแผนการเพาะปลูก  
ในขั นตอนนี  ชาวนาจะวางแผนการเพาะปลูกเพ่ือจัดการทรัพยากรน  าและหมุนเวียนการเพาะปลูกพืช 

นอกจากนี  ยังมีการใช้เทคโนโลยี Laser levelling (การปรับระดับดินด้วยเครื่องจักรกลปรับระดับดินด้วยแสง
เลเซอร์) เพ่ือเตรียมพื นที่ในการเพาะปลูกและกระจายน  าให้เท่ากันตลอดแปลงเพาะปลูก  ซึ่งจะท าให้ประหยัดน  า      
มีผลผลิตเพ่ิมขึ น และคุณภาพของเมล็ดข้าวที่ดีและสม่ าเสมอ 

1.2.3  การเพาะปลูก  
ฤดูเพาะปลูกข้าวคือ ช่วงเดือนตุลาคม-พฤศจิกายน ชาวนามีวิธีการหว่านข้าวหลายรูปแบบ ทั งการหว่าน

เมล็ดในขณะที่ดินแห้งอยู่ หรือการหว่านข้าวทางอากาศ  ส่วนฤดูกาลเก็บเกี่ยวข้าว คือ เดือนมีนาคม – พฤษภาคม 
เมื่อมีการเก็บเก่ียวข้าวแล้ว ความชื นที่ยังเหลือในดิน จะน าไปใช้ในการปลูกพืชประเภทอ่ืนๆ  

1.2.4  การเก็บรักษาและสีข้าว   
การเก็บรักษาข้าวมีการใช้ระบบเซ็นเซอร์ที่มีการเชื่อมโยงกับระบบคอมพิวเตอร์  เพ่ือเก็บรักษาข้าวใน

ความชื นและอุณหภูมิที่เหมาะสม นอกจากนี  ยังมีการเชื่อมต่อระบบการสั่งซื อข้าวไปยังโรงสีข้าวที่กระจายอยู่ทั่วเขต 
Riverina เพ่ือบริหารจัดการด้านการขนส่ง 
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1.2.5  เทคโนโลยีที่ใช้ในการปลูกข้าว  

เทคโนโลยีมีบทบาทส าคัญในการเพ่ิมประสิทธิภาพและผลผลิตข้าว โดยมีหน่วยงานที่ดูแลด้านการวิจัยและ
พัฒนาข้าว คือ Rice Research Australia Pty Ltd (RRAPL) ซึ่งเป็นบริษัทลูกของ Ricegrowers Limited 
นอกจากนี  ยังมีหน่วยงาน Rural Industries Research and Development Corporation ที่มีโครงการส าหรับ
การวิจัยข้าวโดยตรงอีกด้วย ซ่ึงวัตถุประสงค์หลักของการวิจัยในอุตสาหกรรมข้าว คือ การพัฒนาประสิทธิภาพการใช้
น  า โดยมีการวิจัยเทคโนโลยีสนับสนุนต่าง ๆ เช่น การใช้เทคโนโลยีเลเซอร์ หรือซอฟท์แวร์ระดับสูงส าหรับระบบ
ชลประทานในแปลงเพาะปลูก ส่งผลให้ออสเตรเลียสามารถปลูกข้าวได้ถึง 11 สายพันธุ์ และข้าวส่วนใหญ่ที่ปลูกเป็น
ข้าวเมล็ดขนาดกลาง (Medium grain) ซึ่งประเทศอ่ืน ๆ ยังมีการปลูกข้าวประเภทนี ไม่มากนัก 

นอกจากนี  ยังมีการวิจัยพันธุ์ข้าวใหม่ ๆ เพ่ือพัฒนาพันธุ์ข้าวและคุณภาพของข้าว ตามความเหมาะสมของ
สภาพภูมิอากาศ เช่น Sherpa เป็นข้าวที่ทนทานต่ออากาศเย็นได้ถึง 11.5 องศาเซลเซียส ใช้น  าน้อยและมีผลิตภาพ
สูง และTopaz เป็นข้าวที่กลิ่นหอมและมีคุณภาพในการประกอบอาหารดีขึ น  

2. โครงสร้างอุตสาหกรรมข้าว 
อุตสาหกรรมข้าวออสเตรเลียประกอบด้วย หน่วยงานที่แบ่งหน้าที่รับผิดชอบต่างๆ  ได้แก่  
รูปภาพที่ 1 โครงสร้างหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมข้าวออสเตรเลีย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

- Rice Marketing Board for the State of NSW เป็นหน่วยงานที่ก่อตั งขึ นเพ่ือบริหารจัดการด้านการตลาด
และดูแลผลประโยชน์ของเกษตรกร ด าเนินงานภายใต้กฎหมาย 2 ฉบับ คือ Marketing of Primary 
Products Act 1927 และ Rice Marketing Act 1983 ในการออกใบอนุญาตซื อขายข้าวภายในประเทศ 
และใบอนุญาตส่งออกไปยังต่างประเทศแต่เพียงผู้เดียว โดยผู้ที่สามารถด าเนินการจ าหน่ายข้าวได้นั น ต้อง
ขึ นทะเบียนกับหน่วยงานนี ให้เป็น Authorised buyer ก่อน  

- Ricegrowers’s Limited (SunRice) (www.sunrice.com.au) เป็นผู้ผลิตข้าวและผลิตภัณฑ์ที่ท าจากข้าว
รายใหญ่ที่สุดในออสเตรเลียภายใต้แบรนด์ SunRice และเป็นบริษัทเดียวที่ได้รับอนุญาตให้ส่งออกข้าวของ
ออสเตรเลีย  
 

ที่มา: www.rga.org.au 
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- Ricegrowers’ Association of Australia (www.rga.org.au) เป็นสมาคมที่ก่อตั งจากการรวมตัวของ
เกษตรกรผู้ปลูกข้าว เพ่ือการพัฒนานโยบายและกลยุทธ์ สนับสนุน ช่วยเหลือและอ านวยความสะดวกต่อ
การพัฒนาของผู้ปลูกข้าวและการวิจัยข้าว และยังเป็นผู้วางแผนด้านการด าเนินงานที่เหมาะสมเพ่ือให้การ
เพาะปลูกเป็นไปได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

แม้ว่าการปลูกข้าวจะอยู่ภายใต้การควบคุมของรัฐบาล แต่ เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นผู้ถือหุ้นในบริษัท 
Ricegrowers’ Limited และยังเป็นผู้บริหารของ Rice Marketing Board ด้วย ซึ่งอาจกล่าวได้ว่า ประโยชน์ส่วน
ใหญ่ในการบริหารจัดการอุตสาหกรรมข้าวอยู่ในมือของเกษตรกร 

3. การน าเข้า 
สถิติโดย Global Trade Atlas (GTA) ระบุว่า ปี 2560 ออสเตรเลียน าเข้าข้าวจากทั่วโลกจ านวน 164,362 ตัน 

(เพ่ิมขึ นร้อยละ 0.98) มีมูลค่า 144 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (เพ่ิมขึ นร้อยละ 4.05) เมื่อเทียบกับปี 2559 โดยน าเข้าจาก
ไทย อินเดีย ปากีสถาน สหรัฐอเมริกา และเวียดนาม  

ปี 2560 สัดส่วนตลาดข้าวไทยอยู่ที่ร้อยละ 39.58 ลดลงจากร้อยละ 42.36 ในปี 2559 มีมูลค่า 57 ล้าน
เหรียญสหรัฐฯ ออสเตรเลียลดการน าเข้าข้าวจากไทยเหลือเพียง 76,106 ตัน (ร้อยละ 3.94) ส่วนหนึ่งเป็นผลมาจาก
ตลาดข้าวออสเตรเลียมีการแข่งขันสูงขึ น โดยเฉพาะข้าวจากฝรั่งเศส เบลเยี่ยมและจีนซึ่งเข้ามาท าตลาดข้าวพรีเมียม
ในออสเตรเลียเพิ่มมากขึ น 

แม้ว่าไทยจะเป็นแหล่งน าเข้าข้าวอันดับหนึ่งมาโดยตลอด แต่ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา มูลค่าการน าเข้าข้าวจาก
ไทยลดลงต่อเนื่องตั งแต่ปี 2557 เป็นผลมาจากออสเตรเลียเพ่ิมปริมาณน าเข้าข้าวจากอินเดียและเวียดนาม เนื่องจาก
ออสเตรเลียมีประชากรเชื อสายอินเดียมากเป็นอันดับ 2 รองจากจีนและนิยมรับประทานข้าวบาสมาติเป็นส่วนใหญ่ 
อีกทั ง ข้าวไทยมีราคาสูงเมื่อเทียบกับข้าวที่ปลูกในออสเตรเลีย รวมทั ง ข้าวที่น าเข้าจากเวียดนามและกัมพูชาซึ่งมี
ราคาถูกกว่าถือว่าเป็นคู่แข่งส าคัญของไทย นอกจากนี  SunRice ได้เริ่มวางจ าหน่ายข้าวหอมมะลิซึ่งปลูกได้ใน
ออสเตรเลีย จากเดิมท่ีต้องน าเข้าจากไทยเท่านั น (ภายใต้แบรนด์ SunRice)  

 
ตารางท่ี 1 การน าเข้าข้าวจากแหล่งน าเข้า 5 อันดับแรกของออสเตรเลีย ปี 2560 
 

ประเทศ ปริมาณ 
(ตัน) 

เปลี่ยนแปลง 
+/- (%) 

มูลค่า 
(ล้าน US$) 

เปลี่ยนแปลง 
+/- (%) 

สัดส่วนตลาด 
(%) 

1. ไทย 76,106 -0.76 57.01 -2.79 39.58 
2. อินเดีย 37,888 15.27 43.09 22.69 29.92 
3. ปากีสถาน 18,477 -11.97 16 1.94 11.10 
4. สหรัฐอเมริกา 10,783 4.36 8.5 -4.77 5.92 
5. เวียดนาม 10,026 2.07 6.4 2.01 4.46 
การน าเข้ารวม 164,362 0.98 144.03 4.05 100 

ที่มา: Global Trade Atlas  
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ตารางท่ี 2 การน าเข้าข้าวแยกตามประเภทช่วงปี 2558-2560  

 
ที่มา: Global Trade Atlas  
ตารางที่ 3 มูลค่าการน าเข้าข้าวจากแหล่งน าเข้า 5 อันดับแรก ในช่วงปี 2556 -2560 
 

 
ที่มา: Global Trade Atlas  

ตารางที่ 4 ปริมาณการน าเข้าข้าวจากแหล่งน าเข้า 5 อันดับแรก ในช่วงปี 2556 -2560  

 
ที่มา: Global Trade Atlas  

ป ี2558 ป ี2559 ป ี2560 ป ี2558 ป ี2559 ป ี2560

1006 ขา้ว 147.89 138.42 144.03 90.79 92.73 92.11 4.05

 100630
ขา้วขาวขดัสีบา้งแล้วหรือทัง้หมด

(ขา้วหอมมะลิ/ขา้วขาว/ขา้วเหนยีวและขา้วนึ่ง) 139.73 129.36 136.05 94.48 93.45 94.46 5.17

 100640 ขา้วหกั/ปลายขา้ว/ขา้วทีใ่ชส้ าหรับเปน็อาหารสัตว์ 5.59 6.38 4.89 3.78 4.61 3.4 -23.26

 100620 ขา้วกล้อง/ขา้ว Cargo Rice 2.54 2.68 3.07 1.72 1.94 2.13 14.45

 100610 ขา้วเปลือก 0.03 0.00 0.01 0.02 0 0.01 648.28

พิกัด รายการสินค้า
มูลค่าน าเข้า  (ล้านเหรียญสหรัฐฯ) สัดส่วนตลาด (%) ขยายตวั

 (%)

2556 2557 2558 2559 2560

Thailand 74,626,548 74,194,008 62,897,018 58,641,552 57,008,152

India 36,797,850 45,754,515 40,838,571 35,117,311 43,086,972

Pakistan 18,685,446 22,534,763 17,299,517 15,685,810 15,990,528

United States 11,334,239 11,625,311 10,539,283 8,950,372 8,523,709

Vietnam 4,684,125 5,036,817 5,276,133 6,291,907 6,418,594

 -
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2556 2557 2558 2559 2560

Thailand 68,978 80,543 72,841 76,689 76,106

India 26,624 30,223 33,857 32,868 37,888

Pakistan 19,193 18,357 17,484 20,990 18,477

United States 12,759 11,365 10,126 9,607 10,026

Vietnam 6,583 7,540 8,437 10,564 10,783

 -
 10,000
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ในช่วงไตรมาสแรกปี 2561 ปริมาณการน าเข้าข้าวของออสเตรเลียลดลงร้อยละ 10.07 คิดเป็น 39,268 ตัน

ลดลงจาก 43,666 ตัน เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกันปีที่ผ่านมา เนื่องจากผลผลิตข้าวออสเตรเลียในช่วงไตรมาสแรก
ปี 2561 เพ่ิมขึ น แต่มูลค่าการน าเข้าเพ่ิมขึ นร้อยละ 12.84 คิดเป็น 40,139,087 ล้านเหรียญสหรัฐ เนื่องจากราคา
ข้าวน าเข้าที่สูงขึ น ท าให้มูลค่าการน าเข้าข้าวไทยเพิ่มขึ นร้อยละ 12.86 แต่ปริมาณการน าเข้าลดลง ส่วนใหญ่เป็นการ
น าเข้าข้าวขาวขัดสีเพ่ิมขึ นร้อยละ 15 ในขณะที่การน าเข้าข้าวประเภทข้าวกล้อง/ข้าวกระเทาะเปลือกลดลงร้อยละ 
19.6 และข้าวหักลดลงร้อยละ 14.3 ตามล าดับ รายละเอียดแสดงในตารางที่ 5  
ตารางท่ี 5 การน าเข้าข้าวในช่วงเดือนม.ค.-มี.ค.2561จากแหล่งน าเข้า 5 อันดับแรกของออสเตรเลีย 

ประเทศ ปริมาณ 
(ตัน) 

เปลี่ยนแปลง  
+/- (%) 

มูลค่า  
 (ล้าน US$) 

เปลี่ยนแปลง  
+/- (%) 

สัดส่วนตลาด 
(%) 

1. ไทย 17,847 -12.7 16.4 12.9 40.74 
2. อินเดีย 10,432 12.7 12.8 30.6 31.87 
3. ปากีสถาน 3,502 -46.9 3.8 -21.9 9.53 
4. สหรัฐอเมริกา 2,783 19 2.7 37.8 6.80 
5. เวียดนาม 2,032 -24.7 1.7 -22.8 2.98 
การน าเข้ารวม 39,268 -10.07 40.1 12.8 100 

ที่มา: Global Trade Atlas 

4. การส่งออก 
ข้าวส่วนใหญ่ในออสเตรเลียจะจ าหน่ายให้กับบริษัท Ricegrowers Limited และท าการตลาดภายใต้       

แบรนด์ SunRice แต่เพียงผู้เดียวโดยท าการตลาดในออสเตรเลียมากว่า 50 ปี และเป็นหนึ่งในผู้ส่งออกอาหารที่ใหญ่
ที่สุดในประเทศ  

อุตสาหกรรมข้าวของออสเตรเลียมีรายได้ประมาณ 800 ล้านเหรียญออสเตรเลียต่อปี มีการจ้างงานหลาย
พันต าแหน่ง และเป็นอุตสาหกรรมทีส่นับสนุนการเติบโตเศรษฐกิจของออสเตรเลีย 

ออสเตรเลียส่งออกข้าวไปยัง 60 ประเทศทั่วโลก ส่วนใหญ่ส่งออกไปยังประเทศในตะวันออกกลาง อเมริกา
เหนือ และเอเชีย โดยร้อยละ 72 (ประมาณ 120,000 ตัน) ส่งไปยังประเทศในตะวันออกกลาง โดยผลผลิตข้าวกว่า
ร้อยละ 80 เป็นการส่งออก ซึ่งคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 2 ของปริมาณการค้าข้าวโลก และร้อยละ 25 ของปริมาณ
การค้าข้าวเมล็ดกลาง ทั งนี  ออสเตรเลียเป็นประเทศที่ไม่มีการอุดหนุนการผลิตหรือการส่งออกเหมือนประเทศอ่ืนๆ  

สถิติโดย Global Trade Atlas (GTA) ระบุว่า ในปี 2560 ออสเตรเลียส่งออกข้าวจ านวน 193,363 ตัน และ 
คาดการณ์โดย United States Department of Agriculture (USDA) ระบุว่า ในปี 2561 การส่งออกข้าวออสเตรเลีย
จะเพ่ิมขึ น    ร้อยละ 1.8 หรือประมาณ 325,000 ตัน เนื่องจากสต๊อกข้าวที่เพ่ิมขึ นจาก 77,000 ตันในปี 2560 เป็น 
228,000 ตันในปี 2561  
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5. กฎระเบียบในการน าเข้าสินค้าข้าว 

กฎระเบียบข้าวของออสเตรเลียมีข้อก าหนดที่แตกต่างกันขึ นอยู่กับประเภทของข้าวแต่ละชนิด ซึ่งกระทรวง
เกษตรและทรัพยากรน  าได้แบ่งประเภทข้าวออกเป็น 4 กลุ่ม ตามเงื่อนไขของ Australian Biosecurity Import 
Conditions (BICON) ได้แก่ 

- ข้าวที่ยังสามารถงอกและเจริญเติบโตได้ (Viable rice) คือข้าวที่ยังมีจมูกข้าวติดอยู่ซึ่งสามารถงอกและ
เจริญเติบโตเป็นข้าวได้  

- ข้าวที่ไม่สามารถงอกและเจริญเติบโตได้อีก (Non-viable rice) คือข้าวที่ผ่านกระบวนการสีจนท าให้ส่วน
ของจมูกข้าวหลุดออกจากเมล็ดอย่างสมบูรณ์ จึงไม่สามารถงอกเป็นต้นข้าวได ้

- ข้าวเพื่อการแปรรูป 

- ข้าวบรรจุภัณฑ์แบบสุญญากาศ  
ทั งนี  การแบ่งประเภทข้าวจะพิจารณาจากการมีอยู่ของจมูกข้าวเท่านั น ไม่ได้พิจารณาจากสีของข้าว 

เนื่องจากข้าวบางชนิด แม้จะผ่านกระบวนการสีแล้ว ก็ยังคงมีสีอยู่ เช่น ข้าวเหนียวด า ข้าวเมล็ดแดง เป็นต้น   
5.1 กฎระเบียบการน าเข้าข้าวท่ีไม่ได้มีบรรจุภัณฑ์แบบสุญญากาศและไม่สามารถงอกได้ (เช่น ข้าวขาว    

ข้าวด า ข้าวแดง ข้าวม่วงหรือข้าวอ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่Brown rice) และต้องเป็นข้าวเพื่อการบริโภคส าหรับมนุษย์เท่านั้น        
จะน ามาใช้เป็นอาหารสัตว์ไม่ได้ 
ตารางท่ี 6 กฎระเบียบการน าเข้าข้าวท่ีไม่ได้มีบรรจุภัณฑ์แบบสุญญากาศและไม่สามารถงอกได้ 

ข้อก าหนด รายละเอียด 
1. ขอบข่าย มาตรการนี ครอบคลุมข้าวทุกชนิดในสกุล Oryza spp. ซึ่งหมายรวมถึงข้าวขาว 

ข้าวเมล็ดสีแดง สีด า สีม่วงและข้าวเมล็ดสีอ่ืน ๆ ที่ผ่านกระบวนการสีหรือแปรรูป
อย่างเพียงพอที่จะท าให้เมล็ดข้าวไม่สามารถงอกและเติบโตเป็นต้นข้าวได้  

2. ใบอนุญาตน าเข้า  ไม่ต้องมีใบอนุญาตน าเข้า  
3. คุณสมบัติ  สินค้าต้องปลอดจากดิน แมลง โรค เมล็ดที่งอกได้ ส่วนประกอบต่าง ๆ ของพืช

และสัตว์ รวมถึงสิ่งแปลกปลอมอ่ืน ๆ  
4. สิ่งปนเปื้อน สินค้าต้องมีดินหรือเมล็ดปนเปื้อนไม่เกินจ านวนที่รัฐบาลออสเตรเลียก าหนด ตาม

มาตรฐาน Department Standards for seed contaminants and tolerances  
5. บรรจุภัณฑ์   บรรจุภัณฑ์ต้องใหม่ สะอาด ไม่ท าจากวัสดุที่ห้ามน าเข้า เช่น ไม้ ฟาง เปลือกไม้

หรือส่วนประกอบจากพืช  
6. ยืนยันการน าเข้า  ก่อนสินค้ามาถึง ผู้น าเข้าต้องติดต่อกับเจ้าหน้าที่กระทรวงเกษตรและทรัพยากรน  า

ในส่วนภูมิภาค เพ่ือให้เจ้าหน้าที่ เตรียมความพร้อมในการตรวจสินค้าและ
มาตรการจัดการ  

7. การตรวจสอบ  - ข้าวทุกล็อตต้องได้รับการตรวจก่อนปล่อยของ  
- หากเจ้าหน้าที่มีข้อสงสัยเกี่ยวกับเชื อโรคหรือเปลือกหุ้มเมล็ด จะมีการใช้กฎของ 
ISTA (International Seed Testing Association) ซึ่งถ้าหากเจ้าหน้าที่มี        
ข้อสงสัย ว่าสินค้าไม่ได้มาตรฐานหรือมีความเสี่ยง เจ้าหน้าที่สามารถสุ่มตัวอย่าง
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ข้อก าหนด รายละเอียด 

และทดสอบในห้องปฏิบัติการ และผู้น าเข้าต้องเป็นผู้เสียค่าใช้จ่ายในการตรวจทั งหมด 
- หากตัวอย่างที่ถูกสุ่มตรวจแล้วไม่พบการงอก (Nil Germination) สินค้าจึงจะ
ได้รับการตรวจปล่อยโดยเจ้าหน้าที่  
- หากผลการทดสอบในห้องปฏิบัติการพบว่า เมล็ดที่น าเข้ามาสามารถงอกหรือมี
ชีวิตได้ ผู้น าเข้าจะต้องด าเนินการข้อใดข้อหนึ่งต่อไปนี  ก่อนที่จะมีการออกสินค้า  
            - อบด้วยความร้อนที่อุณหภูมิ 95 องศาเซลเซียสและความชื นสัมพัทธ์
ร้อยละ 50 เป็นเวลา 24 ชั่วโมง หรือ 
             - อบด้วยความร้อนที่อุณหภูมิ 85 องศาเซลเซียสและความชื นสัมพัทธ์
ร้อยละ 50 เป็นเวลา 48 ชั่วโมง  

7.1 การตรวจสอบกรณีขนาด
บรรจุไม่เกิน 25 กิโลกรัม  

ตรวจสอบด้วยตาเปล่าจากเจ้าหน้าที่ (Visual Inspection) ว่ามีข้าวเปลือก แมลง 
เมล็ด หรือความเสี่ยงทางชีวภาพหรือไม่ หากมีการพบข้าวเปลือก โดยจ านวน
ข้าวเปลือกท่ียอมรับได ้คือ 5 เมล็ดต่อ 1 กิโลกรัมหรือ 10 เมล็ดต่อ 2 กิโลกรัม  

7.2 การตรวจสอบกรณีขนาด
บรรจุมากกว่า 25 กิโลกรัม 

ตรวจสอบตามมาตรฐานของ ISTA โดยสุ่มตัวอย่างล็อตละ 2 กิโลกรัม โดยจ านวน
ข้าวเปลือกท่ียอมรับได ้คือ 5 เมล็ดต่อ 1 กิโลกรัมหรือ 10 เมล็ดต่อ 2 กิโลกรัม 

8. กรณีสินค้าไม่ได้มาตรฐาน  ผู้น าเข้ามีทางเลือกดังต่อไปนี   
1. ท าความสะอาดในสถานที่ที่ได้รับอนุญาต  
2. ฆ่าเชื อโรคและเมล็ดที่มีชีวิตโดยการอบไอน  า  
3. ส่งออกหรือท าลาย  

หากพบว่ามีแมลงในสินค้า จะมีการส่งตัวอย่างแมลงดังกล่าวให้ผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือ
ก าหนดมาตรการที่เหมาะสมต่อไป ซึ่งอาจเป็นการอบความร้อน ส่งออก หรือ
ท าลาย  

9. ค่าใช้จ่ายในการตรวจสอบ ค่าใช้จ่ายในการตรวจสอบและด าเนินการจัดการสินค้าเป็นไปตามข้อก าหนดของ 
Biosecurity Charges Imposition (General) Regulation 2016 และ 
Biosecurity Regulation 2016 (Chapter 9 Part 2)  

10. กฎหมายอ่ืน ๆ ทีเ่กี่ยวข้อง  มาตรฐานสินค้าต้องสอดตล้องตามพระราชบัญญัติ Import Food Control Act 
และกฎหมายอาหารออสเตรเลียนิวซีแลนด์ (Australia New Zealand Food 
Standard Code) เรื่องมาตรฐานสารปนเปื้อนและปริมาณสารพิษตกค้าง  
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5.2 กฎระเบียบการน าข้าวที่ยังไม่มีการขัดสี (สามารถงอกได้) และต้องเป็นข้าวเพื่อการบริโภคส าหรับ

มนุษย์เท่านั้น จะน ามาใช้เป็นอาหารสัตว์ไม่ได้ 
มาตรการการน าเข้าข้าวประเภทนี  จะต้องมีการขอใบอนุญาตการน าเข้า และต้องมีวิธีการจัดการเพ่ือป้องกัน

การงอกของเมล็ด 2 มาตรการ ได้แก่ การทดสอบการงอกของเมล็ด (Germination Testing) หรือการให้ความร้อน 
(Moist heat treatment) นอกจากนี  ยังมีมาตรการส าหรับสินค้าที่น าเข้าเพ่ือการแปรรูป (Processing) ด้วย   
ตารางท่ี 7 ข้อก าหนดทั่วไป  

     ข้อก าหนด                                                                   รายละเอียด 
1. ขอบข่าย มาตรการนี ครอบคลุมข้าวทุกชนิดในสกุล Oryza spp. ซึ่งหมายรวมถึงข้าวกล้อง 

ข้าวนึ่ง และข้าวสีชนิดต่าง ๆ ที่อาจผ่านกระบวนการสีหรือแปรรูปไม่เพียงพอที่จะ
ยับยั งการงอกของเมล็ดได่  

2. ใบอนุญาตน าเข้า  ต้องมีใบอนุญาตน าเข้าที่ออกโดยกระทรวงเกษตรและทรัพยากรน  าของ
ออสเตรเลีย  

3. คุณสมบัติ  สินค้าต้องปลอดจากดิน แมลง โรค เมล็ดที่งอกได้ ส่วนประกอบต่าง ๆ ของพืช
และสัตว์ รวมถึงสิ่งแปลกปลอมอ่ืน ๆ  

4. สิ่งปนเปื้อน สินค้าต้องมีดินหรือเมล็ดปนเปื้อนไม่เกินจ านวนที่รัฐบาลออสเตรเลียก าหนด ตาม
มาตรฐาน Department Standards for seed contaminants and tolerances  

5. บรรจุภัณฑ์   บรรจุภัณฑ์ต้องใหม่ สะอาด ไม่ท าจากวัสดุที่ห้ามน าเข้า เช่น ไม้ ฟาง เปลือกไม้
หรือส่วนประกอบจากพืช  

6. ยืนยันการน าเข้า  ก่อนสินค้ามาถึง ผู้น าเข้าต้องติดต่อกับเจ้าหน้าที่กระทรวงเกษตรและทรัพยากรน  า
ในส่วนภูมิภาค เพ่ือให้เจ้าหน้าที่ เตรียมความพร้อมในการตรวจสินค้าและ
มาตรการจัดการ  

7. การตรวจสอบ  ข้าวทุกล็อตต้องได้รับการตรวจสอบก่อนปล่อยของ   
8. กรณีสินค้าไม่ได้มาตรฐาน  ผู้น าเข้ามีทางเลือกดังต่อไปนี   

1. ท าความสะอาดในสถานที่ที่ได้รับอนุญาต  
2. ฆ่าเชื อโรคและเมล็ดที่มีชีวิตโดยการอบไอน  า  
3. ส่งออกหรือท าลาย  

หากพบว่ามีแมลงในสินค้า จะมีการส่งตัวอย่างแมลงดังกล่าวให้ผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือ
ก าหนดมาตรการที่เหมาะสมต่อไป ซึ่งอาจเป็นการอบความร้อน ส่งออก หรือท าลาย  

9. ค่าใช้จ่ายในการตรวจสอบ ค่าใช้จ่ายในการตรวจสอบและด าเนินการจัดการสินค้าเป็นไปตามข้อก าหนดของ 
Biosecurity Charges Imposition (General) Regulation 2016 และ 
Biosecurity Regulation 2016 (Chapter 9 Part 2)  

10. กฎหมายอื่น ๆ ที่
เกี่ยวข้อง  

มาตรฐานสินค้าต้องสอดตล้องตามพระราชบัญญัติ Import Food Control Act 
และกฎหมายอาหารออสเตรเลียนิวซีแลนด์ (Australia New Zealand Food 
Standard Code) เรื่องมาตรฐานสารปนเปื้อนและปริมาณสารพิษตกค้าง  
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ตารางท่ี 8 ข้อก าหนดส าหรับสินค้าที่ทดสอบการงอก (Germination Testing)  

ข้อก าหนด รายละเอียด 
1.ใบรับรองการทดสอบการ
งอกของเมล็ดก่อนการน าเข้า 
(กรณีตรวจสอบการงอกของ
เมล็ดก่อนน าเข้า)  

- เมล็ดจะต้องมีการทดสอบการงอกก่อน (Germination Testing) และต้องแสดง
ข้อความต่อไปนี  บนใบรับรองสุขอนามัยพืช (Phytosanitary Certificate)   
"Representative samples consisting of a minimum of 400 seeds in 
replicates of 100 were taken and subjected to germination testing for 
14 days. Germination testing found nil germination (100% dead 
seed)." (สินค้าผ่านการตรวจสุ่มตัวอย่างอย่างน้อย 400 เมล็ด (ทดสอบ 4 ครั ง 
ครั งละ 100 เมล็ด) เพ่ือทดสอบการงอกเป็นเวลา 14 วัน และในการทดสอบ ไม่
พบการงอกของเมล็ด  
- แสดงผลการตรวจสอบการงอกของเมล็ด ISTA Orange International  

2. การตรวจสอบการงอกของ
เมล็ดในออสเตรเลีย (กรณี
ไม่ได้ตรวจสอบการงอกของ
เมล็ดก่อนการน าเข้า)  

- ก่อนสินค้ามาถึง ผู้น าเข้าต้องติดต่อกับเจ้าหน้าที่กระทรวงเกษตรและทรัพยากร
น  าในส่วนภูมิภาค เพื่อเตรียมการตรวจสินค้า  
- ข้าวทุกล็อตต้องได้รับการตรวจ โดยเจ้าหน้าที่ด้านความปลอดภัยทางชีวภาพ ว่า
ปราศจากดิน แมลง โรค เมล็ดที่งอกได้ ส่วนประกอบต่าง ๆ ของพืช รวมถึงส่วน
ต่าง ๆ ของสัตว์ 
- หลังจากมีการตรวจสอบสินค้าเบื องต้น จะต้องมีการทดสอบการงอก  
(Germination Testing) โดยใช้กฎของ ISTA หากผลการทดสอบใน
ห้องปฏิบัติการพบว่า เมล็ดที่น าเข้ามาสามารถงอกได้ ผู้น าเข้าจะต้องด าเนินการ
ข้อใดข้อหนึ่งต่อไปนี  ก่อนที่จะมีการน าสินค้าออก  

1. อบด้วยความร้อนที่อุณหภูมิ 95 องศาเซลเซียสและความชื นสัมพัทธ์
ร้อยละ 50 เป็นเวลา 24 ชั่วโมง หรือ 

2. อบด้วยความร้อนที่อุณหภูมิ 85 องศาเซลเซียสและความชื นสัมพัทธ์
ร้อยละ 50 เป็นเวลา 48 ชั่วโมง  

- ก่อนการให้ความร้อนจะต้องเปิดบรรจุภัณฑ์หรือเจาะรูเพ่ือให้ความร้อนกระจาย
ได้อย่างทั่วถึง  

 
 
 
 
 
 
 
 



- 10 - 
ตารางท่ี 9 ข้อก าหนดส าหรับสินค้าที่ผ่านการให้ความร้อน  

ข้อก าหนด รายละเอียด 
การให้ความร้อน   - สินค้าต้องผ่านการให้ความร้อน ณ บริ เวณที่ ได้รับอนุญาต ( Approved 

arrangement site (Class 4.1) เมื่อสินค้ามาถึงออสเตรเลีย  
- ทางการไม่อนุญาตให้เคลื่อนย้ายสินค้าออกนอกพื นที่ หากยังไม่ได้ให้ความร้อน  
ข้าวทุกล็อตต้องผ่านการให้ความร้อนที่อุณหภูมิและความชื นดังนี   

- อบด้วยความร้อนที่อุณหภูมิ 95 องศาเซลเซียสและความชื นสัมพัทธ์    
ร้อยละ 50 เป็นเวลา 24 ชั่วโมง หรือ 

- อบด้วยความร้อนที่อุณหภูมิ 85 องศาเซลเซียสและความชื นสัมพัทธ์   
ร้อยละ 50 เป็นเวลา 48 ชั่วโมง  

- เริ่มจับเวลาหลังสินค้าทุกถุงมีอุณหภูมิถึงตามท่ีก าหนด  
 

5.3 กฎระเบียบการน าเข้าข้าวเพื่อการแปรรูป 
ตารางท่ี 10 ข้อก าหนดส าหรับสินค้าข้าวเพื่อการแปรรูป   

ข้อก าหนด รายละเอียด 
1. จุดประสงค์ เพ่ือการแปรรูปต่อเท่านั น (เช่น การปรุงสุก การผลิตอาหารกระป๋อง การสี) ห้ามใช้

ในวัตถุประสงค์ด้านการเกษตร 
2. การบรรจุและการขนส่ง  - สินค้าต้องบรรจุในบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถป้องกันการตกกระจายของสินค้าได้อย่าง

มีประสิทธิภาพตลอดการขนส่ง  
- ตู้ขนส่งสินค้าต้องมีการคล้องซีล (Seal Intact) ตลอดการขนส่งมายังสถานที่แปร
รูปที่ได้รับการรับรอง  
- การท าลายซีลต้องด าเนินการต่อหน้าเจ้าหน้าที่ Biosecurity Officer เท่านั น  

3. การตรวจสอบ  สินค้าต้องได้รับการตรวจสอบจากเจ้าหน้าที่ก่อนการแปรรูป  
4. การแปรรูป  - การแปรรูปต้องเกิดขึ นในเมืองที่สินค้าไปถึงแห่งแรกและภายในพื นที่ที่ได้รับการ

รับรอง (Approved Arrangement Site) เท่านั น และห้ามขนย้ายสินค้าที่ยังไม่ได้
แปรรูปก่อนได้รับอนุมัติจากกระทรวง นอกจากนี  กระบวนการแปรรูปต้องได้รับ
อนุญาตจากกระทรวงด้วย  
- สินค้าจะต้องมีการแปรรูปต่อหน้าและอยู่ภายใต้การควบคุมของเจ้าหน้าที่  
- สินค้าท่ีผ่านกระบวนการแปรรูปต้องได้รับการตรวจปล่อยโดยเจ้าหน้าที่  

5. การจัดการของเสีย    - ของเหลือและของเสียจากการแปรรูปต้องได้รับการจัดการตามที่หน่วยงานด้าน
ความปลอดภัยทางชีวภาพก าหนด  
- เมล็ดข้าวที่ตกหล่นระหว่างการผลิตจะต้องด าเนินการท าลายหรือผ่าน
กระบวนการตามท่ีหน่วยงานก าหนด  

6.บันทึก ต้องมีการบันทึกการรับสินค้า กระบวนการผลิตและการจัดการของเสีย 
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5.4 กฎระเบียบการน าเข้าข้าวบรรจุภัณฑ์แบบสุญญากาศ 

ตารางท่ี 11 กฎระเบียบการน าเข้าข้าวบรรจุภัณฑ์แบบสุญญากาศ 
ข้อก าหนด รายละเอียด 

1. ขอบข่าย ข้าวที่ใส่ในบรรจุภัณฑ์สุญญากาศ ได้แก่ กระป๋องโลหะและพลาสติก  ขวดแก้ว 
พร้อมฝาปิดสุญญากาศ กล่องพลาสติกพร้อมฝาปิดสุญญากาศ ถุงสุญญากาศ
และกล่องลามิเนต 

2. ใบอนุญาตน าเข้า  ไม่ต้องมีใบอนุญาตน าเข้า  
3. คุณสมบัติ  ผลิตภัณฑ์ต้องบรรจุในบรรจุภัณฑ์สูญญากาศและมีอายุบนชั น (Shelf life) 

มากกว่า 6 เดือน 
4. ใบรับรอง  ต้องแสดงหลักฐานว่าสินค้ามีการด าเนินการต่อไปนี    

1.  มีการเตรียมการและบรรจุเพ่ือการใช้เชิงพาณิชย์ (Commercially 
prepared and packaged) 
2. มีการประกอบอาหารในบรรจุภัณฑ์สุญญากาศและเก็บไว้ใน
อุณหภูมิห้องได้นานอย่างน้อย 6 เดือน (Cooked in a hermetically or 
aseptically sealed container and are shelf-stable at room 
temperature for at least 6 months)   

โดยแสดงหลักฐานเอกสารอย่างใดอย่างหนึ่ง – Manufacturer’s declaration, 
Invoice, Bill of Lading, Air waybill, หรือ Product Specification List 

5. ค่าใช้จ่ายในการตรวจสอบ ค่าใช้จ่ายในการตรวจสอบและด าเนินการจัดการสินค้าเป็นไปตามข้อก าหนด
ของ Biosecurity Charges Imposition (General) Regulation 2016 และ 
Biosecurity Regulation 2016 (Chapter 9 Part 2)  

6. กฎหมายอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง  มาตรฐานสินค้าต้องสอดตล้องตามพระราชบัญญัติ Import Food Control 
Act และกฎหมายอาหารออสเตรเลียนิวซีแลนด์ (Australia New Zealand 
Food Standard Code) เรื่องมาตรฐานสารปนเปื้อนและปริมาณสารพิษตกค้าง  

 
6. ตลาดข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าว 

 ข้าวในออสเตรเลียมีการขยายตัวต่อเนื่อง โดยในปี 2560 มีการเติบโตร้อยละ 5 (เพ่ิมขึ นจากปี 2555 กว่า
ร้อยละ 30) คิดเป็นมูลค่ากว่า 329.6 ล้านเหรียญออสเตรเลีย โดยผู้บริโภคเริ่มหุงข้าวรับประทานกับอาหารเอเชีย
มากขึ น โดยเฉพาะอาหารไทย จีน ญี่ปุ่น และยังมีข้าวพร้อมรับประทานอุ่นในไมโครเวฟที่มีจ าหน่ายหลากหลาย
รูปแบบในตลาด เพ่ือความสะดวกส าหรับผู้บริโภคท่ีนิยมรับประทานข้าวแต่มีเวลาน้อย นอกจากนี  ผู้บริโภคยังมองว่า
ข้าวมีคาร์โบไฮเดรตน้อยกว่าพาสต้าท าให้ผู้บริโภคบางส่วนที่กังวลเรื่องสุขภาพและน  าหนักเปลี่ยนมารับประทานข้าว
มากขึ น  
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ในปัจจุบัน ผู้เล่นในตลาดเริ่มหันมาจับกระแสรักสุขภาพ และออกผลิตภัณฑ์ใหม่ เพ่ือตอบสนองความ

ต้องการของผู้ที่รักสุขภาพ เช่น บริษัท Rice Growers Ltd (ภายใต้แบรนด์ SunRice) ออกผลิตภัณฑ์ Rice & 
Quinoa ข้าวกล้อง ข้าวขาวออร์แกนิก ข้าวแดง ข้าวพร้อมรับประทานอุ่นไมโครเวฟ รวมไปถึง Ready to eat meal 
รสชาติต่างๆ  

รูปภาพที่ 2 ข้าวประเภทต่างๆของบริษัท Rice Growers Ltd 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

6.1 ตลาดข้าว 
ข้าวที่จ าหน่ายในตลาดออสเตรเลียสามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเภทใหญ่ๆ ดังนี  
1. ข้าวสาร ได้แก่ ข้าวหอมมะลิ ข้าวขาว (เมล็ดยาวและเมล็ดกลาง) ข้าว  Brown Rice ข้าว Black 

Rice ข้าว Red Rice ข้าวญี่ปุ่น ข้าวบาสมาติ ข้าวออร์แกนิกส์ ข้าวเหนียวขาวและข้าวเหนียวด า  
2. ข้าวผสมธัญพืช ได้แก่ ข้าวผสมกับ Quinoa ข้าวผสม 2 สี (ข้าวBrown Rice กับข้าว Red Rice)  
3. ข้าวพร้อมรับประทาน (อุ่นไมโครเวฟ) ได้แก่ ข้าวหอมมะลิ ข้าวผสม (ข้าวBrown Rice กับข้าว 

Red Rice) ข้าวBrown Rice ข้าวบาสมาติผสม (มะพร้าวหรือ Quinoa) และข้าวปรุงรสต่างๆ เช่น 
รสไก่ (Chicken Flavour), รส Mexican Style และรส Tomato กับ Basil 

 
 
 
 
 
 

ที่มา: www.sunrice.com.au 



- 13 - 
ตารางท่ี 12 ประเภทข้าวในออสเตรเลียและประเทศที่ผลิต  

ข้าว ประเทศที่ผลิต รูปประกอบ 
ข้าวหอมมะลิ  ไทย ออสเตรเลีย  

 
ข้าว Riceberry ไทย 

 
ข้าวญี่ปุ่น ออสเตรเลีย 

 
ข้าวเมล็ดกลาง ออสเตรเลีย   

ข้าว Brown Rice ออสเตรเลีย 

 
ข้าว Arborio  สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย  

 
ข้าวเมล็ดยาว ไทย ออสเตรเลีย เวียดนาม  

 
ข้าว Basmati อินเดีย ปากีสถาน  
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ตารางท่ี 13 ตัวอย่างแบรนด์ที่จ าหน่ายในตลาดและราคา  
ยี่ห้อ  ราคา (เหรียญออสเตรเลีย) 

5kg 10kg 20/25kg 
Lion (ไทย) 13.20-15.99 23.50 46.90 
Royal Umbrella (ไทย) 13.50-17.99 24-24.90 44.90 
Sunlong (ออสเตรเลีย) 11.00 17.50 38.50 
Sunwhite (ออสเตรเลีย)  11.00 16.50 37.50 
Sunrice Jasmine (OEM ไทย)  8.90-14.85  29.50 
Sunrice long (OEM ไทย) 11.60 18.00  
Sunrice medium (ออสเตรเลีย)  11.60-14.96 24.00  
Golden Phoenix (ไทย) 12.95 22.40 41.98 
Sunrice Brown Jasmine Rice (ออสเตรเลีย) 14.85   
Woolworths Long grain rice (ออสเตรเลีย)   6.70   
Sunrice Long Grain White Rice Cup 2 pack 
(OEM ไทย)   

2.5 (250 กรัม ) 

India Gate Classic (อินเดีย)  4.70 (1กิโลกรัม) 
Sunrice Rice & Quinoa (ออสเตรเลีย)   3.5 (750 กรัม) 
หมายเหตุ : ราคาสินค้าขึ นอยู่กับสถานที่จ าหน่าย  
 
ตารางท่ี 14 แสดงราคาขายปลีกข้าวสีในตลาด Asian Grocery ประจ าเดือนพฤษภาคม 2561    

ข้าว ราคา/กิโลกรัม/เหรียญออสเตรเลีย 

1. ข้าว Brown 4.9 * 
2. ข้าวแดง 4.7 * 
3. ข้าวเหนียวด า 5.6 * 
4. ข้าวไรซ์เบอรรี่ 4.9 * 
5. ข้าวผสมเพื่อสุขภาพ 5.99 * 

หมายเหตุ: ราคาดังกล่าวเป็นราคาเฉลี่ยของสินค้าหากสินค้าคุณภาพสูงระดับพรีเมียมจะมีราคาแพงสูงกว่าราคาท่ี
ระบุข้างต้น* 
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ตารางท่ี 15 ตัวอย่างข้าวหอมมะลไิทยในตลาดออสเตรเลีย 
 

ล าดับที่ รูปภาพสินค้า รายละเอียดสินค้า 

1  ตราสินค้า: KO-KO by Siam Grains 

วันที่ผลิต: 01/11/2017 

ผู้ผลิต: Siam Grains Co Ltd 

1/14-16 Sua Pa Road, Pomprab, Bangkok, 10100 
THAILAND 

ผู้น าเข้า: Win Kwaong Pty Ltd 

60 Elizabeth St., Wetherill Park, NSW 2164 AUSTRALIA 

บาร์โค๊ด: 8852024016206 

เคร่ืองหมายรับรอง: มีเครื่องหมายรับรองและ
ข้อความ  Thai Hom Mali Rice 

น้ าหนัก: 2 กิโลกรัม 

2 

 

ตราสินค้า: SANDEE 

วันที่ผลิต: 05/09/2017 

ผู้ผลิต: SANDEE RICE Co Ltd 

98/88 Moo 13, Soi Navanakon 4, Paholyothin Rd, 
Klongnueng, Klongluang, Pathumtanee 12120 THALAND 

ผู้น าเข้า: Evermore (Group) Pty Ltd 

2/7 McILwraith St, Wetherill Park, NSW 2164 AUSTRALIA 

บาร์โค๊ด: 8851042610021 

เคร่ืองหมายรับรอง: มีเครื่องหมายรับรองและ
ข้อความ  Thai Hom Mali Rice 

น้ าหนัก: 1 กิโลกรัม 

3  ตราสินค้า: Royal Umbrella 

วันที่ผลิต: - 

ผู้ส่งออก: C.P. Intertrade Co Ltd 

C.P. Tower 313 Silom Road, Bangkok 10500 THAILAND 

ผู้น าเข้า: Amyson 

188 Woodpark Road, Smithfield, NSW 2164 AUSTRALIA 

บาร์โค๊ด: 8850187400054 

เคร่ืองหมายรับรอง: มีเครื่องหมายรับรองและ
ข้อความ  Thai Hom Mali Rice 

น้ าหนัก: 1 กิโลกรัม 
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ที่มา: www.sunrice.com.au 

ล าดับที่ รูปภาพสินค้า รายละเอียดสินค้า 

4 

 

ตราสินค้า: Lion Brand 

วันที่ผลิต: 12/2017 

ผู้ผลิต:  - 
ผู้น าเข้า: BKK Australia Pty Ltd 

128 Warren Road, Smithfield NSW 2164 AUSTRALIA 

บาร์โค๊ด: 9330057003190 

เคร่ืองหมายรับรอง: มีเครื่องหมายรับรองและ
ข้อความ  Thai Hom Mali Rice 

น้ าหนัก: 2 กิโลกรัม 

5  ตราสินค้า: Rose Brand 

วันที่ผลิต: 21/12/2017 

ผู้ส่งออก: Universal Rice Co Ltd 

39/95 Moo 2, Tambol Bangkachao, Amphur Mueng, 

Samutsakorn 74000 THAILAND (เลข ข. 155) 
ผู้น าเข้า: Grand Continental Food Propriety Limited 

Unit 1, No 4 Potter Close, Wetherill Park, NSW 2164 
AUSTRALIA 

บาร์โค๊ด: 3364691000068 

เคร่ืองหมายรับรอง: ข้อความ  Thai Hom Mali Rice 

น้ าหนัก: 2 กิโลกรัม 

 

6.2 ตลาดผลิตภัณฑ์จากข้าว 
ตลาดผลิตภัณฑ์จากข้าวโดยส่วนใหญ่ บริษัท Rice Growers Ltd. จะเป็นผู้ผลิต จ าหน่าย วิจัยและพัฒนา

สินค้า ตลอดจนก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด และยังมีบทบาทส าคัญต่อการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการรับประทาน
อาหารของชาวออสเตรเลียจากการคิดค้นผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมใหม่ๆ ออกสู่ตลาดเพ่ือตอบสนองความต้องการ
ของผู้บริโภคชาวออสเตรเลียซึ่งมีความหลากหลายเชื อชาติ และมีความต้องการสินค้าแตกต่างกันตาม เชื อชาติ และ
วัฒนธรรม สินค้าท่ีจ าหน่ายในตลาดจึงแตกต่างกันออกไป โดยผลิตภัณฑ์จากข้าวที่พบได้ในตลาด เช่น นมข้าว น  ามัน
ข้าว Rice Cracker และ Rice Chip 

รูปภาพที่ 3 ตัวอย่างผลิตภัณฑ์จากข้าวของบริษัท Rice Growers Ltd 
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ที่มา: www.coles.com.au/www.woolworth.com.au 

บริษัท Rice Growers Ltd. เน้นการพัฒนาและขยายประเภทสินค้าเป็นหลัก โดยผลิตภัณฑ์จากข้าวจะเจาะ
ตลาดกลุ่มผู้รักสุขภาพ Healthy snack เช่น Rice cracker, Rice chip, Rice cake, Mini Bites และ Square 
Cakes เนื่องจากผู้บริโภคเริ่มบริโภคธัญพืชเพื่อสุขภาพเพ่ิมขึ น 
 นอกจากผลิตภัณฑ์ภายใต้แบรนด์ SunRice แล้วยังมีผลิตภัณฑ์ที่ท าจากข้าวทั งที่ผลิตในประเทศและน าเข้า
จากต่างประเทศจ าหน่ายหลากหลายรูปแบบ ได้แก่ อาหารประเภทพร้อมรับประทาน (Ready meals) และอาหาร
เพ่ือสุขภาพซึ่งมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง เครื่องปรุงรส ขนมหวาน อาหารว่างและอาหารแปรรูป กลุ่มสินค้าที่มีความ
นิยมมาก ได้แก่ อาหารพร้อมรับประทาน ซึ่งมีอัตราการขยายตัวสูง แนวโน้มสินค้าประเภทนี จะเน้นที่คุณภาพ 
รสชาติ สะดวกและง่ายต่อการรับประทาน 
ผลิตภัณฑ์ที่ท าจากข้าวที่พบในตลาดออสเตรเลีย มีดังนี้ 

 ผลิตภัณฑ์แป้งข้าวจ้าวและแป้งข้าวเหนียว, เส้นก๋วยเตี๋ยว, Rice Paper (Pho อาหารเวียดนาม) 
 ผลิตภัณฑ์ประเภทขนมและของหวาน เช่น ขนมทองม้วน, Rice Rolls, Rice Bar, Sweet Fermented 

Glutinous Rice (ข้าวหมาก), Steam rice cup cake, ข้าวต้มส าเร็จรูปพร้อมรับประทาน  
 ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปและอาหารเพ่ือสุขภาพ อาทิ น  ามันร าข้าว เครื่องดื่มน  านมข้าว, Rice cake, Rice 

Dumpling & Dimsim, Rice Oats, Rice powder drink, Rice green tea, น  าส้มสายชู, Glutinous Rice 
wine, Udon sauce, Rice Vinegar, Rice Bran Oil, Rice cream, Syrup และ pasta 

 ผลิตภัณฑ์ด้านความงามที่มีส่วนผสมจากข้าว เช่น สบู่ออร์แกนิกส์ แชมพู ผลิตภัณฑ์บ ารุงผม  
 

รูปภาพที่ 4 ตัวอย่างผลิตภัณฑ์จากข้าวที่จ าหน่ายในตลาด  
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ส าหรับตลาดน  านมข้าวเป็นอีกทางเลือกหนึ่งของผู้บริโภคที่รักสุขภาพ Vegan และแพ้นมวัว โดยในตลาด

ออสเตรเลียสามารถหาซื อได้ตาม Supermarket และร้านขายสินค้าเพ่ือสุขภาพ รวมไปถึงทางออนไลน์ โดยคู่แข่ง
ส าคัญที่ได้รับความนิยมมาก่อนน  านมข้าว คือ นมถ่ัวเหลือง นมอัลมอนด์ ซึ่งมีให้เลือกหลากหลายกว่าน  านมข้าว และ
ยังมีการผสมส่วนผสมอ่ืนๆ เพ่ือเพ่ิมรสชาติที่แตกต่างด้วย เช่น นมถั่วเหลือผสมกาแฟ นมอัลมอนด์กลิ่นวนิลา นมอัลมอนด์
ผสมนมมะพร้าว อีกทั ง ยังมีกลุ่มสินค้าที่เป็น Organic ด้วย 

 
รูปภาพที่ 5 ตัวอย่างน้ านมข้าว นมถั่วเหลือง และนมอัลมอนด์ 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

6.3 ขนาดบรรจุภัณฑ์ 
ข้าวที่จ าหน่ายในซุปเปอร์มาร์เก็ตส่วนใหญ่บรรจุถุงขนาด 1, 2, และ 5 กิโลกรัม ส่วนใหญ่เป็นข้าว หอมมะลิ 

ข้าวขาว ข้าว Brown Rice, ข้าว Red Rice ข้าวออร์แกนิค ข้าวญี่ปุ่น ข้าวผสมเพ่ือสุขภาพ (ระหว่างข้าวสี ข้าวขาว
และ Quinoa) และข้าวบาสมาติ บรรจุถุงขนาด 500 กรัม 1 และ 2 กิโลกรัม ส าหรับกลุ่มผู้บริโภคท่ีใส่ใจต่อสุขภาพ 

ส าหรับข้าวที่จ าหน่ายในร้านค้าปลีกท่ัวไปและและร้านสะดวกซื อ ส่วนใหญ่บรรจุถุงขนาด 1, 2, 10 และ 25 
กิโลกรัม 

นมอลัมอนด์ นมถัว่เหลอืง 

นมข้าว 
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ที่มา: ห้าง coles  และร้านขายของช าในย่านไทยทาวน์ 

6.4 ช่องทางการจ าหน่ายและการใช้ข้าวภายในประเทศ  
ผู้บริโภคร้อยละ 89 นิยมซื อข้าวจากซุปเปอร์มาร์เก็ตอย่าง Woolworths และ Coles รวมไปถึงร้าน 

discounter store อย่าง Aldi นอกจากซุปเปอร์มาร์เก็ตแล้ว ผู้บริโภคยังซื อสินค้าผ่านร้านค้าช าหรือร้านค้าเอเชีย
และผ่านช่องทางออนไลน์ซึ่งมีสัดส่วนร้อยละ 5.1 ของตลาดค้าปลีกทั งหมด   

6.5 พฤติกรรมผู้บริโภค  
ออสเตรเลียยังมีความต้องการข้าวอย่างต่อเนื่องในแต่ละปี โดยข้าวร้อยละ 60 ใช้ในภาคอุตสาหกรรม Food 

Service Sector และร้อยละ 40 เป็นข้าวที่ใช้บริโภค เนื่องจากความนิยมอาหารเอเชียที่เพ่ิมสูงขึ นต่อเนื่องส่งผลให้มี
การเติบโตของธุรกิจร้านอาหารเอเชีย เช่น ร้านอาหารไทย (ประมาณ 856 ร้าน) จีน มาเลเซีย อินโดนีเซีย ญี่ปุ่น 
เวียดนาม และเกาหลี ประกอบกับออสเตรเลียมีพลเมืองที่มาจากหลายเชื อชาติ ความนิยมในการปรุงอาหาร
รับประทานเองที่บ้านก็เพ่ิมสูงขึ นเช่นเดียวกัน อีกทั ง แนวโน้มการบริโภคข้าวที่เพ่ิมขึ นเรื่อยๆ เฉลี่ย 13 กิโลกรัมต่อ
คนต่อปี หรือเฉลี่ยประมาณ 324,000 ตัน ต่อปี 

ความต้องการบริโภคข้าวของชาวออสเตรเลียนอกจากผู้บริโภคจะนิยมข้าวขาวเมล็ดกลาง ข้าวหอมมะลิและ
ข้าวญี่ปุ่นแล้ว ความใส่ใจต่อสุขภาพและสิ่งแวดล้อมท าให้มีข้าวสีเพ่ือสุขภาพชนิดต่างๆ วางจ าหน่ายในห้างซุปเปอร์มาร์เก็ต
และร้านค้าปลีกเอเชียเพ่ิมมากขึ น ส่วนใหญ่เป็นข้าว Brown Rice ข้าว Red Rice ข้าวเหนียวด าและข้าวไรซ์เบอรรี่ 
ส่วนข้าวกล้องท่ีมีจ าหน่ายในตลาดส่วนใหญ่ผลิตในประเทศเนื่องจากปัญหาด้านมาตรการสุขอนามัย แต่อย่างไรก็ตาม 
ตลาดหลักยังคงเป็นข้าวขาว 

รูปภาพที่ 6 แสดงผลิตภัณฑ์ข้าวสีชนิดต่างๆที่จ าหน่ายในตลาด  

 

6.6 การแข่งขันในตลาด 
บริษัท Rice Growers Ltd. เป็นผู้น าตลาดออสเตรเลีย จ าหน่ายภายใต้แบรนด์ SunRice ในปี 2560 มีส่วน

แบ่งตลาดกว่าร้อยละ 53 แต่อย่างไรก็ตาม แบรนด์ SunRice ต้องเผชิญการแข่งขันกับสินค้า Private Brand เช่น 
Woolworths, Coles และ Aldi ที่จ าหน่ายสินค้าภายใต้ private label มีผลให้การแข่งขันด้านราคาเพ่ิมสูงขึ น    
อีกทั ง ยังเป็นปัจจัยส าคัญในการตัดสินใจซื อข้าวของผู้บริโภคที่มีรายได้น้อย ส่งผลให้ SunRice วางต าแหน่งเป็น
สินค้าระดับพรีเมียม เพ่ือเจาะตลาดผู้มีรายได้สูงและรักสุขภาพ อย่างไรก็ตาม ห้างค้าปลีกอย่าง Coles ได้เปิดตัว
สินค้าระดับพรีเมียมภายใต้อ Private Brand มากขึ น เช่น Microwave Brown Rice & Quinoa, Microwave 
Brown Rice and Chia Seeds ท าให้ตลาดสินค้าพรีเมียมเริ่มมีการแข่งขันสูงขึ นเช่นกัน 
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6.7 แนวโน้มตลาดข้าวในอนาคต 

 ข้อมูลจาก Euromonitor International ระบุว่า ข้าวจะมีการเติบโตอย่างต่อเนื่องประมาณร้อยละ 2      
ในปี2561 (ขยายตัวในอัตราชะลอตัว) เนื่องจากตลาดข้าวในออสเตรเลียเริ่มเข้าสู่ภาวะการเติบโตเต็มที่ อย่างไรก็ดี 
ข้าวพรีเมียมรวมถึงข้าวพร้อมรับประทาน จะท าให้ตลาดข้าวในออสเตรเลียเติบโตขึ นอย่างต่อเนื่อง รวมไปถึงข้าวผสม
ธัญพืชต่างๆ เพ่ือสนองตอบความต้องการของผู้บริโภคท่ีรักสุขภาพ  

7. โอกาสและอุปสรรคของผลิตภัณฑ์จากข้าวของไทย 

- ความต้องการของตลาดข้าวและผลิตภัณฑ์จากข้าวในตลาดออสเตรเลียยังมีแนวโน้มเพ่ิมขึ นต่อเนื่อง 
โดยเฉพาะจากกลุ่มผู้บริโภคชาวเอเซียซึ่งมีสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 37 ของประชากรทั งหมดและขยายตัว
ต่อเนื่อง  

- ผลิตภัณฑ์จากข้าวส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ที่ดีต่อสุขภาพซึ่งสอดคล้องกับกระแสการรับประทานอาหารเพ่ือ
สุขภาพของชาวออสเตรเลียซึ่งเป็นโอกาสที่ดีต่อผู้ผลิตในการพัฒนาและขยายสินค้ารายการใหม่ๆเพ่ือเจาะ
ตลาดกลุ่มย่อยต่อไป เนื่องจากผลิตภัณฑ์จากข้าวของไทยที่จ าหน่ายในตลาดออสเตรเลียยังไม่หลากหลาย
เมื่อเทียบกับสินค้าจากประเทศอ่ืน อาทิ ฟิลิปปินส์ อินโดนีเชีย จีน อินเดียและเกาหลี 

- ความนิยมอาหารไทยท าให้สินค้าและผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปเพ่ือการปรุงอาหารไทยขยายตัวได้ดี เนื่องจาก
รายการปรุงอาหารนานาชาติที่ก าลังแพร่หลายอยู่ในขณะนี ท าให้ผู้บริโภคเริ่มหาซื อสินค้าในร้านของช าเอเชีย
เพ่ือทดลองปรุงเองที่บ้านมากขึ น 

- ชาวออสเตรเลียนิยมเลือกซื อสินค้าท่ีสามารถตรวจสอบแหล่งผลิตสินค้า โภชนาการทางอาหาร บรรจุภัณฑ์ที่
โดดเด่น รสชาติและคุณภาพดี มีราคาท่ีเหมาะสม 

- การขยายตัวของภาคบริการโดยเฉพาะการท่องเที่ยวและการศึกษาของออสเตรเลีย ซึ่งส่วนใหญ่เป็น
นักท่องเที่ยวและนักศึกษาจากเอเชีย อาทิ จีน ญี่ปุ่น อินเดีย สิงคโปร์และฮ่องกง ท าให้ธุรกิจบริการ
ร้านอาหาร คาเฟ่ โรงแรม และ catering service ขยายตัวสูง ส่งผลให้ความต้องการสินค้าเอเชียเพ่ิมขึ น
ตามไปด้วย 

- ร้านซุปเปอร์มาร์เก็ตรายใหญ่หันมาผลิตสินค้าภายใต้ Private Brand กันมากขึ นและจ าหน่ายในราคาถูก
กว่าสินค้าน าเข้า แต่อย่างไรก็ตาม ข้าวหอมมะลิภายใต้ชื่อ Private Brand ยังเป็นสินค้าข้าวจากไทย 

8. กิจกรรมการส่งเสริมสินค้าข้าวไทยในออสเตรเลียของส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ  
ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครซิดนีย์ ได้ร่วมมือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ส่งเสริมสินค้าข้าวไทย

ในออสเตรเลียผ่านหลายกิจกรรม ได้แก่  

- การประชาสัมพันธ์ข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวผ่านงาน Thailand Grand Festival ณ นครซิดนีย์ ซึ่งจัดโดย
สถานกงสุลใหญ่ ณ นครซิดนีย์ โดยมีความร่วมมือกับผู้น าเข้าให้น าสินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์จากข้าวมา
จ าหน่ายภายในงานในราคาส่งเสริมการขาย เพ่ือสร้างภาพลักษณ์ที่ดีของข้าวในกลุ่มผู้บริโภคและท าให้
ผู้บริโภครู้จักข้าวไทยมากขึ น  
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- การเข้าร่วมงาน Fine Food Australia ซึ่งจัดขึ นทุกปี โดยจัดแสดงในรูปแบบของ Thailand pavilion      
มีการจัดแสดงสินค้าจากข้าวหลายอย่าง เช่น ข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห้ ข้าวสังข์หยดพัทลุง ข้าวทับทิม    
ชุมแพ และข้าวมะลินิลสุรินทร์ ประเภทเครื่องดื่ม เช่น กาแฟข้าว ชาข้าว นมข้าว ผลิตภัณฑ์ขนมอบกรอบ 
เช่น ข้าวอบกรอบ ทองม้วน ผลิตภัณฑ์ประเภทเส้นและแปรรูป เช่น เส้นหมี่จากข้าวกล้อง สปาเก็ตตี  
พาสต้าข้าว รวมถึงผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง เช่น สบู่ข้าวหอมนิล สบู่น  านมข้าว เซรั่มบ ารุงผม เป็นต้น โดย
ได้รับความสนใจจากผู้น าเข้าเข้ามาสอบถามข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าเป็นอันมาก นอกจากนี  สคต. ยังได้จัดให้มี
กิจกรรมสาธิตการปรุงอาหารไทยในเมนูที่เกี่ยวกับข้าว เช่น ข้าวไรซ์เบอร์รี่กับแกงฉู่ฉี่ปลา ข้าวหอมมะลิแกง
เขียวหวาน ข้าวเหนียวด าเปียกล าไย  

- การเข้าร่วมงาน World Rice Festival ซึ่งภายในงาน สคต. ได้ประสานผู้น าเข้าจ าหน่ายสินค้าข้าวในราคา
ย่อมเยา เพ่ือให้ผู้บริโภคน าไปทดลองบริโภคและเป็นการให้ความรู้เกี่ยวกับข้าวไทยกับผู้บริโภคโดยตรง 
รวมถึงการประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับคุณประโยชน์ของข้าวสายพันธุ์ใหม่ๆ ของไทย เพ่ือเป็นการสร้างความ
ต้องการทางการตลาดต่อไป 

- การส่งเสริมร้านอาหารไทยในออสเตรเลียผ่านโครงการ Thai Select ซึ่งเป็นการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหาร
ไทยในกลุ่มผู้บริโภค และจะน าไปสู่การบริโภคข้าวไทยที่เพ่ิมขึ นในออสเตรเลีย  

……………………………………………….. 
 

ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครซิดนีย์ 
มิถุนายน 2561 

 
 
 
ที่มา:  
Ibisworld 
http://www.rga.org.au 
www.agriculture.gov.au 
www.rirdc.gov.au 
Euromonitor 
Global Trade Atlas 
USDA: Grain World Market and Trend ,February,2018 
รายงานการตลาดสินค้าข้าวในประเทศออสเตรเลีย , ส านักงานที่ปรึกษาการเกษตรต่างประเทศ ประจ ากรุงแคนเบอร์รา  


