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โดยสํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมอืงเซ่ียเหมนิ 
 

 

เครดิตภาพ https://tangfoodemporium.wordpress.com 

1.ภาพรวม  

ซอสและเคร่ืองปรุงรส ครอบคลุมถึง ซอสทุกชนิด เคร่ืองเทศ  มัสตาร์ด นํ้ าสลัด นํ้ าจ้ิม                 

มายองเนส นํ้ าซุปขน้ ของหมกัดอง เป็นตน้ ทั้งน้ี ซอสและเคร่ืองปรุงรสท่ีผูบ้ริโภคจีนนิยมใชป้รุง

อาหารมีหลากหลายชนิด แต่ท่ีไดรั้บความนิยมมาก เช่น ซอสถัว่เหลือง (มีหลายประเภท เช่น แบบ

เจือจาง  แบบเขม้สีดาํ แบบปรุงรส แบบโซเดียมตํ่า แบบผสมเห็ดหอม เป็นตน้) ซอสเปร้ียวหวาน  

นํ้ ามันงา ซอส Hoisin(อ่านว่า โห่ซิน) ผงเคร่ืองเทศ 5 อย่าง(ประกอบด้วยโป๊ยกั๊ก เม็ดยี่หร่า           

พริกเสฉวน อบเชย และกานพลู) ซอสหอยนางรม ซอสพลมั/พีช ไวน์/เหล้าสําหรับปรุงอาหาร 

นํ้าส้มสายชู เป็นตน้  ทั้งน้ี ซอสถัว่เหลืองเป็นซอสท่ีไดรั้บความนิยมจากผูบ้ริโภคจีนมากท่ีสุด  

 

 

 

 

 

 

 

แมว้่า ซอสและเคร่ืองปรุงรสจะถูกใช้ในปริมาณน้อย และมีคุณค่าทางโภชนาการไม่มากนกั              

แต่ก็เป็นส่วนประกอบท่ีสําคญัสําหรับอาหาร เน่ืองจากซอสและเคร่ืองปรุงรสช่วยเปล่ียนรสชาติ

อาหาร กล่ินและรูปลกัษณ์ของอาหาร  

https://tangfoodemporium.wordpress.com/2017/07/06/chinese-sauces-and-pastes-guide-to-basic-chinese-cooking/
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ขอ้มูลจาก Euromonitor ระบุว่า ยอดขายซอสและเคร่ืองปรุงรส ปี 2561 ในตลาดจีนมีมูลค่า 

119,067 ลา้นหยวน เพิ่มข้ึนจากปีก่อนร้อยละ 9 และคาดวา่จะมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง  

กราฟแสดงมูลค่ายอดขายปลีกซอสและเคร่ืองปรุงรสในจีน ปี  2547 - 2566 

 
ท่ีมา : Euromonitor International 2019 

หมายเหตุ - RSP = Retail Sale Price คือ ราคาขายปลีก   (1 หยวน ประมาณ 5 บาท) 

  ปัจจยัสําคญัท่ีทาํให้ความต้องการซอสและเคร่ืองปรุงรสในตลาดจีนเพิ่มข้ึน คือธุรกิจ

ร้านอาหารจานด่วนในจีนขยายตัวอย่างรวดเร็ว ดังนั้ น ความต้องการซอสและเคร่ืองปรุงรส               

ทั้งเพื่อใชป้รุงอาหาร และ/หรือเพือ่วางไวบ้นโตะ๊อาหารเพื่อผูบ้ริโภคปรุงจึงเพิ่มข้ึนตามไปดว้ย  

นอกจากน้ี การขยายตัวของร้านอาหารต่างชาติ และ การเพิ่มข้ึนของรายได้ ทําให้

ผูบ้ริโภคมีกาํลงัซ้ืออาหารต่างชาติมากข้ึน ประกอบกบัสภาพสังคมเมือง ผูบ้ริโภคจีนจึงช่ืนชอบ

ความสะดวกสบาย การรับประทานอาหารนอกบา้นหรือการสั่งอาหารมารับประทาน จึงเป็นอีก

ทางเลือกหน่ึง ซ่ึงปัจจยัเหล่าน้ีส่งผลใหมี้ความตอ้งการบริโภคซอสและเคร่ืองปรุงรสเพิ่มข้ึนดว้ย 

อย่างไรก็ตาม ยงัมีผูบ้ริโภคบางกลุ่มท่ีมีความต้องการทาํอาหารรับประทานเองท่ีบา้น

เน่ืองจากให้ความสําคัญกับคุณค่าทางโภชนาการ แต่ผู ้บริโภคกลุ่มน้ีต้องการความง่ายและ

สะดวกสบายในการทาํอาหาร จึงเลือกตอ้งการซ้ือเคร่ืองปรุงสําเร็จรูป (แทนการเลือกซ้ือเคร่ืองปรุง

หลากหลายชนิดแลว้นาํมาปรุงดว้ยตนเอง) กล่าวคือ เพียงแค่ผสมเคร่ืองปรุงสําเร็จรูปกบัวตัถุดิบ          

ตามสัดส่วนท่ีกาํหนดไวบ้นฉลากของเคร่ืองปรุงรส ก็จะไดอ้าหารจานโปรดรสชาติตรงความตอ้งการ 
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ปัจจุบนั ผูบ้ริโภคจีนให้ความสําคญักบัการดูแลสุขภาพอย่างมาก ทาํให้ตอ้งการบริโภค

ซ อ ส แ ล ะ เ ค ร่ื อ ง ป รุ ง ร ส ถู ก สุ ข อ น า มัย แ ล ะ ท่ี ไ ม่ เ ป็ น โ ท ษ ต่ อ สุ ข ภ า พ  เ ช่ น  Gluten-Free,                     

ผลิตจากวตัถุดิบธรรมชาติ,วตัถุดิบไม่ผ่านการตดัแต่งพนัธุกรรม หรือใชว้ตัถุดิบท่ีเป็นออร์แกนิค,

ปราศจากสารปรุงแต่งสังเคราะห์ เป็นต้น จึงนับเป็นความท้าทายท่ีสําคัญต่อธุรกิจซอสและ

เคร่ืองปรุงรสในตลาดจีน ซ่ึงผูผ้ลิตซอสและเคร่ือง ปรุงรสในจีนบางรายได้ปรับตัวเพื่อสนองกับ

ความตอ้งการของผูบ้ริโภค เช่น แบรนด์ Shinho (แบรนด์ระดบัไฮเอนด์) ได้ผลิตซอสถัว่เหลือง               

ท่ีทาํมาจากถัว่เหลืองท่ีไม่ตดัต่อพนัธุกรรม แบรนด์ Jia Jia ได้ผลิตซอสถัว่เหลืองท่ีมีลกัษณะ

คลา้ยคลึงกบัซอสถัว่เหลืองแบรนด ์Shinho 

  สําหรับ ปัจจยัท่ีผูบ้ริโภคจีนพิจารณาก่อนเลือกซ้ือซอสและเคร่ืองปรุงรส จากการสํารวจ

ของ HKTDC(The Hong Kong Trade Development Council)  พบวา่ ผูบ้ริโภคจีนให้ความสําคญักบั 

รูปลักษณ์และรสชาติมากท่ีสุด รองลงมา คือ แบรนด์และคําบอกเล่าปากต่อปาก ว ัตถุดิบ                 

วนัผลิตและวนัหมดอายุ  ออร์แกนิค/ธรรมชาติ/ปราศจากสารปรุงแต่ง  ประโยชน์ต่อสุขภาพ    

(นํ้ าตาลตํ่า,โซเดียมตํ่า,ไขมนัตํ่า,เส้นใยสูง) การออกบรรจุภณัฑ์ ประกาศนียบตัรหรือเคร่ืองหมาย

รับรอง ราคา แหล่งผลิต สินคา้ใหม่ คาํแนะนาํสําหรับการปรุงอาหาร สารอาหาร (แคลเซียมสูง

โปรตีนสูง, ผสม DHA, ผสมวติามิน) ตามลาํดบั 

                  แผนภูมิแสดงปัจจัยในการเลอืกซ้ือซอสและเคร่ืองปรุงรสของผู้บริโภคจีน 

 
ท่ีมา : HKTDC Research 2018 (สาํรวจผูบ้ริโภค 2,400 ราย ท่ีอยูอ่าศยัใน 10 เมืองหลกัในจีน  โดย 

         ใชแ้บบสอบถามออนไลน์ และใชก้ารสัมภาษณ์ focus group ) 
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  อน่ึง เม่ือปี 2560 มีการเผยแพร่ข่าว หน่วยงานจีนจบักุมโรงงานในครัวเครือน 50 แห่ง            

(เปิดดาํเนินการมากว่า 10 ปี) ณ หมู่บา้นดู๋เหลิว (Duliu) ใกลเ้มืองเทียนจิน โดยโรงานดงักล่าวผลิต

ซอสและเคร่ืองปรุงรสมีกาํลงัการผลิตมูลค่าประมาณ 100 ลา้นหยวนต่อปี ทั้งน้ี โรงงานดงักล่าว

โดยใชส่้วนวตัถุดิบท่ีไม่เหมาะกบัมนุษย ์เช่น เกลือสําหรับอุตสาหกรรม sodium benzoate(สารก่อ

มะเร็ง) ประกอบกบัมีกระบวนการผลิตและบรรจุไม่ปลอดภยั อีกทั้งยงัติดฉลากปลอมของแบรนด ์

ท่ีมีช่ือเสียง เช่น แมกก้ี (Maggi).คนอร์( Knorr) เนสทเ์ล่ (Nestle)  Totole เป็นตน้ ทั้งน้ี  เคร่ืองปรุง

รสปลอมดงักล่าวไดถู้กวางจาํหน่ายในร้านคา้ปลีกขนาดกลางและเล็ก หรือตลาดขายส่ง ในช่วงท่ีมี

ข่าวน้ีเผยแพร่สู่สาธารณะชน Lee Kum Kee ซ่ึงเป็นแบรนด์เคร่ืองปรุงรสท่ีมีช่ือเสียงในจีน               

ได้รณรงค์ให้ผูบ้ริโภคซ้ือเคร่ืองปรุงรสจากช่องทางจาํหน่ายท่ีน่าเช่ือถือ เช่น ร้านสะดวกซ้ือท่ีมี

ช่ือเสียง ซุปเปอร์มาร์เก็ต ไฮเปอร์มาร็เก็ต เพื่อป้องกนัความเส่ียงต่อการไดรั้บสินคา้ปลอม 

 
   ตวัอยา่งซอสและเคร่ืองปรุงรสปลอมท่ีถกูทางการจีนจบักมุ เครดิตภาพ : www.straitstimes.com 

  ข่าวดงักล่าวไดส้ร้างความกงัวลใจให้แก่ผูบ้ริโภคจีนในวงกวา้ง โรงงานผลิตซอสและ

เคร่ืองปรุงรสในจีนจึงไดย้กระดบัการผลิตสินคา้ ทาํให้ราคาจาํหน่ายซอสและเคร่ืองปรุงรสสูงข้ึน

กวา่ในอดีต อยา่งไรก็ตาม การท่ีผูบ้ริโภคจีนใหค้วามสาํคญัต่อสุขภาพมากข้ึน ในระยะหลงัประเด็น

ราคาจาํหน่ายท่ีเพิ่มข้ึน จึงไม่ส่งผลกระทบต่อการตดัสินใจซ้ือมากนกั 

 

2.ส่วนแบ่งตลาดของซอสและเคร่ืองปรุงรสของผู้ผลติ/แบรนด์ต่างๆ ในตลาดจีน 

  ขอ้มูลจาก Euromonitor ระบุวา่ ปี 2561 ยอดขายปลีกซอสและเคร่ืองปรุงรสในจีนมีมูลค่า    

119,067 ลา้นหยวน เม่ือจาํแนกตามประเภท พบวา่  เคร่ืองปรุงรสท่ีวางบนโต๊ะอาหาร (หรือ Table 

sauces คือ เคร่ืองปรุงท่ีใชส้ําหรับรับประทานคู่กบัอาหารท่ีปรุงเสร็จแลว้) ครองส่วนแบ่งตลาดสูง

ท่ีสุด (คิดเป็นร้อยละ 79 ของยอดขายปลีกซอสฯ) รองลงมาคือ เคร่ืองปรุงรสท่ีใช้ในครัวเรือน 

(Cooking ingredients) ผลิตภณัฑห์มกัดอง (Pickle products) ตามลาํดบั 
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แผนภูมิแสดง ส่วนแบ่งตลาด(ยอดขายปลีก)ของซอสและเคร่ืองปรุงรส ปี 2561 จาํแนกตามประเภทสินคา้  

 
ท่ีมา : Euromonitor International 2019 

หมายเหตุ:CAGR(Compound Average Growth Rate)  อตัราขยายตวัเฉล่ียแบบทบตน้ 

  เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาด(พิจาณาจากยอดขายปลีก) โดยจาํแนกตามผูผ้ลิตซอสและ

เคร่ืองปรุงรส พบวา่ บริษทั Foshan Haitian Flavoring & Food จาํกดั (แบรนด์ Haday ) มีส่วนแบ่ง

ตลาดมากท่ีสุดในตลาดจีน คิดเป็นร้อยละ 6.6 ของส่วนแบ่งตลาดซอสฯ รองลงมาคือ บริษทั             

Lee Kum Kee (Guangzhou) จาํกดั (แบรนด์ Lee Kum Kee ) บริษทั Guiyang Nanming Laoganma 

จาํกดั (แบรนด์ Laoganma ) บริษทั Guandong Meiweixian flavouring Foods จาํกดั (แบรนด ์

ChuBang )ตามลาํดบั พบว่า การแข่งขนัในตลาดซอสและเครืองปรุงรสค่อนขา้งสูง ส่วนแบ่งตลาด

ของผูผ้ลิตรายใหญ่แต่ละรายจึงไม่สูงมากนกั 

แผนภูมิแสดง ส่วนแบ่งตลาด(มูลค่าขายปลีก) ของซอสและเคร่ืองปรุงรสปี 2561 จาํแนกตามผูผ้ลิต 

  
ท่ีมา : Euromonitor International 2019 

 

ลา้นหยวน 
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  สาํหรับบริษทั Foshan Haitian Favouring & Food จาํกดั นอกจากช่ือเสียงของแบรนด์แลว้

ยงัมีความเขม้แข็งในการบริหารช่องทางการจาํหน่าย อีกทั้งยงัให้ความสําคญักบัการสร้างความ

จดจาํแบรนด์สินค้าอีกด้วย เช่น การเป็นผูส้นับสนุนหลักในรายการโทรทศัน์ท่ีมีช่ือเสียงหลาย

รายการ 

  ในขณะท่ีบริษทั Sichuan Haidilao Food service จาํกดั เจา้ของแบรนด์ Haidilao ซ่ึงมี

ช่ือเสียงจากการจาํหน่ายเคร่ืองปรุงรสสําหรับหมอ้ไฟสไตล์เสฉวน ไม่เพียงแต่วางจาํหน่ายสินคา้ 

ในร้านคา้ของตวัเอง ยงัจาํหน่ายสินคา้ในซุปเปอร์มาร์เก็ต ไฮเปอร์มาร์เก็ต และร้านคา้ออนไลน์ดว้ย 

ส่วนบริษทั Guiyang Nanming Laoganma จาํกดั แบรนด์ Laoganma ก่อตั้งเม่ือปี 2539             

มีช่ือเสียงมากในจีนและมีวางจาํหน่ายต่างประเทศ ปัจจุบนั Laoganma เป็นผูผ้ลิตและการจาํหน่าย

นํ้ าพริกท่ีใหญ่ท่ีสุดในจีน มีผูป้ริโภคมากกว่า 2 ลา้นคน เป้าหมายของแบรนด์คือ ท่ีไหนมีคนจีนท่ี

นั้นตอ้งมี Laoganmaทั้งน้ี บริษทัมีหลกัธรรม 4 ประการ คือ ไม่กู้เงิน ไม่แบ่งหุ้น ไม่จดัหาเงินทุน    

ไม่เขา้จดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย ์

  นอกจากน้ี เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาด(พิจารณาจากยอดขายปลีก) จาํแนกตามแบรนด์

ซอสและเคร่ืองปรุงรส พบวา่ แบรนด ์Haday มีส่วนแบ่งตลาดสูงท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 6.6 ของมูลค่า

ส่วนแบ่งตลาดซอสแลเคร่ืองปรุงรสทั้งหมดในตลาดจีน รองลงมาคือ แบรนด์ Lee Kum Kee,  

Laoganma, Chubang, Totole, Wujiang, Shinho, Master ตามลาํดบั 

แผนภูมิแสดงส่วนแบ่งตลาดมูลค่าขายปลีก)ของซอสและเคร่ืองปรุงรส ปี 2561 จาํแนกตามแบรนด ์

            
ท่ีมา : Euromonitor International 2019 
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3. ผลการสํารวจราคาขายปลกีซอสและเคร่ืองปรุงรส 

      สคต ณ เมืองเซ่ียเหมินไดส้ํารวจราคาราคาจาํหน่ายปลีกของแบรนด์ซอสและเคร่ืองปรุงรส  

จากร้านคา้ออนไลน์ (Tmall.com และ JD.com) ณ เดือนกุมภาพนัธ์ 2562 (อตัราแลกเปล่ียน 1 หยวน 

เท่ากบั 5 บาท) ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 

3.1 ราคาจําหน่ายปลีกซอสและเคร่ืองปรุงรสของแบรนด์ทีม่ีส่วนแบ่งตลาดสูง 10 อบัดับแรก  

สินค้า ช่ือสินค้า/ยีห้่อขนาด/ผู้ผลติ ราคาจําหน่าย 

 

ซอสถัว่เหลือง (light sauce)  

ยีห่อ้ Haday 

ขนาด: 1.5 kg 

ผูผ้ลิต: Foshan Haitian Flavouring and 

Food  

34 หยวน/ขวด 

 

ซอสถัว่เหลือง (light sauce)  

ยีห่อ้ Lee Kum Kee 

ขนาด: 1,750 ml 

ผูผ้ลิต : Lee Kum Kee Group 

21.90 หยวน/ขวด  

 

นํ้ามนัพริก  

ยีห่อ้ Laoganma 

ขนาด : 275 g 

ผูผ้ลิต : uiyang Nanming Laoganma 

Flavor Food  

15.80 หยวน/ขวด 

 

ซอสถัว่เหลือง 

ยีห่อ้ Chubang 

ขนาด : 1.25 ลิตร 

ผูผ้ลิต : Guangdong Meiweixian 

Flavoring Foods  

20.50 หยวน/ขวด 

 

ผงปรุสรส รสไก่ 

ยีห่อ้ Totole 

ขนาด :209 g /ซอง 

ผูผ้ลิต : Shanghai Totole Flavouring 

29 หยวน/2 ซอง 

(14.5หยวน/ซอง) 
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สินค้า ช่ือสินค้า/ยีห้่อขนาด/ผู้ผลติ ราคาจําหน่าย 

 

ผกัดองคละรส(ไม่เผด็) 

ยีห่อ้ Wujiang 

ขนาด  18 ถุง (1,350 g.) /แพค 

ผูผ้ลิต : Chongqing Fuling Zhaicai 

Group 

31.90 หยวน/แพค 

 

ซอสถัว่เหลืองอินทรีย ์

ยีห่อ้ Shinho 

ขนาด : 500 ml 

ผูผ้ลิต : Yantai Shinho Food 

35.80 หยวน/ขวด 

 

ซอสถัว่เหลือง (light sauce) 

ยีห่อ้ Master 

ขนาด : 380 ml 

ผูผ้ลิต : Kaiping Master Flavouring 

 

15.90 หยวน/ขวด 

 

ผงปรุงรสไก่ 

ยีห่อ้ Jai Jai 

ขนาด : 908 g 

ผูผ้ลิต : Jiajia Food Group 

19.90 หยวน/ซอง 

 

ผงชูรส 

ยีห่อ้ Furui 

ขนาด : 908 g 

ผูผ้ลิต : Shandong Fufeng 

Fermentation 

17 หยวน/ซอง 

ท่ีมา :ร้านคา้ออนไลน์ (Tmall.com และ JD.com) 
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 3.2 ราคาจําหน่ายปลกีซอสและเคร่ืองปรุงรสทผีลติจากประเทศไทยวางจําหน่ายในจีน 

สินค้า ช่ือสินค้า/ยีห้่อขนาด/ผู้ผลติ ราคาจําหน่าย 

 

ซอสพริกไทยดาํ 

ยีห่อ้ Roza 

ขนาด : 290g 

ผูผ้ลิต : ไฮคิวผลิตภณัฑ์อาหาร 

 

19.80 หยวน/ขวด 

 

เคร่ืองตม้ยาํกุง้ 

ยีอ่หอ้ Real Thai 

ขนาด : 1,000 g 

ผูผ้ลิต : THAITAN  foods  

international 

39.90 หยวน/กระปุก 

 

นํ้าจ้ิมหวาน 

ยีห่อ้ Roza 

ขนาด : 320 g 

ผูผ้ลิต : ไฮคิวผลิตภณัฑ์อาหาร 

 

14.50 หยวน/ขวด 

 

นํ้าพริกแกงกะหร่ี 

ยีห่อ้ Sui Ma Ma 

ขนาด : 50 g 

ผูผ้ลิต : Sui Ma Ma Food(Shanghai) 

5.80 หยวน/ซอง 

 

นํ้าปลา 

ยีห่อ้ Real Thai 

ขนาด : 700 ml 

ผูผ้ลิต : THAITAN  foods  

international 

25.80 หยวน/ขวด 

 

เคร่ืองแกงเขียว 

ยีห่อ้ Real Thai 

ขนาด : 227 ml 

ผูผ้ลิต : THAITAN  foods  

international 

18.8 หยวน/ขวด 

javascript:void(0);
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 3.3 ราคาจําหน่ายปลกีซอสและเคร่ืองปรุงรสทีผ่ลติในประเทศอื่นวางจําหน่ายในจีน 

สินค้า ช่ือสินค้า/ยีห้่อขนาด/ผู้ผลติ ราคาจําหน่าย 

 

ซอสเกาหลี 

ยีห่อ้ Sempio 

ขนาด 500g 

ผูผ้ลิต : Korean sempio Group 

 

19.80 หยวน/

กระปุก 

 

Japan Apple curry sauce 

ยีห่อ้ House (ญ่ีปุ่น) 

ขนาด 230g 

ผูผ้ลิต :House Foods Group 

38.16 หยวน/กล่อง 

 

Black pepper 

ยีห่อ้ Kotanyi  (ออสเตรีย) 

ขนาด 36 g 

ผูผ้ลิต  : Kotányi GmbH 

28.90 หยวน/ขวด 

 

ซอสมะเขือเทศสาํหรับพาสตา้ 

ขนาด 200 g 

ยีห่อ้ : Gallo  (สเปน) 

ผูผ้ลิต : PINLIVE FOODS 

15.80 หยวน/ขวด 

 

ซอสถัว่เหลือง 

ยีห่อ้ Sempio  (เกาหลี) 

ขนาด : 1,860 ml 

ผูผ้ลิต  :  House Food 

59.90 หยวน/ขวด 

 

ซอสงาดาํ 

ยีห่อ้  Komi   (ญ่ีปุ่น) 

ขนาด :  310 g 

ผูผ้ลิต: 

 

29.80 หยวน/ถุง 
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4.สถิติการนําเข้าซอสและเคร่ืองปรุงรสในตลาดจีน (HS CODE : 2103)  

ช่วงปี 2559 – 2561 จีนยงัคงนาํเขา้ซอสและเคร่ืองปรุงรสเพิ่มอยา่งต่อเน่ืองคิดเป็นมูลค่า 

148, 157 และ 175 ลา้นเหรียญสหรัฐ ตามลาํดบั ทั้งน้ี ปี 2561 มูลค่าการนาํเขา้เพิ่มข้ึนจากปีก่อน            

คิดเป็นร้อยละ 11.26 โดยปี 2561 นาํเขา้จากประเทศเกาหลีใตม้าท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 14.79 ของ

มูลค่าการนาํเขา้ซอสฯของจีนทั้งหมด รองลงมาคือนาํเขา้จาก ไตห้วนั ไทย ญ่ีปุ่น สหรัฐฯ ฮ่องกง 

มาเลเซีย อิตาลี เยอรมนีตามลาํดบั 

       กราฟแสดงมูลค่าการนําเข้าซอสและเคร่ืองปรุงรส (HS CODE : 2103) ของจีน ปี 2559 – 2561 

 
ท่ีมา : ศุลกากรจีน ประมวลโดย Global Trade Atlas ,2019 

            ทั้งน้ี พบว่า จีนนาํเขา้ซอสและเคร่ืองปรุงรสจากไทย เพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง โดยปี 

2559 มูลค่านาํเขา้ 15 ลา้นเหรียญสหรัฐ ปี 2561 มูลค่านาํเขา้ 21 ลา้นเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนจากปีก่อน

ร้อยละ 16.6 ด่านศุลกากรท่ีนาํเขา้ซอสและเคร่ืองปรุงรสจากไทยมูลค่ามากท่ีสุด คือ ด่านศุลกากร

เซ่ียงไฮ ้ฝโูจว(มณฑลฝเูจ้ียน) กวางโจว(มณฑลกวางตุง้) เซ่ียเหมิน (มณฑลฝเูจ้ียน) ตามลาํดบั 

           สําหรับประเภทซอสและเคร่ืองปรุงรสท่ีจีนนําเข้าจากไทยส่วนใหญ่อยู่ในกลุ่ม   

HS Code 210390 ซ่ึงเป็นซอสและเคร่ืองปรุงรสอ่ืนๆ (ซ่ึงไม่ใช่ซอสถัว่เหลือง ไม่ใช่มสัตาร์ด และ

ไม่ใช่ซอสมะเขือเทศ)  

     จากการสัมภาษณ์ผูน้ําเข้าซอสและเคร่ืองปรุงรสไทย ท่ีนําเข้าสินค้าผ่านด่าน

ศุลกากรฝูโจวและเซ่ียเหมิน มณฑลฝูเจ้ียน ได้ทราบข้อมูลว่า เน่ืองจากชาวจีนได้เดินทางไป

ท่องเท่ียวประเทศไทยจาํนวนมาก จึงมีโอกาสรับประทานอาหารไทย และเม่ือเดินทางกลบัมายงัจีน 

จึงตอ้งการทาํอาหารไทยรับประทานเอง หรือรับประทานอาหารไทยท่ีร้านอาหารไทย สําหรับกรณี

การทาํอาหารไทยรับประทานเอง ผูบ้ริโภคจีนจะนิยมซ้ือซอสหรือเคร่ืองปรุงรสไทยสําเร็จรูป 

จากนั้นซ้ือวตัถุดิบต่างๆเช่น เน้ือสัตว ์ผกั ตามสดัส่วนท่ีกาํหนดไวบ้นฉลากของซอสหรือเคร่ืองปรุงรส  

15 
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หน่วย :  ลา้นเหรียญสหรัฐ 
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เพื่อความสะดวกและง่ายในต่อการทาํอาหารไทย ทั้งน้ี ซอสและเคร่ืองปรุงรสไทยท่ีวางจาํหน่ายใน

ตลาดจีน เช่น นํ้ าจ้ิมไก่ เคร่ืองแกงกะหร่ี ซอสพริกไทยดาํ ซอสหอยนางรม นํ้ าปลา เคร่ืองแกง

เขียวหวาน เคร่ืองตม้ยาํกุ้ง นํ้ าจ้ิมสุก้ี นํ้ าพริกเผา เป็นตน้ จึงคาดการณ์ว่า ตลาดจีนยังคงต้องการ

นําเข้าซอสและเคร่ืองปรุงรสจากไทยเพิ่มขึน้อย่างต่อเน่ือง ประกอบกบัผูบ้ริโภคชาวจีนมีกาํลงัซ้ือ

เพิ่มข้ึนและส่วนใหญ่มีความเช่ือมั่นว่า สินค้าอาหารนําเข้ามีความสะอาด ปลอดภัยและถูก

สุขอนามยั จึงมีความตอ้งการซ้ือสินคา้นาํเขา้จึงเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองตามไปดว้ย  

   นอกจากน้ี ผูน้าํเขา้ซอสและเคร่ืองปรุงรสไทยมีความเห็นเพิ่มเติมว่า หากหน่วยงาน

ไทยมีการจดักิจกรรมประชาสัมพนัธ์ซอสและเคร่ืองปรุสไทยในตลาดจีนอย่างต่อเน่ือง จะช่วย

สนบัสนุนให้สินคา้ดงักล่าวเป็นท่ีรู้จกัในวงกวา้งมากข้ึน ซ่ึงในประเด็นน้ี สคต ณ เมืองเซ่ียเหมิน           

ได้แจ้งให้ผูน้ ําเข้าทราบว่า จะมีการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทย (เน้นอาหารและ

เคร่ืองด่ืม) ร่วมกบัห้าง Sungiven Foods ประมาณเดือนกรกฎาคม 2562 ซ่ึงกิจกรรมดงักล่าวจะ

ประชาสัมพนัธ์ซอสและเคร่ืองปรุงรสไทยดว้ย 

   ท่ีผา่นมา จากการสํารวจตลาดในเมืองเซ่ียเหมิน พบวา่ มีซอสและเคร่ืองปรุงรสไทย

ท่ีมิใช่ยี่ห้อท่ีวางจาํหน่ายในไทย แต่มีวางจาํหน่ายเฉพาะในจีนเพิ่มข้ึนจาํนวนมาก กล่าวคือฝ่ายจีน

จา้งโรงงานไทยผลิต และใส่ยีห่อ้ของฝ่ายจีนเอง ทั้งน้ี เกิดจากสาเหตุหลกั 3 ประการ  

ประการแรก ผูจ้า้งผลิตจีนเห็นว่ารสชาติไทยแทด้ั้งเดิมอาจไม่เหมาะกบัความ

ตอ้งการของผูบ้ริโภคจีน กล่าวคือ รสชาติไทยแทด้ั้งเดิม มีรสจดั เผด็ ร้อน และเปร้ียว ในขณะท่ี

ผูบ้ริโภคในมณฑลฝเูจ้ียนนิยมบริโภครสชาติเผด็นอ้ยและเปร้ียวนอ้ย  

ประการท่ีสอง ผูน้ําเข้าฝ่ายจีนมีความต้องการจาํหน่ายซอสและเคร่ืองปรุง          

รสไทยแต่ปรากฏวา่ซอสและเคร่ืองปรุงรสไทยยี่ห้อท่ีมีช่ือเสียงไดมี้ตวัแทนจาํหน่ายในจีนแลว้ การ

จา้งโรงงานไทยผลิตสินคา้โดยใชย้ีห่อ้ของฝ่ายจีนจึงเป็นอีกทางเลือกหน่ึงในการเพิ่มส่วนแบ่งตลาด

ซอสและเคร่ืองปรุงรสไทยในตลาดจีน 

ประการท่ีสาม กรณีท่ีผูน้าํเขา้จีนไดรั้บอนุญาตให้นาํเขา้ซอสและเคร่ืองปรุงรส

ไทยแต่ผูน้าํเขา้จีนรายดงักล่าวไม่ได้เป็นผูแ้ทนจาํหน่ายรายเดียวในจีน หากผูน้าํเขา้รายดงักล่าว

ลงทุนจา้งโฆษณา/ประชาสัมพนัธ์สินคา้ ก็อาจจะไม่คุม้ค่า เน่ืองจากการโฆษณาจะเกิดประโยชน์แก่          

ผูน้ ําเข้าจีนรายอ่ืนท่ีนําเข้าสินค้าชนิดเดียวกัน โดยท่ีผูน้ําเข้ารายอ่ืนไม่ต้องลงทุนใดๆ ดังนั้ น                  

เพื่อเล่ียงปัญหาดงักล่าว ผูน้าํเขา้จีนจา้งโรงงานไทยผลิตสินคา้ แต่ใชย้ี่ห้อท่ีกาํหนดโดยผูน้าํเขา้จีน 

และผูน้าํเข้าจีนก็เป็นผูด้าํเนินการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคา้ในจีนเพื่อรับสิทธ์ิทางกฎหมาย

คุม้ครองเคร่ืองหมายการคา้ และป้องกนัการนําไปเคร่ืองหมายการคา้ไปแอบอ้างและก่อความ

เสียหายต่างๆ  
ปัจจุบนั ทางการจีนมีความเขม้งวดต่อสินคา้อาหารนาํเขา้อย่างมาก ผูป้ระกอบการ

ไทยตอ้งปฏิบติัตามกฎระเบียบท่ีเก่ียวขอ้งอยา่งเคร่งครัดเพื่อป้องกนัความเสียหายท่ีอาจจะเกิดข้ึน  
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5.ช่องทางสําหรับผู้ประกอบการไทยในการเข้าสู่ตลาดจีน 

  เพื่อสร้างโอกาสให้แก่ซอสและเคร่ืองปรุงรสไทยในการเขา้สู่ตลาดจีน ผูป้ระกอบการไทย 

อาจดาํเนินการ ดงัน้ี 

5.1 สมคัรเขา้เป็นสมาชิก www.thaitrade.com ซ่ึงเป็นแพลตฟอร์มร้านคา้ส่งออนไลน์ของไทย 

(B2B) ซ่ึงบริหารโดยกรมส่งเสริมการคา้ระหวา่งประเทศ  

5.2 สมคัรเขา้ร่วมกิจกรรมจบัคู่ธุรกิจกบักรมส่งเสริมการคา้ระหว่างประเทศ ซ่ึงกิจกรรม

ดงักล่าวเปิดโอกาสให้ผูซ้ื้อต่างประเทศและผูข้ายจากประเทศไทยไดมี้โอกาสเจรจาธุรกิจร่วมกนั 

เม่ือวนัท่ี 26 กุมภาพนัธ์ 2562 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้จดักิจกรรมเจรจาธุรกิจ              

คร้ังใหญ่แห่งปี Sourcing Forum ณ โรงแรมเซ็นทาราแกรนด์ แอท เซ็นทรัลพลาซา ลาดพร้าว 

กรุงเทพฯ โดยมีกลุ่มสินค้า เป้าหมาย คือ สินค้าอุปโภคบริโภค ซ่ึงได้รับผลตอบท่ีดีจาก

ผูป้ระกอบการทั้งในประเทศและต่างประเทศเป็นอยา่งมาก 

5.3 สมัครเข้าร่วมออกบูทในงาน THAIFEX ซ่ึงเป็นงานแสดงสินค้าอาหารระดับ

นานาชาติ มีกาํหนดจดัข่ึนประมาณเดือนพฤษภาคม/มิถุนายนของทุกปี จดัโดยกรมส่งเสริมการคา้

ระหวา่งประเทศ ทั้งน้ี งานดงักล่าวมีผูซ้ื้อจากทัว่โลกเดินทางมาเขา้ร่วมงานและเจรจาธุรกิจ สําหรับ

งาน THAIFEX2019 กาํหนดจดัข้ึนระหวา่งวนัท่ี 28 พฤษภาคม -1 มิถุนายน 2562 ณ อิมแพคเมือง

ทองธานี 

5.4 ติดต่อสํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ (สคต.) 9 แห่งในจีน ซ่ึงตั้ งอยู่ท่ี           

ฮ่องกง ไตห้วนั เซ่ียงไฮ ้คุนหมิง เฉิงตู หนานหนิง ชิงต่าว เซ่ียเหมิน เพื่อขอรายช่ือผูน้าํเขา้ในแต่ละ

พื้นท่ี หรือติดต่อสอบถามข้อมูลเก่ียวกับระเบียบการนําเขา้ สถานการณ์สินค้าในประเทศนั้นๆ 

(ติดต่อ สคต. จีน 9 แห่ง  https://www.ditp.go.th/ditp_web61/foreign_office_all.php#country4) 

5.5 เข้าร่วมงานแสดงสินค้าในจีน ทั้ งน้ี มีงานแสดงสินค้าจํานวนมากจัดข้ึนในจีน 

ผูป้ระกอบการไทยอาจติดต่อ สคต.ในจีน เพื่อสอบถามขอ้มูลเก่ียวกบังานแสดงสินคา้ก่อนตดัสินใจ

เขา้ร่วมออกบูท เพื่อใหเ้กิดความคุม้ค่าในการเดินทางเขา้ร่วมงาน 

5.6 ประชาสัมพันธ์สินค้าให้เป็นท่ี รู้จักอย่างกว้างขวางในประเทศไทย เพื่อให้

นกัท่องเท่ียวชาวจีนท่ีเดินทางมาเท่ียวประเทศไทยไดรั้บรู้และทดลองสินคา้สินคา้ดงักล่าว หากเกิด

ความประทบัใจในสินคา้จะทาํให้เกิดการสั่งซ้ือซํ้ าเม่ือเดินทางกลบัไปยงัประเทศจีน อน่ึง สินคา้ท่ี

ตอ้งการเขา้สู่ตลาดจีนตอ้งมีช่ือจีนและมีคาํอธิบายภาษาจีนกาํกบัดว้ย 

หากผูป้ระกอบการไทยสนใจเขา้ร่วมกิจกรรมต่างๆท่ีจดัโดยกรมส่งเสริมการคา้ระหว่าง

ประเทศ ติดตามขอ้มูลไดท่ี้  www.ditp.go.th หรือโทรสายด่วน 1169 

 

ท่ีมาขอ้มลู : https://www.marketwatch.com 

Euromonitor ,  

 World Trade Atlas, 
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 GTA: Global Trade Atlas 

https://daxueconsulting.com/mayonnaise-ketchup-and-sauces-in-china/ 

https://hkmb.hktdc.com,   

   https://www.nielsen.com/  https://www.bbc.com  

https://recipes.howstuffworks.com/food-facts/5-essential-chinese-spices-and-sauces1.htm 

สัมภาษณ์ผูน้าํเขา้ซอสและเคร่ืองปรุงรสไทยในมณฑลฝเูจ้ียน 

ประมวลโดย สาํนกังานส่งเสริมการคา้ในต่างประเทศ ณ เมืองเซ่ียเหมิน 

(เขตอาณามณฑลฝเูจ้ียนและมณฑลเจียงซี) 

กุมภาพนัธ์ 2562 


