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  ตลาดสินค้าออร์แกนิคออสเตรเลีย 

1. ภาพรวมสถานการณ์ในออสเตรเลีย 

1.1 สถานการณ์ตลาดออร์แกนิคออสเตรเลีย 

รายงานโดย Australian Organic Market ระบุว่า ปี 2561 ตลาดสินค้าออร์แกนิคออสเตรเลียมี

มูลค่า 2.6 พันล้านเหรียญออสเตรเลียมีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ยอดจ าหน่ายในประเทศเพ่ิมขึ้นร้อยละ 5 มี

มูลค่า 1.93 พันล้านเหรียญออสเตรเลียและการส่งออกเพ่ิมขึ้นมีมูลค่า 169 ล้านเหรียญออสเตรเลีย เนื่องจาก

ความต้องการสินค้าออร์แกนิคในตลาดโลกและผู้บริโภคในประเทศหันมาให้ความส าคัญต่อสุขภาพและ

สิ่งแวดล้อมเพ่ิมขึ้น มีผลให้สินค้าออร์แกนิคที่เคยเป็นตลาดเฉพาะกลุ่มกลายเป็นสินค้าที่หาซื้อได้ทั่วไปตาม

ซุปเปอร์มาร์เก็ตและร้านจ าหน่ายสินค้าเพ่ือสุขภาพ 

 สินค้าออร์แกนิคที่ผลิตในออสเตรเลียและส่งออกจะต้องได้รับเครื่องหมายรับรองมาตรฐานสินค้าออร์แกนิค

โดยองค์กรภาคเอกชนที่กระทรวงเกษตร ประมงและป่าไม้ออสเตรเลียอนุมัติให้ประเมิน ตรวจสอบการผลิต

สินค้าออร์แกนิคให้เป็นไปตามมาตรฐานสินค้าออร์แกนิคแห่งชาติ (National Standard for Organic and 

Biodynamic Produce Edition 3.7 2016) หรือตามมาตรฐานขององค์กรรับรองที่เทียบเท่ามาตรฐานชาติ มี

จ านวน 6 องค์กร ดังนี้ AUS-QUAL, ACO Certification Limited (ACOCL), Bio-Dynamic Research 

Institute (BDRI), NASAA Certified Organic (NCO), Organic Food Chain (OFC) และ Southern Cross 

Certified Australia (SXC)  

 

 

 

 

 

 

นอกจากนี้ยังมีตราเครื่องหมายมาตรฐานสินค้าออร์แกนิค SAI Global ซึ่งได้รับการรับรองโดย JAS-

ANZ ANZ (Joint Accreditation System of Australia and New Zealand) ที่ออกใบรับรองมาตรฐาน

ด้านความปลอดภัยในสินค้าเครื่องมืออุปกรณ์ กีฬาและอ่ืนๆ 

สิ่งที่ท าให้สินค้าที่มีตราเครื่องหมายรับรองมาตรฐานสินค้าออร์แกนิคแตกต่างจากสินค้าทั่วไปคือ 

ผู้บริโภคที่ซื้อสินค้าที่มีตราเครื่องหมายรับรองมาตรฐานสินค้าออร์แกนิคจะได้รับการคุ้มครองภายใต้กฎหมาย

คุ้มครองผู้บริโภคออสเตรเลีย และเพ่ือสร้างความเชื่อมั่นแก่ผู้บริโภคซึ่งนิยมซื้อสินค้าที่มีเครื่องหมายมาตรฐาน

สินค้าออร์แกนิคบนฉลากมากท่ีสุด   
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ตารางที่ 1 มูลค่าตลาดสินค้าอาหารบรรจุหีบห่อและเครื่องดื่มออร์แกนิคออสเตรเลีย ปี 2556-2561 

Turnover (AUD million) 2556 2557 2558 2559 2560 2561 
Organic Packaged Food 

- Baby Food 
- Dairy Food 
- Bread 
- Confectionery 
- Breakfast Cereal 
- Savoury Snacks 
- Rice, Pasta & Noodles 
- Sauces, Dressing & Condiments 
- Ready Meals 
- Sweet Biscuits, Snack Bars  

536.8 
79.9 
182 
72.3 
62.7 
30.7 
7.4 
10.4 
4.3 
6.2 
11.7 

651.9 
111.8 
218.9 
78.7 
64.8 
35.3 
19.2 
18.8 
4.7 
6.9 
14.2 

758.2 
165.9 
239.9 
81.0 
68.1 
34.7 
23.0 
22.6 
4.9 
7.4 
13.5 

847.2 
232.4 
252.5 
83.0 
70.7 
35.7 
26.3 
25.9 
5.0 
8.0 
14.6 

880.7 
235.3 
263.7 
86.1 
73.3 
36.9 
29.3 
28.4 
5.2 
8.6 
15.4 

1,008.2 
334.0 
272.5 
88.8 
76.1 
38.2 
32.5 
31.1 
5.4 
9.2 
16.3 

Organic Beverages  
Hot Drink 
  - Coffee 
  - Tea 
Soft Drinks 
  - Fruit/Vegetable Juice 

56.1 
27.8 
10.8 
13.9 
28.3 
26.8 

59.1 
29.9 
12.1 
14.4 
29.3 
27.7 

62.0 
31.6 
13.4 
14.7 
30.4 
28.8 

65.4 
33.8 
14.8 
15.1 
31.7 
30.1 

 

69.5 
36.3 
16.5 
15.7 
33.2 
31.5 

 

74.3 
39.1 
18.3 
16.4 
35.2 
33.5 

ตารางที ่2 : คาดการณ์การขยายตวัของมูลค่าตลาดช่วงปี  2561 - 2566 

Category  
 2561/2562 (%) 2561 -2566 CAGR (%) 2561/2566 Total (%) 

 Value Growth Value Growth Value Growth 

Organic Packaged Food  12.6 11.5 72.4 
    Organic Beverages   6.4 6.2 35.4 

 
 

รายงานโดย Euromonitor ระบุว่า ปี 2561 ตลาดสินค้าอาหารออร์แกนิคออสเตรเลียมีมูลค่า

ประมาณ 1,082.5 ล้านเหรียญออสเตรเลีย เป็นอาหารออร์แกนิคบรรจุหีบห่อมากที่สุดมีมูลค่า 1,008 ล้าน

เหรียญออสเตรเลียเพ่ิมขึ้นจากปี 2560 ร้อยละ 15 ส่วนใหญ่เป็นการขยายตัวของนมผงส าเร็จรูปออร์แกนิค

ส าหรับเด็ก สินค้าประเภท Savoury Snacks, Rice Pasta and Noodles และ อาหาร Ready Meals     
ส าหรับตลาดเครื่องดื่มออร์แกนิคมีมูลค่า 74.3 ล้านเหรียญออสเตรเลียเพ่ิมขึ้นร้อยละ 6.9 ส่วนใหญ่

เป็นการขยายตัวของเครื่องดื่มร้อน (กาแฟและชา)  ปี 2562 คาดว่า อาหารออร์แกนิคบรรจุหีบห่อจะขยายตัว

ร้อยละ 12.6 และเครื่องดื่มออร์แกนิคจะขยายตัวร้อยละ 6.4 เมื่อเทียบกับปี 2561 อีกทั้งรายงาน Global 

Organic Trade คาดการณ์การเติบโตของมูลค่าตลาดอาหารบรรจุหีบห่อและเครื่องดื่มออร์แกนิคออสเตรเลีย

ในช่วงปี 2560-2565 จะขยายตัวร้อยละ 3.5 และการขยายตัวจะเริ่มชะลอตัวลงเนื่องจากอุปทานในตลาดมี

จ ากัดซึ่งจะท าให้ราคาสินค้าปรับเพ่ิมสูงขึ้น 

 

 

ที่มา: Euromonitor 

 

ที่มา: Euromonitor 
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1.2 แนวโน้มการบริโภค  

Australian Organic Market Report 2019 ระบุว่า ครัวเรือนออสเตรเลียร้อยละ 65 หันมาซื้อสินค้า

ออร์แกนิคเพ่ิมขึ้นร้อยละ 5 สินค้าที่นิยมซื้อส่วนใหญ่เป็นผัก เนื้อ เครื่องดื่มไม่ผสมแอลกอฮอล์ ผลไม้ อาหาร

พร้อมรับประทาน เครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ ผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นกลุ่ม Millennial และ Gen 

Z (ร้อยละ 57 เป็นเพศหญิง) ซึ่งเป็นกลุ่มวัยท างานที่ตระหนักและให้ความส าคัญถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม

และการบริโภคอย่างยั่งยืน มีอายุระหว่าง 18-39 ปี มีรายได้ตั้งแต่ 40,000-83,000 เหรียญออสเตรเลียต่อปี

ผู้บริโภคเลือกซื้อสินค้าออร์แกนิคเนื่องจากเป็นสินค้าปลอดสารเคมีมากที่สุด (80%)  รองลงมาคือ ความเป็น

มิตรต่อสิ่งแวดล้อม (71%) และปราศจากสารปรุงแต่งอาหาร (65%)  นอกจากนี้เครื่องหมายรับรองมาตรฐาน

สินค้าออร์แกนิคมีผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคถึงร้อยละ 55 อีกทั้งผู้บริโภคร้อยละ 90 นิยมซื้อสินค้าออร์แกนิค

ในซุปเปอร์มาร์เก็ตมากที่สุดโดยมีการใช้จ่ายเฉลี่ย 256 เหรียญต่อคนต่อปี 

แนวโน้มสินค้าออร์แกนิคในตลาดออสเตรเลียเน้นการผลิตอย่างยั่งยืน

และสินค้าที่ผลิตอย่างมีจริยธรรม ดังนั้น สินค้าที่มีเครื่องหมาย Fairtrade 

Certified product และเครื่องหมายมาตรฐานสินค้าออร์แกนิคจะได้รับ

พิจารณาเป็นพิเศษ นอกจากนี้ผู้ผลิตอาหารและเครื่องดื่มรายใหญ่เริ่มหันมาผลิต

สินค้าเจาะกลุ่มผู้ใส่ใจต่อสุขภาพมากขึ้น อาทิ ผู้ผลิตเครื่องดื่มชูก าลัง RedBull ได้

ออกสินค้าเครื่องดื่มชูก าลังออร์แกนิคซึ่งมี 4 รสให้เลือกคือ ขิง มะนาว Tonic 

และ Cola 

1.3 การผลิตภายในประเทศและความต้องการน าเข้า 

1.3.1 พื้นที่ท าฟาร์มเกษตรอินทรีย์ 

ออสเตรเลียเป็นประเทศที่มีพ้ืนที่ฟาร์มเกษตรอินทรีย์ที่ได้รับการรับรองใหญ่ที่สุดในโลก โดยมีพ้ืนที่

ประมาณ 35.7 ล้านเฮกตาร ์มีสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 51 ของพ้ืนที่ฟาร์มเกษตรอินทรีย์ในตลาดโลก โดยอยู่ในรัฐ 

South Australia (แหล่งปลูกองุ่นผลิตไวน์) รัฐ Queensland (แหล่งฟาร์มปศุสัตว์ผลิตเนื้อ) เขตปกครองตอน

เหนือ Norther Territory และ รัฐ Western Australia (แหล่งผลิตและแปรรูปผัก ผลไม้และเนื้อสัตว์) และรัฐ 

New South Wales (แหล่งผลิตผัก ผลไม้และเนื้อสัตว์)  ปี 2561 มีผู้ผลิตจ านวน 1,829 ราย ผู้แปรรูปจ านวน 

2,077 รายและผู้จ าหน่ายจ านวน 896 รายเพ่ิมขึ้นร้อยละ 19  เมื่อเทียบกับปี 2560 สินค้าที่ผลิตส่วนใหญ่เป็น

เนื้อสัตว์ ผักและผลไม ้สินค้าธัญพืช ไวน์และผลิตภัณฑ์เนยนม  
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1.3.2 ข้อมูลสถิติการค้า 

World of Organic Agriculture Yearbook ปี 2562 ระบุว่า ตลาดสินค้าออร์แกนิคในตลาดโลกมี

มูลค่า 9.7พันล้านเหรียญสหรัฐขยายตัวร้อยละ 8 สหรัฐอเมริกาเป็นประเทศที่มีมูลค่าตลาดสินค้าออร์แกนิคสูง

สุด รองลงมาคือ สหภาพยุโรปและจีน มีพ้ืนที่ฟาร์มเกษตรอินทรีย์รวม 69.8 ล้านเฮกตาร์ รวม 181 ประเทศ มี

ผู้ด าเนินธุรกิจสินค้าออร์แกนิครวม 2.9 ล้านราย โดยออสเตรเลียมี พ้ืนที่ฟาร์มเกษตรอินทรีย์มากที่สุด และ

ส่งออกสินค้าออร์แกนิคไปยังตลาดต่างประเทศรวมกว่า 61 ประเทศ ประเทศส่งออกหลักคือ สหรัฐอเมริกา 

(เนื้อวัวและแกะ) สหภาพยุโรป (ไวน์) จีน (อาหารและนมผงเด็กส าเร็จรูป) เกาหลีใต้ (ผลิตภัณฑ์ถั่วเหลือง) 

ญี่ปุ่น (ถ่ัว) สิงคโปร์ (ผักและผลไม้) และไทย (ขนมปังและเบเกอรี่)  อีกท้ังยังได้ขยายการส่งออกไปยังตลาดใหม่ 

อาทิ อเมริกาใต้ แอฟริกา ตะวันออกกลาง และประเทศหมู่เกาะแปซิฟิกเพ่ิมข้ึน  

การน าเข้าสินค้า ออสเตรเลียเป็นประเทศที่มีชื่อเสียงด้านสินค้าคุณภาพและความปลอดภัยสูงท าให้

ความต้องการสินค้าออร์แกนิคจากออสเตรเลียเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง ในขณะที่การผลิตในประเทศค่อนข้าง

จ ากัด ท าให้ออสเตรเลียต้องน าเข้าวัตถุดิบเพ่ือการผลิตสินค้าเพ่ิมขึ้นด้วย สินค้าที่น าเข้ามากที่สุด คือ สินค้า

ธัญพืช อาหารแปรรูปและเครื่องดื่ม เป็นต้น  

ส าหรับสินค้าออร์แกนิคไทยที่จ าหน่ายในออสเตรเลียเป็นสินค้าประเภทข้าวและผลิตภัณฑ์ และเส้น

พาสต้าซึ่งผลิตให้กับผู้จ าหน่ายในประเทศรวมไปถึงสินค้า Private Label ของซุปเปอร์มาร์เก็ต 

2. โอกาส อุปสรรคและความท้าทาย 

โอกาสของสินค้าออร์แกนิคในออสเตรเลีย 

สินค้าออร์แกนิคออสเตรเลียเป็นสินค้าที่มีความต้องการและมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง จึงเป็นโอกาสดี

ส าหรับผู้ประกอบการไทยต่อการส่งออกวัตถุดิบสินค้าออร์แกนิคที่ผ่านการรับรองตามมาตรฐานระดับสากล

เพ่ือการแปรรูปหรือการผลิตสินค้าให้กับสินค้า Private label ของซุปเปอร์มาร์เก็ตรายใหญ่ๆ รวมไปถึงการ

ส่งออกสินค้าออร์แกนิคที่ผู้ผลิตในออสเตรเลียไม่สามารถผลิตได้เพียงพอต่อความต้องการในประเทศ  
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ความท้าทายในตลาดสินค้าออร์แกนิคออสเตรเลีย 

2.1 ออสเตรเลียมีความเข้มงวดด้านมาตรฐานสินค้าอาหาร ความปลอดภัยและการปิดฉลากสินค้าสูง 

2.2 ราคาสินค้าสูงและผู้บริโภคบางส่วนไม่เห็นความแตกต่างระหว่างสินค้าออร์แกนิคกับสินค้าทั่วไป 

2.3 ผู้บริโภคออสเตรเลียส่วนใหญ่นิยมซื้อสินค้าที่ผลิตในประเทศ 

2.2 ตลาดผู้บริโภคออสเตรเลียค่อนข้างซับซ้อน (มีผู้บริโภคกลุ่มเฉพาะที่หลากหลาย เช่น กลุ่ม Dairy free, 

Gluten free)  

2.3 ตลาดมีการแข่งขันสูงโดยเฉพาะสินค้า Private label ของซุปเปอร์มาร์เก็ตรายใหญ่ เช่น Coles, 

Woolworths และ Aldi ทีมี่สินค้าหลากหลายให้เลือกในราคาถูก 

2.5 ภาคอุตสาหกรรมสินค้าออร์แกนิคออสเตรเลียก าลังอยู่ระหว่างการจัดตั้ง Organic Peak body  เพ่ือ 

ควบคุมมาตรฐานสินค้าออร์แกนิคทั้งที่ส่งออกและจ าหน่ายในประเทศให้เป็นไปตามมาตรฐานเดียวกัน  

3. กลยุทธ์เจาะตลาด/ภาวะการแข่งขันและแนวทางการผลักดันสินค้า 

3.1 กลยุทธ์เจาะตลาดและภาวะการแข่งขัน  

 เน้นสร้างความเข้มแข็งต่อตราสินค้าอย่างต่อเนื่องและพัฒนาสินค้าใหม่ๆออกสู่ตลาด 

บริษัท Bellamy’s Australia เป็นผู้น าตลาดสินค้าออร์แกนิคในประเทศมีสัดส่วนตลาดร้อยละ 24.1 

และยังเป็นผู้น าตลาดนมผงเด็กส าเร็จรูปในประเทศและส่งออกไปยังตลาดจีน เป็นหลัก บริษัท Bellamy’s 

Australia เน้นการสร้างความไว้วางใจและเชื่อถือในตราสินค้าเป็นหลักและพัฒนาสินค้าใหม่ออกสู่ตลาดอย่าง

ต่อเนื่อง อาทิ การพัฒนานมผงเด็กที่มีส่วนผสมของ DHA และ GOS (ยกระดับคุณภาพสินค้าและความ

เข้มแข็งของตราสินค้า) และมีแนวโน้มจะเติบโตต่อเนื่องทั้งตลาดในประเทศและส่งออก  

 เน้นความหลากหลายของสินค้าและราคาประหยัด 

ซุปเปอร์มาร์เก็ตรายใหญ่อย่าง Woolworths มีสัดส่วนตลาดร้อยละ 10.8 เน้นให้ความส าคัญต่อการ

เพ่ิมมูลค่าสินค้าและพัฒนาสินค้านวัตกรรมใหม่ๆ ภายใต้แบรนด์ Private label ให้มีความหลากหลาย

ครอบคลุมสินค้าเกือบทุกรายการ เพื่อให้ผู้บริโภคท่ีเข้าซื้อสินค้าสามารถหาซื้อสินค้าได้ครบทุกอย่างโดยไม่ต้อง

ไปหลายที่ ทั้งนี้เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคท่ีเน้นความสะดวก ง่ายและส าเร็จรูปเป็นหลัก   

3.2 แนวทางการผลักดันสินค้า 

ผู้ผลิตสินค้าออร์แกนิคในประเทศออสเตรเลียส่วนใหญ่น าเสนอสินค้าใหม่ในงานแสดงสินค้าอาหาร

ธุรกิจ Hospitality และอาหารเพ่ือสุขภาพ อาทิ งานแสดงสินค้า Naturally Good Expo งาน Fine Food 

Australia และงาน Foodservice Australia เพ่ือสร้างโอกาสในการพบปะผู้น าเข้า ผู้กระจายสินค้าในประเทศ 

และน าเสนอสินค้าออร์แกนิคใหม่ๆ ซึ่งผู้ประกอบการไทยที่ผลิตสินค้าออร์แกนิคและได้รับใบรับรองมาตรฐาน
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สินค้าออร์แกนิคระดับสากลสามารถเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในออสเตรเลีย เพ่ือการขยายตลาดและแสวงหา

แหล่งกระจายสินค้าออร์แกนิค ตลอดจนศึกษาแนวโน้มตลาดเพื่อน าไปปรับกลยุทธ์การตลาดในล าดับต่อไป 

 งานแสดงสินค้าออร์แกนิคในออสเตรเลีย 

  1. Naturally Good Expo เป็นงานเจรจาธุรกิจในกลุ่มสินค้าเพ่ือสุขภาพที่มีวัตถุดิบจาก

ธรรมชาติ อาทิ สินค้าออร์แกนิค อาหารเสริม วิตามิน ผลิตภัณฑ์เวชภัณฑ์ จัดขึ้นทุกปี งานครั้งต่อไปจะจัดขึ้น

ระหว่างวันที่ 1 – 2 มิถุนายน 2563 ที ่International Convention Centre ซิดนีย์ 

  2. Fine Food Australia เป็นงานแสดงสินค้าอาหาร เครื่องดื่ม และธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับ

อาหารที่ใหญ่ที่สุดในออสเตรเลีย (มีโซนสินค้าออร์แกนิคและสินค้าเพ่ือสุขภาพโดยเฉพาะ) จัดขึ้นทุกปี มี

วัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสริมให้ผู้ผลิต ผู้ค้าปลีก ผู้น าเข้าและบริษัทตัวแทนจ าหน่ายได้พบปะและเจรจาธุรกิจ

ร่วมกัน งานครั้งต่อไปจะจัดขึ้นระหว่างวันที่ 9 – 12 กันยายน 2562 ที่ International Convention Centre ซิดนีย์ 

  3. Foodservice Australia เป็นงานแสดงสินค้าที่เก่ียวข้องกับภาคธุรกิจบริการอาหารและ 

Hospitality (มีโซน Vegan Alley และ โซน Food Drink & Equipment) จัดขึ้นทุกปีสลับระหว่างซิดนีย์และ

เมลเบิร์น งานครั้งต่อไปจะจัดขึ้นระหว่างวันที่ 17 – 19 พฤษภาคม 2563 ที่ International Convention Centre ซิดนีย์ 

4. ประเด็นที่ควรเฝ้าระวัง 

กฎข้อบังคับเกี่ยวกับสินค้าออร์แกนิค 

ออสเตรเลียไม่มีข้อบังคับให้สินค้าออร์แกนิคที่จ าหน่ายในประเทศต้องเป็นสินค้าที่มีใบรับรอง
มาตรฐานสินค้าออร์แกนิคแต่การได้รับเครื่องหมายรับรองมาตรฐานสินค้าออร์แกนิคของออสเตรเลียจะสร้างความ
สนใจให้ชาวออสเตรเลียมากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ สินค้าที่น าเข้ามาจ าหน่ายในออสเตรเลียต้องปฏิบัตตาม
กฎระเบียบการน าเข้า มาตรฐานความปลอดภัยสินค้าอาหารและกฎหมายคุ้มครองผู้บริโภคออสเตรเลีย ดังนี้ 

 กฎหมาย Biosecurity Act 2015  
 กฎหมายด้านความปลอดภัยของสินค้าอาหาร Imported Food Control Act 1992  
 กฎหมายการปิดฉลากและปริมาณสารตกค้าง Food Standards Australia New Zealand (FSANZ) 
 กฎหมายการแข่งขันทางการค้าและการคุ้มครองผู้บริโภค Competition and Consumer 

Act 2010 ซึ่งก ากับดูแลโดย Australian Competition and Consumer Commission (ACCC) เพ่ือ
คุ้มครองผู้บริโภค สนับสนุนการแข่งขันในตลาดและการท าการค้าที่โปร่งใสและเป็นธรรม 

…………………………………………………………………………………………………………. 

ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครซิดนีย์ 
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