
 

 

โครงสร้าง/ภาพรวมของธุรกิจ 

คาดการณ์ว่าในแตล่ะปีมลูค่าการค้าผลติภณัฑส์มุนไพรและเครื่องเทศในตลาดโลกสูงถึง 10,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 

                                                                                                        **มูลค่าการส่งออกตลาดสมุนไพรของไทย ( ม.ค. 2563 ) 

พิกัด 1211 – Plants and Parts of Plants                             ล้านบาท 
ภาพรวมตลาดสมุนไพรและผลิตภัณฑ์สมุนไพร 

        ในปัจจุบัน สมุนไพรถูกใช้เป็นวัตถุดิบเพื่อผลิต
ผลิตภัณฑ์ในอุตสาหกรรมต่อเนื่อง อาทิ อุสาหกรรม
เครื่องส าอาง อาหารเสริมยาสมุนไพร ดังนั้นตลาด -
สมุนไพรจึงเป็นตลาดที่มีการเติบโตสูงอย่างต่อเนื่อง   
        ด้านตลาดส่งออกที่บริโภคสมุนไพรที่ส าคั  ได้แก่ 
 ี่ปุ่น จีน และอเมริกา เป็นต้น การบริโภคของคนรุ่นใหม่ 
ที่นิยมใช้สมุนไพรมีส่วนส าคั ในการเพิ่มมูลค่าของ
ผลิตภัณฑ์สมนุไพร เพราะเป็นทางเลือกในการดูแลสขุภาพ 
โดยมองว่าปลอดภัย และมาจากธรรมชาติ รวมถึงนโยบาย
ของภาครัฐที่ส่งเสริมผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในอุตสาหกรรม
สมุนไพร ผ่านแผนแม่บทว่าด้วยการพัฒนาสมุนไพรไทย 
ปี 2560-2564 
 

ประเทศ ปี 2562 ปี 2562 
(ม.ค.) 

ปี 2563 
(ม.ค.) 

อัตราการ
ขยายตัว (%) 

1.  ี่ปุ่น 113.53 14.01 9.16 -34.60 
2. บาร์เรน 11.66 - 4.63 - 
3. จีน 97.16 6.37 2.68 -57.98 
4. เกาหลีใต ้ 21.11 1.90 2.00 5.17 
5. บังคลาเทศ 20.16 - 1.93 - 
อื่นๆ 82.92 6.96 3.72 -46.52 
รวมท้ังสิ้น 346.55 29.24 24.11 -17.54 

 พิกัด 1302 – Vegetable Saps and Extracts                         ล้านบาท 

แนวโน้ม/ประเด็นทางธุรกิจ 
1. มีแผนแม่บทแห่งชาติว่าด้วยการพัฒนาสมุนไพรไทย 
ฉบับที่ 1 พ.ศ. 2560-2564 ซึ่งกระทรวงพาณิชย์รับผิดชอบดูแลด้าน
การตลาด 
2. สมุนไพร Product Champion มี 4 ชนิด ได้แก่ ไพล 
กระชายด า ขมิ้นชัน และใบบัวบก  
3. การปลูกสมุนไพรตั้งต้นหรือสมุนไพรส าคั ของโลก
เป็นธุรกิจที่ยังไม่มีในปัจจุบัน หรืออาจจะมีแต่ไม่ได้มี    
การรวมการพัฒนาเป็นจุดเดียว ท าให้ต่างชาติได้โอกาสไป 
เช่น ประเทศเกาหลีและ ี่ปุ่นท่ีเข้ามาปลูกสมุนไพร 
บางชนิดที่ใส่ในอาหารเสริมในประเทศไทยแล้วส่งออกไป
เพื่อแปรรูป 
4. การประกาศพระราชบั  ัติผลิตภัณฑ์สมุนไพร พ.ศ.2562 
ซึ่งเป็นประโยชน์ต่ออุตสาหกรรมสมุนไพร ส่งเสริมให้
ผลิตภัณฑ์สมุนไพรมีคุณภาพ มาตรฐานและปลอดภัย   
 
อุตสาหกรรมที่ใช้สมุนไพรเป็นส่วนประกอบ 

1. อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม 

2. อุตสาหกรรมเครื่องส าอาง 

3. อุตสาหกรรมยา 

4. ผลิตภัณฑเ์สริมอาหาร 

 

ประเทศ    ปี 2562  
 

ปี 2562  
(ม.ค.) 

ปี 2563 

(ม.ค.) 
อัตราการ

ขยายตัว (%) 
1. เมียนมา 104.58 5.65 6.99 23.67 
2.  ี่ปุ่น 62.17 5.15 4.35 -15.65 
3. กัมพูชา 15.37 0.85 1.85 118.18 
4. อเมริกา 29.23 0.40 1.21 204.92 
5. เวียดนาม 15.23 0.36 1.07 200.48 
อื่นๆ 118.68 5.47 2.74 -49.99 
รวมท้ังสิ้น 345.25 17.88 18.20 1.80 

   พิกัด 3301 – Essential Oils and Resinoids                           ล้านบาท 

 
                                                  **ที่มา : http://tradereport.moc.go.th/ 

ประเทศ    ปี 2562  
 

ปี 2562  
(ม.ค.) 

ปี 2563  
(ม.ค.) 

อัตราการ
ขยายตัว (%) 

1. ซาอุฯ 99.82 8.60 8.97 4.31 
2. สิงคโปร ์ 12.54 0.66 2.45 272.82 
3. เวียดนาม 26.54 2.79 2.04 -26.87 
4. ฮ่องกง 24.88 0.59 1.70 189.04 
5. อเมริกา 11.86 0.26 1.66 549.78 
อื่นๆ 355.93 41.28 9.49 -77.02 
รวมท้ังสิ้น 531.56 54.17 26.30 -51.45 

  
  

สมุนไพรและผลติภัณฑ์สมุนไพร 



 
การวิเคราะห์ SWOT ของธุรกิจ 
จุดแข็ง  
1. ประเทศไทยอยู่ในเขตร้อน ซึ่งเหมาะกับการเติบโตของสมุนไพรส าคั - 
    ชนิดต่างๆ 
2. มีช่ือเสียงด้านผลิตภัณฑ์สมุนไพรมายาวนาน 
3. มี Product Champion สามารถแข่งขันกบัประเทศผู้น าดา้นสมนุไพรได ้
4. มีความเชื่อมโยงกับประเทศเพือ่นบ้านในภูมิภาค เพื่อแลกเปลีย่นข้อมูล 
จุดอ่อน 
1. ขาดแคลนวัตถุดิบ 
2. สินค้าไม่ค่อยเป็นท่ีรู้จักในกลุ่มคนรุ่นใหม ่
3. เกษตรกรขาดองค์ความรู้ และเทคโนโลยีในการผลิต 
4. ปัจจัยการผลิตมีต้นทุนสูง ขาดการเช่ือมโยงระหว่างเกษตรกร 
    กับผู้ประกอบการ 
5. ขาดการวิจัย และพัฒนานวัตกรรมเพื่อต่อยอดทางการค้าอย่างเปน็ระบบ 
โอกาส 
1. คู่แข่งน้อยราย 
2. การเข้าสูส่ังคมผูสู้งอาย ุ
3. กระแสการรักสุขภาพ 
4. สามารถขยายการลงทุนในกลุ่มประเทศ CLMV  
อุปสรรค 
1. มีสินค้าทดแทนเป็นจ านวนมาก 
2. วัตถุดิบสมุนไพรมาจากป่าต่างๆ โดยเฉพาะป่าสงวนแห่งชาติใน- 
   ประเทศ 
3. ความไม่แน่นอนในคุณภาพของวัตถุดิบ 
4. ความต้องการซื้อของผู้บรโิภคลดน้อยลง 
5. กฎหมายด้านความหลากหลายทางชีวภาพ 
6. ข้อจ ากัดด้านการโฆษณา และประชาสมัพันธ์ 

 
แผนงาน/โครงการในปี 2563 
1. โครงการพัฒนาผู้ประกอบการกลุ่มผลิตภัณฑ์สมุนไพรไทย 
2. งานแสดงสินค้าในต่างประเทศ งาน COSMOPROF ASIA  
    Hong Kong และงาน Beauty World Middle East   
3. งาน TOP THAI BRAND กลุ่มประเทศ CLMV  
4. โครงการขยายตลาดผ่าน Digital Platform: Thaitrade.com 
 
แนวทางการส่งเสริมที่ภาคเอกชนต้องการการสนับสนุนจากภาครัฐ 
1. อุปสรรคจากนโยบายภาครัฐควรเร่งแก้ไขในดา้นการขาดแคลน 
    วัตถุดิบที่บางส่วนต้องน าเข้าจากต่างประเทศ เช่น ประเทศจีน  
2. ภาครัฐควรส่งเสริมให้มีทัศนคตทิี่ดีในการใช้สมุนไพรไทย 
    ควบคู่ไปกับภาคเอกชนท่ีควรสร้างความแข็งแกร่งของตราสินค้า 
 

ผู้ประกอบการไทยที่มีชื่อเสียงในระดับนานาชาติ 
1. บริษัท ห้าตะขาบ จ ากัด (ผลิตภัณฑต์ราหา้ตะขาบ) 
2. บริษัท ขาวละออเภสัช จ ากัด 
3. โรงพยาบาลเจ้าพระยาอภัยภูเบศร 
4. บริษัท อ้วยอันโอสถ จ ากัด  
5. บริษัท วิเศษ อินเตอร์เนชั่นแนล จ ากัด (ผลิตภัณฑห์มอเส็ง) 
6. บริษัท โกลด์คลอส จ ากัด (น้ ามนัเหลือง) 
7. บริษัท สมุนไพรวังพรม จ ากัด 
8. บ้านสวนสมุนไพรชัยศิขริน 
 
 
 
 

                                 กรมสง่เสริมการค้าระหว่างประเทศ 
                                                      กระทรวงพาณิชย์ 

                                            อัพเดท ณ เดือน กุมภาพันธ ์2563 
 

 


