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ตลาดชาในมาเลเซียปี 2563 

 

จัดทำโดย สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงกัวลาลัมเปอร์ 

ที่มา: Euromonitor International 2021 และการสำรวจตลาดเชิงลึกของสำนักงานฯ 
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ปี 2563 ยอดขายชาในมาเลเซียเพ่ิมขึ้นร้อยละ 9 มีมูลค่ารวมทั้งสิ้น 2,131 ล้านบาท ส่วนปริมาณการ

ขายสินค้าชา เพ่ิมข้ึนร้อยละ 7 คิดเป็นจำนวน 7,023 ตัน ซ่ึงชาดำยังคงเป็นที่นิยมในผู้บริโภคชาวมาเลเซียเป็น

อันดับหนึ่ง มียอดขายคิดเป็นมูลค่า 1,363 ล้านบาท หรือ 4,790.9 ตัน 

 บริษัทชาสัญชาติมาเลเซียอย่าง Boh Plantations Sdn Bhd หรือที่รู้จักกันในแบรนด์ “BOH Tea” 

ยังคงครองส่วนแบ่งทางการตลาดค้าปลีกเป็นอันดับหนึ่ง หรือคิดเป็นร้อยละ 39 รองลงมาคือแบรนด์ Lipton  

จากสหราชอาณาจักร ร้อยละ 27.6 และแบรนด์ TenRen’s Tea จากไต้หวัน ร้อยละ 3.4 และอ่ืนๆ 

 ผู้บริโภคมาเลเซียให้ความสนใจกับสินค้าที่มีประโยชน์ต่อสุขภาพเพิ่มขึ้น อาทิ ชาที่มีน้ำตาลต่ำ มีสาร

ต้านอนุมูลอิสระ เป็นต้น นอกจากนี้ แนวโน้มการเป็นสังคมเมือง การเปลี่ยนแปลงไลฟ์สไตล์ของคนรุ่นใหม่ 

เป็นผลให้ชาเพ่ือสุขภาพอย่าง ชาเขียว ชาผลไม้ ชาสมุนไพรกลับมาเป็นกระแสอีกครั้ง  

 ตัวอย่างแบรนด์ไทยที่สามารถทำตลาดในมาเลเซีย ได้แก่ ชาตรามือ กาแฟดอยช้าง สุวิรุฬ และจินเจ็น 

 

 


