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แนวโนมการบริโภคของประชาชนจีน 

 ปจจุบันประเทศจีนไดรับความสนใจจากทั่วโลกเน่ืองจากมีกลุมผูบริโภคขนาดใหญ มีกําลัง

ซ้ือจํานวนมหาศาล และตลาดมีการขยายตัวในอัตราที่ยังสูงอยางตอเน่ือง โดยเฉพาะในภาวะที่

เศรษฐกิจตะวันตกของโลกกําลังชะลอตัวในทุกวันน้ี ตลาดจีนก็ดูจะเปนอีกทางเลือกหน่ึงที่ทั่วโลกจับ

ตามองวาจะสามารถเขามาชวยอุมชูตลาดโลกที่กําลังออนแรงอยู ทั้งน้ีเน่ืองจากแนวโนมในอนาคตที่

จีนกําลังจะเบนเข็มจากเศรษฐกิจที่มุงเนนการสงออกเปนหลัก ( Export-Oriented Economy ) มาสู

การเปนเศรษฐกิจที่เนนการขับเคลื่อนดวยการบริโภค (Consumer-Driven Economy) มากขึ้น แต

ทั้งน้ีการจะมุงเจาะตลาดของกลุมผูบริโภคชาวจีนไดน้ัน การเขาใจลักษณะรวมถึงพฤติกรรมผูบริโภค

ชาวจีนที่เกิดขึ้นในปจจุบันถือเปนสิ่งสําคัญอยางยิ่ง โดยหากสามารถเขาถึงการบริโภค พ้ืนฐานทาง

วัฒนธรรม และปจจัยใดบางที่ผูบริโภคกลุมดังกลาวใหความสําคัญไดแลว ยอมจะหมายถึงโอกาส

ความสําเร็จทางธุรกิจของประเทศผูสงออกหรือบริษัทขามชาติที่จะมากขึ้นดวย 

 ลักษณะและแนวโนมทางสังคมบริโภคของชาวจีน 4 ประการไดแก  

1. การเปนสังคมบริโภคที่เพ่ิงถือกําเนิดขึ้น ที่ทําใหการบริโภคของจีนแตกตางจากชาติ

ตะวันตก 

2. การออมที่ยังมีบทบาทสําคัญในจีน  

3. บทบาทของเพศหญิงที่เพ่ิมขึ้นในตลาดจีน  

4. แนวโนมที่ประชากรกลุมสูงวัยและวัยรุนจะเปนกําลังหลักของการบริโภค 
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1. สังคมการบริโภคที่เพิ่งถือกําเนิดรวมถึงรากฐานทางวัฒนธรรม ที่ทําใหการบริโภค

ของจีนตางจากตะวันตก 

 ผูบริโภคจีนแมวาจะเขาสูความเปนสังคมของการบริโภคตามแบบตะวันตกแลว แตก็ยังมี

ความแตกตางจากผูบริโภคชาวตะวันตก กลาวคือ สังคมจีนยังเปนสังคมบริโภคที่เพ่ิงจะถือกําเนิดขึ้น

ดังน้ันจึงถือวาเปนสังคมการบริโภคในขั้นเร่ิมตนเม่ือเทียบกับสังคมตะวันตก เพราะจะวาไปแลวตาม

ประวัติศาศตรสมัยใหม ( Modern History ) ของจีน สังคมจีนเพ่ิงจะเร่ิมเขาสูความเปนสังคมแหง

การบริโภคเมื่อราวกลางยุค 90 ( ตั้งแตป พ.ศ. 2538 เปนตนไปเทาน้ัน) โดยผูเชี่ยวชาญใหความเห็น

วา ลักษณะทางการบริโภคหลายๆประการของชาวจีนที่ปรากฎในขณะน้ีเปนผลมาจากการที่สังคมจีน

ยังเปนสังคมบริโภคที่เพ่ิงเกิด ( Freshly Born Consumer Society) สงผลใหการใชจายของชาวจีน

ยังเปนไปอยางระมัดระวังอยู  

 ประเด็นเร่ืองสังคมบริโภคที่เพ่ิงถือกําเนิดน้ัน กลาวคือประชากรชาวจีนที่อยูในวัย 40 ถึง 

50 ป ขณะน้ีไมไดเติบโตมาพรอมกับลักษณะสังคมบริโภคนิยมอยางตะวันตกแตเดิม ที่เศรษฐกิจจีน

เปนเศรษฐกิจแบบคอมมิวนิสตสุดขั้วน่ันคือเศรษฐกิจแทบทุกอยางจะวางแผนจากสวนกลาง ทําใหมี

สินคาและบริการใหบริโภคอยางจํากัด ทําใหในวัยหนุมสาวผูบริโภคกลุมนี้ไมเคยบริโภคสินคาฟุมเฟอย

หลายชนิดที่ตะวันตกเคยบริโภค ปจจุบันเราจึงพบภาพที่ผูบริโภคกลุมดังกลาวเร่ิมหันมาบริโภคสินคา

ไมวาเคร่ืองใชไฟฟา สินคาอิเลคทรอนิคส รวมถึงสินคาฟุมเฟอยตางๆที่ในอดีตเขาเหลาน้ันไมเคยได

สัมผัสมากขึ้น  

 นอกจากนี้ ปจจัยทางวัฒนธรรมก็มีสวนสําคัญที่ทําใหการบริโภคของชาวจีนตางจาก

ชาวตะวันตกน่ันคือความที่จีนเปนสังคมที่มีพ้ืนฐานของแนวคิดขงจ๊ือ (Confuciou)  น่ันคือให

ความสําคัญกับการอยูรวมและปฏิบัติตัวรวมกันเปนกลุมกอนกวาสังคมปจเจกชนอยางโลกตะวันตก 

ทําใหการใชจายเพ่ือสนองความตองการคิดเปนสัดสวนที่นอยกวา แตการใชจายเพ่ือเปนเคร่ืองบงชี้
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ฐานะและการยอมรับกลับคิดเปนสัดสวนมากกวาอยางเห็นไดชัด 

2. จีนยังติดภาพการเปน ”สังคมแหงการออม“ 

 แมวาการบริโภคจะเขามามีบทบาทในสังคมจีนมากขึ้นแตชาวจีนโดยสวนใหญก็ยังมีนิสัยรัก

การออมอยู โดยแมความเปนอยูและรายไดของชาวจีนในปจจุบันจะเพ่ิมขึ้นจากแตกอนอยางมาก แต

จากขอมูลทางสถิติของสํานักงานสถิติแหงชาติของจีนพบวาประเทศจีนมีสัดสวนการบริโภคตอ GDP 

ที่รอยละ 35 น่ันคือใน GDP ที่ประเทศทําได 100 สวน มีการบริโภคของประชาชนราว 35 สวน ที่

เหลือก็แบงเปนการออม การใชจายในโครงการตางของรัฐ การลงทุนของเอกชน การสงออกนําเขา 

เปนตน  (ซ่ึงในสหรัฐฯ สัดสวนของการบริโภคตอ GDP พบวาสูงถึงรอยละ 70 ขณะที่ในหลายๆ

ประเทศที่เปนเศรษฐกิจเกิดใหมดังเชนจีนน่ัน สัดสวนดังกลาวตางอยูที่ราวรอยละ 40-50 แสดงใหเห็น

วา ชาวจีนยังคงใหความสําคัญกับการออมตามรูปแบบวัฒนธรรมของพอคาในอดีต ประกอบชาวจีน

รุนเกายังไมคุนเคยกับวัฒนธรรมบริโภคนิยมเนื่องจากถูกปดกั้นเร่ืองการบริโภคมานาน โดยถาเรามา

มองประชากรวัยอายุ 30-40 ของจีนซึ่งเปนกําลังหลักดานการบริโภค จะพบวาประชากรกลุมน้ีมี

แนวโนมไมเนนบริโภคสินคาที่สนองความตองการของตนเองอยางเดียว แตจะนิยมซ้ือสินคาที่ใช

รวมกันไดภายในครอบครัวมากกวา รวมถึงมีนิสัยไมใชจายเกินตัว และพยายามใชจายไปกับสิ่งที่จะ

กอใหเกิดผลตอบแทนในอนาคต    

 

 

 

  

ภาพ : สังคมจีนยังคงเปนสังคมแหงการออม โดยพบวาสัดสวนของการบริโภคตอ GDP 

ประเทศอยู ท่ีรอยละ 35 ขณะท่ีประเทศตลาดเกิดใหมอ่ืนๆมีสัดสวนดังกลาวท่ีรอยละ 

40-50 
ท้ังนี้ยังตองอาศัยระยะเวลาใหชาวจีนรุนกอนชินกับการเปนสังคมบริโภคนิยม 

โดยเฉพาะประชากรในเมืองท่ีไมใชเมืองใหญ 
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 ซ่ึง McKinsey บริษัทที่ปรึกษาทางการตลาดระดับโลกใหความเห็นถึงแนวโนมการ

เปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมการออมดังกลาววายังตองใชเวลา โดยนิสัยการออมน้ันถือวาเปลี่ยนไดยาก

ในสังคมจีน ซ่ึงก็ตองใชระยะเวลาชวงหนึ่งกวาที่ชาวจีนจะชินกับการเปนสังคมบริโภคนิยมอยางเต็มตัว

ดังเชนหลายๆประเทศ ทั้งนี้แมวาเราจะเห็นการเขาสูสังคมบริโภคนิยมที่เดนชัดในเมืองใหญของจีน

อยางปกก่ิง เซี่ยงไฮ หรือเซินเจ้ินแลวก็ตาม แตในความเปนจริงจะพบวาสังคมสวนใหญในจีนก็ยังเปน

สังคมของการออมอยู    

3. เพศหญิงเขามามีบทบาทเพิ่มข้ึนในสังคมการบริโภคของจีน 

 ผูบริโภคเพศหญิงเขามามีอิทธิพลมากขึ้นตอตลาดจีนในปจจุบัน โดยจากการสํารวจลาสุด

ของ McKinsey ระบุวา กําลังแรงงาน (workforce ) ของชาวจีนเพศหญิงในจีนแผนดินใหญคิดเปน

รอยละ 67 ของเพศหญิงที่อยูในวัยแรงงานทั้งหมด)วัยแรงงานคือผูอยูในชวงอายุ 21-60 ป ซ่ึงตัวเลข

ดังกลาวถือเปนสัดสวนที่สูงมากเม่ือเทียบกับประเทศมหาอํานาจทางเศรษฐกิจของโลกอยางสหรัฐฯ  ที่

รอยละ 58 ประเทศพัฒนาแลวในเอเชียอยางญี่ปุน ที่รอยละ 48 ประเทศกําลังพัฒนาคูแขงสําคัญของ

จีน อยางอินเดีย ที่รอยละ 33 หรือแมแตฮองกง ที่รอยละ 52 ดังน้ันประเด็นแรก สามารถอนุมานได

วา เพศหญิงชาวจีนที่อยูในวัยแรงงานเกินคร่ึงเปนผูหารายไดเองไดโดยไมตองพ่ึงพาครอบครัวแตเพียง

ฝายเดียว จึงทําใหเพศหญิงชาวจีนเปนผูมีอิสระในการจับจายที่มากกวาชาติอ่ืน  

 

 

 

 ประเด็นที่สอง ผูบริโภคเพศหญิง 

ภาพ : ผลสํารวจของ McKinsey พบวาเพศหญิงเขามามีบทบาทตอสังคมการ

บริโภคของจีนมากขึ้น โดยนอกจากจะทําหนาท่ีผูจับจายสินคาเพื่อสมาชิกใน

ครอบครัวตามความคาดหวังของสังคมแลว ยังมีบทบาทท่ีเดนชัดขึ้นในดานเพิ่ม

การบริโภคใหแกสังคมจีน โดยเพศหญิงชาวจีนปจจุบันนิยมจับจายสินคาและ

บริการเพื่อผมาสนองความตองการของตนเองมากขึ้นกวาอดีต 
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  ชาวจีนมีการใชจายที่เปนไปเพ่ือสนองความตองการของตนเองมากขึ้น โดยปกติแลว เปน

ธรรมดาของทุกสังคมที่การตัดสินใจเร่ืองใชจายเพื่อซ้ือของเขาบานสวนใหญจะเปนหนาที่ของฝายหญิง 

แตในจีนพบวาหนาที่ดังกลาวในเพศหญิงมีบทบาทความสําคัญที่นอยลง กลาวคือ เพศหญิงมีแนวโนม

ในการใชจายทีป่นไปเพื่อสนองความตองการของตนมากวาในอดีต ยกตัวอยางเชน ในสังคมตะวันตก 

บอยคร้ังที่ฝายชายจะเปนผูซื้อเคร่ืองเพชรใหแกฝายหญิงเพ่ือเปนของขวัญในโอกาสพิเศษ เราจะไม

คอยพบเห็นภาพที่ฝายหญิงเปนผูซ้ือเคร่ืองเพชรใหตัวเองบอยนัก แตในสังคมจีนน้ันพบวามีหลาย

โอกาสที่ฝายหญิงเปนผูซ้ือเคร่ืองประดับเพื่อเปนรางวัลแกตนเองแทนที่จะรอใหฝายชายซ้ือให ซ่ึงน่ีก็

ถือเปนการแสดงอัตลักษณและบทบาทของเพศหญิงในสังคมบริโภคของจีนที่มากขึ้น  

4. ผูบริโภคสูงวัยรวมถึงวัยรุนที่จะเปนผูบริโภคกําลังหลักในอนาคต 

 ผูบริโภคชาวจีนกลุมผูสูงวัยและกลุมวัยรุนจะเปนกําลังสําคัญที่ขับเคลื่อนตลาดการบริโภค

ของจีนในอนาคต โดยอีกสิ่งที่ทั่วโลกกําลังจับตามองจีนอยูคือ การที่จีนจะเขาสูสังคมผูสูงอายุในอีกไม

ชา คาดวาปญหาดังกลาวจะรายแรงอยางมากในป ค.ศ 2050 กลาวคือประชากรอายุ 60 ปขึ้นไปจะมี

ถึง  1 ใน 3 ของประชากรทั้งหมด ซ่ึงน่ันหมายถึงการที่สังคมจีนตองแบกรับภาระการเลิ้ยงดูผูสูงวัยใน

ประเทศคร้ังใหญ รวมถึงโครงสรางของตลาด เศรษฐกิจ และสาธารณูปโภคตางๆที่จะตองเปลี่ยนมา

รองรับประชากรกลุมน้ี ทั้งนี้กําลังหลักดานการบริโภคในปจจุบันของจีนอยูที่ประชากรวัย 30-40 ป 

ซ่ึงราว 30 ปขางหนาประชากรกลุมดังกลาวจะเขาสูการเปนประชากรผูสูงวัยทั้งหมด  ปญหาจึงอยู

ตรงที่ประชากรรุนหลังจากประชากรกลุมน้ีราว 2 ทศวรรษ ตางเปนประชากรที่อยูภายใตนโยบาย

ควบคุมประชากรของจีน นั่นคือเปนลูกคนเดียวเกือบทั้งหมด จะตองแบกรับภาระเลี่ยงดูประชากร

กลุมน้ีและประชากรในรุนลูกของตน 

 
ภาพ : ผูบริโภคกลุมผูสูงวัย

และกลุมวัยรุนจะเปนผูบริโภค

กําลังหลักท่ีสําคัญของจีนใน

อ น า ค ต  ดั ง นั้ น  ธุ ร กิ จ ท่ี

ตองการเจาะตลาดจีนในระยะ

ยาวตองสามาถตอบสนอง

ความตองการของผูบริโภค

กลุมดังกลาวได 
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 ดังน้ันเม่ือพิจารณาจากสัดสวนทางการบริโภคของประชากรในอีก 20-30 ปขางหนาจะ

พบวา ประชากรกลุมที่อายุ 30-40 ปในปจจุบันเปนกําลังหลักของการบริโภคในอนาคตแนนอน 

เพราะฉะน้ันคาดการณไดวาแนวโนมตลาดของจีนจะเกิดการเปลี่ยนแปลงทางโครงสรางตลาดคร้ัง

ใหญ การใชจายของชาวจีนจะเปนไปเพ่ือการรักษาสุขภาพมากขึ้น สินคาและบริการจํานวนมากตอง

ออกแบบมาเพื่อใหผูสูงวัยบริโภค ซ่ึงน่ีก็ถือเปนโจทยที่รัฐบาลจีนตองเตรียมรับมือและบริษัทที่ทํา

การคากับจีนตองตีโจทยขอนี้ใหไดในระยะยาว 

  สวนผูบริโภคในกลุมวัยรุนน้ัน ถือเปนกําลังสําคัญของการบริโภคในอนาคตของจีนเชนกัน 

โดยจากแนวโนมที่สังคมการบริโภคองจีนจะเดินตามรอยสังคมการบริโภคของตะวันตกนั้น ทําใหมี

แนวโนมที่วัยรุนในอนาคตของจีนจะเปนผูที่ใชจายเกินตัวอยางมาก กลาวคือ เปนวัยที่ยังไมไดทํางาน

หาเลี่ยงตนเอง แตก็จะอาศัยรายรับจากครอบครัวมาจับจายสนองความตองการของตน กลุมนี้จะเปน

ผูบริโภคสินคากลุมเทคโนโลยี ไอที แฟชั่นที่สําคัญ ซ่ึงในแงพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาน้ันจะเปนผูท่ี

เลือกซื้อสินคาโดยคํานึงถึงคุณภาพและแบรนดเปนหลัก มีความภักดีตอแบรนดสินคาอยางมาก 

คํานึงถึงความสุขที่ไดรับจากการบริโภคในปจจุบันเปนสําคัญ รวมถึงใหความสําคัญกับการออม

คอนขางนอย   

 

        สํานักงานสงเสริมการคาระหวางประเทศ ณ นครเซ่ียงไฮ  
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