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 ประเทศญี่ปุ่น เป็นประเทศที่บริโภคผลไม้เป็นจ านวน
มาก ในปี 2555 มีการน าเข้าผลไม้สดจากทั่วโลก 1.71 ล้านตัน 
คิดเป็นมูลค่า 2,020.5 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยประเทศที่น าเข้า
สูงสุด 3 ล าดับแรก ได้แก่ ฟิลิปปินส์ มูลค่า 985.71 ล้านเหรียญ
สหรัฐ (ส่วนแบ่งตลาด 48.79) สหรัฐอเมริกา มูลค่า  456.47 
ล้านเหรียญสหรัฐ (ส่วนแบ่งตลาด 22.59) และนิวซีแลนด์ มูลค่า  

278.16 ล้านเหรียญสหรัฐ (ส่วนแบ่งตลาด 13.77) ประเทศไทย เป็นผู้ส่งออกอันดับที่ 13 มีส่วนแบ่งตลาด 
0.78 คิดเป็นมูลค่า 15.73 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือ 4.18 ล้านตัน  
 ในปี 2555 ผลไม้ที่ประเทศญี่ปุ่นน าเข้าสูงสุด 5 อันดับแรก ได้แก่  

1) กล้วย  มูลค่า  888.76 ล้านเหรียญสหรัฐ  น าเข้าส่วนมากจากฟิลิปปินส์ 
2) กีวี มูลค่า  275.26 ล้านเหรียญสหรัฐ น าเข้าส่วนมากจากนิวซีแลนด์ 
3) Grapefruit มูลค่า 175.4 ล้านเหรียญสหรัฐ น าเข้าส่วนมากจาก

สหรัฐอเมริกา 
4) ส้ม มูลค่า 158.4 ล้านเหรียญสหรัฐ น าเข้าส่วนมากจาก

สหรัฐอเมริกา 
5) สัปปะรด มูลค่า 142.42 ล้านเหรียญสหรัฐ น าเข้าส่วนมากจาก

ฟิลิปปินส์ 
 

จากสถิติดังกล่าวข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า ฟิลิปปินส์เป็นผู้
ส่งออกหลักกล้วยและสัปปะรด  ไปยังประเทศญี่ปุ่น โดยกล้วยฟิลิปปินส์มี
ส่วนแบ่งตลาดถึงร้อยละ 93.51 และสับปะรดฟิลิปปินส์    มีส่วนแบ่งตลาด
ถึงร้อยละ 98.93 ทั้งนี้ การน าเข้าผลไม้สองประเภทนี้ ด าเนินการโดยบริษัท 
Dole ซึ่งได้ลงทุนในฟิลิปปินส์จ านวนมาก  

 
ในส่วนของ Grapefruit และส้ม มีการ

น าเข้าหลักจากสหรัฐอเมริกา โดย Grapefruit จาก
อเมริกามีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 66.7 และส้มจากสหรัฐอเมริกามีส่วนแบ่งตลาดร้อย
ละ 73.93 และกีวี ซึ่งนิวซีแลนด์เป็นผู้ผลิตหลักของโลก โดยผู้ผลิตหลัก ได้แก่ บริษัท 
Zespri  
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ในส่วนของการน าเข้าผลไม้จากไทย รัฐบาลญี่ปุ่น อนุญาตให้ไทยน าเข้าผลไม้สดได้เพียง 9 ชนิด 
ประกอบด้วย มะม่วง (พันธุ์หนังกลางวัน พิมเสน น้ าดอกไม้ แรด และมหาชนก) มังคุด ทุเรียน สับปะรด 
มะพร้าว กล้วย มะขามหวาน สละ และส้มโอ (พันธุ์ทองดี) โดยเมื่อเรียงตามมูลค่าการน าเข้า จะปรากฎ ดังนี้  

1) มะม่วง มูลค่า 10.99 ล้านเหรียญสหรัฐ 
2) กล้วย มูลค่า 2.7 ล้านเหรียญสหรัฐ 
3) มังคุด มูลค่า 0.98 ล้านเหรียญสหรัฐ 
4) ทุเรียน มูลค่า 0.7 ล้านเหรียญสหรัฐ 
5) มะพร้าว  มูลค่า 0.2 ล้านเหรียญสหรัฐ 
6) ส้มโอ มูลค่า 0.123 ล้านเหรียญสหรัฐ 
7) สัปปะรด มูลค่า 0.02 ล้านเหรียญสหรัฐ 
8) สละ และมะขามหวาน มูลค่า 0.017 ล้านเหรียญสหรัฐ 

 
จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้น จะเห็นได้ว่า 

ปัจจุบัน สัดส่วนของผลไม้ไทยในตลาดญี่ปุ่นยัง
ค่อนข้างต่ า มีส่วนแบ่งตลาดเพียงร้อยละ 0.78 
ดังนั้น โอกาสของผลไม้ไทยในการขยายตลาดสู่
ประเทศญี่ปุ่นยังมีสูงมาก ซ่ึงผลไม้ไทยเป็นผลไม้เมือง
ร้อน รสชาดดี เป็นที่นิยมแก่ผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นที่เคย
รับประทาน แต่หากไม่เคยรับประทาน จะไม่รู้จัก
และไม่กล้าทดลอง เพราะแตกต่างจากผลไม้เมือง

หนาวที่ผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นคุ้นเคย ดังนั้น จึงควรขยายตลาดในวิธีต่างๆ เช่น การแนะน าวิธีรับประทานผลไม้
ไทย การจัดท าสื่อแนะน าการรับประทาน การน าผลไม้ไทยไปใช้ในอาหารชนิดอ่ืนๆของญี่ปุ่น การเจรจาเพ่ือ
ขยายสินค้าผลไมท้ี่ญี่ปุ่นอนุญาตให้น าเข้าเพ่ิมข้ึน เป็นต้น  

 
ปัจจุบัน สินค้าผลไม้สด มีขายทั่วไปตามซุปเปอร์

มาร์เก็ตของญี่ปุ่น โดยขายใน 2 รูปแบบ ได้แก่ ขายใน
รูปแบบผลไม้ทั้งผล หรือขายในรูปแบบ Cut Fruit ขึ้นอยู่
กับผลไม้ โดยเน้นความสะดวกของผู้บริโภคเป็นส าคัญ โดย
ผลไม้ที่ขายในรูปแบบเป็นผล เช่น กล้วย กีวี Grapefruit 
ส้ม มะม่วง มังคุด เป็นต้น และในส่วนของ Cut Fruit 
มักจะเป็นผลไม้ที่ มี ขนาดใหญ่  หรื อ ต้อ งปอกก่อน
รับประทาน เช่น สัปปะรด เป็นต้น อย่างไรก็ดี ผลไม้บาง
ชนิด เช่น กีวี สัปปะรด Grapefruit แอปเปิ้ล มีขายทั้งในรูปแบบผล และรูปแบบ Cut Fruit  
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นอกจากช่องทางกระจายสินค้าผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ตแล้ว อีกวิธี
หนึ่งที่เป็นที่นิยมส าหรับชาวญี่ปุ่น ได้แก่ การซื้อผลไม้ผ่านอินเตอร์เนท โดย
ผู้ให้บริการรายส าคัญ ได้แก่ Rakuten ซึ่งจะเป็นผู้ให้บริการตลาดเพ่ือขาย
สินค้า โดยจะมผีู้ผลิตผลไม้ และร้านจ าหน่ายผลไม้ต่างๆ มาเสนอขายสินค้า
แก่ผู้บริโภคโดยตรง ไปรษณีย์ญี่ปุ่น ก็มีบริการขายผลไม้เช่นเดียวกัน และยัง
มีสินค้า Organic ที่เป็นที่นิยมอย่างยิ่งในตลาดญี่ปุ่นปัจจุบัน ที่รับการสั่งซื้อ
สินค้าทางอินเตอร์เนท และบริการส่งถึงบ้านอีกด้วย  

ปัจจุบัน ผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นให้ความส าคัญกับสุขอนามัยสูง โดย
อาจเกี่ยวเนื่องกับปัญหากัมมันตภาพรังสีนิวเคลียร์จากจังหวัดฟูกูชิมา ดังนั้น 
ผลไม้ที่ขายตามห้างสรรพสินค้า รวมถึงขายตามอินเตอร์เนท จะบอกแหล่ง

ผลิตสินค้า (จังหวัดและเมือง) และในบางกรณี จะบอกลึกถึงชื่อผู้ผลิตสินค้า และมีรูปภาพหน้าของผู้ผลิต
ด้วย ซึ่งเป็นการรับประกันคุณภาพสินค้าว่าปลูกด้วยความใส่ใจ และจะได้ราคาขายที่สูงกว่าผลไม้ที่ไม่มีชื่อ
ผู้ผลิต  

 
ในการขยายการส่งออกผลไม้ไทยสู่ตลาดญี่ปุ่น 

ผู้ผลิตไทย ควรที่จะต้องเน้นคุณภาพผลไม้  ให้ได้ขนาดที่
เหมาะสมและเท่ากัน สีผลไม้สวย ไม่มียาฆ่าแมลงและ
สารตกค้าง ควบคู่ไปกับการท าประชาสัมพันธ์แนะน าวิธี
รับประทานผลไม้ไทย และแนะน าวิธีใช้ผลไม้ไทยในการ
ปรุงอาหารอ่ืนๆ  

 
 ชาวญี่ปุ่น จะบริโภคผลไม้ตามฤดูกาลเช่นเดียวกับคนไทย โดยฤดูหนาว (ธันวาคม-กุมภาพันธ์)  

จะบริโภคผลไม้เมืองหนาว เช่น ส้ม และสตอเบอรี่ ส่วนฤดูร้อน (พฤษภาคม-กันยายน) จะบริโภคผลไม้เมือง
ร้อน เช่น มะม่วง ดังนั้น การประชาสัมพันธ์ผลไม้ไทยและแนะน าวิธีรับประทานในช่วงฤดูร้อน จึงเป็นโอกาส
อันดี เป็นเรื่องท้าทายและมีความเป็นไปได้สูง ทั้งนี้ ประเทศไทย ควรที่จะต้องรักษามาตรฐานในการผลิต
ผลไม้ไทย และจัดท าประชาสัมพันธ์แนะน าผลไม้ไทยอย่างต่อเนื่อง และให้ชาวญี่ปุ่นคุ้นเคยกับผลไม้ไทย จน
เข้าไปอยู่ในชีวิตประจ าวัน  
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