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หมายเหตุ ข้อมูลต่างๆ ท่ีปรากฏ เป็นข้อมูลท่ีได้จากแหล่งข้อมูลท่ีหลากหลาย และการเผยแพร่ข้อมูลเป็นไปเพื่อวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลแก่ผู้สนใจเท่านั้น  โดยสำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ 
ณ กรุงเวียนนา จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆที่อาจเกิดข้ึนจากการท่ีมีบุคคลนำข้อมูลนี้ไปใช้ไม่ว่าโดยทางใด 

 

  นโยบายภาครฐั      เศรษฐกจิการลงทุน      แนวโน้มการตลาด   รายงานสนิคา้และบรกิาร   อื่นๆ
  

 

 

 

โควิดเป็นเหตุ ชาวออสเตรียท าอาหารไทยกินเองมากขึ้นดันยอดขายกะทิและเครื่องแกงพุ่ง 
 

สถานการณ์แพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ซึ่งเกิดขึ้นตั้งแต่ช่วงต้นปี 2563 เป็นต้นมา ส่งผล

กระทบต่อพฤติกรรมของผู้บริโภคเป็นอย่างมาก รวมถึงพฤติกรรมในการรับประทานอาหาร ส่วนส าคัญมา

จากการเพิ่มความระมัดระวังในการใช้ชีวิต ซึ่งผู้บริโภคใส่ใจในอาหารและนิยมปรุงอาหารเพ่ือรับประทานเอง

ที่บ้านมากขึ้น ผลักดันให้รายได้จากสินค้าอาหารของซุปเปอร์มาร์เก็ตเติบโตอย่างมีนัยส าคัญ ไม่เว้นแม้แต่

ยอดขายสินค้าอาหารและเครื่องปรุงของไทย โดยเฉพาะเครื่องแกง และกะทิ ซึ่งเป็นส่วนประกอบส าคัญของ

อาหารไทยที่ได้รับความนิยมสูงสุด ในช่วงที่ผ่านมามียอดการค้นหาค าว่า Curry ผ่าน Search Engine ขึ้นเป็น

อันดับหนึ่งของการค้นหาในหมวดอาหาร และยังพบว่ามีการขยายพื้นที่ชั้นวางจ าหน่ายสินค้าอาหารไทยใน

ห้างค้าปลีกชั้นน า มีสินค้าให้เลือกอย่างหลากหลายขึ้นตลอดจนมียอดขายเพิ่มขึ้นกว่าร้อยละ 20  โดยในอีก

ด้านหนึ่ง มาตรการควบคุมต่างๆ จากภาครัฐ อาทิ การห้ามเดินทางหรือการเดินทางท่องเที่ยวที่มีเงื่อนไข

เข้มงวด การล็อกดาวน์ซ่ึงไม่อนุญาตให้ลูกค้านั่งรับประทานอาหารในร้านได้ ท าได้เฉพาะการสั่งกลับบ้านหรือ

เดลิเวอรี่ พบว่าร้านอาหารไทยที่ยังเปิดให้บริการกลับมียอดขายสูงไม่แตกต่างจากช่วงก่อนวิกฤตการณ์โควิด 

นอกจากรสชาติอาหารที ่ถูกปากแล้ว ผู ้บริโภคส่วนหนึ่งยังเชื ่อว่าอาหารไทยประกอบด้วยพืชผักและ

ส่วนประกอบที่มีสรรพคุณในทางส่งเสริมสุขภาพและป้องกันโรค ทั้งหมดนี้สะท้อนถึงความนิยมอาหารไทย

ของผู้บริโภคในออสเตรียและโอกาสการเติบโตของสินค้าอาหารของไทยได้เป็นอย่างดี  
 

ข้อเสนอแนะและความคิดเห็นส านักงานฯ 

  ชาวออสเตรียค่อนข้างรู้จักอาหารไทยเป็นอย่างดี ทั้งจากการเดินทางไปท่องเที่ยวในประเทศ

ไทยและจากร้านอาหารไทยที่อยู่ในประเทศออสเตรีย รวมถึงโครงการประชาสัมพันธ์ต่างๆ ตลอดช่วงเวลา

หลายปีที่ผ่านมา  เช่น Thai SELECT เป็นต้น นอกจากนี้ คนรุ่นใหม่ยังนิยมอาหารไทยที่เป็นรสชาติไทยแท้

และใช้ส่วนประกอบที่ถูกต้องอีกด้วย ทั้งนี้ ถ้าหากสามารถพัฒนาสินค้าอาหารให้ตอบโจทย์ด้านอื่นๆ ที่ก าลัง

เป็นที่สนใจของตลาดด้วย อาทิ อาหารออร์แกนิกส์ อาหารแห่งอนาคต อาหารที่มีโปรตีนสูง รวมถึงการใช้

บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อส่งแวดล้อม ก็จะยิ่งเพ่ิมมูลค่าของสินค้าและโอกาสทางการค้าให้มากข้ึน 

  

  


