
เป้าหมายการส่งออกปี 2565   
มูลค่า: 90,118.99  ล้านบาท (+0%)        
ปริมาณ 3,174.12 ล้านลิตร (+0%)  
การส่งออกเดือน ม.ค. –เม.ย. 65 
สินค้าเครื่องดื่มทุกประเภทมีมูลค่า 
32,911.46  ล้านบาท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 
10.67% ปริมาณ 1,002.72 ล้านลิตร 
ขยายตัวลดลง -2.39% 
ตลาดหลัก : อาเซียน จีน สหรัฐฯ 

ตลาดที่ มี อั ตราการขยายตั วสู ง :        
เน เธอร์แลนด์  136.04% สหรัฐฯ 
30.91 ฮ่องกง 30.46%   
ตลาดเคร่ืองด่ืมในโลก แบ่งได้เป็น    
2 ประเภท คือ  

1) กลุ่มเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์: 
เครื่ อ งดื่ มฟั งก์ ชันนั ล  (มี การ เติ ม
ส่ ว น ผ ส ม ข อ ง  วิ ต ามิ น  แ ร่ ธ า ตุ     
กรดอะมิโน คอลาเจน ไฟเบอร์ และ
แอลคาร์นิ ที น ) มี ส่ วนแบ่ งตลาด
ประมาณ 65%  ประกอบด้วย น้้าดื่ม
บรรจุขวด น้้าอัดลม โซดา เครื่องดื่ม
บ้ารุงก้าลัง เครื่องดื่มเกลือแร่ น้้าผัก
ผลไม้  ชา กาแฟพร้อมดื่ม นมและ
ผลิตภัณฑ์นม  

2) กลุ่ม เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ :           
มี ส่ วนแบ่ งตล าดประมาณ  35% 
ประกอบด้วย เบียร์ สุรา ไวน์ 
จ านวนโรงงานผลิต 

โรงงานในอุตสาหกรรม จ้านวน 
775 แห่ง แบ่งเป็นโรงงานเครื่องดื่มไม่
มี แ อ ล ก อ ฮ อ ล์  680 แ ห่ ง  แ ล ะ
โรงงานผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์รวม 
95 แห่ง  
สินค้าที่มีศักยภาพ  
น้้ าผ ล ไม้  เค รื่ อ งดื่ ม น้้ าต าลน้ อย 
หรือไม่มีน้้าตาล นมและผลิตภัณฑ์นม 
เครื่องดื่มฟังก์ชันนัล 
มาตรฐานสินค้า: อย. ฮาลาล GMP, 
HACCP, ISO, Danish Organic 
logo, Euro Organic logo 

จุดแข็งของไทย 
1 . ภ าค รั ฐ แ ล ะ ภ าค เอ ก ช น             

มีความร่วมมือในการส่งเสริมและ
พั ฒ น าอุ ต ส าห ก ร รม เค รื่ อ งดื่ ม        
โดยมีการประสานงานกับภาครัฐ และ
องค์กรเอกชนอื่น ๆ เกี่ยวกับระเบียบ 
ข้อบังคับต่าง ๆ ทั้งในด้านเศรษฐกิจ 
สังคม และสิ่งแวดล้อม 

ตลาดส่งออกส าคัญ 

ประเทศ 

(มลูค่า : ล้านบาท)  

2564 2564 2565 ขยายตัว % 
2565  

สัดส่วน% 
2565 

(ม.ค.-ธค.) (ม.ค.- เม.ย.) (ม.ค.- เม.ย.) (ม.ค.- เม.ย.) (ม.ค.- เม.ย.) 
1. กัมพูชา  17,172.38   5,662.29   6,598.79  16.54 20.05 

2. เมียนมา  12,137.04   4,506.63   5,175.13  14.83 15.72 

3. เวียดนาม  13,129.78   4,519.09   4,479.96  -0.87 13.61 

4. สหรัฐอเมริกา  9,073.18   2,669.54   3,494.76  30.91 10.62 

5. สิงคโปร ์  5,069.95   1,453.73   1,835.74  26.28 5.58 

6. ลาว  4,926.72   1,554.80   1,807.58  16.26 5.49 

7. จีน  8,289.31   3,194.20   1,628.48  -49.02 4.95 

8. ฟิลิปปินส ์  3,357.44   1,208.78   1,196.88  -0.98 3.64 

9. เนเธอร์แลนด์   1,358.71   317.43   749.26  136.04 2.28 

10.ฮ่องกง  1,684.72   462.48   603.37  30.46 1.83 

รวม 10 รายการ  76,199.22   25,548.96   27,569.94  7.91 83.77 

อื่นๆ   13,919.76   4,190.36   5,341.51  27.47 16.23 

มูลค่ารวม  90,118.99   29,739.32   32,911.46  10.67 100 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                                                                     
 
 

สินค้าส่งออกส าคัญในกลุ่มเคร่ืองด่ืม 

สินค้า 
(มลูค่า : ล้านบาท)  

2564 2564 2565 ขยายตัว % 
2565  

สัดส่วน% 
2565 

(ม.ค.-ธค.) (ม.ค.- เม.ย.) (ม.ค.- เม.ย.) (ม.ค.- เม.ย.) (ม.ค.- เม.ย.) 
1. :เครื่องดื่มอื่นๆ  47,961.33   16,630.21   10,048.61  -39.58 30.53 
2. น้้า รวมถึงน้้าแร่และ
น้้าอัดลม  

 1,684.09   682.40   6,689.33  880.27 20.33 

3. น้้าผลไม้อื่น ๆ  11,463.04   3,346.59   4,414.73  31.92 13.41 
4. น้้าผลไม้หรือน้้าพืชผัก
ต่าง ๆ ผสมกัน 

 4,312.10   1,348.95   1,894.51  40.44 5.76 

5. น้้าสับปะรด    3,006.81   817.13   1,503.05  83.94 4.57 
6. นมและครมีที่ไม่ท้าให้
เข้มข้น และไม่เติมน้้าตาล  

 4,129.88   1,298.12   1,360.10  4.77 4.13 

7. บัตเตอร์มลิค์  นมและ
ครีมชนิดเคอร์เดลิ โยเกิร์ต   

 3,272.77   1,061.37   1,339.84  26.24 4.07 

8. เบียร์ที่ท้าจากมอลต์   3,493.43   1,187.23   1,295.95  9.16 3.94 
9. วิสกี้  2,081.77   720.12   1,027.88  42.74 3.12 
10. :ไวน์ท่ีท้าจากองุ่นสด   1,583.34   566.16   706.89  24.86 2.15 

รวม 10 รายการ  82,988.58   27,658.28   30,280.88  9.48 92.01 

อื่นๆ   7,130.41   2,081.04   2,630.57  26.41 7.99 

มูลค่ารวม  90,118.99   29,739.32   32,911.46  10.67 100 

แหล่งที่มา:ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร ส้านกังานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร  

เครื่องดื่ม (ทุกประเภท)  



 

2. คุณภาพ วัตถุดิบหลากหลาย
โดยเฉพาะผลไม้ซึ่งสามารถน้ามาผลิต
และผสมเป็นเครื่องดื่มประเภทต่างๆ 
และมีอุตสาหกรรมสนับสนุนต่างๆ 
อาทิ  วัตถุดิบ (โดยเฉพาะน้้ าตาล)    
และบรรจุภัณฑ์ (ขวด Pet ขวดแก้ว 
กระป๋อง และฉลากสินค้า) 

3. ได้ เปรียบด้านท้าเลที่ตั้ งของ
โรงงานผลิตและการส่งออกทางบกไป
ยังประเทศเพื่อนบ้าน 

4. เครื่องดื่มชูก้าลังแบรนด์เก่าแก่ 
มีการลงทุนและผลิตในต่างประเทศ
ประกอบกับการท้าการตลาดและ
โฆษณาและสนับสนุนการแข่งขันกีฬา
ประเภทต่างๆ ทั่วโลก 

5. เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ประเภท
เบียร์เป็นแบรนด์ทีเ่ป็นที่รู้จักท่ัวโลก 

6. ผู้ประกอบการมีทั้งประเภท
จ้ า ห น่ า ย แ บ ร น ด์ ข อ ง ต น เอ ง        
และรับจ้างผลิต OEM ให้กับแบรนด์   
ท้องถิ่นในตลาดต่างประเทศ   

7. ช า เป็ น สิ น ค้ า ที่ ส า ม า ร ถ       
เก็บไว้ได้นาน (เมื่อผ่านการหมัก/คั่ว) 

8. มีบริษัทรายใหญ่ ด้าเนินธุรกิจ
ในประเทศอื่น เช่น ฮ่องกง สิงคโปร์ 
สหราชอาณาจักร มาเลเซีย กัมพูชา 
และสหรัฐอเมริกา ฯลฯ 

9. ประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม
ฟั งก์ ชันนัล  รูปแบบใหม่ ในตลาด      
มี ส่ วน ป ระกอบ ขอ งวั ต ถุ ดิ บ ที่ มี
คุณภาพและหลากหลาย 
สมาคมที่เกี่ยวข้อง 
1. สมาคมอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมไทย  
มีสมาชิก 49 ราย ประกอบไปด้วย
ผู้ผลิตเครื่องดื่มและ ผูผ้ลิตบรรจุภณัฑ์
ในอุตสาหกรรมเครื่องดื่ม  
2. สมาคมธุรกิจเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ไทย 
มีสมาชิก 6 ราย ประกอบไปด้วย
ผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ประเภท
บรั่นดี ค็อกเทล ไวน์ และวสิกี ้
 
 
 
 
ส้านักส่งเสรมิการค้าสินค้าเกษตรและ
อุตสาหกรรม 
พงศ์กานต์ พรหมสาส์น 
 โทร 0 2507 8336 
มิถุนายน  2565 

เคร่ืองด่ืมอื่นๆ:  เครื่องดื่มชูก้าลัง ชาเขียวพร้อมดื่ม กาแฟกระป่อง เครื่องดื่มที่มีนมยูเอชทีท่ีปรุงกลิ่นรสเป็นหลกั 
เครื่องดื่มนมถั่วเหลือง เครื่องดื่มที่มีกาแฟเป็นหลักหรือเครื่องดื่มที่ปรุงกลิ่นรสกาแฟ เครื่องดื่มอื่น ๆ ที่ไม่อัดลม 
พร้อมส้าหรับบริโภคทันทีโดยไมต่้องเจือจาง เครื่องดื่มอื่นๆ ที่มีนมผสม ที่ไม่อัดลม พร้อมส้าหรับบริโภคทันทีโดย
ไม่ต้องเจือจาง เครื่องดื่มมะละกอ 

น  าผลไม้อื่นๆ: น้้าผลไม้รวมถึงเกรปมัสต์ (น้้าองุ่นที่ผ่านขั้นตอนการหมักแล้วในกระบวนการท้าไวน์) และน้้า
พืชผักท่ีไม่ได้หมักและไม่เติมสุรา จะเติมน้้าตาลหรือสารที่ท้าให้หวานอ่ืน ๆ หรือไม่ก็ตามและน้้ามะเขือเทศ  
ผู้ผลิตเคร่ืองด่ืมรายใหญ่ 
บจก.ที.ซี.ฟาร์มาซูติคอล อุตสาหกรรม บจก.คาราบาวแดง บจก. ซีพ-ีเมจิ บจก.กรีนสปอต บมจ. ไทย อกริฟู้ด 
บจก.แลคตาซอย บจก. เนสท์เล่ (ไทย) บมจ. เซ็ปเป้ บจก. แดรี่ พลสั 
กฎหมายที่เกี่ยวข้องกบัการผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
พระราชบัญญัติที่เกีย่วข้องกับการผลิตสุราในประเทศไทย พระราชบัญญัตสิุรา พ.ศ. 2493 และ พระราชบัญญตัิ
โรงงาน พ.ศ. 2535   
ปัญหา กฎระเบียบ แนวทางแก้ไข 

รายละเอียด แนวทางแก้ไข ข้อเสนอแนะ 
1.ผู้บริโภคใส่ใจสุขภาพมากขึ้น 
บริโภคน้้าตาลน้อยลง พิจารณา
ซื่อผลิตภัณฑ์ที่ใช้บรรจุภัณฑ์ที่
เ ป้ น มิ ต ร ต่ อ สิ่ ง แ ว ด ล้ อ ม                         
2.กฎระเบียบการน้าเข้าเพื่อลด
อัตราการบริโภคเครื่องดื่มกลุ่มที่
ส่งผลกระทบหรือมีผลข้างเคียงต่อ
สุ ข ภ า พ  เ ช่ น  เ ค รื่ อ ง ดื่ ม
แอลกอฮอล์ และเครื่องดื่มที่มี
ส่ วน ผ สม น้้ าต าล  แล ะ ไขมั น          
3 .ก า ร ล ะ เมิ ด ลิ ข สิ ท ธิ์ แ ล ะ
ลอกเลียนแบบตราสัญลักษณ์
เครื่องหมายการค้า 
4.เมียนมาห้ามน้าเข้าผ่านด่านทางบก 
ต้องส่งทางเรือแทนมีค่าใช้จ่ายสูง
และใช้ระยะเวลานานกว่ามาก  
5. การก้าหนดมาตรการเรียกเก็บ
อากรตอบโต้การทุ่มตลาดจากการ
น้ า เ ข้ า สิ น ค้ า ก ร ด ซิ ท ริ ก         
(กรดมะนาว ) ซึ่ งผู้ผลิตมีความ
จ้าเป็นต้องใช้กรดดังกล่าวในการ
ผลิตสินค้าฯเพื่อการส่งออก  
6. ประเด็นความรู้ความเข้าใจและ
ทัศนคติที่มีต่อสินค้าแอลกอฮอล์
กับผู้บริโภค ซึ่งเป็นสินค้าที่สร้าง
มูลค่าทางเศรษฐกิจและรายได้
ให้กับรัฐเป็นจ้านวนมาก  (ภาษี
สรรพสามิตและภาษีน้าเข้า) ส่วน
ด้ านการบริ โภคและก้ าลั งซื้ อ
ขึ้ น อยู่ กั บ ม าต รการด้ าน การ
เปิดรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  
7. Brand สินค้ ามี ความส้ าคัญ
มากส้าหรับสินค้าเครือ่งดื่ม เพราะ
รสชาติ แ ละรูปแบบ สามารถ
เลียนแบบกันได้ 

1. พัฒนาสินค้าและผลิตสินค้า
สูตรน้้าตาลน้อย หรือไม่มีน้้าตาล 
เพื่อสุขภาพ เกษตรอินทรีย์ โดยใช้
สมุนไพร หรือ plant base เพิ่ม
ค ว าม เข้ ม ข้ น ขอ งผ ล ไม้ แ ล ะ
เลือกใช้ผลไม้ที่ไม่สามารถปลูกได้
ในตลาดเป้าหมาย ใช้บรรจุภัณฑท์ี่
ย่อยสลายง่าย หรือสามารถน้า
ก ลั บ ม า ใ ช้ ให ม่ ง่ า ย  ท้ า ต า ม
กฎระเบียบและมาตรฐานสินค้า 
ในตลาดเป้าหมายอย่างเคร่งครัด 
(รายละเอียดของฉลาก ภาษา 
กระบวนการผลิต ความปลอดภัย) 
และจดสิทธิบัตรและเครื่องหมาย
การค้าในตลาดเป้าหมาย 
2. รัฐประสานเจรจากับหนวย
งานที่  เก  ี ่ย วขอ งของ เม ีย น
มาใหผ ูสงออกไทย สามารถ  
สงสินคาเครื่องดื่มทางบกได 
3. ร  ัฐ เร งพ ิจารณาประเด ็น 
มาตรการเร ียกเก ็บอากรตอบ
โตการท ุมตลาดจากการน ้า 
เขาส ินคากรดซ ิทร ิก หากมี
การยื่นขอทบทวนการเรียกเก็บ
อากรดังกลาว 
4. รัฐควรศึกษาและก้าหนด
แนวทางการ ประชาส ัมพ ันธให้
ค ว า ม รู ค ว าม เข า ใจ สราง
ทัศนคติที่ ถูกตองของสินคา    
แอลกอฮอลกับผูบริโภค 

5. ก้าหนดมาตรการที่ชัดเจนและ 
เ ห ม า ะ ส ม ใ น ก า ร เ ปิ ด รั บ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
6. ก ารส ร้ า ง  Brand แล ะการ
ประชาสัมพันธ์ ให้ผู้บริโภครู้จัก 

1.ขยายสู่ตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ และ
ขยายฐานการผลิตไปยังตลาดหลัก 
เพื่อประโยชน์ทางด้านต้นทุนทาง
ภาษีและโลจิสติกส์  ลดความเสี่ยง
ด้านอัตราแลกเปลี่ยน  
 2.สคต. จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ขายกับซูเปอร์มาเก็ต แพลตฟอร์ม  
3. PR เครื่องดื่ม ในคูหา Future 
Food งาน THAIFEX- ANUGA 
ASIA 2022 “The hybrid 
Edition” 
4. กรณีการเก็บอากร AD ส้าหรับ
สินค้ากรดซิทริก มีผลบังคับใช้ 5 
ปี ตั้งแต่ 18 มกราคม 2563 ถึง 
17 มกราคม 2568 กรมการค้า
ต่างประเทศได้ประสานภายในกับ
ผู้ใช้กรด  ชิทริก (บริษัท คาราบา
วต ะ วั น แ ด ง  จ้ า กั ด ) เพื่ อ ให้
ค้าแนะน้าในการยื่นค้าขอทบทวน
การใช้มาตรการตอบโต้การทุ่ม
ตลาดต าม กระบ วน การต าม
กฎหมาย ซึ่งขณะนี้บริษัทฯ อยู่
ระหว่างการรวบรวมเอกสาร
หลักฐานเพื่อยื่นค้าขอดังกล่าว 
5. จัดท้าโครงการส่งเสริมการขาย 
Brand สินค้าเครื่องดื่มไทย เพื่อ
ประชาสัมพันธ์และสร้างการรับรู้
ในตลาดต่างประเทศ 
6. สนับสนุนการลดต้นทุนวัตถุดิบ
ส้าหรับผลิตเครื่องดื่ม เช่นการแก้
กฎหมายการขอคืนอากร AD การ
ผลิตเพื่อส่งออก 

 


