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คุณลักษณะและความเหมาะสมในการนำเนื้อวัวประเภทต่างๆ ไปประกอบอาหาร
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“แผนภาพแสดงเนื้อวัวแต่ละประเภท”

นิตยสาร Consumer Reports ฉบับเดือนมิถุนายน 2557 ได้อธิบายถึงคุณลักษณะและความเหมาะสมในการนำเนื้อวัวประเภทต่างๆ ไปประกอบอาหาร ดังนี้ 
1. เนื้อส่วนสันไหล่ หรือ Chuck เป็นส่วนที่ให้รสชาติเนื้อวัวค่อนข้างเข้มข้น เหมาะที่จะนำไปทำเนื้อบดสำหรับแฮมเบอร์เกอร์ หรือนำไปทำเนื้อตุ๋น 
2. เนื้อส่วนชายท้อง หรือ Plate เป็นส่วนที่ให้รสชาติเนื้อวัวค่อนข้างเข้มข้น เหมาะที่จะนำไปประกอบอาหารประเภทปิ้งย่าง เช่น Fajitas หรือ  Carne Asada การหมักเนื้อประเภทนี้ควรใช้เวลาหมักประมาณ 6 – 24 ชั่วโมง
3. เนื้อใบบัว หรือ Frank เป็นส่วนที่มีไขมันน้อย รสชาติดี เหมาะสำหรับนำไปทำอาหารประเภทสเต๊ก หรือ เนื้อย่าง เช่น London Broil, Kabobs หรือ Fajitas การหมักเนื้อประเภทนี้ไม่จำเป็นต้องหมักนานเพียงแค่ผ่านน้ำหมักก่อนย่างก็เพียงพอแล้ว โดยการหั่นเนื้อควรหันขวางลายเนื้อ
4. เนื้อสันแหลม หรือ Rib เป็นเนื้อที่ค่อนข้างนุ่ม รสชาติดี เนื่องจากมีไขมันหินอ่อน หรือ Marble เป็นส่วนประกอบ ดังนั้นจึงเหมาะที่จะนำเนื้อส่วนนี้ไปประกอบอาหารประเภท อบ หรือ ย่าง
5. เนื้อสันนอก หรือ Short Loin เป็นเนื้อส่วนที่มีความนุ่มมาก ไม่ควรปรุงสุกมากจะทำให้เสียรสชาติ เหมาะที่จะนำเนื้อส่วนนี้ไปประกอบอาหารประเภท อบ หรือ ย่าง
6. เนื้อสันสะโพก หรือ Sirloin เป็นเนื้อที่ค่อนข้างนุ่ม เหมาะที่จะนำไปประกอบอาหารประเภท อบ หรือ ย่าง มีจำหน่ายทั้งแบบติดกระดูกและไม่มีกระดูก  เนื้อส่วนสันสะโพกด้านบน (Top Sirloin) เหมาะสำหรับหั่นเป็นชิ้นๆ สำหรับอาหารประเภทผัด หรือหั่นเป็นลูกเต๋าแล้วนำไปย่างสำหรับ Kabobs 

7. เนื้อสันใน หรือ Tenderloin หรือมีชื่อเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า Filet Mignon เป็นเนื้อส่วนที่มีราคาแพง และนุ่มที่สุดในบรรดาเนื้อวัวทั้งหมด เหมาะที่จะนำไปทำอาหารประเภทสเต๊ก เช่น Chateaubriand   

8. เนื้อส่วนพับ หรือ Round เป็นส่วนที่มีไขมันและให้รสชาติเนื้อวัวน้อย การประกอบอาหารเนื้อส่วนนี้ควรจะต้องใช้วิธีการอบหรือตุ๋นเป็นเวลานานเพื่อให้เนื้อนุ่ม หากจะนำเนื้อส่วนนี้ไปทำสเต๊กควรที่จะหมักให้นุ่มเสียก่อน
9. เนื้อเสือร้องไห้ หรือ Brisket เป็นส่วนที่มีรสชาติดี และไขมันน้อย เหมาะสำหรับนำไปทำอาหารประเภทบาร์บีคิว ตุ๋น หรืออบ เพื่อให้เนื้อนุ่ม  
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ที่มา: นิตยสาร Consumer Reports ฉบับเดือนมิถุนายน 2557
เรื่อง “Meat Map: A Cooking Guide”
วันที่ 7 พฤษภาคม 2557 / สคร. ไมอามี
3 ค่ายยักษ์ใหญ่ (Amazon, Ebay และ Google) ให้บริการสั่งซื้อสินค้า Grocery ผ่านระบบออนไลน์
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เมื่อยุคอินเตอร์เน็ตเริ่มเป็นที่นิยมตั้งแต่ในช่วงยุค 90s มีเว็บไซต์ Webvan และ Kozmo.com ให้บริการสั่งซื้อสินค้าของชำ (Grocery) ทางออนไลน์ โดยให้คำมั่นสัญญาว่าระบบนี้ง่ายและมีราคาถูก ผู้ให้บริการสามารถส่งสินค้าได้อย่างรวดเร็ว แต่ทั้งสองค่ายไม่ประสบความสำเร็จหลังจากพบว่ามีค่าใช้จ่ายสูงในการส่งสินค้าในช่วงเวลาที่จำกัด

ในปัจจุบันนี้ 3 บริษัทยักษ์ใหญ่ (Amazon, Ebay และ Google) ที่มีประสบการณ์ในการจำหน่ายสินค้าทางออนไลน์ได้เข้ามามีบทบาทในการจำหน่ายสินค้า grocery ผ่านทางระบบออนไลน์ โดย Amazon เป็นบริษัทแรกที่เสนอให้บริการ โดยใช้ชื่อว่า “AmazonFresh” ที่สามารถส่งสินค้าได้ภายในวันเดียวกับที่ได้รับการสั่งซื้อ โดยเฉพาะในเขตพื้นที่เมือง San Francisco, Los Angeles และ Seattle แต่ต้องสั่งก่อนเวลา 10:00 น. สินค้าที่ซื้อออนไลน์มีให้เลือกมากกว่า 500,000 รายการ ตั้งแต่ ผัก ผลไม้ ไข่ และนม เป็นต้น

ส่วน Google และ Ebay ได้ให้บริการส่งสินค้า grocery ผ่านทางระบบออนไลน์เช่นกัน Google Shopping Express ให้บริการส่งสินค้าภายในวันเดียวกับที่ได้รับการสั่งซื้อในเขตพื้นที่เมือง San Francisco ส่วน Ebay ให้บริการส่งสินค้าภายในวันเดียวกับที่ได้รับการสั่งซื้อเขตพื้นที่เมือง Chicago, Dallas และ New York โดยทั้งสองบริษัทได้จับมือกับผู้จำหน่ายสินค้า grocery ที่มีสาขาในเขตพื้นที่นั้นๆ และร้านค้า grocery ในพื้นที่ (Local shops)


การขนส่งโดยบริษัท Instacart และบริษัท Postmates ซึ่งทำงานใกล้ชิดกับร้านค้า grocery เพื่อหลีกเลี่ยงการมีโกดังเก็บสินค้าเป็นของตัวเอง ซึ่งเป็นภาระค่าใช้จ่ายที่ทำให้บริษัท Webvan ล้มเหลวก่อนหน้านี้ บริษัท Instacart เน้นการส่งสินค้า grocery เป็นหลัก โดยบริษัทใช้ผู้รับจ้างอิสระ (Freelance) ใช้รถยนต์ส่วนตัวในการขนส่งสินค้า โดยทุกคนจะมี Application ในมือที่จะบอกตำแหน่งร้านค้าที่ต้องไปรับสินค้า รายการสินค้า และที่อยู่ที่จะต้องนำส่งสินค้าอย่างเป็นระบบ

ลูกค้าสามารถเลือกใช้บริการจากหลายบริษัทในเขตเมือง San Francisco โดยบริษัท Amazon ให้ลูกค้าสามารถทดลองใช้บริการ AmazonFresh ได้ฟรีในระยะเวลา 30 วัน หลังจากนั้นจะเก็บค่าสมาชิกรายปี ปีละ 299 เหรียญสหรัฐ โดยจะทำการจัดส่งสินค้าให้ฟรี หากสินค้ามีมูลค่ามากกว่า 35 เหรียญสหรัฐ ส่วนในเมือง Seattle ไม่เก็บค่าสมาชิกรายปี แต่ต้องสั่งสินค้าที่มีมูลค่ามากกว่า 100 เหรียญสหรัฐฯ ขึ้นไป สำหรับ Google Shopping Express มีสินค้าให้เลือกน้อยกว่าคู่แข่ง โดยลูกค้าสามารถทดลองใช้บริการได้ฟรีเป็นระยะเวลา 6 เดือน และบริษัท Instacart คิดค่าส่งสินค้าภายใน 2 ชั่วโมงในอัตรา 3.99 เหรียญ

จากการทดลองสั่งสินค้าจากทั้ง 3 บริษัท สินค้าที่ถูกสั่งมาตรงตามเวลาที่กำหนด และอยู่ในสภาพที่ใหม่และสด แต่ก็ยังมีปัญหาอยู่บ้าง เช่น Google แยกส่งสินค้า 2 รอบ ส่วน Amazon ยังคงทำเว็บไซต์ไม่สมบูรณ์ เช่น  ลูกค้าไม่สามารถหาข้อมูลที่จะยกเลิกการเป็นสมาชิกรายปีได้

บริษัทคู่แข่งหลายบริษัทต้องการที่จะเจาะตลาดในกลุ่มลูกค้าที่มีฐานะ ที่ต้องการซื้อความสะดวกสบายให้กับตัวเองและประหยัดเวลา Andrew Schmahl of Strategy บริษัทให้คำปรึกษา ได้ทำการสำรวจนักชอปปิ้งออนไลน์ชาวอเมริกันจำนวน 1,000 คน พบว่าไม่มีใครที่ต้องการที่จะจ่ายเงินเพิ่มเพื่อความรวดเร็วในการขนส่งสินค้า grocery และนี่ก็เป็นเหตุผลว่าทำไมหลายบริษัทไม่กล้าที่จะก้าวเข้ามาทำในธุรกิจนี้

อย่างไรก็ดีบริษัทยักษ์ใหญ่อย่าง Google และ Amazon ยอมสูญเสียเงินรายได้บางส่วนจากการบริการส่งสินค้า grocery เพื่อที่จะแลกกับการที่นักชอปปิ้งออนไลน์เข้ามาดูโฆษณาในเว็บไซต์ของบริษัท

  ที่มา: The Economist ฉบับวันที่ 3 – 9 พฤษภาคม 2557
เรื่อง: “Same-day dreamers”

วันที่ 8 พฤษภาคม 2557 / สคร. ไมอามี
Office Depot มีแผนปิดตัวสาขาลงอย่างน้อย 400 แห่ง แต่หุ้นบริษัทกลับปรับตัวสูงขี้น
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ร้าน Office Depot ประกาศแผนปิดตัวสาขาลงอย่างน้อย 400 แห่งภายในปี 2016
บริษัท Office Depot ผู้จำหน่ายเครื่องใช้สำนักงานรายใหญ่เป็นอันดับ 2 ของสหรัฐฯ สำนักงานใหญ่ตั้งอยู่ที่เมือง Boca Raton รัฐฟลอริดา มีแผนปิดสาขาของร้าน Office Depot อย่างน้อย 400 แห่งภายใน       ปี 2016 (พศ. 2559)  หรือมากกว่าร้อยละ 20 ของสาขาร้าน Office Depot ทั้งหมดในสหรัฐฯ  ที่เปิดทำการในปัจจุบันหลังการควบรวมกิจการกับบริษัท Office Max Incorporated บริษัทคู่แข่ง (ใหญ่เป็นอันดับ 3 ของสหรัฐฯ)  
ตัวแทนบริษัท Office Depot กล่าวว่า “สาขาต่างๆ อย่างน้อย 400 แห่งของ Office Depot จะปิดตัวลงภายในปี 2016  บริษัทจะเริ่มทยอยปิดสาขาลง 150 แห่งภายในสิ้นปีนี้”   เมื่อปี 2013 ร้าน Office Depot                มีสาขารวมทั้งสิ้น 1,912 แห่งในภูมิภาคอเมริกาเหนือ และภายหลังจากการควบรวมกิจการฯ ร้าน Office Depot         มีสาขาเพิ่มขึ้นอีก 823 แห่งจากสาขาของร้าน Office Max ซึ่งทั้งสองบริษัทฯ เพิ่งจะแล้วเสร็จในการดำเนินการควบรวมกิจการไปเมื่อเดือนพฤศจิกายนปีที่ผ่านมานี้ อย่างไรก็ตาม ตัวแทนบริษัท Office Depot ไม่ได้รายงานว่าสาขาแห่งใดบ้างที่จะต้องถูกปิดตัวลง ทั้งนี้ การเลือกปิดตัวสาขาของ Office Depot นั้น หลายแห่งเป็นสาขาที่ร้าน Office Depot และร้าน Office Max เดิมที่มีทำเลที่ตั้งอยู่ใกล้ๆ กัน 
ในปีที่ผ่านมาได้มีการประกาศปิดตัวลงของห้างร้านหลายต่อหลายแบรนด์ ในขณะที่ร้านจำหน่ายสินค้าอุปโภคที่มีตัวอาคารสถานที่เพื่อวางจำหน่ายสินค้า (Brick & Motor Store) ก็ต้องเผชิญกับการแข่งขันในตลาดรุนแรงจากผู้จำหน่ายสินค้าทางออนไลน์ยักษ์ใหญ่อย่าง Amazon เช่น ร้าน Radio Shack ซึ่งบริษัทฯ กล่าวว่าทางบริษัทฯ เองก็มีแผนจะปิดตัวสาขาร้าน Radio Shack ลง 1,100 แห่งในภูมิภาคอเมริกาเหนือเช่นกัน  และเมื่อเร็วๆ นี้ห้างสรรพสินค้า Chain Store แบรนด์ JC Penney ก็เพิ่งประกาศแผนปิดตัวสาขาห้าง JC Penney ลง 33 แห่ง 
นักวิเคราะห์หลายรายคาดการณ์ว่า Sear Holdings เจ้าของกิจการห้างสรรพสินค้าแบรนด์ SEARS และ KMART ก็จะประกาศแผนปิดตัวสาขาของห้างทั้งสองถึง 500 แห่งเร็วๆ นี้ 


อย่างไรก็ตาม หลังจาก Office Depot ประกาศแผนปิดตัวสาขาลงดังกล่าว หุ้นของบริษัทกลับปรับตัวเพิ่มสูงขึ้นในอัตราร้อยละ 15 คาดว่าผลประกอบการของบริษัทฯ จะดีกว่าที่เคยประมาณการไว้ก่อนหน้านี้ 











   สคร. ไมอามี/8 พค.57 
ที่มา :  CNNMoney, Office Depot to close at least 400 stores,
 โดย Chris Isidore  May 6, 2014
Concept อาหารเอเชียแนว Fusion/ Contemporary ได้รับความนิยมอย่างมากในรัฐฟลอริดา
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         รูปภาพ: ขนมปัง bao bun ห่อหมูย่างกับซ้อสพริกดอง      เนื้อย่าง Kobe สไตล์ญี่ปุ่นรสเผ็ด
เบื่อเมนูเดิมๆ อย่างผัดไทย หรือ Sushi หรือยัง  ข่าวที่ทำให้คนที่อยู่ในรัฐฟลอริดาตื่นเต้นได้ในขณะนี้ คือ อาหารเอเชียนั้นเป็นที่นิยมอย่างมากในสหรัฐฯ และเมนูอาหารเอเชียกำลังเปลี่ยนแปลงจากรูปแบบเดิมๆ โดย ร้านอาหารร่วมสมัยแนว Contemporary Restaurant ในฟลอริดา เริ่มจะสรรหาเมนูใหม่ๆ ที่เข้าใกล้รสชาติอาหาร ของชาติเอเชียมากขึ้น จากอาหารรสชาติเกาหลี ไทย ญี่ปุ่น เวียดนาม และจีน ดั้งเดิม มานำเสนอให้มีรูปร่างแปลกๆ   น่ารับประทาน มาให้ตื่นตาบ่อยๆ  ซึ่งร้านอาหารระดับแนวหน้าในเมืองไมอามี และเมืองท่องเที่ยวต่างๆ ในรัฐฟลอริดา กำลังนิยมในตอนนี้ คือ การนำรสชาติดั้งเดิมของอาหารเอเชียบวกกับรสชาติสมัยใหม่ของคนเมืองเข้ามาผสมผสานกับอาหารยอดนิยม แข่งขันกันสรรหาเมนูใหม่ๆ โดยนำรสชาติแบบเอเชียที่ชื่นชอบมาใช้ร่วมในเมนูอาหาร จึงทำให้ได้     ลิ้มรสชาติอาหารเกาหลี จีน ญี่ปุ่น เวียดนาม และไทย ที่นอกจากจะเพิ่มสีสันและกลิ่นอายของรสชาติอาหารเอเชียแล้ว ยังตกแต่งอาหารให้สวยงาม และแปลกตาอีกด้วย
พ่อครัวจะแข่งข้นกันสรรหาเมนูแนวใหม่มานำเสนอ โดยจะเน้นเมนูอาหารที่มีรูปแบบแนวสมัยใหม่มากขึ้น เช่น เมนูเบอร์เกอร์ จะนำกระหล่ำปลีเล็ก Brussels Sprouts เป็นส่วนประกอบปรุงอาหาร และทำอาหารเป็นจานเล็กๆ อาทิเช่น Tapas อาหารที่ทำขนาดพอดีคำ และมีกระดานดำขนาดใหญ่ติดผนังเขียนเมนูอาหาร เป็นต้น   ในตอนนี้ Food Truck รถขายอาหารเคลื่อนที่ก็ได้รับความนิยมในฟลอริดาด้วย
“Florida Asian Menu”  เมนูซึ่งกำลังได้รับความนิยมในรัฐฟลอริดา  อาทิเช่น 

อาหารเกาหลี  แนว Fusion เช่น ร้าน Sakaya Kitchen และมีรถ Food Truck เคลื่อนที่ชื่อ Dim Ssam a Go Go ซึ่งทำเนื้อ Bulgogi จาก Angus Beef และเมนูที่เรียกว่า KFC  

           Bulgogi : เบอร์เกอร์เนื้อย่างบาร์บีคิว Angus Beef 
           KFC (Korean Fried Chicken) : ปีกไก่ทอดสไตล์เกาหลี เครื่องเคียง คือ ผักสด ผักดอง กิมจิ       
           Slider : เบอร์เกอร์หมู และสลัดกิมจิ (Kimchi Slaw) 

           Sandwich : ขนมปังหรือซาลาเปา Bao Bun/ Banh Mi ทำเป็นแซนวิช สอดไส้ด้วย เป็ด Sous Vide          

           Lumpia Rolls : ปอเปี๊ยะทอด  
           Tater Tots : มันฝรั่งทอดไสตล์อเมริกัน  

อาหารจีน เช่น ร้าน Blackbrick ในเมืองไมอามี (เจ้าของเดียวกันกับ Sakaya Kitchen ) ที่มีเมนูยอดนิยม อาทิเช่น         
           Dim Sum : ติ่มซำนานาชนิด 
           Dumplings : เกี๊ยวไส้แกงเผ็ดเนื้อลูกแกะ 
           Bread / Noodles : ซาลาเปาและเส้นก๋วยเตี๋ยวทำใหม่สดทุกวัน (House Made) 

           Congee : โจ๊ก Congee ใส่ไข่แดง หมูสับ พริกเสฉวนในน้ำมัน ต้นหอม 

           Jelly Fish Salad : สลัดแมงกะพรุน           

           Gong Pao Rabbit : เนื้อกระต่ายผัดสไตล์จีนรสเผ็ด  
           General Tso’ Gator : เนื้อจระเข้ผัดเปรี้ยวหวานสไตล์จีน 

อาหารไทย ก็มีการนำลูกเล่นเข้ามาในเมนูอาหาร เช่น ร้าน Dapur เมือง Fort Lauderdale เช่น
           Beef Slider : เบอร์เกอร์เนื้อ Kobe ย่างเปลวไฟ ซ้อสเผ็ด ห่อด้วยข้าวเหนียว และมันฝรั่งทอด
           Crispy Brussels Sprouts : กระหล่ำปลีเล็กทอดกรอบด้วยซ้อสถั่วเหลือง       
           Bang Bang Scallops : หอย Scallop ย่างด้วยซ้อสถั่วเหลือง เนย กระเทียม และกระหล่ำปลีเล็ก 

           Yuca & STEAK : มันทอดกรอบ และเนื้อย่างกับซ้อส Teriyaki           

           Martabak Rolls : มะตะบะห่อเนื้อ ไข่ ต้นหอม ซ้อสรสเผ็ดสไตล์อินโดนีเซีย และซ้อสงา   

อาหารเวียดนาม  เช่น ร้าน Restaurant BT ได้นำ DLT (Duck Lettuce and Tomato) เข้ามาในเมนูแซนวิช-Banh Mis และร้าน Anise Global Gastrobar มีเมนูอาหารแนว Fusion ซึ่งได้แก่
           Stinky Bunz : แซนวิชขนมปังเวียดนาม สอดไส้ด้วยเนื้อ Pork Belly 

           Lobster Mac : เบอร์เกอร์กุ้งใหญ่ ใส่ Gruyere Cheese, Cheddar Cheese โรยด้วย Parmesan Cheese

           Red Curried chicken : แกงเผ็ดไก่ทอด เคียงด้วย Zucchini ทอดกระเทียมกรอบ        
           Beer Battered Shrimp : กุ้งต้ม เสิร์พด้วยซ้อส Ginger Aioli และสลัดมะละกอ (Papaya Slaw)  

           Duck Tacos : เป็ดห่อด้วยขนมปัง Bao Bun หัวไชเท้าดอง พริกเผ็ด jalapenos ซ้อสบาร์บีคิว  
           Vietnamese Bouillabaisse : รวมมิตรทะเล ปลาแซลมอน ใส่สัปปะรด กระเจี๊ยบ มะเขือเทศ โหระพา 
                                                 ในน้ำซุปที่เคี่ยวจากอาหารทะเล    
                                         [image: image5.jpg]



                                      รูปภาพ: Vietnamese Tacos ชนิดต่างๆ       

           อาหารญี่ปุ่น ร้านอาหารแนว Fusion เช่น ร้าน Dragonfly เมือง Orlando ร้าน Zuma เมืองไมอามี มีเมนูอาหารที่น่าสนใจ เช่น 

           Robata Grill : แชลมอน กุ้ง และเนื้อเสียบไม้ย่างบนถ่านร้อนญี่ปุ่น เสิร์พด้วยข้าวโพดย่าง เห็ด Enoki ห่อ
                              ด้วยเบคอน และหูหมูทอดกรอบ และ Chips  
           Enoki Mushroom : เห็ด Enoki ทอดเนย เสิร์พพร้อมปลาหมึกทอดสไตล์ญี่ปุ่น   
           Sushi : ข้าวปั้นมีหน้าเป็นกุ้ง ปลาหมึก และเนื้อปลาชนิดต่างๆ 
           Sashimi :  เนื้อปลาชนิดต่างๆ แช่เย็น 
เมนูแนวใหม่ทางตอนใต้ของฟลอริดาจะมี Concept ของ Funk ‘n’ Fusion ซึ่งจะเป็นแนวคิดสร้างสรรค์ แหวกแนว การผสมผสานจากของเดิม และสรรค์สร้างเมนูอาหารที่ไม่เคยทำมาก่อน เพื่อความแปลกใหม่และให้ความตื่นเต้น ตื่นตาตื่นใจ อาจจะนำอาหารไทยมารวมกับอาหารอเมริกัน เพื่อเป็นเมนูอาหารเช้า อาทิเช่น แซนวิช แกงเผ็ดไก่ หรือแซนวิชหมูทอด มันฝรั่งห่อด้วยแป้งแบบขนมสอดไส้ด้วยครีม “Napoleans” หรือ ปีกไก่ทอดเสิร์ฟ พร้อมกับมันฝรั่งทอด หรือ มันฝรั่งบดรสแกงเผ็ด หรืออาจพบ Taco ใส่ไก่กับ Peanut Sauce เลื่องชื่อของไทย  เมนูใหม่ Burrito ห่อด้วยเนื้อ Bulgogi หรือปลา Cod ทอดกรอบ หรืออาจใส่แกงกระหรี่อินเดีย Indian Butter Chicken ก็ได้ มี Kimchi ทอดห่อด้วยชีส เป็นต้น ซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นเมนูใหม่รสชาติเอเชียที่น่าลิ้มลองอย่างยิ่ง ซึ่งอาจเป็นไอเดียให้แก่ร้านอาหารไทยในอเมริกาได้บ้าง
เรื่อง : Asia Major / New Asian menus dive deeper into the continent                                           โดย  : Chris Sherman                                                                                                            ที่มา : Florida Trend / May 2014                                                                                                                                    
                                                                                                                           สคร. ไมอามี/ 9 พฤษภาคม 2557
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