
 
ธุรกิจบริการ ด้านภาพยนตร์ (Film) 

 
ภาพรวมตลาด 
ปัจจุบัน มูลค่าตลาดภาพยนตร์มีมูลค่าประมาณ 24,000 ล้าน
บาท ในปี 2557/2558 คาดว่าตลาดจะเติบโตประมาณร้อย
ละ 10-15 (ข้อมูลจากสมาพันธ์สมาคมภาพยนตร์แห่งชาติ ซ่ึง
ไม่มีการจัดเก็บตัวเลขแยกเป็นการผลิต นําเข้าและส่งออก)  

ส่วนท่ีนํารายได้เข้าสู่ประเทศเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง ได้แก่ การ
รับจ้าง Outsourcing การบริการ Production และ Post 
Production รวมท้ังบริการถ่ายทําภาพยนตร์ต่างประเทศในไทย 
(Location Shooting) และขายลิขสิทธ์ิ 

บริษัทผลิตภาพยนตร์รายใหญ่ของไทย มีประมาณ 10 ราย ท่ี
เหลือเป็นรายย่อยท่ีรับจ้างผลิต 

โครงสร้างธุรกิจภาพยนตร์ ประกอบด้วย  
Pre-Production : casting, costume, make up, music 
Production: shooting team, location, equipment service 
Post Production: computer graphic, visual effect, 
editing, sound 

จุดแข็งอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย 
   1. Production 
   2. Locations 
   3. CG & Post Production 
   4. Man Power 

ตลาดเป้าหมาย  
  ASEAN เอเชียตะวันออก ยุโรป สหรัฐอเมริกา  

ยุทธศาสตร์ 
   1. สร้างให้ไทยเป็นฐานการผลิตชิ้นงานและการลงทุนท่ีมี
คุณภาพสูงของเอเชีย 
   2. พัฒนาทรัพยากรมนุษย์ในสาขานี้ ให้มีขีดความสามารถสูง
ในการคิดสร้างสรรค์ เพ่ือสร้างผลงานใหม่ๆ และพัฒนาทักษะ
ฝีมือแรงงานให้สามารถรับจ้างผลติงานท่ีมีคุณภาพ ซ่ึงเป็นท่ี
ต้องการของตลาดต่างประเทศมากขึ้น 
   3. สร้างความสัมพันธ์และความร่วมมือระหว่างรัฐบาลต่อ
รัฐบาลและหน่วยงานภาคเอกชนกับกลุ่มประเทศเป้าหมาย 
   4. ขยายตลาดการส่งออกภาพยนตร์ไทยเพ่ือเพ่ิมมูลค่าการ
ส่งออก 

ปัญหา/อุปสรรค 
    1. ขาดหน่วยงานกลางท่ีรับผิดชอบในภาพรวมและส่งเสริมอย่าง
ครบวงจร  
     2. ขาดแหล่งเงินทุนในรูปแบบ Awards กองทุนให้เปล่าในรูปแบบ
ต่างๆ รวมถึงกองทุนกู้ยืม ดอกเบี้ยตํ่า และการเข้าถึงกองทุนใน
ต่างประเทศ (Global Fund) 
     3. ขาดโอกาสในการขยายตลาดในต่างประเทศ ตลอดจนความ
ร่วมมือในการสร้าง content ใหม่ๆ ระหว่างผู้ประกอบการไทยกับ
ต่างประเทศ 
 

กลยุทธ์ 
    1. จัดกิจกรรมเผยแพร่ศักยภาพอุตสาหกรรมภาพยนตร์และธุรกิจ
เกี่ยวเนื่อง (Production, Post Production, CG) 
    2. จัดอบรม/สัมมนา เพ่ือพัฒนาทักษะความรู้ ความสามารถ และ
เทคนิคต่างๆ ให้แก่ผู้ประกอบการ ซ่ึงจะเป็นการยกระดับมาตรฐานการ
ผลิตเพ่ือการส่งออกต่อไป 
    3. ทํางานแบบบูรณาการกับหน่วยงานภาครัฐ และให้การสนับสนุน
หน่วยงานเอกสาร/สมาคมเก่ียวข้อง เพ่ือสร้างโอกาสและนําพา
พันธมิตรทางการค้าแก่ผู้ประกอบการ 
    4. นําภาพยนตร์ไทยเข้าร่วมงานแสดงิสนคา้ท่ีสําคัญของโลกอย่าง
ต่อเนื่อง 
    5. จัดคณะผู้แทนการค้า (Inbound/Outbound Business 
Matiching)  

หน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง 
     - กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
     - กรมทรัพย์สินทางปัญญา 
     - กองกิจการภาพยนตร์ กรมการท่องเที่ยว  
       กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา  
     - สํานักงานปลัดกระทรวงวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรม 
     - สมาพันธ์สมาคมภาพยนตร์แห่งชาติ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
สํานักธุรกิจบริการและโลจิสติกส์การค้า   

กลุ่มงานส่งเสริมธุรกิจบริการ 2 
ธันวาคม 2557 


