
 

 

ตลาดสเปนคึกคักรับ Winter Sale ปี 68 คาดยอดใช้จ่ายนักช้อปสูงขึ้น 10% 

 
 
วันที่ 7 มกราคม ของทุกปีเป็นวันที่นักช้อปชาวสเปนตั้งตารอคอย เนื่องจากเป็นวันเริ่มต้นปฏิทินเทศกาลลดราคาฤดู
หนาวอย่างเป็นทางการ แบรนด์ต่างๆ ไม่ว่าจะเล็กหรือใหญ่ ไม่ว่าจะเป็นห้างสรรพสินค้าหรือร้านขนาดเล็กทั่ว
ประเทศต่างก็พร้อมใจกันปล่อยแคมเปญการตลาดดุเดือดเพื่อดึงดูดลูกค้า ส่งผลให้การจับจ่ายใช้สอยในตลาดสเปน
สะพัดต่อเนื่องตั้งแต่พฤศจิกายนที่โหมโรงด้วย Black Friday ต่อด้วย Christmas Sale เดือนธันวาคม ก่อนจะปิด
ท้ายด้วยเทศกาลลดกระหน่ำหลังวันหยุดสำคัญของสเปน วัน Three Kings 6 มกราคม ซึ่งระยะเวลาของเทศกาลลด
ราคาฤดูหนาวนี้แตกต่างกันไปตามแบรนด์ ส่วนมากมักลดเพิ่มข้ึนเริ่มจาก 30% ไปจนถึง 80% ในระหว่างช่วงเดือน
มกราคมและกุมภาพันธ์ 
 

สำหรับปีนี้ เทศกาลลดราคามีแนวโน้มจะคึกคักกว่าปีที่ผ่านมา คาดว่าชาวสเปนจะจับจ่ายในระดับที่สูงขึ้น สะท้อน
ถึงความผ่อนคลายของบรรยากาศตลาดภาพรวม ผู้บริโภคลดความกังวลหลังจากท่ีชาวสเปนเคยต้องปรับพฤติกรรม
เพิ่มความประหยัดอดออมในระยะหลายปีก่อนเนื่องจากวิกฤตเศรษฐกิจ เงินเฟ้อ และสถานการณ์เศรษฐกิจที่ถูก
กระทบจากการแพร่ระบาดของไวรัสโคโรนา 
 

โดยเมื่อวันที่ 3 มกราคม ที่ผ่านมา สมาคมผู้บริโภคสเปน หรือ La Asociación Española de Consumidores 
เปิดเผยผลสำรวจแนวโน้มการใช้จ่ายของผู้บริโภคสเปนว่าปีนี้ “คาดผู้บริโภคสเปนจะมียอดใช้จ่ายเฉลี่ยคนละ 181 
ยูโร สูงขึ้นกว่าปีก่อน 17 ยูโร” หรือคิดเป็นร้อยละ 10 เมื่อเทียบกับผลสำรวจในปีที่ผ่านมา โดยร้อยละ 84 ของ
ผู้ตอบแบบสอบถามระบุว่า “รอคอยที่จะซ้ือ” สินค้าในช่วงลดราคา ขณะที่ร้อยละ 10 ของผู้ตอบแบบสอบถามระบุ
ว่าจะ “ไม่ซื้อ” ส่วนร้อยละ 6 “ยังไม่ตัดสินใจ”   
 

สำหรับสินค้าที่ผู้บริโภคให้ความสนใจสูงสุด บริษัท Cetelem ภายใต้เครือธนาคาร BNP Paribas ได้ทำการศึกษา
วิจัยพบว่าได้แก่ เสื ้อผ้าและรองเท้า สูงถึงร้อยละ 93 ของผู้บริโภคที่ตอบแบบสอบถาม โดยเฉพาะเสื้อผ้ากีฬา 
รองลงมา ได้แก่ เครื่องใช้ในครัวเรือน ผลิตภัณฑ์คอมพิวเตอร์ สมาร์ทโฟน และการท่องเที่ยวพักผ่อน  



 

 

ในด้านช่องทางการจับจ่าย พบกว่าการค้า
ออนไลน์ขยายตัวขึ้นและมีบทบาทสำคัญ
อย่างเห ็นได ้ช ัดทั ้งในฝั ่งอ ุปสงค์และ
อุปทาน โดยพบว่าหลายแบรนด์เริ ่มทำ
การตลาดลดราคาผ่านช่องทางออนไลน์
ก่อนในวันที่ 6 มกราคม แล้วจึงเริ ่มลด
ราคาในร้านตั้งแต่วันที่ 7 มกราคม เป็น
ต้นไป อย่างไรก็ตาม บริษัทจำนวนมาก
เริ่มลดราคาตั้งแต่กลางเดือนธันวาคม ทำ
ให้ผู ้บริโภคหันไปเลือกซื้อสินค้าของแบ
รนด์ดังกล่าวก่อน เนื ่องจากผู ้บร ิโภค
สเปนมีความอ่อนไหวต่อราคามาก 

อย่างไรก็ตาม สมาคมผู้บริโภคสเปนแนะนำให้ผู้บริโภคจับจ่ายอย่างมีสติและมีความรับผิดชอบ หลีกเลี่ยงการใช้จา่ย
เกินกว่าสถานะทางเศรษฐกิจของครอบครัว โดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วงเวลาอัตราเงินเฟ้อสูงเช่นปัจจุบัน พร้อมทั้งแนะ
ให้ซื้อเฉพาะสิ่งจำเป็น ควบคุมการใช้จ่าย ไม่หลงไปกับแรงกระตุ้นและหลีกเลี่ยงการซื้อเพ่ือผ่อนคลาย นอกจากนี้ ยัง
เตือนให้ผู้บริโภคระมัดระวังเรื่องคุณภาพ วันหมดอายุ และราคาปกติ เพ่ือหลีกเลี่ยงการถูกเอาเปรียบ 
 
ข้อคิดเห็นของ สคต. 
แนวโน้มการใช้จ่ายที่สูงขึ ้นในช่วงลดราคาฤดู
หนาวปี 2568 สะท้อนถึงบรรยากาศเชิงบวก
ในตลาด แสดงให้เห็นว่าผู้บริโภคเริ่มคลายความ
กังวลหลังจากต้องประสบกับภาวะเงินเฟ้อและ
ค่าครองชีพที่ดีดตัวสูงขึ้นอย่างมากในระยะเวลา
ท ี ่ผ ่านมา ด ังน ั ้น เม ื ่อประกอบกับท ิศทาง
เศรษฐก ิจมหภาคในป ีหน ้าท ี ่ร ัฐบาลสเปน
ประกาศว่าจะขยายตัวกว่าเศรษฐกิจอื ่นใน
สหภาพยุโรป และข้อเท็จจริงที ่ว ่าสเปนเป็นสังคมแห่งการบริโภค จึงนับได้ว่าตลาดสเปนตลาดศักยภาพของ
ผู้ประกอบการไทย  เมื่อวิเคราะห์ในอีกด้านหนึ่ง จะเห็นได้ว่าผู้บริโภคสเปนมีความอ่อนไหวต่อราคาสูง จึงรอคอยที่
จะจับจ่ายในช่วงเทศกาลลดราคาเป็นพิเศษ ขณะที่ระหว่างปีจะยังคงเก็บหอมรอมริบเพื่อใช้จ่ายในสิ่ งที่จำเป็น
เนื่องจากค่าครองชีพที่สูงขึ้น สอดคล้องกับบทวิเคราะห์จาก Euromonitor ที่พบว่าในปี 2567 กลุ่มสินค้าแฟชั่น 
เสื้อผ้า รองเท้า ในสเปนขยายตัวในอัตราที่ต่ำลงเนื่องจากผู้บริโภคยังคงระมัดระวังในการ จับจ่ายสินค้าฟุ่มเฟือย 
โดยเฉพาะสินค้าที่ทดแทนได้ด้วยแบรนด์ราคาถูก เกิดแนวทางการบริโภคแบบ  Downgrading หันไปหาซื้อสินค้า
คุณภาพดี ราคาต่ำ และเสาะหาข้อเสนอพิเศษอยู่อย่างสม่ำเสมอ โดยเฉพาะอย่างยิ่งหลังจากที่แพลทฟอร์มออนไลน์
ของจีนได้เข้ามาตีตลาดสเปนอย่างหนัก  



 

 

 
อย่างไรก็ตาม ผู้บริโภคสเปนยังคงต้องการบริโภคสินค้าฟุ่มเฟือยที่เปรียบเสมือนการให้รางวัลแก่ตนเอง จึงมองหา
สินค้าแบรนด์ที่ตนชื่นชอบแต่มักลงเอยกับสินค้าชิ้นเล็กราคาย่อมเยาลงมา อาทิ เครื่องสำอางแบรนด์เนม หรือชุด
ชั้นในยี่ห้อหรู ทำให้ชุดชั้นในแบบหรูหรามีการเติบโตสูงกว่าแฟชั่นฟุ่มเฟือยกลุ่มเสื้อผ้ารองเท้าบุรุษสตรี ดังที่รู้จักกัน
ในนาม “Lipstick Effect” หรือการลงทุนเป็นเจ้าของแบรนด์เนมในสินค้าราคาที่เอื้อมถึงท่ามกลางสถานการณ์
เศรษฐกิจที่ยังคงต้องรัดเข็มขัด 

  
ดังนั้นผู้ประกอบการไทยที่ต้องการเจาะตลาดสเปนจึงอาจพิจารณาใช้กลยุทธ์การตลาดเทศกาล หรือ Seasonal 
marketing และวางแผนการทำการตลาดให้สอดคล้องกับปฏิทินตลอดปีของชาวสเปน เนื่องจากชาวสเปนมีระเบียบ
วิธีหรือวิถีชีวิตที่ยึดโยงกับฤดูกาล เวลา และเทศกาล ค่อนข้างสูง การศึกษาทำความเข้าใจประเพณีและพฤติกรรม
ผู้บริโภคท้องถิ่น ควบคู่ไปกับการทำการตลาดทั้งทางออนไลน์และออฟไลน์ พิจารณาช่องทางจำหน่ายแบบ Hybrid 
ไร้รอยต่อ เพิ่มทางเลือกให้ผู ้บริโภคสามารถเข้าถึงข้อมูลและตัวสินค้าได้ทุกที่ทุกเวลาจะช่วยให้สามารถเข้าถึง
ผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
 

อนึ่ง ปัจจัยสำคัญที่มีผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภคสเปน ได้แก่ คุณภาพของสินค้าและราคาสมเหตุสมผล (Value 
for Money) ฟังก์ชั่น นวัตกรรม ความแตกต่างจากตัวเลือกอ่ืนในตลาด การออกแบบที่สวยงาม ดึงดูด กระบวนการ
ผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม รับผิดชอบต่อสังคม ใช้แรงงานอย่างเป็นธรรม  
 

ทั้งนี้ เนื่องจากตลาดสเปนมีกฎระเบียบอ้างอิงมาตรฐานสหภาพยุโรปอีกทั้งยังมีข้อกำหนดระดับประเทศที่เข้มข้น 
ผู้ประกอบการไทยจึงจำเป็นจะต้องศึกษาข้อมูลให้ถี่ถ้วน ทั้งด้านกฎระเบียบ ข้อมูลตลาด ศึกษาคู่ค้า คู่แข่ง การตั้ง
ราคา และพฤติกรรมผู้บริโภคสำหรับสินค้าของตน  
 
ที่มา : Euromonitor / El Nacional / El Pais / สมาคมผู้บริโภคสเปน / ABC Valenciana 
 

 
 

สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงมาดริด 
มกราคม 2568 


