
รายงานแนวโน้มตลาดอุปกรณกี์ฬาในสวีเดน 

ตลาดอุปกรณ์กีฬาสามารถแบ่งออกเป็นหลายกลุ่มตามผลิตภัณฑ์และประเภทของกิจกรรม โดยมี

กลุ่มหลัก ได้แก่ กีฬาท่ีใช้ลูกบอล กีฬาผจญภัย ฟิตเนส กอล์ฟ กีฬาฤดูหนาว และอุปกรณ์กีฬาอื่นๆ รวมถึง ยิงธนู 

บิลเลียด (billiards) โบว์ล่ิง กีฬาประเภทล้อ pogo sticks และเกมกีฬาในร่ม ซึ่งกีฬาท่ีครองส่วนแบ่งการตลาดสูง

ท่ีสุด คือ กีฬาท่ีใช้ลูกบอล 

รายงานฉบับนี้รวบรวมข้อมูลอุปกรณ์กีฬา ส่วนประกอบและอุปกรณ์เสริม ท่ีอยู่ภายใต้รหัส

ศุลกากร 9506 เท่านั้น เช่น อุปกรณ์ส าหรับออกก าลังกายท่ัวไป ยิมนาสติก กรีฑา กีฬาอื่นๆ (รวมถึงปิงปอง) หรือ

เกมกลางแจ้ง (กอล์ฟ) สระว่ายน้าและสระพาย สกีน้าและอุปกรณ์กีฬาทางน้า สกีหิมะและอุปกรณ์สกีหิมะ 

1. ภาพรวมอุตสาหกรรมอุปกรณ์กีฬาของสวีเดน 

กีฬา และการออกก าลังกายเป็นส่วนส าคัญของวิถีชีวิตชาวสวีเดน ในมหกรรมกีฬาโอลิมปิกปารีส 2024 

สวีเดนได้เหรียญรางวัลจากการแข่งขัน รวม 11 เหรียญ และอยู่ในอันดับท่ี 16 ของโลก (อันดับ 1 ในกลุ่มประเทศ

นอร์ดิก) ในขณะท่ีได้เหรียญรางวัลจากการแข่งขันมหกรรมกีฬาโอลิมปิกฤดูหนาว Beijing Winter Olympics 

2022 รวม 18 เหรียญ และอยู่ในอันดับท่ี 6 ของโลก (อันดับ 2 ในกลุ่มประเทศนอร์ดิก) 

สรุปเหรยีญโอลิมปิกครัง้ล่าสุดของกลุ่มประเทศนอร์ดิก 

 Paris Summer Olympics 2024 Beijing Winter Olympics 2022 

 อันดับท่ี 

(โลก) 

เหรียญ

ทอง 

เหรียญ

เงิน 

เหรียญ

ทองแดง 

รวม อันดับท่ี 

(โลก) 

เหรียญ

ทอง 

เหรียญ

เงิน 

เหรียญ

ทองแดง 

รวม 

เดนมาร์ก 29 2 2 5 9 - - - - - 

สวีเดน 16 4 4 3 11 6 8 5 5 18 

นอร์เวย์ 18 4 1 3 8 1 16 8 13 37 

ฟินแลนด์ - - - - - 15 2 2 4 8 

ไอซ์แลนด์ - - - - - - - - - - 

 

ตลาดอุปกรณ์กีฬาในสวีเดนแบ่งตามประเภทกีฬาเช่นเดียวกับประเทศอื่นๆ ในยุโรป ได้แก่ 

อุปกรณ์กีฬาประเภทลูกบอล อุปกรณ์กีฬาผจญภัย อุปกรณ์ตกปลา อุปกรณ์กอล์ฟ อุปกรณ์กีฬาประเภทแร็กเกต 

อุปกรณ์กีฬาฤดูหนาว รองเท้าเฉพาะทาง และอุปกรณ์กีฬาอื่นๆ ท้ังหมด โดยอุปกรณ์ออกก าลังกายยังรวมอยู่ใน

ตลาดอุปกรณ์กีฬาด้วย 

  



2. มูลค่าตลาด 

ปัจจุบันมีบริษัทในอุตสาหกรรมสินค้ากีฬาของสวีเดน ประมาณ 300 แห่ง โดยในปี 2564 สร้างรายได้

ประมาณ 85.4 ล้านยูโร (ประมาณ 3,043 ล้านบาท) โดยคิดเป็นการเติบโตจากร้านค้า physical store ประมาณ

ร้อยละ 4.1 และการเติบโตจากช่องทางการขายออนไลน์กว่าร้อยละ 21.9 เม่ือเปรียบเทียบกับปี 2562 ท้ังนี้ ข้อมูล

จากสมาพันธ์กีฬาแห่งสวีเดน (the Swedish Sports Confederation) พบว่า ชาวสวีเดนใช้จ่ายประมาณ 8,800 

โครนสวีเดน (SEK) (ประมาณ 27,334 บาท) ต่อคนต่อปีส าหรับกีฬาและการออกก าลังกาย แบ่งออกเป็นค่า

สมาชิกประมาณ 2,000 โครนสวีเดน ค่าอุปกรณ์การกีฬาประมาณ 1,300 โครนสวีเดน ค่าใช้จ่ายส าหรับเครื่อง

แต่งกายและรองเท้า ประมาณ 1,300 โครนสวีเดน และอื่นๆ โดยผู้ท่ีอาศัยอยู่ในเมืองใหญ่มีแนวโน้มท่ีจะใช้จ่าย

กับกีฬาและการออกก าลังกายมากกว่าผู้ท่ีอาศัยอยู่ในชุมชนขนาดเล็ก 

3. การค้าระหว่างประเทศ 

ในช่วง 10 เดือนแรกของปี 2567 (มกราคม - ตุลาคม) การค้ารวมกลุ่มสินค้าอุปกรณ์การกีฬา และสินค้าท่ี

เกี่ยวข้องของสวีเดน (รหัสศุลกากร 95, 93 และ 42) มีมูลค่า 3,059 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลง 10% เม่ือเทียบกับ

ช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า ประกอบด้วย การส่งออกสินค้าอุปกรณ์การกีฬา มูลค่า  1,387 ล้านเหรียญสหรัฐ 

ลดลง 5% และการน าเข้าสินค้า มูลค่า 1,672 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลง 14% โดยมีแหล่งน าเข้าส าคัญ ได้แก่ จีน 

เนเธอร์แลนด์ และเยอรมนี ท้ังนี้ ไทยเป็นแหล่งน าเข้าอันดับท่ี 24 มูลค่า 11 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลง 2% 

แหล่งน าเข้ากลุ่มสินค้าอุปกรณ์การกีฬา กีฬา และสินค้าท่ีเกี่ยวข้องท่ีส าคัญของสวีเดนปี 2567 (มกราคม - 

ตุลาคม) 

อันดับท่ี ประเทศ มูลค่าการน าเข้า (ล้านเหรียญสหรัฐ) อัตราการเปล่ียนแปลง (%) สัดส่วน (%) 

1 จีน 441 -17 26 

2 เนเธอร์แลนด์ 203 +4 12 

3 เยอรมนี 136 -7 8 

4 เดนมาร์ก 112 +5 6.7 

5 โปแลนด์ 107 -47 6.4 

24 ไทย 11 -2 0.7 

ที่มา: Global Trade Atlas  

  



กลุ่มสินค้าน าเข้าท่ีส าคัญ ได้แก่ (1) ของและเครื่องอุปกรณ์ส าหรับใช้ในการออกก าลังกายท่ัวไป การเล่น

ยิมนาสติก หรือกรีฑา (2) อุปกรณ์และอุปกรณ์เสริมส าหรับการออกก าลังกาย กีฬาท่ัวไป หรือเกมกลางแจ้ง และ 

(3) ไม้ตีกอล์ฟครบชุด 

อันดับ รหัส

ศุลกากร 

รายละเอียดสินค้า มูลค่า 

(ล้านสรอ.) 

การ

เปล่ียนแปลง 

(%) 

สดัสว่น (%) แหล่งน าเขา้ 

1 950691 ของและเครื่องอุปกรณ์

ส าหรับใช้ในการออก  

ก าลังกาย ทั่วไป การเล่น

ยิมนาสติก หรือกรีฑา 

126 -2 31 1.จีน 

2.เนเธอร์แลนด์ 

3. เยอรมนี 

31. ไทย 

2 950699 อุปกรณ์และอุปกรณ์เสริม

ส าหรับการออกก าลังกาย 

กีฬาทั่วไป หรือเกม

กลางแจ้ง ที่ไม่ถูกจ าแนกที่

อื่น เช่น สระว่ายน้า 

ช้ินส่วนและอุปกรณ์เสริม

อื่น ๆ รวมถึงอุปกรณ์

ส าหรับแบดมินตัน 

ลาครอส และสโนว์บอร์ด 

125 -12 30 1. จีน 

2.เดนมาร์ก 

3.โปแลนด์ 

8. ไทย 

3 950631 ไม้ตีกอล์ฟครบชุด 25 +19 6 1. เนเธอร์แลนด์ 

2. จีน 

3.เยอรมนี 

29. ไทย 

4 950670 สเก็ตน้าแข็งและสเก็ต     

ลูกล้อ รวมถึงรองเท้าสเก็ต

ที่มีสเก็ตติดอยู่อื่นๆ 

19.9 -0.6 4.9 1. จีน 

2.เวียดนาม 

3. ไทย 

5 950611 รองเท้าสกี 19.2 -29 4.7 1. ออสเตรีย 

2. นอร์เวย์ 

3. เยอรมนี 

23. ไทย 

ที่มา: Global Trade Atlas  

 

  



4. พฤติกรรมผู้บริโภค 

โดยท่ัวไป การกีฬาในสวีเดนขับเคล่ือนโดยสโมสรกีฬาของรัฐ และสหภาพกีฬา มีสมาชิกสโมสรกีฬารวม

กว่า 3.5 ล้านคนโดยประมาณ 2.45 ล้านคนเข้าร่วมแขง่ขนัการกีฬาอยา่งเป็นประจ า อย่างไรก็ตาม จ านวนสมาชกิ

ในสหภาพกีฬาท่ีจัดโดยรัฐลดลงในช่วงทศวรรษท่ีผ่านมา โดยหันไปจัดรูปแบบการฝึกแบบอื่นๆ ท่ีจัดเองโดย

ภาคเอกชน และอื่นๆ  

ท้ังนี้ กีฬาประเภททีม (team sports) มีความนิยมลดลง ในขณะท่ีกีฬาประเภทบุคคล (individual 

sports) มีความนิยมเพ่ิมขึ้น กลุ่มคนหนุ่มสาวมีแนวโน้มสนใจยิมนาสติก สเก็ตลีลา หรือศิลปะการต่อสู้มากขึ้น

เรื่อยๆ กีฬายอดนิยมแบบด้ังเดิม เช่น ฟุตบอล และแฮนด์บอล มีสมาชิกใหม่ลดลงอย่างต่อเนื่อง 

นอกจากนี้ ผลส ารวจจาก Swedish Sports Confederation พบว่า ในสวีเดนมีเทศบาลมากกว่า 50% ท่ี

ไม่มีส่ิงอ านวยความสะดวก และอุปกรณ์กีฬาอย่างเพียงพอในการตอบสนองความต้องการในพื้นท่ีของประชาชน 

เช่น สินค้า และอุปกรณ์การกีฬาท่ีเกี่ยวข้องกับการออกก าลังกายกลางแจ้ง และการฝึกส่วนบุคคล ได้แก่ ไม้เท้า 

อุปกรณ์ออกก าลังกายกลางแจ้ง  หนังยาง เชือก และอุปกรณ์ยกน้าหนัก เป็นต้น โดย Swedish Sports 

Confederation ให้ความเห็นว่า โอกาสในการจัดหาอุปกรณ์การกีฬาให้กับหอประชุมสหภาพกีฬา โรงเรียน และ

อื่นๆ ยังมีช่องว่างทางการตลาดอยู่ (รายละเอียดการจัดซื้อสินค้าติดตามในข้อ 6.) 

เช่นเดียวกัน ถึงแม้ว่าฟุตบอล และแฮนด์บอลจะมีแนวโน้มความนิยมน้อยลง แต่ยังคงมีช่องว่างทาง

การตลาด (ปัจจุบันฟุตบอลเป็นกีฬาท่ีมีนักกีฬามาลงทะเบียนเป็นสมาชิกมากท่ีสุด ประมาณ 600,00 ราย ตาม

ด้วยกอล์ฟ 500,000 ราย กรีฑา 400,000 ราย ยิมนาสติก 260,000 ราย และฟลอร์บอล (Floorball) 250,000 

ราย) นอกจากนี้ การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมกีฬาพบว่า กีฬากอล์ฟยังได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นในช่วง

ไม่กี่ปีท่ีผ่านมา รวมท้ังกีฬากลางแจ้ง และไอซ์ฮ็อกกี้ 

5. ช่องทางการตลาด 

ปัจจุบันมีบริษัทด้านอุตสาหกรรมสินค้ากีฬาประมาณ 350 แห่งในสวีเดน ซึ่งส่วนแบ่งการตลาดแตกต่าง

กันไปในแต่ละกลุ่มตลาด ขึ้นอยู่กับประเภทของกีฬา โดยส่วนใหญ่แล้ว บริษัทท่ีด าเนินกิจการในอุตสาหกรรมนี้มี

อยู่ 2 ประเภท ได้แก ่

5.1 ห้างค้าปลีกข้ามชาติขนาดใหญ่ท่ีจ าหน่ายอุปกรณ์กีฬาประเภทต่างๆ ซึ่งรวมถึงห้างค้าปลีกในท้องถ่ิน

และจากต่างประเทศ (local and international chains) ซึ่งลูกค้าส่วนใหญ่เป็นนักกีฬามือสมัครเล่น 

บุคคลท่ีสนใจด้านกีฬา รวมถึงผู้ฝึกสอน ครอบครัว และกลุ่มผู้เล่นกีฬาต่างๆ นอกจากนี้ บริษัทเหล่านี้



ยังขายสินค้าใหก้ับผู้ฝึกสอน และนักกีฬาขั้นสูง แต่ไม่มีอุปกรณ์ และผลิตภัณฑ์เฉพาะท่ีจ าเป็นส าหรบั

กีฬาอาชีพ ผู้ค้าปลีกชั้นน า ได้แก ่Sportamore1, Stadium2, XXL3, Decathlon4 และ Intersport5  

5.2 ร้านค้าเฉพาะด้านการกีฬาส าหรับนักกีฬาขั้นสูง และระดับมืออาชีพ (Specialised sports stores) 

โดยส่วนใหญ่เป็นร้านค้าขนาดเล็ก มีสินค้าหลากหลายกลุ่ม จ าหน่ายอุปกรณ์และผลิตภัณฑ์ส าหรับ

กีฬาเฉพาะ และแบรนด์ท่ีมีชื่อเสียงในสาขานั้นๆ มีกลุ่มลูกค้าหลัก คือ ผู้ฝึกสอนขั้นสูง และนักกีฬา

มืออาชีพ รวมถึงกลุ่ม บุคคล และองค์กรท่ีต้องการสินค้าส าหรับนักกีฬาขั้นสูง และระดับมืออาชีพ 

โดยร้านค้ากีฬานี้จะเป็นผู้น าตลาดในสาขากีฬาเฉพาะนั้นๆ ตัวอย่างเช่น ในกรณีของฟลอร์บอล 

(floorball) มีบริษัท Salming เป็นผู้น าในอุตสาหกรรม และบริษัทใหญ่ SGN Sports Group ผูบ้ริหาร

ร้าน Team Sportia ท่ีเน้นการจัดจ าหน่ายสินค้ากีฬากลางแจ้ง มีสาขามากกว่า 50 แห่งท่ัวประเทศ 

เช่น อุปกรณ์ส าหรับการว่ิง การพักผ่อน การป่ันจักรยาน ฮ็อกกี้น้าแข็ง และการฝึกซ้อมกลางแจ้ง

ประเภทอื่นๆ โดยเฉพาะ 

6. ผู้น าเข้าและผู้จัดจ าหน่ายรายใหญ ่

ศูนย์น าเข้า และกระจายสินค้าอุปโภคบริโภคหลัก รวมท้ังอุปกรณ์กีฬาและสินค้าต่างๆ ในสวีเดนตั้งอยู่ใน 

3 เมืองส าคัญ ได้แก่ กรุงสต็อกโฮล์ม เมืองโกเธนเบิร์ก (Gothenburg) และเมืองมัลเมอ (Malmo) โดยสินค้า

อุปกรณ์การกีฬาจะมาถึงเมืองท่าในสวีเดนจากจีน และศูนย์กลางการค้าในยุโรปในเยอรมนี เนเธอร์แลนด์ และ

เดนมาร์ก เป็นหลัก 

ท้ังนี้ ผู้น าเข้าและผู้ค้าภาคเอกชนส่วนใหญ่ในสวีเดนเปน็สมาชิกของสหพนัธ์การค้าสวีเดน (the Swedish 

Trade Federation: Svensk Handel) โดยสหพนัธ์มีสมาชิกประมาณกว่า 10,000 บรษัิทท่ีด าเนนิกิจการด้าน

การค้าปลีก และค้าส่ง  

  

 
1 เป็นส่วนหนึ่งของกลุ่มบริษัท Footway Group 

2 น าเข้าสินค้าเองจากทั้งจากสวีเดน เอเชีย และยุโรป ได้แก่ จีน (จากโรงงาน 80 แห่ง) บังคลาเทศ (10) อินโดนิเซีย (10) ตุรกี 

(7) อิตาลี (6) สวีเดน (5) เวียดนาม (5) ลิทัวเนีย (3) ปากีสถาน (3) และไทย ฟินแลนด์ สโลวาเนีย สเปน และไต้หวัน ประเทศ

ละ 1 โรงงาน 

3 บริษัทฯ มี Sourcing agent ในประเทศจีน น าเข้าสินค้าผ่านผู้น าเข้าจากประเทศต่างๆ เช่น จีน (73) และไต้หวัน 
4 ส านักงานใหญ่อยู่ที่ประเทศฝร่ังเศส 

5 ส านักงานใหญ่อยู่ที่ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ 



รายชื่อบริษัทผู้น าเข้าสินค้าอุปกรณ์กีฬาในสวเีดน 

รายชื่อบริษัท รหัสศุลการกร เวปไซต ์

Birgma International SA HS 9506 birgma.com 

Sport & fritid grossisten HS 9506 www.sport-fritid.nu 

LekoHoj AB HS 9506 http://www.lekohoj.se 

KGM AB HS 9506 www.kgmab.se 

Sportprodukter Karlstad AB HS 9506 www.sportprodukter.net 

Scan Trade Scandinavia AB HS 9506 scantrade.se 

Malmsten AB HS 9506 malmsten.com/en 

Casall Professional AB HS 9506 www.casall.com 

Puma Nordic AB HS 9506 about.puma.com 

Global Sports Scandinavia AB HS 9506 www.globalsport.se 

 

7. โอกาส ข้อคิดเหน็ และข้อเสนอแนะ 

ตลาดอุปกรณ์กีฬาในสวีเดนมีความต้องการสูงในกลุ่มอุปกรณ์กีฬาและอุปกรณ์ออกก าลังกายกลางแจ้ง 

ซึ่งขับเคล่ือนโดยความนิยมในการออกก าลังกาย และการเป็นสมาชิกสโมสรกีฬา ผู้ประกอบการสามารถพิจารณา

แนวทางที่ท าให้สินค้าของไทยมีความโดดเด่น และสอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคชาวสวีเดนมากขึ้น 

7.1 โอกาสและแนวทาง 

• การพัฒนาสินค้าท่ีตอบโจทย์การออกก าลังกายกลางแจ้งและฝึกส่วนบุคคล: ตามท่ีสวีเดนมีความ

ต้องการสูงในกลุ่มอุปกรณ์ออกก าลังกายกลางแจ้ง การออกแบบ และพัฒนาสินค้าประเภทนี้เพื่อ

ตอบโจทย์กลุ่มผู้บริโภคท่ีต้องการออกก าลังกายกลางแจ้งในสวีเดนอาจสามารถช่วยเพ่ิมโอกาสการ

ท าตลาดในกลุ่มนี้ได้ 

• เจาะกลุ่มผู้บริโภคใหม่ด้วยสินค้าท่ีเกี่ยวข้องกับกีฬาประเภทบุคคล: เนื่องจากความนิยมกีฬาประเภท

บุคคลอย่างยิมนาสติก และการฝึกศิลปะการต่อสู้เพ่ิมขึ้น อาจพิจารณาพัฒนาผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี้ 

เช่น เส่ือโยคะ ดัมเบล และอุปกรณ์กีฬาศิลปะการต่อสู้ ซึ่งสามารถตอบโจทย์เทรนด์กีฬาส่วนบุคคล 

 

 

http://www.sport-fritid.nu/
http://www.kgmab.se/
http://www.sportprodukter.net/
http://www.casall.com/
http://www.globalsport.se/


กลุ่มผู้พิการก าลังเล่นกีฬา floorball ในสวเีดน เครดิตภาพ: Phia Bergdahl/Scandinav/imagebank.sweden.se 

7.2 ข้อเสนอแนะ และความคิดเห็น 

• การพัฒนานวัตกรรมด้านการออกแบบเพื่อความโดดเด่นและคุ้มค่า : การออกแบบสินค้าท่ีมี

เอกลักษณ์ โดดเด่น หรือเพ่ิมฟังก์ชันใหม่ ๆ เพื่อให้เกิดประสบการณ์การใช้งานท่ีดีแก่ผู้บริโภคอาจ

ช่วยให้สินค้าของไทยสามารถแข่งขันกับสินค้าจากประเทศท่ีเป็นคู่แข่งหลักในตลาดสวีเดนได้ 

• การน าเสนอตามแนวทางความยั่งยืน: สวีเดนให้ความส าคัญกับส่ิงแวดล้อมและผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตร

ต่อส่ิงแวดล้อม การเพ่ิมองค์ประกอบท่ีค านึงถึงส่ิงแวดล้อม เช่น วัสดุรีไซเคิลหรือกระบวนการผลิตท่ี

ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก อาจช่วยสร้างความน่าสนใจให้กับสินค้าไทย 

• การส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีในการผลิตเพื่อลดต้นทุน: เพื่อให้สามารถแข่งขันด้านราคากับประเทศ

น าเข้ารายใหญ่ ไทยอาจพิจารณาปรับปรุงการใช้เทคโนโลยีในการผลิตเพื่อลดต้นทุนให้สามารถ

เสนอราคาแข่งขันได้ดียิ่งขึ้น  

ส านักงานส่งเสริมการค้าในตา่งประเทศ ณ กรุงโคเปนเฮเกน | มกราคม 2568 

 


