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“＠cosme คาดการณ์เทรนด์เครื่องสำอางครึ่งปีแรก 2025” 

  
             บริษัท istyle ผู้ดำเนินการเว็บไซต์รีวิวเครื่องสำอาง "@cosme" ได้เปิดเผยการคาดการณ์เทรนด์
สำหรับครึ่งปีแรกของปี 2568 โดยให้แนวคิดรวบยอดของเทรนด์ ทั้งหมด 6 ข้อดังน้ี 

1. "#ปรับลุคสวยตามอากาศที่เปลี่ยนแปลง" 
            เน่ืองจากในเดือนพฤศจิกายน 2567 ได้มีบันทึกว่าอากาศร้อนผิดปกติสำหรับฤดูหนาว ทำให้เกิดความ
สนใจในผลิตภัณฑ์ที่ช่วยจัดการกับสภาพ
อากาศที่ไม่แน่นอนและความช้ืน สำหรับ
ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม คาดว่าที่
หนีบผมและหวีขนาดเล็กสำหรับ
จัดแต่งทรงผมที่ชี้ฟู หร ือเจลจัด
แต่งทรงผมในรูปแบบมาสคาร่า
จะได ้ร ับความนิยม ในส่วนของ
เคร ื ่ องสำอางสำหร ับผ ิวหน้า 
ผลิตภัณฑ์ที่ช่วยควบคุมความมัน
และปกปิดรูขุมขนชนิดแผ่นหรือ
ลิปสติกที่มีกระจกในตัวจะเป็นที่
จับตามอง 

2. “คอสเม่สายพวงกุญแจ ”: 
เคร ื ่องสำอางที ่ออกแบบให้
เป็นพวงกุญแจห้อยกระเป๋าได้ 

3. “เคร ื ่ องสำอางแบบแปะ” 
แผ่นแปะเน้นด ีไซน์สวยงาม
เพิ่มลูกเล่นเมื่อใช้บนใบหน้า 

4. “ลิปบำรุงเพื ่อริมฝีปากอวบ
อิ ่ม” เคร ื ่องสำอางชนิดเข็ม
กำลังมาแรงแม้ในหมวดลิปสติก เครื่องสำอางชนิดน้ีที่มีส่วนผสมเพิ่มความอวบอ่ิมให้ริมฝีปากจะเป็นที่นิยมใน
ครึ่งปีแรกของปีน้ีเช่นกัน 

KEYWORD EXAMPLE PHOTO of EXAMPLE 

#ปรับลุคสวยตามอากาศที่

เปลี่ยนแปลง 

ReFa, “Refa Finger 

Iron ST” 

 
คอสเม่สายพวงกุญแจ BRAY, “Lip Sleek” 

 
เคร่ืองสำอางแบบแปะ CICA, “Pro CICA 

Clear Spot Patch” 

 

ลิปบำรุงเพ่ือริมฝีปากอวบอิ่ม LuLuLun, “Dr. 

LuLuLun Plumper 

Needle” 
 

เมคอัพสีสันดูสุขภาพดี Fwee, “Lip and 

Cheek Glowy Jelly 

Pot” 
 

ดูแลผิวสไตล์เกาหลีที่บ้าน &be, ”Medicated 

Acne Care Serum” 
 



 
5. “เมคอัพสีสันดูสุขภาพดี” ผลิตภัณฑ์ที่สามารถใช้ได้ทั้งริมฝีปากและแก้มเพื่อสร้างลุคที่ดูมีสุขภาพดี 
6. “ดูแลผิวสไตล์เกาหลีที่บ้าน” ความนิยมในผลิตภัณฑ์ดูแลผิวและเครื่องสำอางแบบเกาหลียังคงได้รับความ

นิยมสูงอย่างต่อเน่ือง โดยเฉพาะกลุ่มเวชสำอางและเครื่องสำอางชนิดเข็ม 

             นอกจากน้ี istyle ได้วิเคราะห์ว่าในช่วงเดือนกรกฎาคมถึงธันวาคม 2568 แนวโน้มพฤติกรรมผู้บริโภค
แบ่งแยกอย่างชัดเจนโดยจะเลือกผลิตภัณฑ์บำรุงผิวในช่วงราคาตำ่ถึงปานกลาง ขณะที่กลุ่มคนรุ่นใหม่จะพิจารณา
ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางประเภทเมคอัพเบส (makeup base) ที่มีราคาสูง  

ผลกระทบต่อเศรษฐกิจไทย 
          "@cosme" เป็นแพลตฟอร์มความงามที่ใหญ่ที่สุดในญี่ปุ่น ให้บริการด้านข่าวสารโดยรวมที่เก่ียวข้องกับ
ความงามและเครื่องสำอางโดยอ้างอิงจากรีวิวของผู้ใช้งาน  เว็บไวต์ได้เปิดตัวข้ึนในปี 2542 ปัจจุบันมีผู้ใช้งานราย
เดือนกว่า 19 ล้านคน ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นผู้หญิงอายุ 20-30 ปี และมีรีวิวสินค้ากว่า 22 ล้านรายการ เครื่องสำอางจาก
ไทยอย่างแป้ง Srichand และ Baby Doll ก็มีรีวิวอยู่ในเว็บไซต์น้ีด้วย โดยแป้ง Srichand มีรีวิวถึง 210 รายการ 
มีการนำเสนอบทความ “เคร่ืองส ำอำง : เทรนดใ์หม่จะเป็นคิวของไทยหรือไม่” เป็นข่าวเด่นข่าวที่ 3 ในช่วงวันที่ 
12-18 ตุลาคม 2567 ซ่ึงเทรนด์ "#ปรับลุคสวยตามอากาศที่เปล่ียนแปลง" น้ันเข้ากับสภาพอากาศร้อนช้ืนของไทย 
จึงอาจกลายเป็นโอกาสทองในการผลักดันเครื่องสำอางไทย นอกจากน้ี หากมีเครื่องสำอางที่เข้ากับเทรนด์อ่ืนๆ ก็
สามารถตอบโจทย์ความต้องการของตลาดญี่ปุ่นได้ 
 

ข้อคิดเห็น/เสนอแนะของ สคต. 
           ในอดีต เครื่องสำอางไทยในญี่ปุ่นมักมีภาพลักษณ์เก่ียวกับผลิตภัณฑ์สปา เช่น PANPURI และ THANN 
อย่างไรก็ตาม ความนิยมของโซเชียลมีเดียและซีรีย์ไทยได้ทำให้ภาพลักษณ์ของเครื่องสำอางสำหรับผิวหน้าได้รับ
การยอมรับในญี่ปุ่นมากข้ึน เพื่อเพิ่มส่วนแบ่งตลาดในอนาคต ผู้ประกอบการไทยควรพิจารณาการเข้าร่วมงาน
แสดงสินค้าในญี่ปุ่นและใช้โซเชียลมีเดียเป็นช่องทางการตลาดเพื่อเข้าถึงผู้บริโภคในญี่ปุ่นมากข้ึน 

สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น  

แปลและเรียบเรียงจาก 
หนังสือพิมพ์ Nikkei Shimbun ฉบับวันที่ 23 พฤศจิกายน 2567 

 


