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รายงานแนวโน้มตลาดรถยนต์ไฟฟ้าในอิตาล ี

1. สถานการณ์ทั่วไป 
สถิติการขยายตัวของจุดชาร์จไฟฟ้าและข้อมูลด้านการจำหน่ายรถยนต์ไฟฟ้าในอิตาลี เป็นสัญญาณสำคัญที่

แสดงให้เห็นถึงแนวโน้มที่เพ่ิมขึ้นของผู้ขับขี่รถยนต์ที่ใช้ไฟฟ้า (BEV) แต่ยังห่างไกลจากระดับส่วนแบ่งตลาดของรถยนต์
ทั้งหมด ตลาดรถยนต์ไฟฟ้าในอิตาลียังสามารถเติบโตได้อีกมาก ขึ้นอยู่กับแรงสนับสนุนที่จูงใจในการซื้อสำหรับบุคคล
ทั่วไปและบริษัทที่ซื้อรถเชิงพาณิชย์ ด้วยนโยบายการอัดฉีดโบนัสส่วนลดของรัฐบาล และการทำงานอย่างระมัดระวัง
ของผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง จึงจะทำให้อิตาลีสามารถลดระยะห่างกับประเทศอ่ืนๆในสหภาพยุโรป และให้เข้าถึงส่วน
แบ่งตลาดรถยนต์ไฟฟ้าที่ตั้งไว้ประมาณ 6.5% ในขณะที่ปัจจุบันอยู่ที่ 3.7% 

การตัดสินใจของสหภาพยุโรปที่จะยกเลิกการจำหน่ายรถยนต์ที่ใช้น้ำมันเชื้อเพลิง ตั้งแต่ปี 2578 ทำให้
อุตสาหกรรมยานยนต์ของยุโรปมีแนวโน้มในการปรับตัว 2 ประการ กล่าวคือ ประการแรกทำให้เกิดการลดลงของการ
ใช้รถส่วนตัวในใจกลางเมือง เนื่องจากรถใช้น้ำมันต้องเสียอากรแต่ละครั้งในการเข้าเขตตัวเมืองชั้นใน และไม่ได้สิทธิ
ประโยชน์ต่างๆ โดยเฉพาะที่จอดรถ และทัศนคติการครอบครองรถด้วยรูปแบบการเช่าทั้งระยะยาวและสั้นแทนการซื้อ
รถส่วนตัว เนื่องจากไม่มั่นใจในกฎระเบียบของสหภาพยุโรป ที่อาจจะมีการเปลี่ยนแปลงอีก อีกประการหนึ่งเกี่ยวกับ
การผลิตรถยนต์ในยุโรป ซึ่งหลังจากวิกฤตโรคระบาดโควิด-19 เกิดความขาดแคลนส่วนประกอบต่างๆ (เช่น ไมโครชิป 
สายไฟฟ้า) อันมีสาเหตุมาจากความขัดแย้งทางการเมือง (ตั้งแต่ปี 2563 เป็นต้นไป การผลิตเริ่มลดลงอย่างชัดเจน) 

อิตาลีประสบปัญหาการผลิตลดลงตั้งแต่ก่อนเกิดวิกฤตดังกล่าว ในปี 2533 การผลิตมีประมาณ 2 ล้านคัน/ปี 
ลดลงเป็น 1.7 ล้านคัน ในปี 2543 ลดลงเป็นเกือบ 850,000 คัน ในปี 2553 และ
ประมาณ 800,000 ในปี 2564 เนื่องจากอุตสาหกรรมของอิตาลีต้องประสบกับ
สถานการณ์ท่ีทำให้อุตสาหกรรมรถยนต์อ่อนแอลง ได้แก่  

1. อิตาลีไม่เหมือนกับประเทศผู้ผลิตรถยนต์รายใหญ่ในยุโรปอ่ืนๆ 
ได้แก่ เยอรมัน ฝรั่งเศส สเปน อังกฤษ สโลวาเกีย และสาธารณรัฐเช็ก เพราะเป็น
เพียงประเทศเดียวที่มีการผลิตขึ้นอยู่กับผู้ผลิตรายเดียว ได้แก่ *เครือ Stellantis 
แม้ว่าในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมาการส่งออกเติบโตขึ้นก็ตาม (ในปี 2564 มูลค่าการ
ส่งออกเติบโต +9.9% มากกว่าเยอรมนี (+7%) และฝรั่งเศส (+3%)) เครือสเตลแลนติสยังคงเป็นผู้ครองตลาดโดยเฉลี่ย 
50% ของชิ้นส่วนรถยนต์ และเป็นผู้ตัดสินใจด้านการผลิตในอิตาลี หากปริมาณการผลิตยังคงอยู่ในระดับปัจจุบันและ
องค์ประกอบต่างๆไม่เอ้ืออำนวยต่อการผลิตรถยนต์พลังงานไฟฟ้า ก็ยากที่จะเห็นการฟ้ืนตัวของอุตสาหกรรมรถยนต์
อิตาลีในระยะเวลาอันสั้น โดยไม่คำนึงถึงทางเลือกของซัพพลายเออร์อิตาลีในระดับกลยุทธ์ตลาดและเทคโนโลยี 

*สเตลแลนติส เอ็น.วี. (Stellantis N.V.) เป็นบริษัทผลิตยานยนต์ข้ามชาติที่ก่อตั้งขึ้นในปี 2564 โดยการควบ
รวมกิจการข้ามชาติ 50-50 ระหว่างกลุ่มบริษัท Fiat Chrysler Automobiles (FCA) ของอิตาลีและอเมริกา และ PSA 
Group ของฝรั่งเศส บริษัทมีสำนักงานใหญ่อยู่ที่กรุงอัมสเตอร์ดัม ในแง่ของยอดขายรถยนต์ทั่วโลก ในปี 2564  เครือ 
Stellantis เป็นผู้ผลิตรถยนต์รายใหญ่อันดับ 5 ของโลก รองจาก Toyota, Volkswagen Group, Hyundai Motor 
Group และ General Motors ยี่ห้อรถยนต์ที่อยู่ ในการบริหารจัดการของเครือฯ ได้แก่ Abarth, Alfa Romeo, 
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Chrysler, Citroën, Dodge, DS, Fiat, Fiat Professional, Jeep, Lancia, Maserati, Mopar, Opel, Peugeot, 
Ram และ Vauxhall ในช่วงเวลาของการควบรวมกิจการ สเตลแลนติสมีพนักงานประมาณ 300,000 คน และมี
สำนักงานในกว่า 130 ประเทศ โดยมีโรงงานผลิตใน 30 ประเทศ 

2. ขนาดของบริษัทอิตาลีในห่วงโซ่อุปทานมีขนาดเล็ก และเป็นสมาชิกของกลุ่มใหญ่กว่าที่เป็นกลุ่มต่างชาติ
เป็นหลัก บริษัทซัพพลายเออร์อิตาลีประมาณ 50% มีพนักงานต่ำกว่า 50 คน ในขณะที่บริษัทขนาดใหญ่ที่มีพนักงาน
มากกว่า 250 คน มีเพียง 13% สถานการณ์ที่เกิดขึ้นเป็นผลมาจากการเลือกในอดีตด้วย กล่าวคือ บริษัทยักษ์ใหญ่ Fiat 
ได้อำนวยความสะดวกในการนำกลุ่มต่างชาติขนาดใหญ่เข้าสู่ตลาดอิตาลี แต่กลับลงทุนเพียงเล็กน้อยในการผลักดันการ
เติบโตของซัพพลายเออร์อิตาลีเอง (ซึ่งแตกต่างจากผู้ผลิตประเทศอ่ืนๆที่พยายามรักษาสัมพันธ์ภาพและสร้างสิทธิพิเศษ
กับซัพพลายเออร์ท้องถิ่น และสนับสนุนการเติบโตทางการผลิตและเทคโนโลยีของซัพพลายเออร์ในเชิงกลยุทธ์) ผลลัพธ์
คือห่วงโซ่อุปทานของอิตาลีขึ้นอยู่กับการเลือกสถานที่ผลิตที่สั่งการมาจากสำนักงานใหญ่ที่ตั้งอยู่ในประเทศอ่ืน (เช่น 
Bosch, Vitesco และ Magneti Marelli) และขึ้นอยู่กับข้อจำกัดต่างๆ เช่น ภาษี การจ้างงาน ระบบราชการที่ล่าช้า 
ฯลฯ (ทำให้ย้ายสำนักงานไปจากอิตาลี) ซัพพลายเออร์อิตาลีขนาดเล็กทั้งหลาย จึงล้มลุกคลุกคลานกับการฝ่าวิกฤตการ
ล่มสลายของตลาด และความจำเป็นของการมีเงินลงทุนใหม่เพ่ือรักษาสภาพคล่อง 

3. ซัพพลายเออร์อิตาลีลงทุนน้อยกว่าคู่ค้าในยุโรปอ่ืนๆ โดยเฉพาะด้านการวิจัยและพัฒนา (R&D) บริษัทที่
ลงทุนใน R&D ลดลงอย่างต่อเนื่องในช่วง 3 ปีที่ผ่านมา จาก 73% ของบริษัท ในปี 2562 เป็น 70% ของบริษัท ในปี 
2563 และเป็น 67% ของบริษัท ในปี 2564 ปริมาณการลงทุนใน R&D ในบริษัทอิตาลีเทียบเท่ากับประมาณครึ่งหนึ่ง
ของเยอรมัน ดังนั้น ดูเหมือนว่า แนวโน้มการผลิตและการตลาดในอิตาลีกำหนดโดยเครือบริษัทเพียง 3 ราย ได้แก่ 
FIAT, FCA และ Stellantis 

แผนการผลิตของเครือ Stellantis ในอิตาลี ช่วงไตรมาสแรกของปี 2566 
ข้อมูลการผลิตในช่วงสามเดือนแรกของปี 2566 มีแนวโน้มเป็นบวก (+4.8%) เมื่อเทียบกับไตรมาสของปี 

2565 โดยมีการผลิตรถยนต์ส่วนบุคคลและรถตู้เพ่ือ
การพาณิชย์จำนวน 188,910 คัน (เทียบกับ 180,174 
ในปี 2565) การผลิตรถยนต์เพ่ิมขึ้น (+11,9%) หรือ
เท่ากับ 138,210 คัน ในขณะที่รถยนต์เพ่ือการพาณิชย์
ลดลง (-10.6% ) หรือ น้อยลงเท่ากับ 6,000 คัน 
เนื่องจากการผลิตชะงักจากการขาดวัสดุ 

ศูนย์กลางการผลิตรถยนต์ ในอิตาลีของ
เครือฯอยู่ที่เมือง Torino และ Pomigliano d'Arco ที่

มีการผลิตเพ่ิมขึ้นในแง่ปริมาณ ด้วยรถยนต์ไฟฟ้ารุ่น Fiat 500e และ Alfa Romeo Tonale นอกจากนี้ โรงงานที่เมือง 
Cassino เริ่มต้นการผลิตรถรุ่น Maserati Grecale ทีม่ีความสำคัญในแง่ของปริมาณเช่นกัน 

 แผนการผลิต "Dare Foward 2030" ตั้งเป้าที่จะบรรลุเป้าหมายการปล่อยคาร์บอนเป็นศูนย์ภายในปี 2581 
และลดลง 50% ภายในปี 2573 โดยตั้งการจำหน่ายรถยนต์ไฟฟ้า (BEV) สำหรับตลาดยุโรป (100%) และสำหรับตลาด
สหรัฐอเมริกา (50%) โดยวางแผนผลิตไว้ 75 รุ่น (45 รุ่นภายในปี 2567) ด้วยปริมาณรถยนต์ BEV ประมาณ 5 ล้าน
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คัน/ปี ภายในปี 2568 การลงทุนด้านพลังงานไฟฟ้าทั้งหมดจะอยู่ที่ 30 พันล้านยูโร รวมถึงการพัฒนากำลังการผลิต
แบตเตอรี่จาก 140 GWh เป็น 400 GWh โดยแบ่งการผลิตในโรงงาน 3 แห่ง (1 แห่งในอิตาลี ที่เมือง Termoli) และ
อีก 2 แห่งในสหรัฐอเมริกา คาดการณ์ว่าระหว่างปี 2565-2573 ทั่วโลกจะมีการเปิดตัวรถยนต์ไฟฟ้ารุ่นใหม่ๆทั้งหมดไม่
ต่ำกว่า 100 รุ่น จะมีการผลักดันรถยนต์ใหม่จากกลุ่มรถพรีเมียมและรถหรู (Maserati, Alfa Romeo, Lancia และ 
DS) ให้เพ่ิมขึ้นเป็นสามเท่าภายในปี 2573 (จาก 4% เป็น 11%) และจะเพ่ิมความแข็งแกร่งในตลาดรถยนต์เพ่ือการ
พาณิชย์ รวมถึงการลงทนุในการวิจัยและพัฒนาที่ตั้งไว้ 8% ของรายได ้

ปัจจุบันบริษัทในอุตสาหกรรมยานยนต์อิตาลีส่วนใหญ่ไม่มีข้อจำกัดทางเทคโนโลยีมากนัก แต่ประสบกับการ
ลดลงของคำสั่งซื้อที่แตะระดับต่ำสุดเป็นประวัติการณ์ เนื่องจากการลดขนาดอย่างต่อเนื่องของการผลิต ในเครือ 
Stellantis และการเข้ามาแข่งขันในตลาดของรถยนต์ไฟฟ้าราคาถูกจากจีน  รถยนต์พลังงานไฟฟ้าสามารถเปิดโอกาส
ทางธุรกิจใหม่ๆสำหรับบริษัทที่ดำเนินกิจการในอิตาลีอยู่แล้ว  เพ่ือสนับสนุนโอกาสเหล่านี้ จำเป็นต้องยกเครื่องและ
ปรับปรุงระบบอุตสาหกรรมให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้มีอำนาจตัดสินใจของภาครัฐ ต้องสนับสนุนเงิน
ลงทุนเพ่ือปรับรูปแบบของอุตสาหกรรมใหม่ และชดเชยการสูญเสียตลาดและแรงงานที่เกิดจากการเปลี่ยนผ่านระบบ
เครื่องยนต์ รัฐบาลต้องตระหนักว่าหากไม่มีแผนเปลี่ยนผ่านอุตสาหกรรมที่ทันท่วงทีและมีประสิทธิภาพ ความเสี่ยงของ
การเลิกจ้างและการปิดโรงงานอุตสาหกรรมจะกลายเป็นสิ่งที่ใกล้ตัว การให้เงินโบนัสส่วนลด (Ecobonus) สำหรับคน
ทั่วไปในการซื้อรถยนต์ไฟฟ้า ไม่ช่วยแก้ปัญหาให้อุตสาหกรรมในประเทศ ในการดำเนินนโยบายส่งเสริมอุตสาหกรรม
ยานยนต์ รัฐบาลต้องตระหนักถึงเป้าหมายหลักดังต่อไปนี้ 

> สร้างห่วงโซ่อุปทานครบวงจรในอิตาลี ที่สามารถผลิตส่วนประกอบทั้งหมด ตั้งแต่เซมิคอนดักเตอร์ แบตเตอรี่ 
ไปจนถึงส่วนประกอบที่จำเป็นสำหรับมอเตอร์ไฟฟ้า การขับขี่อัตโนมัติ การแปลงเป็นดิจิทัลและการเชื่อมต่อ 

> สนับสนุนบริษัทในอิตาลีที่มีความสามารถในการสร้างสรรค์นวัตกรรมใหม่ๆ ให้มีการลงทุนด้าน R&D อย่างมี
ประสิทธิภาพยิ่งขึ้น และการผลิตทีแ่ข่งขันได้ เช่น บริษัท Vitesco หรือ Bosch ทีป่ระสบปัญหาการผลิตที่ลดลง 

>  อำนวยความสะดวกในการพัฒนาการลงทุนในส่วนประกอบและระบบที่เกี่ยวข้องกับการผลิตรถยนต์ไฟฟ้า
ยกระดับอุตสาหกรรมรถยนต์ของอิตาลี ให้สามารถขยายตลาดระบายสินค้าและเสริมความแข็งแกร่งในตลาด
ต่างประเทศได ้

> สนับสนุนการก่อตั้งโรงงานรับผลิต (OEM) ในอิตาลี เพ่ือลดความเสี่ยงของการพ่ึงพาเครือ Stellantis และ
การผลิตของเยอรมันและฝรั่งเศสที่เป็นคู่แข่ง 
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2. ประเภทของรถยนต์ไฟฟ้า 
ในตลาดมีรถยนต์ไฟฟ้าหลายรุ่นและหลายประเภท จากผู้ผลิตรถยนต์หลายราย แต่ละรายนำเสนอรถยนต์รุ่น

ต่างกันออกไป ที่มีมอเตอร์ไฟฟ้ากำลังต่างกัน มีทั้งที่รวมเข้ากับเครื่องยนต์สันดาปและการปล่อยมลพิษต่ำหรือเป็นศูนย์
ทีม่ีลักษณะเฉพาะและผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมที่แตกต่างกันอีกด้วย จึงควรทำการรู้จักรถยนต์ไฟฟ้าประเภทต่างๆเพ่ือ
ใช้เป็นข้อมูลในการตัดสินใจสำหรับการซื้อรถยนต์ 

รถยนต์ไฟฟ้าเป็นสินค้าแห่งอนาคต ไม่เพียงเพราะเป็นเรื่องของการจัดสัมปทานใหม่ทั้งหมด เช่น ที่จอดรถใน
เส้นสีน้ำเงินหรือการอนุญาตให้ขับขี่ในเขตที่มีการจราจรหนาแน่น ซึ่งปัจจุบันต้องจ่ายค่าธรรมเนียมและมีกฎระเบียบที่
เขม้งวด จนถึงการปรับหากมีการฝ่าฝืน หรือการสร้างสถานีชาร์จไฟฟ้า เป็นต้น รถยนต์ไฟฟ้าเป็นทางเลือกที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมที่จะมาแทนทีร่ถยนต์ใช้น้ำมันเบนซินหรือดีเซลแบบดั้งเดิม เป็นทางเลือกที่แสดงความรับผิดชอบต่อโลก 

รถยนต์ไฟฟ้าประเภทต่างๆ มีรายละเอียดดังนี้ 

2.1 รถยนต์ไฮบริด "เบา" (MHEV: Mild Hybrid Electric Vehicle) 
รถยนต์ไฮบริด คือรถยนต์ที ่ผยมผสานด้วยเครื ่องยนต์สันดาปน้ำมันเชื ้อเพลิงและมอเตอร์ไฟฟ้าที ่เสริมกำลัง
ขับเคลื่อนและสนับสนุนการเบรกแบบผันกลับ (Regenerative Braking) เป็นระบบการขับเคลื่อนที่มีประสิทธิภาพ
สูงขึ้น สิ้นเปลืองเชื้อเพลิงต่ำกว่ารถยนต์ปกติที่ใช้น้ำมันอย่างเดียว 

 
รถยนต์ไฮบริด "เบา" สามารถใช้ร่วมกับทั้งเกียร์ธรรมดาและเกียร์อัตโนมัติ มีทั้งเครื่องยนต์สันดาปภายใน (ICE) และ
มอเตอร์ไฟฟ้า รถยนต์เหล่านี้เรียกอีกอย่างว่า "รถไฮบริดที่ชาร์จไฟเอง" รถยนต์ใช้การเบรกในการสร้างพลังงานขึ้นใหม่ 
(พลังงานไฟฟ้าที่นำกลับมาใช้ใหม่) มีจุดประสงค์เพ่ือปรับปรุงประสิทธิภาพการใช้เชื้อเพลิงและลดการปล่อยไอเสีย 
(CO2 กรัม/กม.) ไม่สามารถชาร์จไฮบริดเหล่านี้จากแหล่งพลังงานภายนอก เช่น วอลล์บ็อกซ์  (Wallbox) พลังงาน
ไฟฟ้าที่กู้คืนมายังใช้เพ่ือช่วยเครื่องยนต์สันดาปด้วยการปรับปรุงอัตราเร่ง โดยพ้ืนฐานแล้ว ระบบนี้จะวิวัฒนาการมา
จากระบบสตาร์ท&สต็อป (Start&Stop) แบบคลาสสิก นำไปสู่ระดับที่สูงขึ้น ทำให้ในบางกรณีสามารถดับเครื่องยนต์
สันดาปภายในระหว่างออกตัวได้  
ข้อดี ไม่จำเป็นต้องเปลี่ยนรูปแบบการขับขี่ ไม่ต้องหยุดรถเพ่ือชาร์จไฟ ได้ลดหย่อนภาษีในบางภูมิภาค เช่น การยกเว้น
อากรแสตมป์ชั่วคราว ที่จอดรถฟรีบนเส้นสีน้ำเงินในบางเมือง  
ข้อเสีย ได้แก่ ไม่ได้ประโยชน์จากโบนัสจูงใจในการซื้อจากรัฐบาล แม้ว่าการปล่อยมลพิษน้อย แต่ยังมากกว่ารถยนต์
ไฟฟ้าระบบฟูลไฮบริดและปลั๊กอิน  
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2.2 รถยนต์ไฟฟ้าปลั๊กอินไฮบริด (PHEV:  Plug-in Hybrid Electric Vehicle)  

 
ระบบส่งกำลังแบบปลั๊กอินไฮบริดประกอบด้วยเครื่องยนต์ 2 เครื่องยนต์ ที่ใช้แหล่งพลังงานต่างกัน ได้แก่ เครื่องยนต์
สันดาปภายใน (เบนซินหรือดีเซล) และเครื่องยนต์ไฟฟ้า (แบตเตอรี่ขนาดกลางหรือขนาดใหญ่) ซึ่งจะแปรผันตั้งแต่
ประมาณ 7 กิโลวัตต์ชั่วโมง ถึงประมาณ 32 กิโลวัตต์ชั่วโมง จำเป็นต้องเสียบปลั๊กเพ่ือชาร์จไฟให้แบตเตอรี่ รถประเภท
นี้มีการจัดการโดยกระปุกเกียร์อัตโนมัติ ที่มีตัวเลือกต่างๆกันขึ้นอยู่กับผู้ผลิต โหมดมอเตอร์ไฟฟ้าเหมาะกับการเดินทาง
ระยะสั้นในเมือง ในขณะที่เครื่องยนต์เบนซินสำหรับการเดินทางไกล  
ข้อดี สามารถเดินทางได้ตั้งแต่ 30 ถึง 100 กิโลเมตร ในโหมดไฟฟ้า ขึ้นอยู่กับรุ่นและขนาดแบตเตอรี่ การมีรถยนต์ 
PHEV จำเป็นต้องมีวอลล์บ็อกซ์ในบ้าน คอนโดมิเนียมหรือบริษัท เพ่ือใช้ประโยชน์สูงสุดจากประเภทของมอเตอร์นี้  
เนื่องจากการใช้อย่างถูกวิธี จะได้ประโยชน์จากศักยภาพของระบบไฟฟ้าอัตโนมัติทีม่ีค่าใช้จ่ายในการดำเนินการต่ำมาก 
และมีการปล่อย CO2 ต่ำช่วยให้คุณได้รับโบนัสสิ่งจูงใจจากรัฐบาลมากมาย (ภายในราคาท่ีกำหนด)  
ข้อเสีย เมื่อแบตเตอรี่หมด การบริโภคจะเพ่ิมขึ้น และยังทำให้น้ำหนักของระบบไฟฟ้าเพ่ิมขึ้นอีกด้วย และหากไม่มีจุด
ชาร์จไฟฟ้าที่บ้าน ที่ทำงาน ก็หรือสถานีชาร์จสาธารณะใกล้บ้าน กห็มดประโยชน์จากระบบ PHEV 

2.3 รถยนต์ไฟฟ้าไฮบริดเต็มรูปแบบ (ไม่มีปลั๊ก) (HEV: Full Hybrid Electric Vehicle)  

 
รถยนต์ไฮบริดเต็มรูปแบบและรถยนต์ไฮบริดปลั๊กอินต่างก็มีเครื่องยนต์คู่หนึ่ง เครื่องยนต์ไฟฟ้าและเครื่องยนต์น้ำมัน 
ข้อแตกต่างที่ไม่เหมือนกับไฮบริดปลั๊กอิน คือ มอเตอร์ไฟฟ้าจะเชื่อมต่อโดยตรงกับส่วนสันดาปภายใน กล่าวคือ มีการ
ชาร์จแบตเตอรี่ระหว่างการเบรก ไม่จำเป็นต้องชาร์จจากแหล่งพลังงานภายนอก (wallbox) มอเตอร์ไฟฟ้าทำหน้าที่
ขับเคลื่อน ส่วนเครื่องยนต์จะทำหน้าที่ในการปั่นกระแสไฟฟ้าเข้ามาเก็บในแบตเตอรี่ การมีมอเตอร์สองตัวในกรณีนี้ 
โหมดไฟฟ้าสามารถแทนโหมดใช้น้ำมันได้ ช่วยลดการใช้พลังงานโดยรวม มากกว่าการใช้รถยนต์ใช้น้ำมันอย่างเดียว  
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2.4 รถยนต์ไฟฟ้าแบตเตอรี่ (BEV: Battery Electric Vehicle) 

 
รถยนต์ไฟฟ้าแบบแบตเตอรี่หรือไฟฟ้า "100%" คือรถยนต์ที่ใช้พลังงานไฟฟ้าเพียงอย่างเดียวในการขับเคลื่อน โดยไม่มี
เครื่องยนต์สันดาปภายใน (จากน้ำมันเบนซินและดีเซล) การเติมเชื้อเพลิงไฟฟ้าทำได้โดยการต่อปลั๊กโหลดเข้ากับ
แหล่งจ่ายไฟหลักผ่านวอลล์บ็อกซ์ เป็นรถยนต์สีเขียวที่ปล่อยมลพิษเป็นศูนย ์(Zero Emission) รถเงียบและไม่มีท่อไอ
เสีย รถยนต์ไฟฟ้ามีแบตเตอรี่ขนาดใหญ่กว่าปลั๊กอินไฮบริดถึง 120 กิโลวัตต์ชั่วโมง แม้ว่าค่าเฉลี่ยจะอยู่ที่ 60 กิโลวัตต์
ชั่วโมงก็ตาม รถยนต์ไฟฟ้าส่วนใหญ่มีแบตเตอรี่มากกว่า 30kWh ซึ่งสามารถชาร์จไฟใหม่ได้โดยใช้วอลล์บ็อกซ์เท่านั้น 
ระยะทางของรถยนต์ไฟฟ้าจะแตกต่างกันไปขึ้นอยู่กับปัจจัยหลายประการ แต่โดยเฉลี่ยแล้วระยะทางจะอยู่ระหว่าง 
160 ถึง 480 กิโลเมตร ต่อการชาร์จหนึ่งครั้ง  
ข้อดี ค่าใช้จ่ายต่ำด้วยการชาร์จที่บ้าน ได้ลดหย่อนภาษีในบางภูมิภาค เช่น การยกเว้นอากรแสตมป์ชั่วคราว ที่จอดรถ
ฟรีบนเส้นสีน้ำเงินในบางเมือง ประสิทธิภาพที่ยอดเยี่ยม วิ่งเงียบ การบำรุงรักษาต่ำ  
ข้อเสีย ราคาสูงเพราะยังไม่แพร่หลาย ความเป็นอิสระยังไม่เทียบเท่ากับรถยนต์ทั่วไป การบริโภคที่เชื่อมโยงกับ
อุณหภูมิแวดล้อม (กินไฟสูงขึ้นในฤดูหนาว) ชาร์จไฟใช้เวลานาน และที่ชาร์จไฟแบบเร็วพิเศษยังไม่แพร่หลาย 

2.5 รถยนต์เซลล์เชื้อเพลิงไฮโดรเจน (FCEV: Fuel Cell Electric Vehicle) 

 
ในทางเทคนิค รถยนต์ประเภทนี้ยังจัดอยู่ในประเภทรถยนต์ไฮบริด (hybrid series) มีรถยนต์เซลล์เชื้อเพลิงไฮโดรเจน 
น้อยรุ่นที่มีคุณสมบัติใกล้เคียงกับรถยนต์ไฟฟ้า เนื่องจากมอเตอร์ไฟฟ้าส่งแรงขับเคลื่อนไปที่ล้อแทนที่จะใช้เครื่องยนต์
เบนซินหรือดีเซลทั่วไปแบบที่ใช้กันสำหรับรถยนต์ไฮบริดทั่วไป รถยนต์ไฮโดรเจนมีเซลล์เชื้อเพลิงซึ่งเป็นระบบไฟฟ้า
เคมีที่ผลิตกระแสไฟฟ้าโดยใช้ไฮโดรเจนที่อยู่ในถังและออกซิเจนในอากาศ จึงต้องเติมไฮโดรเจนลงในถังเหมือนการเติม
น้ำมัน การปล่อยของเสียออกจากท่อไอเสียคือไอของน้ำ จึงไม่สร้างมลพิษต่อสิ่งแวดล้อม  
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ในปัจจุบัน รถยนต์เซลล์เชื้อเพลิงไฮโดรเจนที่มีจำหน่ายในอิตาลี มีเพียง Toyota Mirai และ Hyundai Nexo และ
ตัวแทนจัดจำหน่ายรถเพียงสองแห่งเท่านั้น จึงยังไม่เป็นที่ต้องการนัก ปี 2565 มียอดจำหน่ายเพียง 11 คัน และในช่วง
เดือนมกราคม-เมษายน 2566 มียอดจำหน่ายเพียง 2 คัน  
ข้อดี เทคโนโลยีสะอาดอย่างแท้จริง (โดยมีเงื่อนไขว่าไฮโดรเจนได้มาจากแหล่งพลังงานหมุนเวียน ) ไม่มีการปล่อยไอ
เสีย ราคารถยังสูง เครื่องทำงานเงียบ   
ข้อเสีย แทบไม่มีเครื่องจ่ายไฮโดรเจนในอิตาลี มีเพียง 2 แห่ง ค่าใช้จ่ายต่อกิโลเมตรสูงกว่าแหล่งจ่ายไฟอ่ืนๆ 

 
3. สถานการณ์ตลาดรถยนต์ไฟฟ้า 

3.1 ตลาดรถยนต์ไฟฟ้าโลก 
ในปี 2565 ส่วนแบ่งตลาดรถไฟฟ้าต่อรถยนต์ทั้งหมดของ
ประเทศต่างๆ ส่วนใหญ่จะเพ่ิมขึ้น แต่ก็มีบางประเทศที่มี
ส่วนแบ่งตลาดลดน้อยลง เมื่อเทียบกบัปี 2564 ดังนี้ 

ประเทศที่ เพ่ิมขึ้น ได้แก่ ฟินแลนด์ (สัดส่วน 
20.05% เพ่ิมขึ้น +9.60%) ไอร์แลนด์ (สัดส่วน 16.69% 
เพ่ิมขึ้น +7.28%) โรมาเนีย (สัดส่วน 8.90% เพ่ิมขึ้น 
+6.34%) สวีเดน (สัดส่วน 30.13% เพ่ิมขึ้น +5.22%) 
เนเธอร์แลนด์  (สัดส่วน 23.54% เพ่ิมขึ้น +4.63%) 
ไอซ์แลนด์ (สัดส่วน 34.54% เพ่ิมข้ึน +4.28%) เป็นต้น 

ส่วนประเทศที่ลดลง ได้แก่ เซอร์เบีย (สัดส่วน 
0.08% ลดลง -0.07%) ลิทัวเนีย (สัดส่วน 4.10% ลดลง 
-0.07%) กรีซ (สัดส่วน 1.52% ลดลง -0.39%) อิตาลี 
(สัดส่วน 3.72% ลดลง -2.24%) เป็นต้น  
 

ที่มา: quattroruote.it 

3.2 ตลาดรถยนต์ไฟฟ้ายุโรป 

ในปี 2565 ตลาดรถยนต์ไฟฟ้าอิตาลีมีส่วนแบ่งตลาดน้อยที่สุดเมื่อเทียบกับประเทศยุโรปหลักอ่ืนๆ คิดเป็น 
3.7% ของรถยนต์ทั้งหมด รถยนต์ไฟฟ้าไฮบริด มีแนวโน้มดีกว่า มีส่วนแบ่งตลาด 34.1% ส่วนรถยนต์ไฟฟ้าไฮบริดปลั๊ก
อิน มีส่วนแบ่งตลาด 5.1% 

ในยุโรป การจดทะเบียนรถยนต์ไฟฟ้ามากที่สุดได้แก่ เยอรมัน (17.1%) และสหราชอาณาจักร (16.6%) 
เดือนเมษายน 2566 ตลาดรถยนต์หลัก 5 ตลาดในยุโรป สหราชอาณาจักรเป็นตลาดที่มีสัดส่วนการจำหน่าย

รถยนต์ไฟฟ้า (BEV) มากที่สุด คิดเป็น 15.4% ของรถยนต์ทั้งหมด ตามด้วยเยอรมนี (14.7%) ฝรั่งเศส (12.9%) สเปน 
(4.6%) และอิตาลี (3.2%) 
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อิตาลีเป็นประเทศที่มีส่วนแบ่งรถยนต์ประเภทไฮบริดสูงสุด คิดเป็น 34.8% ของรถยนต์ทั้งหมด รองลงมาคือ
รถยนต์เบนซิน (29.4%) รถยนต์ดีเซล (12.9%) รถยนต์ใช้ก๊าซมีเทน (8.4%) และรถยนต์ไฟฟ้าไฮบริด (4.7%) 

ส่วนแบ่งตลาดของรถยนต์ประเภทต่างๆใน 5 ประเทศหลักของยุโรป เดือนเมษายน 2566 

 
ที่มา: ANFIA 

จำนวนรถยนต์ไฟฟ้าในประเทศหลักๆของยุโรป เดือนมีนาคม 2566  

 
ที่มา: Motus-E           หน่วย: คัน 

ในไตรมาสแรกของปี 2566 รถยนต์ไฟฟ้าที่จดทะเบียนในประเทศยุโรปหลักๆที่ครอบคลุมส่วนแบ่งตลาด
ระหว่าง 14% ถึง 25% ของจำนวนรถยนต์ทั้งหมด ได้แก ่เบลเยียม ฝรั่งเศส เยอรมนี อังกฤษ และเนเธอร์แลนด์ (สูงสุด
ถึง 25.6%) ส่วนประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาดรถยนต์ไฟฟ้าต่ำที่สุด ได้แก่ สเปน (4.8%) และอิตาลี (3.8%) 

ส่วนยอดการจดทะเบียนในเดือนมีนาคม 2566 เรียงลำดับจากมากไปหาน้อยได้ดังนี้ เยอรมนี (94 ,806 คัน) 
สหราชอาณาจักร (76,230 คัน) ฝรั่งเศส (64,884 คัน) เนเธอร์แลนด์ (25,161 คัน) เบลเยี่ยม (20,782 คัน) อิตาลี 
(16,372 คัน) และสเปน (11,597 คัน)  

สัดส่วนของรถยนต์ไฟฟ้าแต่ละประเภทในประเทศหลักๆของยุโรป ปี 2565 

 
ที่มา: www.unrae.it 
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3.3 ตลาดรถยนต์อิตาลี  

 เดือนเมษายน 2566 มีการจดทะเบียนรถยนต์จำนวน 125,824 คัน เพ่ิมขึ้น 29.2% เมื่อเทียบกับเดือน
เมษายน 2565 แบ่งเป็น  

1) รถยนต์เบนซิน จำนวน 37,031 คัน เพ่ิมข้ึน 39.3% มีส่วนแบ่งตลาด 29.4% 
2) รถยนต์ดีเซล จำนวน 24,577 คัน เพ่ิมข้ึน 21.5% มีส่วนแบ่งตลาด 19.5% 
3) รถยนต์ใช้ก๊าซ จำนวน 10,539 คัน เพ่ิมข้ึน 30.6% มีส่วนแบ่งตลาด 8.4% 
4) รถยนต์ไฟฟ้าไฮบริด จำนวน 43,744 คัน เพ่ิมข้ึน 28.3% มีส่วนแบ่งตลาด 34.8% 
5) รถยนต์ชาร์จไฟฟ้า (รถยนต์ไฟฟ้า/ไฮบริดปลั๊กอิน) จำนวน 9,933 คัน เพ่ิมข้ึน 18.3% มีส่วนแบ่งตลาด 7.9% 

ตารางแสดงการจดทะเบียนรถยนต์อิตาลี ปี 2564/2565 และ เดือนเมษายน/เดือนมกราคม-เมษายน 2566 

 
ที่มา: ANFIA 

เดือนมกราคม-เมษายน 2566 มีการจดทะเบียนรถยนต์จำนวน 552,853 คัน เพ่ิมขึ้น 26.9% เมื่อเทียบกับ
เดือนมกราคม-เมษายน 2565 แบ่งเป็น 

1) รถยนต์เบนซิน จำนวน 153,831 คัน เพ่ิมข้ึน 29.5% มีส่วนแบง่ตลาด 27.8% 
2) รถยนต์ดีเซล จำนวน 106,697 คัน เพ่ิมข้ึน 20.8% มีส่วนแบ่งตลาด 19.3% 
3) รถยนต์ใช้ก๊าซ จำนวน 50,487 คัน เพ่ิมข้ึน 18.5% มีส่วนแบ่งตลาด 9.1% 
4) รถยนต์ไฟฟ้าไฮบริด จำนวน 196,586 คัน เพ่ิมข้ึน 31.3% มีส่วนแบ่งตลาด 35.6% 
5) รถยนต์ชาร์จไฟฟ้า (รถยนต์ไฟฟ้า/ไฮบริดปลั๊กอิน) จำนวน 45,250 คัน เพ่ิมข้ึน 24.5% มีส่วนแบ่งตลาด 8.2% 

  ยอดรถยนต์จดทะเบียนเดือนเมษายน 2566         ยอดรถยนต์จดทะเบียนเดือนมกราคม-เมษายน 2566 

  
ที่มา: ANFIA 
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เดือนเมษายน 2566 มีการจดทะเบียนรถยนต์จำนวน 125 ,824 คัน เพ่ิมขึ้น 29.2% เมื่อเทียบกับเดือน
เมษายน 2565 ในส่วนของรถยนต์อ่ืนๆ (ไม่รวมรถยนต์เบนซินและดีเซล) มีจำนวน 64,216 คัน เพ่ิมขึ้น 27.0% มีส่วน
แบ่งตลาด 51.0% แบ่งเป็น รถยนต์ไฮบริด (68.1%) รถยนต์ใช้ก๊าซ LPG (16.3%) รถไฟฟ้าไฮบริดปลั๊กอิน (9.3%)  
รถยนต์ไฟฟ้า (6.2%) และ รถยนต์ใช้ก๊าซมีเทน (0.1%) 

ส่วนเดือนมกราคม-เมษายน 2566 มีการจดทะเบียนรถยนต์จำนวน 552,853 คัน เพ่ิมขึ้น 26.9% เมื่อเทียบ
กับเดือนมกราคม-เมษายน 2565 ในส่วนของรถยนต์อ่ืนๆ (ไม่รวมรถยนต์เบนซินและดีเซล) มีจำนวน 292,325 คัน 
เพ่ิมขึ้น 27.9% มีส่วนแบ่งตลาด 52.9% แบ่งเป็น รถยนต์ไฮบริด (67.2%) รถยนต์ใช้ก๊าซ LPG (17.0%) รถไฟฟ้า
ไฮบริดปลั๊กอิน (8.5%)  รถไฟฟ้า (7.0%) และ รถยนต์ใช้ก๊าซมีเทน (0.3%) 

3.4 ตลาดรถยนต์ไฟฟ้า (BEV) อิตาลี 
ตลาดรถยนต์ไฟฟ้าอิตาลีขยายตัวขึ้นต่อเนื่อง และขึ้นสูงสุดในปี 2564 เริ่มลดลงในปี 2565 โดยมีการขยายตัว

ทีโ่ดดเด่นในช่วง 2 ปีทีผ่่านมา (2563-2564) พอสรุปได้ดังนี้ 
ในปี 2558 รถยนต์ไฟฟ้าจดทะเบียนมีจำนวน 1,452 คัน คิดเป็น 0.09% ของรถยนต์ทั้งหมด เพ่ิมข้ึน +32.0% 
ในปี 2563 รถยนต์ไฟฟ้าจดทะเบียนมีจำนวน 32,491 คัน คิดเป็น 2.35% ของรถยนต์ทั้งหมด เพ่ิมข้ึน +204.5% 
ในปี 2564 รถยนต์ไฟฟ้าจดทะเบียนมีจำนวน 67,267 คัน คิดเป็น 4.61% ของรถยนต์ทั้งหมด เพ่ิมข้ึน +107.0% 
ในปี 2565 รถยนต์ไฟฟ้าจดทะเบียนมีจำนวน 49,165 คัน คิดเป็น 3.73% ของรถยนต์ทั้งหมด ลดลง -26.9% 
 

การจดทะเบียนรถยนต์ไฟฟ้า (BEV) ระหว่างปี 2558 – 2565 

 
ที่มา: www.unrae.it 

การจำหน่ายรถยนต์ไฟฟ้า (BEV) ในอิตาลี ปีที่ผ่านๆมาจนถึง 30 เมษายน 2566 มีจำนวนรวมทั้งสิ้น 187,455 
คัน เดือนเมษายน 2566 รถยนต์ไฟฟ้า มียอดจดทะเบียนจำนวน 3,988 คัน เพ่ิมขึ้น +31.53% เมื่อเทียบกับเดือน
เมษายน 2565 (ที่มีจำนวน 3,032 คัน) ส่วนแบ่งการตลาดเพ่ิมขึ้นเล็กน้อย โดยเพ่ิมขึ้นเป็น 3.16% จาก 3.10% ใน
เดือนเมษายน 2565 ของรถยนต์ทั้งหมด 

ในช่วงเดือนมกราคม-เมษายน 2566 มีการจดทะเบียนรถยนต์ไฟฟ้าจำนวน 20,360 คัน เพ่ิมขึ้น +42.12% 
เมื่อเทียบกับช่วงเดือนมกราคม-เมษายนปี 2565 (ที่มีจำนวน 14,326 คัน) มีส่วนแบ่งตลาด 3.67% ของรถยนต์ทั้งหมด 

 

http://www.unrae.it/
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ยอดการจดทะเบียนรถยนต์ทั้งหมดและรถยนต์ไฟฟ้า (BEV) เดือนเมษายน และ เดือนมกราคม-เมษายน 2566 

 
ที่มา: Motus-E                                  YTD = เดือนมกราคม – เดือนเมษายน 
 

ส่วนแบ่งตลาดของรถยนต์ประเภทต่างๆ ระหว่างเดือนมกราคม - เดือนเมษายน 2566 

 
ที่มา: Motus-E 

 ในเดือนเมษายน 2566 ตลาดรถยนต์โดยรวมมียอดจดทะเบียน 126,209 คัน เพ่ิมขึ้น +28.91% เมื่อเทียบกับ
เดือนเดียวกันของปีที่แล้ว (+28,307 คัน) ส่วนยอดจดทะเบียนรวมในช่วงสี่เดือนแรกของปี 2566 อยู่ที่ 554,678 คัน 
เพ่ิมข้ึน +26.7% สัดส่วนตลาดของรถประเภทต่างๆมีดังนี้ 

> รถยนต์ไฟฟ้าเต็มรูปแบบ (BEV) มีส่วนแบ่งตลาด 3.7% 
 > รถยนต์แบบไฮบริดปลั๊กอิน (Hybrid Plug-in) มีส่วนแบ่งตลาด 4.5% 
 > รถยนต์ไฮบริดเต็มรูปแบบ (Full Hybrid) มีส่วนแบ่งตลาด 9.4% 
 > รถยนต์ไฮบริดแบบเบา (Mild Hybrid) มีส่วนแบ่งตลาด 26.1% 
 > รถยนต์ใช้น้ำมันเบนซิน (Benzine) มีส่วนแบ่งตลาด 27.6% 
 > รถยนต์ใช้น้ำมันดีเซล (Diesel) มีส่วนแบ่งตลาด 19.6% 
 > รถยนต์ประเภทอ่ืนๆ มีส่วนแบ่งตลาด 9.1% 

3.4.1 ช่องทางการจำหน่าย  
เดือนเมษายน 2566 การจำหน่ายรถยนต์ไฟฟ้าแบ่งตามสัดส่วนของกลุ่มลูกค้า แบ่งออกเป็นการจำหน่ายแก่

บุคคลทั่วไป (51.48%) กลุ่มบริษัท (8.89%) ตัวแทนจำหน่าย (13.04%) การปล่อยเช่าระยะยาว (22.93%) และการ
ปล่อยเช่าระยะสั้น (3.66%) 
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ในส่วนของรถยนต์ทั่วไป การจำหน่ายรถยนต์ไฟฟ้าตามสัดส่วนของกลุ่มลูกค้า แบ่งออกเป็นการจำหน่ายแก่
บุคคลทั่วไป (53.97%) กลุ่มบริษัทเพ่ือใช้เป็นรถสำนักงานหรือบรรทุกสินค้า (5.19%) ตัวแทนจำหน่าย (8.36%) การ
ปล่อยเช่าระยะยาว (25.56%) และการปล่อยเช่าระยะสั้น (6.92%) 
      ช่องทางจำหน่ายรถยนต์ไฟฟ้า (BEV)                ช่องทางจำหน่ายรถยนต์ทุกประเภท 

 
ที่มา: Motus-E 

ชว่งเดือนมกราคม-เมษายน 2566 การจำหน่ายเพ่ือการปล่อยเช่าระยะสั้นเพ่ิมขึ้น +104.4% หรือคิดเป็น 746 
คัน การเติบโตที่ไม่โดดเด่นเป็นรถปล่อยเช่าระยะยาว โดยเพ่ิมขึ้น +11.7% ด้วยจำนวนรถจดทะเบียน 4,668 คัน ส่วน
การจำหน่ายแก่กลุ่มบริษัทเพ่ือการพาณิชย์เติบโตเพ่ิมขึ้น +36.8% และมียอดจดทะเบียนเท่ากับ 1,809 คัน ในขณะที่ 
ช่องทางตัวแทนจำหน่ายลดลง -26.9% โดยมียอดจดทะเบียน 2,655 คัน (3,633 คัน ช่วงเดือนมกราคม-เมษายน 
2565) 

3.4.2 ยี่ห้อรถยนต์ไฟฟ้าที่จำหน่ายได้ดีที่สุด 
รถยนต์ไฟฟ้าที่จำหน่ายได้ดีในเดือนเมษายน 2566 ได้แก่ Tesla 
Model Y (480 คั น )  Fiat 500 elettrica (372 คั น )  Smart EQ 
fortwo (365 คัน) MG MG4 (228 คัน) Tesla Model 3 (224 คัน) 
Audi E-Tron (150 คัน) Dacia Spring (145 คัน) Renault Twingo 
Electric (144 คั น ) Renault Megane E-Tech (142  คั น ) แ ล ะ 
Peugeot e-208 (129 คัน)  
รถยนต์ไฟฟ้าที่จำหน่ายได้ดีที่สุด (เดือนมกราคม-เมษายน 2566) 
ได้แก่ Tesla Model Y  (3,435 คัน) ตามมาด้วยยี่ห้อ Fiat 500e 
(1,902 คัน ) Smart Fortwo (1,695 คัน ) Tesla Model 3 (1,569 
คัน) Renault Megane e-tech (875 คัน) Audi E-Tron (831 คัน) 
Renault Twingo (774 คัน ) MG MG4 (723  คั น ) Dacia Spring 
(695 คัน) Peugeot e-208 (681 คัน) 
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3.4.3 รถยนต์ไฟฟ้าในแต่ละภูมิภาค 
การจดทะเบียนในระดับภูมิภาค ในช่วงเดือนมกราคม-เมษายน 2566 แคว้น Lombardia มีจำนวนรถยนต์

ไฟฟ้าที่จดทะเบียนสูงสุด 3,774 คัน (+47.3%) รองลงมาได้แก่ แคว้น Trentino-Alto Adige ที่มีการจดทะเบียน 
3,091 คัน (-1.12%) แคว้น Lazio ด้วยยอดจดทะเบียน 2,277 คัน (+77.7%)  แคว้น Toscana 2,141 คัน (+44.3%) 
และแคว้น Veneto ทีม่ียอดจดทะเบียน 1,838 คัน (+65.9%) เมื่อเทียบกับเดือนมกราคม-เมษายน 2565 

จำนวนการจดทะเบียนรถยนต์ไฟฟ้าตามภูมิภาคต่างๆในอิตาลี เดือนมกราคม-เมษายน 2566 

จำนวนยอดจดทะเบียนภูมิภาคต่างๆ มีดังนี้ 
> ภาคตะวันตกเฉียงเหนือ จำนวน 6,070 คัน 
> ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จำนวน 6,919 คัน 
> ภาคกลาง จำนวน 4,949 คัน 
> ภาคใต้ จำนวน 1,590 คัน 
> หมู่เกาะ (Sicilia และ Sardegna) 832 คัน 

ทีม่า: Motus-E 
3.4.4 จุด/สถานีชาร์จรถยนต์ไฟฟ้า 
จากการสำรวจ จนถึงเดือนมีนาคม 2566 จุดชาร์จรถยนต์ไฟฟ้าทั้งประเทศอิตาลีมีจำนวนทั้งสิ้น 41,173 จุด 

เพ่ิมข้ึน +47.8% เมื่อเทียบกับเดือนมีนาคม 2565 ซึ่งมีจุดชาร์จ 13,316 จุด 
จุดชาร์จรถยนต์ไฟฟ้า จนถึงเดือนมีนาคม 2566 

จุดชาร์จ(เดี่ยว) ใช้ชาร์จไฟฟ้าไปยังรถยนต์ไฟฟ้าที่มีระดับ
พลังงานต่างกัน (ตั้งแต่ 3.7kW ถึง มากกว่า 150kW) 
 สถานีที่สร้างขึ้นเฉพาะสำหรับชาร์จไฟฟ้าให้รถยนต์ ที่มีจุด
ชาร์จตั้งแต่หนึ่งจุดขึ้นไป 
 จุดทางภูมิศาสตร์ใหญ่ ซึ่งสามารถรองรับสถานีชาร์จตั้งแต่
หนึ่งแห่งขึ้นไป 
ตามแผนภาพ - สีน้ำเงินเข้มมีความหนาแน่นของจุดชาร์จมาก
ที่สุด และสีฟ้าเป็นพื้นที่ท่ีมีจุดชาร์จน้อยที่สุด 

ในไตรมาสสุดท้ายของปี 2565 และต้นปี 2566 มีจุด
ชาร์จรถยนต์ไฟฟ้าเพ่ิมขึ้น 4,401 จุด และมีการเร่งติดตั้งจุดชาร์จใหม่ๆกว่า 300 จุด สำหรับการใช้ประโยชน์สาธารณะ
ในแต่ละสัปดาห์ 

จากการสำรวจจนถึงสิ้นเดือนมีนาคม 2566 จำนวนจุดชาร์จมีทั้งสิ้น 41,173 จุด โดยติดตั้งเป็นสถานีสำหรับ
ชาร์จโดยเฉพาะจำนวน 22,107 แห่ง และจำนวนอีก 15,262 แห่ง ในสถานทีท่ีส่าธารณะชนทั่วไปสามารถเข้าถึงได้ 
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จำนวน 70% ของจุดชาร์จตั้งอยู่บนพ้ืนทีส่าธารณะ (เช่น ตามถนน ฟุตบาท) ในขณะที่อีก 30% ติดตั้งบนพ้ืนที่
ส่วนบุคคลสำหรับการใช้งานสาธารณะ (เช่น ซูเปอร์มาร์เก็ตหรือศูนย์การค้า) ส่วนแบ่งของจุดชาร์จที่ตั้งอยู่บนพ้ืนที่ส่วน
บุคคลยังคงขยายตัวดี ซึ่งเป็นสัญญาณว่าที่จอดรถที่มีอยู่ซึ่งประชาชนทั่วไปเข้าถึงได้ มีการติดตั้งจุดชาร์จไฟมากขึ้น
เรื่อยๆ และกลายเป็นธุรกิจที่สามารถเชื่อมต่อกับการให้เช่าที่จอดรถเป็นอย่างดี 

ในแง่ของการกระจายจุดชาร์จทางภูมิศาสตร์ จุดชาร์จหนาแน่นที่สุดในภาคเหนือ (ประมาณ 57%) ในภาค
กลาง (ประมาณ 22%) และในภาคใต้และหมู่เกาะ (21%) ส่วนการกระจายของจุดชาร์จในแต่ละแคว้น จุดชาร์จ 32% 
ตั้งอยู่ในเมืองหลวงของแคว้น และ 68% ที่เหลือกระจายออกไปตามเขตปริมณฑลและเทศบาลนอกเมือง 

ในระดับภูมิภาค แคว้น Lombardia มีจุดชาร์จ 6,661 จุด เป็นภูมิภาคที่มีจำนวนจุดชาร์จมากที่สุด คิดเป็น 
16% ของจุดชาร์จทั้งหมดในอิตาลี (ท่ีมี 22 แคว้น) ตามมาด้วยแคว้น Piemonte แคว้น Veneto และแคว้น Lazio 
ทั้งสามภูมิภาคแต่ละแห่งครอบคลุมจุดชาร์จประมาณ 10% รองลงมาคือแคว้น Emilia-Romagna (9%) และแคว้น 
Toscana (7%) ภูมิภาคทั้งหกครอบคลุมประมาณ 62% ของจำนวนจุดชาร์จทั้งหมดในอิตาลี 

การกระจายจุดชาร์จในแง่ของพลังงาน 88% เป็นพลังงานไฟฟ้ากระแสสลับ (AC) และ 12% ใช้กระแสไฟฟ้า
ตรง (DC) ในบรรดาจุดชาร์จไฟฟ้ากระแสสลับ (AC) 11% เป็นการชาร์จ
แบบช้า (ที่มีกำลังไฟเท่ากับหรือน้อยกว่า 7 กิโลวัตต์) ส่วนที่เหลืออีก 75% 
เป็นการชาร์จแบบเร็ว (มากกว่า 7 กิโลวัตต์ ถึง 43 กิโลวัตต์) ส่วนการชาร์จ
แบบเร็วที่สุดด้วยไฟฟ้าแรงสูง คิดเป็น 8.2% เป็นต้น 

ในบรรดาจุดชาร์จไฟฟ้ากระแสตรง (DC) ประมาณ 3.5% เป็นไฟฟ้า
กระแสตรงแบบเร็ว (สูงสุด 50 กิ โลวัตต์) 1.5% มีกำลังไฟระหว่าง 50 
กิโลวัตต์ ถึง 99 กิโลวัตต์ 4% มีกำลังไฟฟ้าระหว่าง 99 กิโลวัตต์ถึง 150 
กิโลวัตต์ และ ส่วนที่เหลืออีก 3% มีกำลังสูงกว่า 150 กิโลวัตต์ 

3.4.5 ตลาดรถยนต์ไฟฟ้าเชิงพาณิชย์ 
จำนวนรถยนต์ไฟฟ้าเพื่อการพาณิชย์ เดือนมกราคม – เดือนเมษายน ปี 2566  

 
ที่มา: Motus-E           หน่วย: คัน

 ช่วงเดือนมกราคม-เมษายน 2566 รถยนต์ไฟฟ้าเพ่ือการพาณิชย์ขนาดเบา มียอดจดทะเบียน 2,153 คัน 
เพ่ิมข้ึน 146% เมื่อเทียบกับเดือนมกราคม-เมษายน 2565 (ท่ีมีจำนวน 876  คัน) มีส่วนแบ่งตลาด 3.77% ของยอด
รถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ทั้งหมด (ที่มีจำนวน 57,142 คัน) 
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3.4.6 การจำหน่ายและส่วนแบ่งตลาด 
ข้อมูลในเดือนเมษายนยืนยันแนวโน้มการเติบโตของรถยนต์ไฟฟ้า ทั้งในแง่ของส่วนแบ่งการตลาดและจำนวน

การลงทะเบียน แม้จะไม่มแีรงสนับสนุนที่เอ้ืออำนวยการหันมาซื้อรถไฟฟ้ามากเมื่อเทียบกับประเทศอ่ืนๆในยุโรป ทำให้
การขยายตัวของตลาดรถยนต์ไฟฟ้าอิตาลียังไม่สูงนัก เนื่องจากผู้ซื้อยังลังเล และไม่ทราบข้อมูลที่จูงใจต่อการซื้อด้วย
โบนัสส่วนลดจากรัฐบาล จึงยังมีคนขอใช้โบนัสน้อยมาก ที่มีความยุ่งยากในการเข้าถึงและข้อจำกัดในการขอโบนัส 
ประกอบกับเศรษฐกิจในปัจจุบันที่ไม่เกื้อหนุนมากนัก เพราะรถยนต์มีแต่ค่าใช้จ่ายสารพัด  

จำนวนการจดทะเบียนและส่วนแบ่งตลาดของรถยนต์ไฟฟ้า ระหว่างปี 2561 - 2566 

 
ที่มา: Motus-E 

ปี 2561 ตลาดรถยนต์ไฟฟ้ามีเพียง 0.2% ของรถยนต์ทั้งหมด และเพ่ิมข้ึนเป็น 3.7% ในปี 2566 ซึ่งยังถือว่า
เป็นการเติบโตที่ยังไม่สูง อย่างไรก็ตาม การเติบโตจะมีสูงขึ้นเรื่อยๆเมื่อยิ่งใกล้กำหนดปีที่สหภาพยุโรปห้ามใช้รถยนต์
น้ำมันเชื้อเพลิง  

 
4. การค้าระหว่างประเทศ 

การค้ากับต่างประเทศสินค้ายานพาหนะ อุปกรณ์และส่วนประกอบของอิตาลี มีดังนี้ 
 4.1 การนำเข้าของอิตาลี 

ข้อมูลจาก Global Trade Atlas แสดงให้เห็นว่าระหว่างเดือนมกราคม - กุมภาพันธ์ 2566 อิตาลีนำเข้า
ยานพาหนะและส่วนประกอบจากทั่วโลกมีมูลค่า 5,428.85 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ลดลง -25.75% เมื่อเทียบกับช่วงเดือน
มกราคม - กุมภาพันธ์ 2565 (ที่มีมูลค่า 7,311.74 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) โดยประเทศที่อิตาลีนำเข้าสูงสุด 5 อันดับแรก 
ได้แก่ เยอรมนี มูลค่า 1,225.13 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (-45.42%) สเปน มูลค่า 515.23 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (-38.70%)  
ตุรกี มูลค่า 455.76 ล้านเหรียญสหรัฐ (+10.26%) ฝรั่งเศส มูลค่า 389.90 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (-39.70%) และ จีน 
มูลค่า 357.20 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (-0.66%) เป็นที่น่าสังเกตว่าอิตาลีนำเข้าจากประเทศคู่ค้าหลักในสหภาพยุโรปลดลง
เกือบหมด ยกเว้นจากตุรกีและโปตุเกส ที่นำเข้าเพ่ิมขึ้น เนื่องจากประเทศดังกล่าวกลายเป็นแหล่งผลิตสินค้าของยุโรป 
ที่มีค่าครองชีพโดยรวมต่ำกว่า จึงทำให้สินค้ามีราคาถูกกว่าด้วย  
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การนำเข้ายานพาหนะ อุปกรณ์และส่วนประกอบของอิตาลี เดือนมกราคม – กุมภาพันธ์ 2566  

 
ที่มา : Global Trade Atlas 

ส่วนประเทศคู่ค้าสำคัญในเอเชียที่อิตาลีนำเข้ามากเรียงตามลำดับได้แก่ ญี่ปุ่น (อันดับที่ 8) มีมูลค่า 257.42 
ล้านเหรียญสหรัฐ (+54.10%) เกาหลีใต้ (อันดับที่ 18) มูลค่า 75.01 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (-31.99%) ไต้หวัน (อันดับที่ 
19) มูลค่า 65.78 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (-13.28%) อินเดีย (อันดับที่ 20) มูลค่า 63.75 ล้านเหรียญสหรัฐ (+19.66%) ไทย 
จัดอยู่ในอันดับที่ 23 มีมูลค่า 38.59 ล้านเหรียญสหรัฐฯ  (-15.11%) เวียดนาม (อันดับที่ 24) มูลค่า 37.76 ล้าน
เหรียญสหรัฐฯ (+14.93%) อินโดนีเซีย (อันดับที่ 31) มูลค่า 5.11 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (+98.87%) 

4.2 การส่งออกของอิตาลี 
ข้อมูลจาก Global Trade Atlas แสดงให้เห็นว่าระหว่างเดือนมกราคม - กุมภาพันธ์ 2566 อิตาลีส่งออก

ยานพาหนะและส่วนประกอบมีมูลค่า 5,345.10 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ลดลง -24.91% เมื่อเทียบกับช่วงเดือนมกราคม - 
กุมภาพันธ์ 2565 (ที่มีมูลค่า 7,118.47 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) โดยประเทศที่อิตาลีส่งออกสูงสุด 5 อันดับแรก ได้แก่ 
สหรัฐอเมริกา มูลค่า 914.53 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (+23.60%) เยอรมนี มูลค่า 776.45 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (-43.18%) 
สหราชอาณาจักร มูลค่า 471.14 ล้านเหรียญสหรัฐ (-2.74%) ฝรั่งเศส มูลค่า 414.86 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (-54.02%) 
สเปน มูลค่า 239.76 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (-46.09%)   
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การส่งออกยานพาหนะ อุปกรณ์และส่วนประกอบของอิตาลี เดือนมกราคม – กุมภาพันธ์ 2566  

 
ที่มา : Global Trade Atlas 

ส่วนประเทศคู่ค้าสำคัญในเอเชียที่อิตาลีส่งออกมากเรียงตามลำดับได้แก่ ญี่ปุ่น (อันดับที่ 8) มีมูลค่า 151.08 
ล้านเหรียญสหรัฐ (+7.87%) จีน (อันดับที่ 12) มูลค่า 118.06 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (-38.84%) เกาหลีใต้ (อันดับที่ 16) 
มูลค่า 74.98 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (+63.85%) ไต้หวัน (อันดับที่ 31) มูลค่า 27.40 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (+11.93%) ไทย จัด
อยู่ในอันดับที่ 33 มีมูลค่า 21.60 ล้านเหรียญสหรัฐฯ  (+17.51%) อินเดีย (อันดับที่ 37) มูลค่า 19.82 ล้านเหรียญ
สหรัฐ (+1.00%) สิงคโปร ์(อันดับที่ 43) มูลค่า 13.63 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (+28.23%)  

การส่งออกไปยังประเทศคู่ค้าหลักในยุโรปลดลงเกือบทุกประเทศ ในขณะที่การส่งออกไปยังประเทศทางแถบ
อเมริกา เช่น สหรัฐอเมริกา แม็กซิโก บราซิล เปรู อาร์เจนติน่า ฯลฯ และแถบเอเชีย เช่น เกาหลีใต้ ไทย ไต้หวัน อินเดีย 
สิงคโปร์ เวียดนาม มาเลเซีย ฯลฯ มีการส่งออกเพ่ิมขึ้น 

4.3 การค้าระหว่างไทยกับอิตาลี 
ในปี 2565 การส่งออกรถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบของไทยไปอิตาลี มีมูลค่ารวม 144.18 ล้านเหรียญ

สหรัฐฯ ลดลง -20.90% เมื่อเทียบกับปี 2564 (ที่มีมูลค่า 182.27 ล้านเหรียญสหรัฐฯ) ส่วนการส่งออกในช่วงไตรมาสแรก
ของปี 2566 มีมูลค่า 35.37 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลง -4.95% เมื่อเทียบกับไตรมาสแรกของปี 2565 (ที่มีมูลค่า 37.22 ล้าน
เหรียญสหรัฐฯ)  
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การส่งออกรถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบของไทยไปอิตาลี ปี 2564-2565 / และไตรมาส 1 ปี 2566 

ที่มา: ศูนย์เทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือกับกรมศุลกากร 
 

5. แนวโน้มตลาดรถยนต์ไฟฟ้า 
ปี 2578 เครื่องยนต์สันดาปภายในด้วยน้ำมันเชื้อเพลิงจะไม่ได้รับอนุญาตให้จำหน่ายในอิตาลีและในสหภาพ

ยุโรป ส่งผลให้ความต้องการซื้อรถยนต์ไฟฟ้าเพ่ิมขึ้น ข้อมูลและแนวโน้มของสถานการณ์ตลาดรถยนต์ไฟฟ้า ซึ่งจะเป็น
รถยนต์แห่งอนาคต จะช่วยในการตัดสินใจหากตอ้งเปลี่ยนรถใหม่ รายละเอียดมดัีงต่อไปนี้ 

5.1 ข้อดี 
1) รถยนต์ไฟฟ้าถูกพัฒนาขึ้นโดยมีจุดประสงค์หลักด้านการลดมลพิษต่อสิ่งแวดล้อม เนื่องจากไม่มีการ

สันดาปของน้ำมันเชื้อเพลิง จึงไม่เกิดการปล่อยก๊าซไอเสียระหว่างการใช้งาน ไม่ก่อให้เกิดหมอกควัน ผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อมจะลดลงมากขึ้นหากใช้ไฟฟ้าที่ผลิตจากแหล่งพลังงานที่ยั่งยืน  

2) ช่วยลดมลพิษทางเสียง รถยนต์ไฟฟ้ามีความเงียบมาก ช่วยลดเสียงรบกวนจากการจราจรได้เป็นอย่างด ี 
3) รถยนต์ไฟฟ้าขับเคลื่อนด้วยมอเตอร์ไฟฟ้าหนึ่งตัวหรือมากกว่า ซึ่งใช้พลังงานจากแบตเตอรี่ขนาดใหญ่ และ

จำเป็นต้องชาร์จไฟฟ้าจากแหล่งจ่ายกระแสไฟภายนอก (เต้ารับในบ้านหรือจุดชาร์จสาธารณะ) ซึ่งปัจจุบันจุดชาร์จยัง
กระจายไม่เพียงพอและไม่สะดวกแก่การชาร์จเพราะยังต้องใช้เวลารอนาน สถานีชาร์จไฟสาธารณะส่วนใหญ่ตั้งอยู่ตาม
จุดต่างๆที่มีคนพลุกพล่านมาก ได้แก่ ที่จอดรถของซูเปอร์มาร์เก็ต ศูนย์การค้า สำนักงาน สถานีรถไฟ สนามบิน และ
เร็วๆนี้ในสถานีบริการมอเตอร์เวย์ด้วย มีแอพพลิเคชั่นมากมายที่จัดทำแผนที่โดยละเอียดของจุดชาร์จในอิตาลีและ
ต่างประเทศ แอพพลิเคชั่นที่มีคนใช้มากท่ีสุด ได้แก่ Next Charge เพ่ือช่วยให้ผู้ขับขี่สามารถเตรียมแผนการชาร์จไฟฟ้า
ได้ดียิ่งขึน้ 

4) ประสิทธิภาพของรถยนต์ไฟฟ้า มีเช่นเดียวกับรถยนต์ดีเซล/เบนซินทั่วไป อัตราเร่งและการรับที่ยอดเยี่ยม 
ความแตกต่างคือความเงียบและความสบายในการขับขี ่

 
 

รายการ 
มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐฯ) อัตราการขยายตัว (%) 

ปี 2564 ปี 2565 ม.ค.– ม.ีค. 
65 

ม.ค.–ม.ีค. 
66 

ปี 2564 ปี 2565 ม.ค.–ม.ีค. 
65 

ม.ค.–มี.ค. 
66 

1. รถยนต์น่ัง 16.95 14.02 2.07 --- -25.50 -17.32 -45.92 --- 
2. รถปิคอัพ รสบัสและรถบรรทุก(พันคัน) 119.04 63.16 18.29 22.79 57.32 -46.94 -55.60 24.55 
3. ส่วนประกอบและอุปกรณ์รถยนต ์ 46.29 67.01 16.85 12.59 21.30 44.77 26.01 -25.30 
3.1 ส่วนประกอบและอุปกรณ์รถยนตน่ั์ง 0.03 4.62 0.99 1.50 1,029.17 16,937.64 --- 51.47 
3.2 ส่วนประกอบและอุปกรณ์รถปิคอัพ  
รสบัสและรถบรรทุก 

--- 0.22 0.10 0.03 
--- --- --- -70.11 

3.3 ชดุสายไฟรถยนต ์ 11.37 12.83 3.76 2.81 55.75 12.82 29.06 -25.32 
3.4 ส่วนประกอบและอุปกรณ์อ่ืนๆ 34.89 49.34 12.00 8.25 13.07 41.42 14.71 -31.28 

รวม 182.27 144.18 37.22 35.37 33.46 -20.90 -36.28 -4.95 



21 

5) ความสามารถขับเคลื่อนต่อกิโลเมตร สำหรับการชาร์จแบตเตอรี่เต็มแต่ละครั้ง ขึ้นอยู่กับความจุของ
แบตเตอรี่ ปัจจุบัน มาตรฐานแบตเตอรี่มีตั้งแต่ 40 กิโลวัตต์ชั่วโมง (kWh) (วิ่งได้ระยะทางประมาณ 280 กิโลเมตร) ถึง 
60 kWh (วิ่งได้ระยะทางประมาณ 420 กิโลเมตร) นอกจากนี้ ยังมีซุปเปอร์คาร์ไฟฟ้า เช่น ยี่ห้อเทสลา ที่มีแบตเตอรี่
เกินกว่า 70 กิโลวัตต์ชั่วโมง (วิ่งได้ระยะทางมากกว่า 500 กิโลเมตร) 

6) เวลาชาร์จแบตเตอรี่ขึ้นอยู่กับปริมาณพลังงานที่ต้องการชาร์จและประเภทของโครงสร้างพ้ืนฐานที่เชื่อมต่อ 
สามารถจำแนกประเภทของการชาร์จได้ 4 ประเภท ซึ่งแตกต่างกันที่ปริมาณพลังงานที่จ่ายและความเร็วในการชาร์จ 
เช่น เวลาเฉลี่ยในการชาร์จแบต 50 kWh (เทียบเท่ากับระยะทางประมาณ 350 กิโลเมตร) ใช้เวลาประมาณ 1 ชั่วโมง 

 
สิ่งสำคัญคือต้องไม่ชาร์จแบตเตอรี่ที่หมดไฟฟ้าอย่างสิ้นเชิง การชาร์จทำได้สะดวกสบายที่โรงรถที่บ้านใน

ขณะที่ไปทำธุระอ่ืนๆ หรือตามจุดชาร์จสาธารณะ ซึ่งมักตั้งอยู่ในที่จอดรถของซูเปอร์มาร์เก็ตขณะไปจับจ่ายซื้อของ 
7) รถยนต์ไฟฟ้ามีค่าใช้พลังงานไฟฟ้าไม่สูงเท่ารถใช้น้ำมัน โดยเฉลี่ยแล้ว ค่าไฟฟ้า 3 ยูโร ก็เพียงพอสำหรับ

ระยะการเดินทาง 100 กิโลเมตร หากต้องการชาร์จรถยนต์ไฟฟ้าจากที่บ้านขึ้นอยู่กับพลังงานที่ต้องการชาร์จและ
ความเร็วของการชาร์จ หากต้องการชาร์จช้าๆ ปลั๊กไฟบ้านทั่วไป (ที่มีมิเตอร์ขนาด 3 กิโลวัตต์ ระบบขนาดมาตรฐาน
และขนาดพอเหมาะ) อาจเพียงพอแล้ว ซึ่งสามารถใช้ที่ชาร์จมือถือที่มีปลั๊ก shuko ได ้

8) การวิจัยทางเทคโนโลยีและการทดลองภาคสนามแสดงผลให้เห็นว่า อายุการใช้งานของแบตเตอรี่ของรถ
หลายรุ่นมีอายุตลอดอายุการใช้งานรถ โดยไม่จำเป็นต้องเปลี่ยนใหม่ ในขณะที่ ผู้ผลิตหลายรายเสนอการรับประกันนาน
ถึง 10 ปี สำหรับแบตเตอรี่และส่วนประกอบของมอเตอร์ไฟฟ้า 

9) การบำรุงรักษารถยนต์ไฟฟ้ามีค่าใช้จ่ายน้อยมาก เนื่องจากชิ้นส่วนที่ต้องซ่อมบำรุงมีน้อยกว่ารถยนต์ดีเซล/
เบนซินทั่วไปมาก มีการสึกหรอน้อยกว่า ไม่มีไส้กรองหรือหัวเทียน ซึ่งช่วยประหยัดค่าบำรุงรักษาได้ในระยะยาว 
ส่วนประกอบที่ต้องเปลี่ยนคือยางรถยนต์ ผ้าเบรก (ซึ่งมีการสึกหรอน้อยกว่ารถกินน้ำมัน) ใบปัดน้ำฝน และน้ำยาล้าง
กระจก  

10) การซื้อรถยนต์ไฟฟ้ามีข้อได้เปรียบทางภาษี กล่าวคือ ได้รับประโยชน์จากแรงจูงใจด้านสิ่งแวดล้อมทั้งของ
รัฐบาลกลางและท้องถิ่นในการให้โบนัสส่วนลดในการซ้ือ และการลดหย่อนภาษีจากการใช้รถยนต์ นอกจากนี้ เมืองบาง
แห่งในอิตาลียังให้ผลประโยชน์สำหรับที่จอดรถและพ้ืนที่จำกัดการจราจร เจ้าของรถยนต์ไฟฟ้าไม่ต้องเสียอากรรถยนต์ 
และได้รับส่วนลดพิเศษจำนวนมากจากการประกันรถยนต์ 

11) ในปี 2565 รัฐบาลอิตาลีให้โบนัสเป็นแรงจูงใจ 3,000 ยูโร ในการซื้อรถยนต์ไฟฟ้า โดยไม่ต้องทิ้งรถยนต์ที่
มีอยู่ และ 5,000 ยูโร ด้วยการทิ้งรถยนต์ที่ใช้แล้ว เพดานกำหนดไว้ที่ 35,000 ยูโร (ยังไม่รวมภาษีมูลค่าเพ่ิม และภาษี
การออกรถใหม่) ดังนั้น โบนัสสำหรับการซื้อรถยนต์ไฟฟ้าอาจสูงถึง 42,700 ยูโร (รวมภาษีมูลค่าเพ่ิมและอ่ืนๆ) 

12) เจ้าของรถยนต์ไฟฟ้า สามารถได้รับการยกเว้นภาษีมากมาย เช่น ไม่ต้องเสียภาษีรถยนต์รายปีใน 5 ปี
แรก หลังจากนั้นจะเสียภาษีรถยนต์รายปีลดลงเท่ากับประมาณ 75% ของภาษีรถยนต์แบบดั้งเดิม นอกจากนี้ รถยนต์
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ไฟฟ้าสามารถเข้าไปในพ้ืนที่จำกัดการจราจร(ตัวเมืองขั้นใน) โดยไม่ต้องสียอากรผ่านเข้าเมืองชั้นใน หรือได้รับส่วนลดที่
จอดรถยนต์ เป็นต้น 

5.2 ข้อเสีย 
1) ต้นทุนการซื้อรถยนต์ไฟฟ้ายังคงสูงมากกว่ารุ่นที่ใช้เครื่องยนต์เบนซินหรือดีเซลมาก แต่ชดเชยด้วย

ค่าใช้จ่ายที่ลดลงในแง่ของการบำรุงรักษา การจ่ายค่าไฟที่ถูกกว่าน้ำมัน และค่าใช้จ่ายในการบริหารจัดการอ่ืนๆ อย่างไร
ก็ตาม หากไมม่ีโบนัสส่วนลดสนับสนุนจากรัฐบาล รถยนต์ไฟฟ้าจะชะลอตัวอย่างมาก 

2) ผลกระทบของแบตเตอรี่ต่อสิ่งแวดล้อมของรถยนต์ไฟฟ้าในด้านการผลิตแบตเตอรี่ที่มีกำลังแรง ที่ยัง
จำเป็นต้องใช้วัตถุดิบทีส่ร้างมลพิษต่อสิ่งแวดล้อมและกระบวนการผลิตทีย่ังไม่ยั่งยืนมากนัก แม้ว่าจะมีผลต่อสิ่งแวดล้อม
น้อยกว่าการผลิตรถยนต์ใช้น้ำมันก็ตาม 

3) การเปลี่ยนแบตเตอรี่ โดยเฉลี่ยแล้วต้องเปลี่ยนหลังจาก 5 ปี หรือระยะทาง 100,000 กิโลเมตร (ในกรณี
ของแบตเตอรี่นิกเกิล/โลหะ) หรือ หลังจาก 8 ปี หรือระยะทาง 300,000 กิโลเมตร (ในกรณีของแบตเตอรี่ลิเธียม) นี่คือ
ค่าใช้จ่ายที่ไม่ควรมองข้าม  

4) จำนวนจุดชาร์จไฟฟ้ายังไม่แพร่หลายและไมเ่พียงพอ เมื่อเทียบกับจำนวนสถานีบริการน้ำมันทั่วไป  
5) ความเป็นอิสระจากพลังงานที่ใช้  ในความเป็นจริง น้ำมันเต็มถังของรถยนต์ไฟฟ้ามีระยะทางการใช้งาน

น้อยกว่ารถยนต์ที่ใช้น้ำมันอย่างเดียวมาก โดยเฉลี่ยน้อยกว่าประมาณ 300 กิโลเมตร ดังนั้นเจ้าของรถท่ีใช้แบตเตอรี่จึง
ต้องเตรียมชาร์จไฟบ่อยข้ึน และเวลารอก็ไม่เร็วเท่ากับการเติมน้ำมันเต็มถังของรถยนต์ใช้น้ำมันแบบดั้งเดิม 

 
6. หน่วยงานและสมาคมที่เกี่ยวข้องกับรถยนต์ 

หน่วยงานที่เก่ียวข้องกับสินค้ารถยนต์ มีดังต่อไปนี้ 
 

 
www.motus-e.org 

สมาคมการขับเคลื่อนยานยนต ์
ด้วยพลังงานไฟฟ้า 

สมาคมการขับเคลื่อนยานยนต์ด้วยพลังงานไฟฟ้า (MOTUS-E) 
Via Salaria 292, 00199 Roma 
PEC: segretariogenerale@pec.motus-e.org / info@motus-e.org 
MOTUS-E เป็นสมาคมแรกในอิตาลีเพ่ือสนับสนุนการสร้างระบบการเร่ง
เปลี่ ยนผ่ านสู่ ระบบยานยนต์ ไฟ ฟ้ า ประกอบด้ วยผู้ ป ระกอบการ
อุตสาหกรรมยานยนต์ทุกประเภท โดยเฉพาะยานยนต์ไฟฟ้า ทำการวิจัยเชิง
ลึกด้านวิชาการ รายงาน และสำรวจความเคลื่อนไหว/ความคิดเห็น  

 

 
www.anfia.it 

สมาคมอุตสาหกรรมยานยนต์แห่งชาติอิตาลี 

สมาคมอุตสาหกรรมยานยนต์แห่งชาติอิตาลี (ANFIA) 
10128 Torino – Corso Galileo Ferraris 61 
Tel. (39) 011 55 46 511, E-mail: anfia@anfia.it 
เป็นสมาคมอุตสาหกรรมการค้ารถยนต์ที่สำคัญในอิตาลี ก่อตั้งขึ้นในปี พ.ศ. 
2455 โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นตัวแทนของภาคอุตสาหกรรมรถยนต์ 
ติดต่อหน่วยงานของรัฐและเอกชน ส่งเสริมการค้าระดับชาติและนานาชาติ 
และจัดให้มีการศึกษาและแก้ปัญหาทางเทคนิค เศรษฐกิจ การคลัง 
กฎหมาย สถิติ และคุณภาพของยานยนต์  
 

http://www.motus-e.org/
mailto:segretariogenerale@pec.motus-e.org
mailto:info@motus-e.org
http://www.anfia.it/
mailto:anfia@anfia.it
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www.osservatoriotea.it 

สถาบันวิจัยยานยนต์ 

สถาบันวิจัยยานยนต์ (Osservatorio TEA) 
E-mail: info@osservatoriotea.it 
เป็นหน่วยงานวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงของระบบนิเวศยานยนต์ของอิตาลี 
ถือกำเนิดขึ้น เมื่ อปลายปี  2565 เพ่ือสนับสนุน ผู้ประกอบการและ
อุตสาหกรรมในกระบวนการเปลี่ยนผ่านไปสู่ระบบการขับเคลื่อนยานยนต์ที่
มีประสิทธิภาพและยั่งยืนมากขึ้น และได้ทำการศึกษาและจัดทำฐานข้อมูล
ที่ขยายวงกว้างขึ้นเรื่อยๆ เพ่ือผลิตหลักฐานทางวิทยาศาสตร์สำหรับ
เผยแพร่แก่บริษัทและผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง 
ทุกปี TEA Observatory จะจัดทำรายงานประจำปี ซ่ึงนอกเหนือไปจาก
วัตถุประสงค์ของการศึกษาและวิจัยแล้ว ยังช่วยให้ผู้กำหนดนโยบายได้
ข้อมูลเชิงลึก และใช้ประโยชน์สำหรับอุตสาหกรรมยานยนต์ ช่วยให้เห็น
ภาพที่มีรายละเอียดทุกแง่มุมของห่วงโซ่อุปทานยานยนต์อิตาลี ที่จำเป็นต่อ
การก้าวไปในทิศทางท่ีถูกต้องในบริบทที่มีการแข่งขันสูงขึ้น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
www.unive.it/pag/40244 

สถาบันพัฒนา 
นวัตกรรมยานยนต์ 

สถาบันพัฒนานวัตกรรมยานยนต์ (CAMI - Center for Automotive 
and Mobility Innovation) ภายใต้การวิจัยของมหาวิทยาลัย 
l’Università Ca’ Foscari Venezia 
E-mail: cami@unive.it 
เป็นเครือข่ายของนักวิจัยที่ประกอบด้วยนักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญในสาขา
ยานยนต์และการเคลื่อนที่อย่างยั่งยืน นำโดยฝ่ายบริหารของมหาวิทยาลัย 
Ca' Foscari University of Venice ภารกิจคือการสร้างหลักฐานทาง
วิทยาศาสตร์และเผยแพร่ผลการวิจัย การสำรวจประกอบด้วยผู้ที่เกี่ยวข้อง
ในอิตาลีในการออกแบบ การผลิต การจำหน่ายรถยนต์ รถโดยสาร และ
รถยนต์ รวมถึงผู้จัดหาเครื่องจักร ผู้ดำเนินการกระจายสินค้า (บริการและ
การขาย) ผู้จัดหาไฟฟ้าและโครงสร้างพ้ืนฐานของโรงงาน และผู้เกี่ยวข้อง
อ่ืน ๆ ที่อาจเชื่อมโยงกับการเปลี่ยนผ่านของพลังงาน ผลงานวิจัยทำขึ้น
สำหรับผู้กำหนดนโยบาย ธุรกิจ สหภาพแรงงาน และสถาบันอื่นๆ 

 

 
www.unrae.it 

สหภาพตัวแทนผู้ผลิตยานยนต์ 
ต่างชาติ 

สหภาพตัวแทนผู้ผลิตยานยนต์ต่างชาติ (UNRAE - National Union 
of Foreign Motor Vehicle Representatives)  
Via Abruzzi 25 - 00187 Roma 
Tel. (+39) 06.42010270, E-mail: info@unrae.it 
 เป็นสมาคมของผู้ผลิตรถยนต์ต่างประเทศที่ดำเนินงานในอิตาลี ด้านการจัด
จำหน่าย การตลาดของรถยนต์ทุกประเภท ยานพาหนะเพ่ือการพาณิชย์
และอุตสาหกรรม รถโดยสารประจำทาง รถพ่วง รถกึ่งพ่วงและอุปกรณ์
ตกแต่ง คาราวานและรถบ้าน โดยทำการศึกษาวิจัยตลาด สถิติ การ
ประเมิน และความร่วมมือที่สนับสนุนงานกระทรวงและหน่วยงานที่มี
อำนาจในการจัดการการสัญจรทางถนนอิตาลี  

 
 

http://www.osservatoriotea.it/
http://www.unive.it/pag/40244
mailto:cami@unive.it
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7. งานแสดงสินค้าที่เกี่ยวข้องกับรถยนต์ 

งานแสดงสินค้าที่เกี่ยวกับรถจักรยานยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบในอิตาลี มีดังนี้ 
 

 
 

www.futurmotive.com/it 
 
 
 

 

งานแสดงสินค้ารถยนต์และการสัมมนา (Futurmotive – Expo and Talks) 
จัดโดย Autopromotec จะจัดขึ้นระหว่างวันที่ 16 - 18 พฤศจิกายน 2566 ณ 
ศูนย์แสดงสินค้าเมืองโบโลญญ่า (Bologna Exhibition Center) ซึ่งมุ่งเป้าไปที่
ผู้ผลิตรถยนต์ ผู้ผลิตชิ้นส่วน ผู้จัดจำหน่าย และผู้ซื้อ 
งานแสดงสินค้าและนิทรรศการยานยนต์ เกี่ยวข้องกับเทคโนโลยีใหม่และ
บริการเชิงกลยุทธ์สำหรับการเปลี่ยนผ่านด้านพลังงานอย่างยั่งยืนจากมุมมอง
ด้านสิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจ และชุมชน เพื่อทำความเข้าใจความท้าทายและ
สำรวจรูปแบบธุรกิจใหม่ในภาคส่วนยานยนต์  
งานนี้จะจัดขึ้นร่วมกับงานฯ E-Charge ซึ่งเป็นงานเกี่ยวกับอุตสาหกรรมการ
ชาร์จรถยนต์ไฟฟ้า โครงสร้างพ้ืนฐาน และการเคลื่อนที่ด้วยไฟฟ้า ซึ่งจัดโดย 
A151 ซึ่งมีกำหนดจัดขึ้นในวันที่ 16 และ 17 พฤศจิกายน 2566 ณ ศูนย์แสดง
สินค้าเมืองโบโลญญ่าเช่นกัน 

 

 
 

www.milanomonza.com 
 

3°งานแสดงสินค้ารถยนต์ มิลาน มอนซ่า มอเตอร์โชว์ 2023 
(MIMO -  Milano Monza Moto Show) ณ  ศู น ย์ แ ส ด ง ร ถ ย น ต์  
l’Autodromo Nazionale Monza เมืองมอนซ่า กำหนดจัดงานระหว่าง
วันที่ 16 - 18 มิถุนายน  2566 เป็นงานยานยนต์ระดับนานาชาติที่เปิดให้เข้า
ชมฟรี เพ่ือสร้างเมืองมอนซ่าให้ เป็นศูนย์ยานยนต์นานาชาติ  (Monza 
National Circuit) งานฯเปิดให้คนทั่วไปด้วย และสามารถทดลองขับรถ
ใหม่ๆ ชมรถต้นแบบ ซูเปอร์คาร์ ไฮเปอร์คาร์ รถยนต์โบราณ และมีส่วนร่วม
ในกิจกรรมบันเทิง เกม การแข่งรถ ฯลฯ ที่ค่ายรถต่างๆนำมาประชาสัมพันธ์
เพ่ือการตลาด นอกจากนี้ จะมีการเปิดตัวรถยนต์ไฟฟ้ารุ่นใหม่ๆ ทั้ง Hybrid 
และ Plug-In อีกด้วย 

 

8. ข้อเสนอแนะและความคิดเห็นของ สคต.มิลาน 

 ตลาดรถยนต์ไฟฟ้าเป็นตลาดที่ยังอยู่ในระยะเริ่มต้นและยังมีความต้องการของตลาดสูง ข้อแนะนำสำหรับ
ผู้ประกอบการไทยในอุตสาหกรรมที่เก่ียวข้อง มีดังนี้ 
 8.1 จากระยะเวลานี้เป็นต้นไป เป็นช่วงเปลี่ยนผ่านของการเผยแพร่รถยนต์ไฟฟ้าในตลาด การเปลี่ยนแปลง
จึงมีมากและรวดเร็วในทุกด้าน โดยเฉพาะอย่างยิ่งด้านนวัตกรรมใหม่ๆในการผลิตรถยนต์ไฟฟ้าให้มีประสิทธิภาพดี
ยิ่งๆขึ้น ซึ่งผู้ประกอบการไทยต้องติดตามความคืบหน้าอย่างใกล้ชิด เพ่ือพัฒนาและปรับปรุงสินค้าให้มีคุณภาพตาม
การเปลี่ยนแปลง และได้มาตรฐานตามความต้องการของตลาด 
 8.2 การศึกษาข้อกำหนดด้านคุณภาพและมาตรฐานของสินค้า โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเรื่องที่เกี่ยวกับ
กฎระเบียบของการผลิตและจำหน่ายที่อิตาลีก็ใช้กฎระเบียบเดียวกันกับประเทศอ่ืนในสหภาพยุโรป ที่ผู้ประกอบการ
ไทยควรหาคู่ค้าอิตาลีที่ผลิตและจำหน่ายสินค้าประเภทเดียวกัน ในการร่วมประกอบธุรกิจในรูปแบบต่างๆ การเข้า
ตลาดอิตาลีได้ หมายถึง การขยายตลาดไปทั่วยุโรป และส่วนอื่นๆของโลก 

https://www.bing.com/search?q=fiera+moto+verona+2023&form=ANSPH1&refig=69fbba84668b424db00f5b61ada5de16&pc=U531&sp=3&qs=NM&pq=fiera+moto+di+verona&sk=PRES1NM2&sc=10-20&cvid=69fbba84668b424db00f5b61ada5de16&ntref=1
https://www.bing.com/search?q=fiera+moto+verona+2023&form=ANSPH1&refig=69fbba84668b424db00f5b61ada5de16&pc=U531&sp=3&qs=NM&pq=fiera+moto+di+verona&sk=PRES1NM2&sc=10-20&cvid=69fbba84668b424db00f5b61ada5de16&ntref=1
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 8.3 การศึกษาแนวโน้ม ความต้องการของผู้บริโภค คู่แข่งตลาด และกฎระเบียบของสหภาพยุโรป เพ่ือให้
เข้าใจในทิศทางสินค้าและสามารถนำไปพัฒนาการผลิตสินค้าตรงเป้าหมายและวัตถุประสงค์ของตลาด รวมถึงการวิจัย
ด้านนวัตกรรมและเทคโนโลยีต่างๆ ที่สามารถผลักดันจุดขายและตอบสนองความต้องการได้ตรงตามพฤติกรรมของ
ผู้บริโภค  
 8.4 การพัฒนาสินค้าอิงนิเวศน์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ตามแนวความยั่งยืน ซึ่งต่อจากนี้ไป รถไฟฟ้าจะมี
บทบาทมากข้ึนเรื่อยๆ เพราะเก่ียวโยงกับการปล่อยมลพิษทางอากาศโดยตรง ซึ่งรถท่ีใช้น้ำมันจะค่อยๆลดลงจากตลาด 
จึงจำเป็นต้องรู้จักข้อกำหนดของส่วนประกอบต่างๆที่ตลาดยุโรปอนุญาตหรือไม่อนุญาตให้ใช้ สินค้าจึงต้องตอบโจทย์
ด้านสิ่งแวดล้อมและความยั่งยืนเป็นสำคัญ 
 8.5 พัฒนาสินค้าที่เป็นจุดแข็งของไทย ได้แก่ อุปกรณ์และส่วนประกอบ เช่น แบ๊ตเตอรี่ สายไฟฟ้า เบาะ
รถยนต์ เป็นต้น ทั้งนี้ ต้องเป็นไปตามกฎระเบียบของสหภาพยุโรปในด้านวัสดุที่นำมาผลิต 
 8.6 ควรร่วมมือกับบริษัทข้ามชาติ ที่มีที่ตั้งและการลงทุนในไทย มองหาความร่วมมือในการผลิต เพ่ือ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ต่างๆ รวมถึงการเจาะตลาดในต่างประเทศ เนื่องจากตลาดรถยนต์เป็นตลาดที่ผูกขาดสำหรับ
เครือข่ายใหญ่ๆ และเป็นการจำหน่ายสินค้าด้วยแบรนด์ 
 8.7 ศึกษาปัญหาและอุปสรรคสำหรับการส่งออกมายังยุโรปอย่างเคร่งครัด ได้แก่ ใบอนุญาตการนำเข้าใน
สหภาพยุโรป โดยขอความร่วมมือจากผู้นำเข้า 
 8.8 การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าที่สำคัญในอิตาลี ซึ่งเป็นจุดนัดพบทางธุรกิจที่สำคัญของผู้ประกอบการที่
เกี่ยวข้องทั้งในประเทศอิตาลีและจากต่างประเทศ และเป็นที่พบปะนักธุรกิจใหม่ๆ รวมถึงการอัพเดทแนวโน้มสินค้า
และตลาดที่เป็นที่ต้องการของผู้บริโภค  

ดังนั้น ผู้ประกอบการไทยจึงควรมองหาโอกาสในการพัฒนารูปแบบและคุณภาพสินค้าให้เหมาะสมกับตลาดยิ่งขึ้น 
ด้วยการศึกษาแนวโน้มสินค้าและตลาด อีกทั้งตรวจสอบกฎระเบียบของสหภาพยุโรปที่เกี่ยวข้องกับสินค้าในหมวดดังกล่าว 
เพ่ือนำเสนอสินค้าที่สามารถจำหน่ายได้ในตลาดของคู่ค้า และผลักดันให้มีการส่งออกเพ่ิมขึ้น  

9. แหล่งที่มาของข้อมูล 

• www.anfia.it 
• https://ecoverso.org 
• www.motus-e.org 
• www.unrae.it  
• www.ezoomed.it/blog/novita-dal-mondo-elettrico/tipologie-di-veicoli-elettrici/ 
• www.mycoyote.net/blog/tipologie-auto-elettriche/ 
• www.mycoyote.net/blog/vantaggi-svantaggi-auto-elettriche/ 
• www.quattroruote.it 

สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองมิลาน 
จัดทำโดย Business Support Center 

พฤษภาคม 2566 
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