
 

                                                                                                      

 

 

 

  

 

สัญญาณผูบริโภคแคนาดาจับจายสินคาอาหารลดลง ทามกลางภาวะเงินเฟอ  

             ตัวเลขลาสุดจากหนวยงานสถิติแคนาดาไดสะทอนถึง

พฤติกรรมผูบริโภคชาวแคนาดา ท่ีมีการจับจายสินคาอาหารลดลง

ทามกลางภาวะเงินเฟอ ท้ังน้ี เมื่อพิจารณา

จากตัวเลขสถิติมูลคาการจับจายสินคา

อ า ห า ร ต อ หั ว  (Food Spending per 

capita) ของชาวแคนาดา เมื่อเปรียบเทียบ

กับชวงกอนโควิด โดยในเดือนมีนาคมป 

2562 มีการจับจายเฉลี่ยมูลคา 256 เหรียญ

แคนาดา/คน/เดือน (6,656 บาท/คน/เดือน) 

ตอมาในเดือนมีนาคม 2563 มูลคาไดเพ่ิมข้ึนท่ีระดับ 309 เหรียญ

แคนาดา (8,034 บาท) ในชวงโควิดน้ัน คนสวนใหญล็อกดาวน กักตัว

อยูบาน ทำใหเปนชวงพีคของยอดจำหนายสินคาอาหารผานชองทาง

คาปลกี หลังจากน้ันมูลคาเริ่มลดลงอยางตอเน่ือง โดยในเดือนมีนาคม 

2564 อยูท่ีระดับ 277 เหรียญแคนาดา (7,202 บาท) และในเดือน

มีนาคม 2565 ลดลงอยูท่ีระดับ 256 เหรียญแคนาดา (6,656 บาท) 

โดยตัวเลขลาสุดในเดือนมีนาคม 2566 ลดลงมาท่ีระดับ 237 เหรียญ

แคนาดา (6,162 บาท) ซึ่งเปนตัวเลขการจับจายสินคาอาหารท่ีต่ำกวา

ชวงกอนโควิดเสียอีก นอกจากน้ี ตัวเลขสถิติจากบริษัท NIQ ท่ีมีการ

จัดเก็บตัวเลขขอมูลจากหางคาปลีกท่ัวประเทศในแคนาดาเห็นถึงยอด

จำหนายสินคาอาหารในเชิงปริมาณท่ีไดลดลงรอยละ 2 ในปท่ีผานมา 

ตอกย้ำถึงแนวโนมยอดจำหนายและการบริโภคท่ีเริ่มลดลง    

             นักวิเคราะหมองวาเทรนดของยอดจำหนายสินคาในหางคา

ปลีกท่ีลดลงน้ัน อาจมาจากหลายปจจัย ตั้งแตทางเลือกของการบริโภค

อาหารท่ีมากข้ึน ท่ีมาจากธุรกิจรับสงอาหาร (Food Delivery & 

Takeout) คนรุนใหมใชเวลาไปกับกิจกรรมอ่ืนๆ มากกวาการปรุง

อาหารท่ีบาน ท่ีเนนซื้ออาหารมารับประทานท่ีบาน รวมถึงพฤติกรรมท่ี

คนประหยัดมากข้ึน ลดปริมาณการบริโภค (รอยละ 62) หันไปจับจาย

สินคา Private Label มากข้ึน (รอยละ 46)  ลดการบริโภคเน้ือสัตว 

(รอยละ 35) หรือลดการบริโภคผักผลไมท่ีมีราคาแพง (รอยละ 21) ท่ี

ทำใหยอดจำหนายของหางคาปลีกอาหารในภาพรวมลดลง ถึงแมวา

รายไดของหาง Loblaws ซึ่งเปนหางคาปลีกอาหารใหญอันดับ 1 ของ

แคนาดา มียอดจำหนายเพ่ิมข้ึนรอยละ 3.1 ในไตรมาสแรกของป 

2566 แตก็เปนตัวเลขท่ีต่ำกวาอัตราเงินเฟอ

ของราคาอาหารท่ีระดับรอยละ 9.1 ในชวง

ไตรมาสเดียวกัน ปญหาในปจจุ บันท่ีชาว

แคนาดาตองเผชิญมาจากความสามารถในการ

จายสินคาอาหาร (Food Affordability) ท่ี

ภาวะเงินเฟอท่ีไดสงผลใหคาครองชีพสูงข้ึน 

โดยคาใชจายของผูคนสวนใหญในแตละเดือน

จะหมดไปกับคาอาหาร (Food Cost) และคาท่ีพัก (Shelter Cost) 

เปนหลัก ในขณะท่ีรายไดของผูคนสวนใหญไมไดปรับเพ่ิมข้ึนตามอัตรา

เงินเฟอในปจจุบัน ทำใหมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการบริโภคสินคา 

ซึ่งรวมถึงการลดการบริโภคและการจับจายสินคาอาหาร ท้ังในเชิง

มูลคาและปริมาณ     
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ความเห็นของ สคต.           

             สถานการณ เงินเฟอลาสุดในแคนาดาในเดือนเมษายน 

2566 (ประกาศเดือนพฤษภาคม 2566) อยูท่ีระดับ 4.4 ขยับเพ่ิมข้ึน

จากรอยละ 4.3 ในเดือนมีนาคม 2566 โดยเปนการปรับเพ่ิมข้ึนครั้ง

แรกหลังจากท่ีทยอยปรับลดติดตอกัน 9 เดือน (อัตราเงินเฟอเคยอยูใน

ระดับสูงสุดในเดือนมิถุนายน 2565 ท่ีระดับรอยละ 8.1) โดยตัวเลข

เงินเฟอลาสุดในเดือนเมษายน 2566 เพ่ิมข้ึนมาจากคาใชจาย คาท่ีพัก 

(Shelter Cost ) อาทิ คาเชาหรือคาผอนบานท่ีสูงข้ึน และราคา

พลังงานท่ีไดเริ่มปรับสูงข้ึน อยางไรก็ตาม อัตราเงินเฟอจากราคาสินคา

อาหารเริ่มชะลอตัวท่ีระดับรอยละ 9.1 ในเดือนเมษายน 2566 ลดลง

จาก 9.7 ในเดือนมีนาคม 2566 แตก็ยังคงอยูในระดับสูง ผลกระทบ

ของเงินเฟอไดปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการบริโภคสินคาอาหาร ท่ีเริ่ม

สงผลใหยอดจำหนายเริ่มชะลอตัวและอาจมีการปรับลดลงอยางมี

นัยสำคัญมากข้ึนในอนาคต ท่ีอาจสงผลกระทบตอการนำเขาและ

สงออกสินคาอาหารจากไทย ท่ีผูคนตองหันมารัดเข็มขัดมากข้ึน 

ทามกลางสถานการณท่ีคาใชจายเพ่ิมมากข้ึนแตรายไดไมไดปรับ

เพ่ิมข้ึนตามสัดสวนของคาใชจายท่ีเพ่ิม  

              สินคา Private Label เปนหน่ึงในกลุมสินคาท่ีเงินเฟอ

ผลักดันใหผูบริโภคหันมาจับจายกับสินคาดังกลาวเพ่ิมมากข้ึน หรือ

พฤติกรรม Brand Switching ท่ีผูบริโภคมองหาแบรนดสินคาราคา

ประหยัดมากข้ึน ท่ีอาจเปนโอกาสสำหรับผูประกอบการไทยในเจาะ

กลุมสินคาใหมๆ ในแคนาดา          

            โปรดติดตามความเคลื่อนไหวในการคาระหวางประเทศผาน 
ช อ งท า งต า งๆ  ข อ งก รม ส ง เส ริ ม ก า รค า ร ะ ห ว า งป ระ เท ศ 
www.ditp.go.th และ www.thaitrade.com หรือโทรปรึกษาเรื่อง
การคาระหวางประเทศท่ีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ โทร.
1169 (หากโทรจากตางประเทศ โปรดติดตอท่ี โทร. +66 2792 
6900) 
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