
เครือรัฐออสเตรเลีย (Fact Sheet) 
1. ข้อมูลท่ัวไป 2. เครื่องชี้วัดทางเศรษฐกิจ (Source: IMF) 
พื้นที่: 7,692,024 ตารางกิโลเมตร 
เมืองหลวง: แคนเบอร์ร่า (6 รัฐ, 88 เมือง) 
เมืองส าคัญ: ซิดนีย์ เมลเบิร์น เพิร์ธ บริสเบน แอดิเลด โฮบาท และดาวิน 
ประชากร: ประมาณ 26.14 ล้านคน (ปี 2566) 
ภาษาราชการ: ภาษาอังกฤษโดยพฤตินัย 
ระบอบการปกครอง: ประชาธิปไตยแบบสหพันธ์ 
ประมุข: H.M. King Charles III 
ผู้ส าเร็จราชการ: David John Hurley 
นายกรัฐมนตรี: Anthony Albanese 
อัตราแลกเปลี่ยน: 1 บาท : 23.2043 AUD (Q1/2566) 
ทรัพยากรธรรมชาติที่ส าคัญ: หินแร่ ถ่านหิน สินแร่เหล็ก ทองแดง 
ดีบุก ทอง เงิน ยูเรเนียน นิกเกิล แร่ธาตุ 
อื่นๆ : ออสเตรเลียเสนอตัวเป็นเจ้าภาพการจัด COP 31 ในปี 2569/2026 
Conference of Parties อนุสัญญาว่าด้วยการเปลี่ยนแปลงสภาพ
ภูมิอากาศ ซ่ึงเป็นเวทีเจรจาระดับโลกว่าด้วยวิกฤตโลกร้อน โดยไทย-
ออสเตรเลียมีนโยบายสอดคล้องกันในด้านดังกล่าว จึงน่าจะมีความ
ร่วมมือกัน ในด้านการพัฒนาเทคโนโลยีปล่อยมลพิษต่่าสู่พลังงาน
สะอาด และนิเวศน์ blue carbon ต่อไป 
      - วันท่ี 19 ธ.ค. 2565 ไทย–ออสเตรเลีย ครบรอบความสัมพันธ์ 70 ปี 
 

 ปี 2565F ปี 2566F ปี 2567F 
GDP (US$bn) 2,119 2,172 2,225.5 
GDP Per Capita (US$) 62,618.59 64,895.02 67,842.29 
GDP growth (%) 5.5 2.7 2.0 
Goods & Services Exports 
(% change) 

-0.97 5.64 7.96 

Inflation (%) 3.25 2.75 2.75 
Unemployment Rate (%) 3.7 3.5 3.6 
ปี 65 ออสเตรเลียเป็นคู่ค้าอันดับที 8 ของไทยและไทยเป็นคู่ค้าอันดับที่ 9 
ของออสเตรเลีย 
ม.ค.-พ.ค. ปี 66 ออสเตรเลียเป็นคู่ค้าอันดับที่ 7 ของไทยและไทยเป็นคู่ค้า
อันดับที่ 9 ของออสเตรเลีย 
สินค้าส่งออกที่ส าคัญของประเทศออสเตรเลีย ได้แก่ น้ ามันเชื้อเพลิง สินแร่ 
ไข่มุก เคมีภัณฑ์ และเนื้อสัตว์ 
ตลาดส่งออกที่ส าคัญของประเทศออสเตรเลีย ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น สาธารณรัฐ
เกาหลี ไต้หวัน และอินเดีย (ปี 65 ไทยล่าดับ 14, มี.ค. ปี 66 ไทยล่าดับ 10) 
สินค้าน าเข้าส าคัญของประเทศออสเตรเลีย ได้แก่ เครื่องจักรกล น ่ามัน
เชื อเพลิง ยานยนต์และชิ นส่วน เครื่องจักรไฟฟ้า และเภสัชภัณฑ์ 
ตลาดน าเข้าส าคัญของประเทศออสเตรเลีย ได้แก่ จีน สหรัฐอเมริกา สาธารณรัฐ
เกาหลี ญี่ปุ่น และสิงคโปร์ (ปี 65 ไทยล่าดับ 6, มี.ค. ปี 66 ไทยล่าดับ 8) 

3. ยุทธศาสตร์/กิจกรรม 4. สถานการณ์เศรษฐกิจ 
การขับเคล่ือนยุทธศาสตร์ส่งออกปี 2566 
1) เร่งรัดขยายตลาดส่งออกเชิงรุกเจาะกลุ่มตลาดที่ มีศักยภาพ ได้แก่ 
ยานยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ/ เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ 
เคร่ืองส่าอาง สบู่ และผลิตภัณฑ์บ่ารุงผิว/ ผลิตภัณฑ์ยาง  
ตลาดเฉพาะกลุ่มที่ เป็นโอกาสใหม่  เช่น ตลาดสินค้าที่ค่านึงถึง
สิ่งแวดล้อม BCG ตลาดคนรักสุขภาพ รักสัตว์เลี ยง โดยเน้นการสร้าง
เคร่ืองมือทางการตลาด online ที่ส่าคัญ อาทิ การพัฒนาฐานข้อมูล การ
จัดท่า website การสร้างเครือข่ายเพ่ือเชื่อมต่อผู้เล่นหลักในพื นที่  (ร้าน 
Groceries และร้านค้าปลีก) 
2) ส่งเสริมอุตสาหกรรมอาหารไทย ขยายโอกาสทางการตลาดให้
สินค้ามีความหลากหลายมากขึ น โดยส่งเสริมสินค้าที่ค่านึงถึงสุขภาพ
ทางกายและใจ การใช้โปรตีนทางเลือก Zero Waste สนับสนุนการใช้
นวัตกรรมในสินค้าเกษตร อาทิ ข้าว ผลไม้ รวมทั งส่งเสริมภาพลักษณ์
อาหารไทยภายใต้ตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 
3) ขับเคล่ือนกลยุทธ์ Strategic Partnership ประชาสัมพันธ์ และ
ส่งเสริมการใช้สิทธิประโยชน์จากข้อตกลงความร่วมมือ ทางการค้าใน
ฐานะที่ไทยเป็นสมาชิก เช่น RCEP, TAFTA, AANZFTA เป็นต้น 
กิจกรรมปี 2566 
1 )  กิ จ ก ร รม  Business Matching สิ น ค้ า ที่ มี ศั ก ยภ าพ ในตลาด
ออสเตรเลีย เช่น อาหาร เคร่ืองดื่ม และเคร่ืองปรุงรส 
2) กิจกรรม Thai Town Lunar Fest (4 – 6 มี.ค. 66) 
3) ขยายตลาดสินค้า BCG ในงาน Naturally Good Expo 2023 (5 – 6 
มิ.ย. 66) 
4) ขยายตลาดสินค้าเพ่ือสุขภาพในงาน Fine Food Australia (11-14 
ก.ย. 66 ณ นครซิดนีย์) และ (ก.ย. 67 ณ นครเมลเบิร์น) 
5) ขยายตลาดสินค้าผู้สูงอายุในตลาดออสเตรเลีย 
6) ขยายตลาดสินค้าเครื่องปรุงรสไทย 
7) ส่งเสริมธุรกิจบริการไทย ร้าน Thai Select และธุรกิจ Lifestyle 
(อาทิ ธุรกิจดูแลผู้สูงอายุ) 
สถานการณ์การลงทุน 
 จากสถิติของ BOI ปี พ.ศ. 2565 ออสเตรเลียยื่นขอรับการส่งเสริมการลงทุน
ในไทย จ่านวน 18 โครงการ มูลค่าประมาณ 1,737 ล้านบาท 

นโยบายเศรษฐกิจ 
➢ ออสเตรเลียด่ า เนินนโยบาย  Five Pillars of Australia’s Economic 
Diplomacy ทั งด้านการค้า การลงทุน และด้านพันธมิตรทางธุรกิจ 
- ด้านการค้า เน้นการค้าเสรีทั งพหุภาคีและทวิภาคี  แก้ไขและลดอุปสรรคที่
ไม่ใช่ภาษีทางการค้า และสนับสนุนด้านการค้าและการลงทุนภายใต้กฎการค้า
สากล WTO และเวที/ความร่วมมือทางเศรษฐกิจต่างๆ เช่น AANZFTA RCEP 
CPTPP เป็นต้น 
 - ด้านการลงทุน ส่งเสริมการลงทุนจากต่างประเทศในภาคอุตสาหกรรม
พื นฐาน คือ อุตสาหกรรมการผลิต การเกษตรและอาหาร พัฒนาโครงสร้าง
พื นฐานและการท่องเที่ยว พลังงานและทรัพยากรธรรมชาติ พัฒนาเทคโนโลยี
และบริการต่างๆ 
 - ออสเตรเลียมีนโยบายลดการปล่อยมลพิษเป็นศูนย์ภายในปี 2050 ตั งเป้าเป็น
ผู้น่าด้าน Renewable energy และขยายตลาดส่งออกไปภูมิภาคเอเชีย  
แนวโน้มเศรษฐกิจ 
➢ สถาบันเวสแพค-เมลเบิร์น รายงานว่า ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคเดือน พ.ค. 66 
ของออสเตรเลียลดลงที่ร้อยละ 7.9 อยู่ที่ระดับ 79 จากระดับ 85.8 ในเดือนก่อนหน้า 
มากกว่าที่นักวิเคราะห์คาดการณ์ไว้ว่าจะลดลงที่ร้อยละ 1.7 ทั งนี  ผลส่ารวจจัดเก็บ
ภายหลังจากการประกาศปรับขึ นอัตราดอกเบี ยของธนาคารกลางออสเตรเลีย
เมื่อช่วงเดือน พ.ค. ที่ผ่านมา โดยได้ปรับขึ นอัตราดอกเบี ยที่ร้อยละ 0.25 และ
ส่งสัญญาณว่าจะมีการปรับขึ นอีกหากจ่าเป็นเพ่ือควบคุมภาวะเงินเฟ้อ 
➢ ชาวออสเตรเลียเร่ิมใช้จ่ายอย่างระมัดระวังมากขึ นและในช่วงสิ นปี 2565 
อัตราการออมเงินลดลงที่ร้อยละ 4.5 ของรายได้ทั งหมด เนื่องจากภาคครัวเรือน
น่าเงินออมมาใช้จ่ายเพ่ิมมากขึ น และลดการใช้จ่ายในสินค้าฟุ่มเฟือยลง ท่าให้
การใช้จ่ายในภาคครัวเรือนขยายตัวเพียงร้อยละ 0.3 จากการใช้จ่ายในภาค
บริการคมนาคม 
➢ รายได้จากการเก็บภาษีทั งหมดของออสเตรเลียที่จัดเก็บโดยภาครัฐเพ่ิมขึ น
ร้อยละ 5 ภาษีเงินได้บุคคลธรรมดาเพ่ิมขึ นร้อยละ 7.4 Excise taxes เพ่ิมขึ น
ร้อยละ 34.2 โดยเฉพาะภาษีน ่ามัน นอกจากนี  การส่งออกภาคบริการท่องเที่ยว
ในประเทศเพ่ิมขึ นร้อยละ 18.9 โดยชาวออสเตรเลียเลือกที่จะท่องเที่ยวใกล้บ้าน
และราคาประหบัด การน่าเข้าสินค้าลดลงร้อยละ 3.8 ส่วนใหญ่เป็นการลดลง
ของสินค้าทุนที่ใช้ในการผลิต สินค้าอาหาร เคร่ืองดื่มและผลิตภัณฑ์ยาสูบ 



สรุปการค้าระหว่างไทย-ออสเตรเลีย 
ล าดับคู่ค้า 
ปี 2022 

(ม.ค-ธ.ค.) 

ล าดับคู่ค้า 
ปี 2023 

(ม.ค.-พ.ค.) 

เป้าหมาย
ส่งออก 

มูลค่าการค้ารวม  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

มูลค่าการส่งออก  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

มูลค่าการน าเข้า  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

 

ล าดับท่ี 8 
 

(ตลาดส่งออก
ส่าคัญล่าดับที่ 14) 

 

ล าดับท่ี 9 
 

(ตลาดส่งออก
ส่าคัญล่าดับที่ 10) 

ปี 2023 
(%) 

ปี 2022 
ปี 2023 

ปี 2022 
ปี 2023 

ปี 2022 
ปี 2023 

ม.ค. - พ.ค. +/- (%) ม.ค. - พ.ค. +/- (%) ม.ค. - พ.ค. +/- (%) 

+1.50 
18,388.92 7,897.49 3.16 11,154.06 4,280.87 -3.87 7,234.86 3,616.62 12.94 
641,206.49 268,996.48 6.01 387,420.44 145,027.84 -1.01 253,786.05 123,968.64 15.60 

 

รายการ 
มูลค่า : อัตราการขยายตวั (%) สัดส่วน (%) 

2021 2022 2022 
(ม.ค. - พ.ค.) 

2023 
(ม.ค. - พ.ค.) 2021 2022 2022 

(ม.ค. - พ.ค.) 
2023 

(ม.ค. - พ.ค.) 2021 2022 2022 
(ม.ค. - พ.ค.) 

2023 
(ม.ค. - พ.ค.) 

ไทย – ออสเตรเลยี (ลา้น USD) 

มูลค่าการค้า 17,235.53 18,388.92 7,655.56 7,897.49 31.18 6.69 9.91 3.16 3.20 3.12 3.08 3.30 

การส่งออก 10,960.14 11,154.06 4,453.26 4,280.87 11.49 1.77 -4.37 -3.87 4.03 3.89 3.63 3.68 

การน่าเข้า 6,275.39 7,234.86 3,202.30 3,616.62 89.73 15.29 38.74 12.94 2.35 2.39 2.54 2.95 

ไทย - ออสเตรเลยี (ลา้นบาท) 

มูลค่าการค้า 545,711.11 641,206.49 253,746.05 268,996.48 33.42 17.50 20.27 6.01 3.19 3.11 3.08 3.30 

การส่งออก 344,474.56 387,420.44 146,505.25 145,027.84 12.91 12.47 4.36 -1.01 4.02 3.90 3.63 3.68 

การน่าเข้า 201,236.55 253,786.05 107,240.80 123,968.64 93.62 26.11 51.91 15.60 2.36 2.38 2.55 2.94 
 

   ทีม่า : ศนูย์เทศโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส่านกังานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 
---------------------------------------------------------- 

ส่านักพัฒนาตลาดและธรุกิจไทยในต่างประเทศ 1 
กรมส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ 

สินค้าส่งออกหลักของไทย – ออสเตรเลีย  สินค้าหลักที่ไทยน าเข้า – ออสเตรเลีย 
(ล้าน USD/ล้านบาท) (ล้าน USD/ล้านบาท) 

สินค้า ปี 2022 
ปี 2022 

ม.ค. – พ.ค. 
ปี 2023 

ม.ค. – พ.ค. 
+/- (%) 

ม.ค. - พ.ค. สินค้า ปี 2022 
ปี 2022 

ม.ค. – พ.ค. 
ปี 2023 

ม.ค. – พ.ค. 
+/- (%) 
ม.ค. - พ.ค. 

1.รถยนต์ อุปกรณ์
และส่วนประกอบ 

5,440.30 2,166.50 2,201.33 1.61 1.ก๊าซธรรมชาต ิ 1,982.68 1,101.87 1,313.74 19.23 
189,138.93 71,210.90 74,555.95 4.70 68,830.36 36,941.60 45,045.41 21.94 

2.เครื่องปรับอากาศ
และส่วนประกอบ 

688.50 189.74 170.61 -10.08 2.น ่ามันดิบ 1,439.65 517.96 618.00 19.31 
24,275.47 6,257.88 5,792.04 -7.44 50,896.96 17,323.73 21,072.77 21.64 

3.ผลิตภัณฑ์ยาง 356.66 155.74 165.50 6.27 3.พืชและผลิตภณัฑ์
จากพืช 

402.13 197.35 522.81 164.92 
12,335.42 5,129.45 5,606.00 9.29 14,049.50 6,598.29 17,971.81 172.37 

4.เม็ดพลาสตกิ 337.25 155.02 140.89 -9.11 4.สินแรโ่ลหะอืน่ ๆ 
เศษโลหะและ
ผลิตภัณฑ์ 

837.10 333.96 300.22 -10.10 

11,161.21 5,105.62 4,773.50 -6.50 29,476.20 11,155.84 10,318.26 -7.51 

5.เครื่องคอมพิวเตอร์ 
อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ 

174.17 65.19 120.83 85.35 5.ถ่านหิน 499.53 236.89 269.75 13.87 

6,064.38 2,139.10 4,108.92 92.09 17,557.97 7,935.65 9,330.77 17.58 

6.อาหารทะเล
กระปอ๋งและแปร
รูป 

286.64 113.43 98.37 -13.28 6.เครื่องเพชรพลอย 
อัญมณ ีเงนิแท่ง
และทองค่า 

563.02 226.38 92.95 -58.94 

9,957.96 3,732.10 3,337.01 -10.59 19,792.49 7,634.93 3,094.00 -59.48 

7.เครื่องส่าอาง สบู่ 
และผลิตภัณฑ์รักษา
ผิว 

229.91 99.00 98.36 -0.65 7.เนื อสตัว์ส่าหรับ
การบรโิภค 

185.42 76.35 76.61 0.34 

7,942.87 3,259.45 3,329.67 2.15 6,511.63 2,546.96 2,629.36 3.24 

8.เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบของ
เครื่องจักรกล 

221.07 92.82 92.15 -0.72 8.ด้ายและเสน้ใย 261.98 40.41 58.65 45.14 

7,676.14 3,057.11 3,129.70 2.37 9,440.56 1,344.30 2,015.82 49.95 

9.เหล็ก เหล็กกล้า
และผลิตภัณฑ์ 

210.99 85.60 83.64 -2.29 9.เคมีภัณฑ์ 183.78 81.60 57.75 -29.23 
7,310.89 2,818.46 2,829.43 0.39 6,423.74 2,729.18 1,972.12 -27.74 

10.รถจกัรยานยนต์
และส่วนประกอบ 

127.44 42.66 78.20 83.31 10.นมและ
ผลิตภัณฑ์นม 

124.80 60.33 44.36 -26.47 
4,470.41 1,410.28 2,639.79 87.18 4,348.71 2,017.91 1,522.82 -24.53 

ส่งออกรวมท้ังสิ้น 
11,154.06 4,453.26 4,280.87 -3.87 

น าเข้ารวมท้ังสิ้น 
7,234.86 3,202.30 3,616.62 12.94 

387,420.44 146,505.25 145,027.84 -1.01 253,786.05 107,240.80 123,968.64 15.60 


