
                                                                 ประเทศสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม                                 
 (1) ข้อมูลทั่วไป:           (2) เคร่ืองชี้วัดเศรษฐกิจ เวียดนาม 

เมืองหลวง :  กรุงฮานอย  
พ้ืนที่ : 331,689 ตร.กม.  มีลักษณะภูมิประเทศเป็นแนวยาว โดยฮานอย
ตั้งอยู่ทางตอนเหนือ และโฮจิมินห์ทางตอนใต้ ระยะห่างกัน 1,730 กม. 
ประชากร :  97 ล้านคน 
เมืองส าคัญ : นครโฮจิมินห์ ไฮฟอง เก่ินเทอ ดานัง และวินห์ เป็น 5 เมืองที่
มีสถานะเป็นเทศบาลนคร บริหารจากส่วนกลางในระดับเดียวกับจังหวัด 
ภาษาราชการ : เวียดนาม  
ระบอบการปกครอง : ระบอบสังคมนิยม  
ประธานาธิบดี : เหงียน ซวน ฟุก (Nguyễn Xuân Phúc) 
นายกรัฐมนตรี : ฝาม มิงห์ ฉงิห์ (Pham Mingh Chinh) 
ทรัพยากรธรรมชาติ : น้ ามันดิบ ก๊าซธรรมชาติ ถา่นหิน บอกไซต์ เหล็ก 
โปแตสเซียม ป่าไม้ 
ผู้ส่งออกระดับต้นๆ ของโลก : พริกไทย ข้าว กาแฟ เม็ดมะมว่งหิมพานต์ 
อาหารทะเล ยางพารา      

 (Source IMF) 
GDP (US$bn) Current Prices 

ปี 2022 
415.49 

ปี 2023 
461.02 

ปี 2024 
517.64  

GDP Per Capita (US$) 4,162.94  4,682.83 5,118.22 
GDP growth (%) 7.00 6.16 6.55 
Goods & services exports  (%) 
Change) 

11.05 7.84 8.83 
Inflation (%) 2.32 3.16 3.5 
Unemployment Rate (%) 2.40 2.30 2.3 
สินค้าส่งออกที่ส าคญัของเวียดนาม : รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ / เม็ด
พลาสติก / เครื่องปรับอากาศและส่วนประกอบ / เคมีภัณฑ์ / น้ ามันส าเร็จรูป / 
อุปกรณ์ก่ึงตัวน า ทรานซิสเตอร์ และไดโอด / เครื่องดื่ม/ ผลติภัณฑ์ยาง / น้ าตาลทราย/  
สินค้าน าเข้าส าคญัของเวียดนาม : เครื่องใช้ไฟฟ้าในบ้าน/ น้ ามันดิบ/ เครื่องจักรไฟฟ้า
และส่วนประกอบ / เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ / เคมีภัณฑ์/ เหล็ก เหล็กกล้าและ
ผลิตภัณฑ์/ แผงวงจรไฟฟ้า / ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต์ /ผัก ผลไม้และของ
ปรุงแต่งทีท่ าจากผัก ผลไม้ 
ตลาดส่งออกที่ส าคญัของเวียดนาม : สหรัฐฯ จีน สหภาพยุโรป อาเซียน ญี่ปุ่น  
ตลาดน าเข้าส าคญัของเวียดนาม : จีน เกาหลีใต้ อาเซียน ญี่ปุ่น สหภาพยุโรป สหรัฐฯ  

    (3)  ยุทธศาสตร์/กิจกรรม                       (4) สถานการณ์เศรษฐกิจ 

ยุทธศาสตร์ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ตลาดอาเซียน) 

แผนผลักดันการส่งออกเชิงรุกและเชิงลึก (ตลาดอาเซียน) 98 กิจกรรม 

1. แผนเชิงรุก 72 กิจกรรม 

1.1 การค้าออนไลน์เพ่ือเร่งรัดการส่งออกในยุค New Normal สู่อาเซียน  จัด

กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าผ่านแพลตฟอร์ม Lazada/Redmart (สิงคโปร์)/ 

Shopee (เวี ยดนาม)  รวมทั้ ง จัดตั้ ง ร้ าน TopThai Store บนแพลตฟอร์ม 

Klangthai (กัมพูชา) และแพลตฟอร์ม Shopee (มาเลเซีย) 

1.2 การเชิญผู้น าเข้าเข้าร่วมกิจกรรม OBM สินค้าและบริการเป้าหมาย อาทิ 

สินค้าอาหารแห่งอนาคต สินค้า BCG สินค้ายางพารา และสินค้าชิ้นส่วนยานยนต์ 

1.3 การส่งเสริม Soft Power ส่งเสริมอาหารไทยผ่านช่องทางต่าง ๆ 

1.4 จัดกิจกรรมสร้างความสัมพันธ์ทางการค้า เพ่ือผลักดันยุทธศาสตร์ตลาดน าการผลิต 

1.5 การประชุม Networking และ การประชุม JTC 

2. แผนเชิงลึก 26 กิจกรรม 

2.1 การเจาะตลาดเมืองรอง ได้แก่ เมืองพระตะบอง (กัมพูชา)/ แขวงสะหวันนะเขต 

(สปป.ลาว)/ เมืองมัณฑะเลย์ (เมียนมา)/ เมืองกว่างนิงห์และดานัง (เวียดนาม)/ เมือง

ปาเลมบังและสุราบายา (อินโดนีเซีย)/ เมืองเซบู (ฟิลิปปินส์)  

- จัดกิจกรรม In-Store Promotion ร่วมกับซูเปอร์มาร์เก็ตชั้นน า เช่น Rimping 

Supermarket (สปป.ลาว)/ Makro (กัมพูชา)/ Tops Market (เวียดนาม) เน้นการจัด

งานในรูปแบบ Hybrid คือ ด าเนินกิจกรรมออฟไลน์ ณ ซูเปอร์มาร์เก็ต และ ออนไลน์

ผ่านแพลตฟอร์มซูเปอร์มาร์เก็ต ในกลุ่มสินค้าศักยภาพใหม่ อาทิ ของใช้ในครัวเรือน 

อาหารสัตว์เลี้ยง ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพและความงาม 

- จัดงาน Mini Thailand Week ที่กัมพูชา เมียนมา อินโดนีเซียและเวียดนาม รวมทั้ง

เข้าร่วมงานแสดงสินค้าส าคัญในประเทศดังกล่าว 

2.2 จัดกิจกรรมส่งเสริมสินค้าฮาลาล อาทิ การจัด Thailand Pavilion สินค้าฮาลาล 

ในงาน MIHAS การประสานความร่วมมือตราสัญลักษณ์ฮาลาลไทย-อินโดนีเซีย 

2.3 ผลักดันสินค้าและบริการเป้าหมาย อาทิ การส่งเสริมสินค้าอาหารไทยเข้าสู่ธุรกิจ 

HORECA ในตลาดเวียดนามตอนกลาง การเพ่ิมช่องทางตลาดในอินโดนีเซียให้กับ

มหาวิทยาลัยเอกชนไทย ภายใต้โครงการ Study in Thailand การส่งเสริมการขยาย

ตลาดข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวในฟิลิปปินส์ ภายใต้โครงการ Think Rice,  

Think Thailand 

6 สรุปภาพรวมเศรษฐกิจเวียดนาม 
- ธนาคารโลกคาดการณ์การเติบโตทางเศรษฐกิจของเวียดนามอยู่ที่ร้อยละ 4.7 
ในขณะที่เวียดนามตั้งเป้าการเติบโต GDP ของปี 2566 อยู่ที่ ร้อยละ 8 
- ในวันที่ 3 สิงหาคม 2566 กระทรวงอุตสาหกรรมและการค้าเวียดนาม 
(MOIT) ได้ออก Decision 1989/QD-BCT ประการผลการทบทวนความจ าเป็น
ในการใช้มาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดและการอุดหนุนผลิตภัณฑ์น้ าตาลที่มี
พิ กั ด ศุ ล ก ากร  1 1701 . 1 3 . 0 0 , 1701.14.00, 1701.91.00, 1701.99.10, 
1701.99.90, 1702.90.91 ที่ มีแหล่งก าเนิกจากประเทศไทย มีผลบังคับใช้
ตั้งแต่วันที่ 18 สิงหาคม 2566 – 15 มิถุนายน 2569 
-  เ ม่ือวันที่  6 สิงหาคม 2566 นาย Pham Minh Chinh นายกรัฐมนตรี
เวียดนามได้ลงนามค าสั่งที่ 24 ว่าด้วยการรักษาความม่ันคงทางอาหารและการ
ส่งเสริมการผลิตและการส่งออกข้าว เพื่อรับมือปัญหาความผันผวนของราคา
ข้าวโลกที่ปรับตัวสูงขึ้น    
- เวียดนามประกาศใช้มาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดอย่างเป็นทางการส าหรับ
สินค้าวัสดุที่ใช้ในการเชื่อมที่มีแหล่งก าเนิกจากสาธารณรัฐประชาชนจีน ไทย 
และมาเลเซีย โดยผู้ส่งออกสินค้า Stainless Steel Welding Rod 308 with 
Flux จากไทยถูกเรียกเก็บอัตราอากรร้อยละ 36.11  
- ข้อมูลจากรายงาน E-conomy SEA 2022 คาดการณ์ว่า เศรษฐกิจดิจิทัลของ
เวียดนามอาจมีมูลค่าสูงถึง 50,000 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ภายในปี 2593 ซ่ึง  
มูลค่าของ E-Commerce จะเป็นส่วนส าคัญที่สุดของส่วนแบ่งการเติบโต
ดังกล่าว โดยในปี 2565 ตลาด E-Commerce ในเวียดนามมีมูลค่ากว่า 2,300 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ และเวียดนามมีจ านวนประชากรเกือบ 100 ล้านคน อีกทั้ง
ยังมีปริมาณผู้คนที่เข้าถึงการใช้อินเทอร์เน็ตในสัดส่วนที่สูง 
- กระทรวงการคลังเวียดนามส่งหนังสือไปยังหน่วยงานที่เก่ียวข้องเพื่อขอ
ความเห็นเก่ียวกับข้อเสนอในการจัดท าร่างกฎหมายว่าด้วยภาษีสรรพสามิต
ฉบับแก้ไข โดยในปัจจุบันเวียดนามเก็บภาษีส าหรับสินค้าสุราและเบียร์ในระดับ
ต่ า คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 30 ของราคาขายปลีก ในขณะที่ประเทศ
อ่ืนๆ อัตราภาษีคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 40 – 85 ของราคาขายปลีก 
 



สรุปการค้าระหว่างไทย-เวียดนาม 

ล าดับคู่ค้า 
ปี 2022 

(ม.ค.-ธ.ค.) 

ล าดับคู่ค้า 
ปี 2023 

(ม.ค.-ก.ค.) 

เป้าหมาย
ส่งออก 

มูลค่าการค้า  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

มูลค่าการส่งออก  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

มูลค่าการน าเข้า  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

 

ล าดับท่ี 5 
 

(ตลาดสง่ออกส าคญั
ล าดบัที่ 4) 

 

ล าดับท่ี 5 
 

(ตลาดสง่ออกส าคญั
ล าดบัที่ 4) 

ปี 2023 
(%) 

ปี 2022 
ปี 2023 

ปี 2022 
ปี 2023 

ปี 2022 
ปี 2023 

ม.ค.-ก.ค. +/- (%) ม.ค.-ก.ค. +/- (%) ม.ค.-ก.ค. +/- (%) 

10 
21,196.66 11,011.71 -11.23 13,257.96 6,356.89 -18.8 7,938.70 4,654.82 1.73 
739,076.56 376,503.98 -9.65 460,124.55 216,101.35 -17.47 278,952.01 160,402.63 3.59 

 

รายการ 
มูลค่า : อัตราการขยายตัว (%) สัดส่วน (%) 

2020 2022 
2022 

(ม.ค.-ก.ค.) 
2023 

(ม.ค.-ก.ค.) 
2020 2022 

2022 
(ม.ค.-ก.ค.) 

2023 
(ม.ค.-ก.ค.) 

2020 2022 
2022 

(ม.ค.-ก.ค.) 
2023 

(ม.ค.-ก.ค.) 

ไทย - เวียดนาม (ล้าน USD) 

มูลค่าการค้า 9,323.37 21,196.66 12,404.17 11,011.71 5.75 127.35 5.35 -11.23 3.35 3.6 3.52 3.29 

การส่งออก 5,840.35 13,257.96 7,828.46 6,356.89 -1.13 127.01 1.07 -18.8 4.18 4.61 4.53 3.89 

การน าเข้า 3,483.02 7,938.70 4,575.71 4,654.82 19.72 127.93 13.59 1.73 2.52 2.64 2.54 2.71 

ไทย - เวียดนาม (ล้านบาท) 

มูลค่าการค้า 305,289.05 739,076.56 416,701.71 376,503.98 11.68 142.09 15.53 -9.65 3.35 3.6 3.51 3.28 

การส่งออก 190,187.56 460,124.55 261,851.24 216,101.35 4.35 141.93 10.88 -17.47 4.18 4.62 4.54 3.89 

การน าเข้า 115,101.49 278,952.01 154,850.47 160,402.63 26.34 142.35 24.35 3.59 2.52 2.64 2.54 2.71 

สินค้าส่งออกหลักของไทย – เวียดนาม                                              สินค้าหลักที่ไทยน าเข้า – เวียดนาม 
                                                                   (ล้าน USD/ล้านบาท)                                                                                      (ล้าน USD/ล้านบาท)                    

ที่มา : ศูนย์เทศโนโลยีสารสนเทศและการสือ่สาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร                                 

---------------------------------------------------------- 
ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 

สินค้า ปี 2022 
ปี 2022 
ม.ค.-ก.ค. 

ปี 2023 
ม.ค.-ก.ค.. 

+/- (%) 
ม.ค.-ก.ค. 

 
สินค้า ปี 2022 

ปี 2022 
ม.ค.-ก.ค. 

ปี 2023 
ม.ค.-ก.ค. 

+/- (%) 
ม.ค.-ก.ค. 

1. รถยนต์ อุปกรณแ์ละ
ส่วนประกอบ 

1,829.41 864.08 868.94 0.56  1. เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าในบ้าน 1,091.25 615.09 661.79 7.59 
64,213.96 28,857.44 29,500.38 2.23 38,293.61 20,704.27 22,804.42 10.14 

2. น  ามันส าเร็จรูป 1,367.65 903.96 524.15 -42.02  2. น  ามันดิบ 654.87 321.22 529.00 64.68 
47,391.15 30,531.22 17,831.72 -41.6 23,052.12 10,862.92 18,228.92 67.81 

3. อุปกรณ์กึ่งตัวน า 
ทรานซิสเตอร์ และไดโอด 

529.22 262.66 398.48 51.71  3. เคร่ืองจักรไฟฟ้าและ
ส่วนประกอบ 

714.71 400.84 473.91 18.23 
33,096.18 21,216.65 13,536.32 -36.2 25,172.39 13,572.22 16,335.84 20.36 

4. เม็ดพลาสติก                                                                                                     960.32 635.21 397.84 -37.37  4. แผงวงจรไฟฟ้าณฑ์  93.12 59.10 196.16 231.91 
18,477.57 8,751.46 13,533.05 54.64 3,247.29 1,998.54 6,782.96 239.4 

5. เคมีภณัฑ์ 859.40 537.35 393.15 -26.84  5. เคมีภณัฑ์ 343.06 237.53 187.68 -20.99 
29,730.62 17,971.78 13,361.52 -25.65 11,968.52 8,070.25 6,459.58 -19.96 

6. เคร่ืองปรับอากาศและ
ส่วนประกอบ 

487.24 338.46 355.98 5.18  6. เหลก็ เหล็กกลา้ และผลิตภ ั 302.56 208.06 184.99 -11.09 
16,641.00 11,204.03 12,084.75 7.86 10,554.22 7,059.06 6,387.22 -9.52 

7. เคร่ืองด่ืม 447.17 243.00 238.02 -2.05  7. เคร่ืองจักรกลและ
ส่วนประกอบ 

260.00 152.54 174.77 14.57 
15,624.28 8,161.96 8,102.58 -0.73 9,123.69 5,151.75 6,024.88 16.95 

8. ทองแดงและของท าด้วย
ทองแดง  

420.59 249.91 213.62 -14.52  8. รถจักรยานยนต์ 214.56 112.67 168.68 49.71 
14,579.95 8,351.23 7,270.32 -12.94 7,581.11 3,817.26 5,813.11 52.28 

9. เคร่ืองจักรกลและ
ส่วนประกอบของ
เคร่ืองจักรกล 

364.79 219.22 176.32 -19.57  9. วงจรพมิพ ์ 395.19 196.20 130.22 -33.63 
12,637.98 7,331.22 5,986.34 -18.34 13,991.65 6,645.23 4,462.35 -32.85 

10. ผลิตภัณฑ์ยาง 371.21 223.97 162.35 -27.51  10. รองเท้า 138.72 71.86 117.28 63.21 
12,863.94 7,489.25 5,518.79 -26.31 4,915.21 2,446.79 4,039.35 65.09 

รวมท้ังสิ้น 
13,257.96 7,828.46 6,356.89 -18.8  

รวมท้ังสิ้น 
7,938.70 4,575.71 4,654.82 1.73 

460,124.55 261,851.24 216,101.35 -17.47 278,952.01 154,850.47 160,402.63 3.59 


