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รายงานตลาดอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มในเยอรมนี ป ี2566 
 

1. ภาพรวมตลาด1 
จำกข้อมูลของสมำคมอุตสำหกรรมอำหำรเยอรมนี (Bundesvereinigun der Deutschen Ernährungs 

Industrie, BVE) พบว่ำ ภำคอำหำรและเครื่องดื่มเป็นอุตสำหกรรมที่มีผลประกอบกำร ใหญ่เป็นอันดับ 4 ของประเทศ
เยอรมนี ในปี 2022 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 9.3 ของผลประกอบกำรทุกอุตสำหกรรม ซึ่งถือเป็นอุตสำหกรรมที่มีควำม
มั่นคง และเติบโตขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง โดยในปี 2022 มีมูลค่ำผลประกอบกำร 218.5 พันล้ำนยูโร เพิ่มขึ้นร้อยละ 18.1 
เมื่อเทียบกับปี 2021 (ปี 2021 มูลค่ำเท่ำกับ 186.1 พันล้ำนยูโร) โดยมีมูลค่ำกำรบริโภคภำยในประเทศ 141.3 พันล้ำน
ยูโร (เพิ่มขึ้นร้อยละ 18.9 เมื่อเทียบกับปี 2021) และมูลค่ำกำรส่งออก 77.3 พันล้ำนยูโร และมูลค่ำกำรน ำเข้ำ  
70.9 พันล้ำนยูโร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

นอกจำกนี้ ตำมข้อมูลของ BVE ระบุว่ำมีกำรจ้ำงงำนในอุตสำหกรรมอำหำรและเครื่องดื่มในปี 2022 ประมำณ 
636,634 ต ำแหน่ง (ลดลงจำกปี 2021 ร้อยละ 0.3) และมีบริษัทในอุตสำหกรรมนี้ประมำณ 5,991 บริษัท (ลดลงจำก 
ปี 2021 ร้อยละ 2.6) โดยบริษัทส่วนใหญ่ถึงร้อยละ 90 เป็นธุรกิจขนำดเล็กและขนำดกลำง กลุ่มธุรกิจอำหำรที่ มีกำร
จ้ำงงำนมำกที่สุด คือ กลุ่มอุตสำหกรรมผลิตสินค้ำขนมปังและเบเกอรี่ จ ำนวน 176,907 ต ำแหน่ง รองลงมำได้แก่  
(1) กลุ่มสินค้ำเนื้อสัตว์ และผลิตภัณฑ์จำกเนื้อสัตว์ จ ำนวน 150,118 ต ำแหน่ง (2) กลุ่มสินค้ำขนมหวำน ขนมขบเคี้ยว  
และไอศกรีม จ ำนวน 55,315 ต ำแหน่ง (3) กลุ่มผลิตภัณฑ์นมและผลิตภัณฑ์แปรรูปจำกนม จ ำนวน 42,131 ต ำแหน่ง 
และผลิตภัณฑ์อำหำรส ำเร็จรูป และอ่ืน ๆ จ ำนวน 42,439 ต ำแหน่ง ตำมล ำดับ 

กลุ่มสินค้ำในอุตสำหกรรมอำหำรที่มียอดจ ำหน่ำยสูงสุด คือ กลุ่มสินค้ำเนื้อสัตว์และเนื้อสัตว์แปรรูป (21.5%) 
รองลงมำ เช่น กลุ ่มผลิตภัณฑ์นมและผลิตภัณฑ์แปรรูปจำกนม (17.1%) กลุ ่มอุตสำหกรรมผลิตสินค้ำขนมปัง 
และเบเกอรี ่ (9.1%) กลุ ่มสินค้ำขนมหวำน ขนมขบเคี ้ยว และไอศกรีม (7.4%) กลุ ่มสินค้ำอำหำรสัตว์ (6.7%)  
กลุ่มผลิตภัณฑ์อำหำรส ำเร็จรูป (6.5%) กลุ่มสินคำ้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (6.4%) ตำมล ำดับ 

 
1 ที่มำ Bundesvereinigung der Deutschen Ernährungsindustrie | www.bve-online.de 
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1.1 ตลาดร้านค้าปลีกอาหารและเครื่องดื่ม (Food Retails) 
ประเทศเยอรมนีถือเป็นตลำดกำรค้ำปลีกอำหำร และเครื่องดื่มที่ใหญ่ที่สุดในสหภำพยุโรป เนื่องจำกมี

จ ำนวนผู ้บริโภคมำกกว่ำ 84 ล้ำนคน และผู ้บริโภคมีก ำลังซื ้อค่อนข้ำงสูง ซึ ่งตลำดนี้เป็นตลำดที่ส ำคัญที ่สุดใน
อุตสำหกรรมอำหำร รองลงมำคือตลำดบริกำรอำหำร ในปี 2022 ยอดผลประกอบกำรของตลำดค้ำปลีกอำหำรสูงถึง 
287.4 พันล้ำนยูโร เพ่ิมข้ึนร้อยละ 1.6 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้ำ ปัจจัยหลักมำจำกอัตรำเงินเฟ้อที่เพ่ิมสูงขึ้น ท ำให้สินค้ำ
มีรำคำแพงขึ้น ต้นทุนสินค้ำสูงขึ้น ซึ่งเป็นผลกระทบมำจำกสภำวะสงครำมในประเทศยูเครน และกำรแพร่ระบำดของ
เชื้อไวรัสโควิด-19 ที่ผ่ำนมำ 

ตลำดค้ำปลีกอำหำรในเยอรมนีเป็นตลำดที่ค่อนข้ำงมีควำมกระจุกตัวสูง กล่ำวคือ เกือบสำมส่วนสี่ของ
ยอดขำยทั้งหมดในตลำดค้ำปลีกอำหำรเป็นของ 4 บริษัทค้ำปลีกยักษ์ใหญ่ ได้แก่ กลุ่มบริษัท Edeka (25.3%)  
กลุ่มบริษัท Rewe (21.2%) กลุ่มบริษัท Schwarz-Gruppe (18.3%) กลุ่มบริษัท Aldi (11.2%) ซ่ึงบริษัทค้ำปลีกยักษ์
ใหญ่ที้ 4 บริษัทนี้นี้มีส่วนแบง่ทำงกำรตลำดสูงถึงร้อยละ 76 ของมูลค่ำยอดขำยในตลำดคำ้ปลีกทั้งหมด  

แผนภูมิแสดงส่วนแบ่งตล่าดของผลประกอบการในตลาดค้าปลีก ปี 2022 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1.2  
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ตารางแสดง Top 4 ผลประกอบการ และส่วนแบ่งตลาดของบริษัทค้าปลีกในเยอรมนี 

บริษัทค้าปลีก เครื่องหมายการค้า ผลประกอบการ 
ปี 2022 

(พันล้านยูโร) 

ส่วนแบ่งตลาด
ในเยอรมัน  
ปี 2022 

1. Edeka Group 

• Edeka (Supermarkets) 

• Netto (Discounter) 

 

72.82 25.3% 

2. Rewe Group 

• Rewe (Supermarkets) 

• Penny (Discounter) 

 

61.04 21.2% 

3. Schwarz Group 

• Lidl (Discounter) 

• Kaufland (Hypermarkets) 

 52.70 18.3% 

4. Aldi-Group  

• Aldi Nord 
(Supermarkets) 

• Aldi Süd (Supermarkets) 
 

 32.10 11.2% 

ที่มา www.lebensmittelpraxis.de 
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1.2 ตลาดบริการอาหาร (Food Service) 
ปี 2022 ผู้บริโภคใช้จ่ำยในกำรออกไปรับประทำนอำหำรนอกบ้ำนรวมทั้งสิ้นประมำณ 76 พันล้ำนยูโร 

เพิ่มขึ้นจำกปี 2021 กว่ำร้อยละ 33 เนื่องจำกสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของเชื้อไวรัสโควิด -19 กลับมำดีขึ้น  
ท ำให้ร้ำนอำหำรเปิดให้บริกำรได้ตำมปกติ  

แผนภูมิแสดงรายจ่ายของผู้บริโภคในตลาดบริการอาหารของเยอรมนี ปี 2022 
(หน่วย: พันล้ำนยูโร คิดเป็นร้อยละ เมื่อเปรียบเทียบกำรเปลี่ยนแปลงกับปี 2021 ในวงเล็บ) 

 
 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
ที่มา Bundesvereinigung der Deutschen Ernährungsindustrie | CREST Verbraucherpanel, npdgroup deutschland GmbH 

 
2. สถานการณ์ตลาดอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม 

2.1 การส่งออก 
ประมำณหนึ่งในสำมของสินค้ำอำหำรและเครื่องดื่มที่ผลิตในประเทศเยอรมนีได้ถูกส่งออกไปยังประเทศ

ต่ำงๆ ทั่วโลก ในปี 2022 มีมูลค่ำกำรส่งออก 77.3 พันล้ำนยูโร ขยำยตัวขึ้นร้อยละ 16.5 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้ำ 
เนื่องจำกสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของเชื้อไวรัสโควิด -19 ได้กลับมำฟื้นตัว (ปี 2021 มูลค่ำกำรส่งออก 66.30 
พันล้ำนยูโร) สินค้ำอำหำรและเครื่องดื่มของเยอรมนีที่มูลค่ำกำรส่งออกมำกท่ีสุด 5 อันดับแรก ได้แก่ (1) สินค้ำนมและ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจำกนม ร้อยละ 16.1 (2) สินค้ำขนมหวำน ขนมขบเคี้ยว และไอศกรีม ร้อยละ 14.9 (3) สินค้ำ
เนื้อสัตว์และผลิตภัณฑ์แปรรูปจำกเนื้อสัตว์ ร้อยละ 14.7 (4) สินค้ำอำหำรส ำเร็จรูป ร้อยละ 8.9 และ (5) สินค้ำน ้ำมัน
และไขมันปรุงอำหำร ร้อยละ 6.3 ตำมล ำดับ  

 ทั้งนี้ จำกกำรส ำรวจของสมำคมอุตสำหกรรมอำหำรเยอรมนี (BVE) คำดกำรณ์ว่ำในปี 2023 จะมีอัตรำ
กำรส่งออกลดลงเล็กน้อยประมำณร้อยละ 2 เมื่อเทียบกับปี 2022 โดยพบว่ำ กว่ำร้อยละ 50 ของผู้ประกอบกำรต้อง
เผชิญกับอุปสรรคในกำรส่งออก เช่น วิกฤตกำรณ์ทำงกำรเมืองและเศรษฐกิจทั่วโลก (ร้อยละ 35) และ อุปสรรคของ
ระบบรำชกำรในประเทศต่ำงๆ ที่มีกำรกีดกันทำงกำรค้ำมำกขึ้น (ร้อยละ 20)  

อย่ำงไรก็ตำม ตลำดต่ำงประเทศยังคงมีควำมต้องกำรผลิตภัณฑ์อำหำรที่ผลิตจำกเยอรมนีอยู่อย่ำง
ต่อเนื่อง เนื่องจำกมีคุณภำพสูง รำคำไม่แพงมำก โดยเฉพำะอำหำรจ ำพวกเนื้อสัตว์ ขนมหวำน ผลิตภัณฑ์จำกนม ยังคง

ร้านอาหารฟาสฟู๊ด 
29.4 (+16.7%) 

Chef’s Table / บริการอาหาร
ในรูปแบบบันเทิงอื่นๆ 

11.1 (+54.3%) 

อื่นๆ 
1.6 (33.5%) 

ร้านอาหาร / ภัตรคารอาหารในโรงแรม 
27.3 (+41.2%) 

โรงอาหารในที่ท างาน 
หรือสถานศึกษา 
6.5 (+61%) 
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เป็นที่นิยมทั้งตลำดในและนอกสหภำพยุโรป กำรส่งออกภำยในสหภำพยุโรปมีมูลค่ำ57.4 พันล้ำนยูโร (เพิ่มขึ้นร้อยละ 
17.4 เมื่อเทียบกับปี 2021) และมูลค่ำกำรส่งออกนอกสหภำพยุโรป 19.9 พันล้ำนยูโร (เพ่ิมข้ึนร้อยละ 14 เมื่อเทียบกับ
ปี 2021) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เยอรมนีเป็นแหล่งน ำเข้ำสินค้ำอำหำรอันดับที่ 26 ของไทย โดยในปี 2022 มูลค่ำกำรน ำเข้ำสินค้ำอำหำร
จำกเยอรมนีมำไทย จ ำนวน 132.30 ล้ำนเหรีญสหรัฐ ลดลงร้อยละ 25.03 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้ำ และในปี 2023 
(ม.ค. - ก.ค.) มูลค่ำกำรน ำเข้ำฯ จ ำนวน 80.60 ล้ำนเหรียญสหรัฐ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 9.53 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันปีก่อน
หน้ำโดยมีกำรน ำเข้ำแยกตำมประเภทอำหำร 9 อันดับแรก ดังนี้  
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2.2 การน าเข้า 
แม้ว่ำเยอรมนีเป็นประเทศผู้ส่งออกสินค้ำอำหำรที่ส ำคัญประเทศหนึ่งของโลก แต่ก็มีอัตรำกำรน ำเข้ำสูง

เช่นเดียวกัน ทั้งนี้ เนื่องจำกเยอรมนีมีสภำพแวดล้อม และภูมิอำกำศที่ไม่เอื้ออ ำนวยต่อกำรเพำะปลูกพืชผักบำงชนิด 
และด้วยต้นทุนในกำรผลิตที่สูงขึ้น รวมทั้งควำมกดดันจำกกำรแข่งขันที่เพิ่งขึ้น เยอรมนีจึงต้องน ำเข้ำสินค้ำจ ำพวกผัก
และผลไม้สดที่ขำดแคลน อำหำรส ำเร็จรูป และวัตถุดิบที่เป็นส่วนผสมอำหำรจำกต่ำงประเทศ เพื่อใช้ส ำหรับกำรผลิต
อำหำรแปรรูป เพื่อตอบสนองกับควำมต้องกำรของประชำกรกว่ำ 84 ล้ำนคน ในปี 2022 เยอรมนีมีกำรน ำเข้ำอำหำร
และเครื่องดื่ม มูลค่ำ 70.9 พันล้ำนยูโร โดยส่วนใหญ่จะเป็นกำรน ำเข้ำวัตถุดิบส ำหรับผลิตอำหำรส ำเร็จรูป 

เยอรมนีเป็นตลำดส่งออกสินค้ำอำหำรอันดับที่ 22 ของไทย โดยในปี 2022 มูลค่ำกำรส่งออกอำหำรจำก
ไทยไปเยอรมนี จ ำนวน 225.63 ล้ำนเหรียญสหรัฐ เพิ่มขึ้นร้อยละ 2.5 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้ำ และในปี 2023  
(ม.ค. - ก.ค.) มูลค่ำกำรส่งออกฯ จ ำนวน 111.12 ล้ำนเหรียญสหรัฐ ลดลงร้อยละ 20.45 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันปี
ก่อนหน้ำ แยกตำมประเภทสินค้ำอำหำร 9 อันดับแรก ดังนี้  
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3. สถานการณ์และแนวโน้มผู้บริโภคในประเทศเยอรมนี 
3.1 การใช้จ่ายของผู้บริโภค 

จำกกำรส ำรวจของสถำบันสถิติแห่งชำติเยอรมนี (Statistisches Bundesamt)2 พบว่ำ ตั้งแต่ปี 2012  
ถึงปี 2022 ค่ำใช้จ่ำยเฉลี่ยแต่ละครัวเรือนทั่วประเทศเพิ่มขึ้นอย่ำงต่อเนื่องทุกปี  จำกกำรค ำนวณของส ำนักบัญชี
แห่งชำติ คำดกำรณ์ว่ำในปี 2022 ที่ผ่ำนมำ ชำวเยอรมันน่ำจะมีค่ำใช้จ่ำยต่อครัวเรือนเพิ่มขึ้นร้อยละ 3.4  จำกรำคำ
สินค้ำที่เพิ่มขึ้น โดยในปี 2021 ค่ำใช้จ่ำยเฉลี่ยแต่ละครัวเรือนอยู่ที่ประมำณ 2,623 ยูโรต่อเดือน ชำวเยอรมันมีกำร 
จับจ่ำยเงินเพื่อซื้อสินค้ำผลิตภัณฑ์อำหำร เครื่องดื่ม และยำสูบ เฉลี่ยครัวเรือนละ 402 ยูโรต่อเดือน หรือร้อยละ 15.3 
ของรำยจ่ำยครัวเรือนทั้งหมด มำกเป็นอันดับสองรองจำกค่ำใช้จ่ำยในส่วนของค่ำที ่อยู ่อำศัย พลังงำน และค่ำ
บ ำรุงรักษำที่อยู่อำศัย ที่สูงถึง 966 ยูโรต่อเดือน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 37 ของรำยจ่ำยครัวเรือนทั้งหมด นอกจำกนี้ 
ชำวเยอรมันมีค่ำใช้จ่ำยส ำหรับอำหำรและเครื่องดื่มในประเทศ มูลค่ำสูงถึงเกือบ 2 แสนล้ำนยูโร ซึ่งถือว่ำมำกที่สุดเมื่อ
เทียบกับประเทศอ่ืน ๆ ในสหภำพยุโรป 

3.2 ราคาผู้บริโภค (Consumer Price) 
กำรเพิ่มขึ้นของรำคำอำหำรและเครื่องดื่มของเยอรมนีในระยะยำวยังต ่ำกว่ำอัตรำเงินเฟ้อโดยทั่วไป แต่ก็ยัง

สูงกว่ำคำ่เฉลี่ยของสหภำพยุโรปเล็กน้อย ทั้งนี้จำกปัจจัยรำคำต้นทุนสินค้ำที่เพ่ิมขึ้น ค่ำพลังงำนทีแ่พงขึ้น ท ำให้ค่ำเฉลี่ย
กำรใช้จ่ำยเงินส ำหรับกำรบริโภคอำหำรของชำวเยอรมันระหว่ำงปี 2020 ถึง 2022 ในอัตรำที่เพิ่มขึ้นสูงถึงร้อยละ 16 
และเมื่อพิจำรณำกำรเปลี่ยนแปลงของรำคำผู้บริโภค และรำคำสินค้ำอำหำรและเครื่องดื่มในช่วงเวลำระหว่ำงปี 1991 
ถึง 2022 พบว่ำ รำคำของผู้บริโภคโดยทั่วไปเพิ่มข้ึนถึงร้อยละ 56 ในขณะที่รำคำสินคำ้อำหำรและเครื่องดื่มมีอัตรำกำร
เพ่ิมข้ึนอยู่ที่รอ้ยละ 56.2 ซ่ึงมำกกว่ำรำคำผู้บริโภคเล็กน้อย 

 
ตารางการเปลี่ยนแปลงของราคาผู้บริโภค (Consumer Price) ตั้งแต่ปี 1991 ถึง 2022 

(รำคำผู้บริโภคปี 2020 = 100) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
2 ที่มำ www.destatis.de 

ราคาผู้บริโภคโดยรวม 

ราคาสินค้าอาหาร 
และเคร่ืองด่ืมไม่มี
แอลกอฮอล ์
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3.3 แนวโน้มผู้บริโภค 
กระแสของกำรอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมที่ก ำลังได้รับควำมนิยมในปัจจุบันส่งผลให้ชำวเยอรมนีมีแนวโน้มที่จะ

บริโภคเนื้อสัตว์น้อยลง กระแสควำมนิยมบริโภคมังสวิรัติ และ Vegan เพิ่มสูงขึ้น รวมทั้งนิยมสินค้ำออร์แกนิก  
และสินค้ำเพื ่อควำมยั่งยืนของสิ ่งแวดล้อมเพิ ่มขึ ้นอย่ำงต่อเนื่อง นอกจำกนี้ กระทรวงเกษตรของสหรัฐอเมริกำ  
หรือ United States Department of Agriculture (USDA) ได้สรุปแนวโน้มตลำด และพฤติกรรมของผู้บริโภค 
ชำวเยอรมนั ดังนี้ 

1) กำรเพิ ่มขึ ้นของยอดขำยสินค้ำแบบทบต้นเฉลี ่ยต่อปี (compound annual growth rate  
หรือ CAGR) ของผลิตภัณฑ์ทดแทนเนื้อสัตว์ในช่วงปี 2562 – 2566 คำดว่ำจะมีปริมำณเพ่ิมข้ึนถึงร้อยละ 5.8  

2) กำรเพิ ่มขึ ้นของยอดขำยสินค้ำแบบทบต้นเฉลี ่ยต่อปี (compound annual growth rate  
หรือ CAGR) ของผลิตภัณฑ์ทดแทนนมจำกสัตว์ในช่วงปี 2562 – 2567 คำดว่ำจะมีปริมำณเพ่ิมข้ึนถึงร้อยละ 7.8   

3) ผู้บริโภคชำวเยอรมันเริ่มตระหนักถึงเรื่องของควำมยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม อำทิ โครงกำร clean 
label movement ได้ส่งผลให้ชำวเยอรมันหันมำบริโภคสินค้ำเพื ่อควำมยั ่งยืนมำกขึ ้น โดยยังช่วยผลักดันให้
ผู้ประกอบกำรในอุตสำหกรรมอำหำรได้คิดค้นนวัตกรรมใหม่ 

4) จำกผลส ำรวจโดยสถำบัน Forsa ชำวเยอรมันที่มีอำยุตั้งแต่ 14 ปีขึ้นไป มักเลือกที่จะท ำอำหำร
ส ำหรับบริโภคเองที่บ้ำนเพ่ือลดปริมำณอำหำรเหลือทิ้ง  

5) ระบบปศุสัตว์ในเยอรมนีก ำลังพัฒนำให้มีมำตรำฐำนในเรื ่องของสวัสดิภำพสัตว์ ( animal 
welfare) มำกขึ้น ควำมนิยมในกำรเลือกรับประทำนอำหำรมังสวิรัติและวีแกนที่เป็นมิตรต่อสัตว์ก็เพ่ิมสูงขึ้นไปตำมด้วย  

อย่ำงไรก็ตำม จำกภำวะเงินเฟ้อในประเทศเยอรมัน และรำคำสินค้ำท่ีมีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้นในปัจจุบันส่งผล
ให้ผู ้บริโภคในเยอรมนีปรับเปลี่ยนพฤติกรรมกำรบริโภคมำใช้จ่ำยอย่ำงประหยัดมำกขึ้น มีควำมอ่อนไหวต่อรำคำ 
มำกขึ้น จึงพยำยำมมองหำทำงเลือกสินค้ำบริโภคที่ดี มีคุณภำพ และรำคำถูก 

ตัวอย่ำงแนวโน้มสินค้ำตำมควำมต้องกำรของผู้บริโภค ได้แก่ 

• Fairtrade 
“แฟร์เทรด” คือ หุ้นส่วนกำรค้ำเพื่อเสริมสร้ำงควำมเสมอภำคทำงกำรค้ำ และส่งเสริมระบบ

กำรค้ำที่เป็นธรรมอย่ำงยั่งยืน โดยมีกำรสร้ำงเงื่อนไขทำงกำรค้ำที่เป็นธรรมต่อผู้ผลิต มีกำรจ่ำยรำคำและค่ำจ้ำงอย่ำง
เป็นธรรมเพื่อควำมอยู่รอดของผู้ผลิต รวมถึงมีแผนกำรพัฒนำโครงสร้ำงและสนับสนุนกระบวนกำรพัฒนำระยะยำวใน
บริเวณพื้นที่กำรผลิต จำกแนวควำมคิด “ควำมอย่ำงยั่งยืน” ได้ก่อให้เกิดควำมเชื่อมโยงระหว่ำงควำมรับผิดชอบต่อ
สังคมและกำรค้ำที่เป็นธรรม หรือกำรบริโภคสินค้ำที่มีกระบวนกำรผลิต และ/หรือสินค้ำที่มีห่วงโซ่อุปทำนที่มีควำม
รับผิดชอบต่อสังคม  

สินค้ำแฟร์เทรดเป็นที่ยอมรับของผู้บริโภคในเยอรมนีและสวิตเซอร์แลนด์  รวมทั้ง มีแนวโน้ม
เติบโตต่อเนื่อง เครื่องหมำยรับรองแฟร์เทรดเป็นอีกหนึ่งเครื่องมือทำงกำรตลำดที่ช่วยให้ผู้ประกอบกำรมีตลำดพิเศษ
เฉพำะ ที่ผู้บริโภคให้ควำมส ำคัญกับเรื่องควำมเป็นธรรมในกำรค้ำ เพื่อกำรพัฒนำที่ยั่งยืนทั้งด้ำนเศรษฐกิจ สังคม  
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และสภำพแวดล้อม รวมทั้งให้ควำมส ำคัญต่อผู้มีส่วนเกี่ยวข้องตลอดห่วงโซ่กำรผลิต และด ำเนินธุรกิจ เช่น เกษตรกร/
ผู้ผลิต ผู้จัดจ ำหน่ำย ผู้ส่งออก ผู้น ำเข้ำ ผู้กระจำยสินค้ำ ผู้ขำยส่ง และขำยปลีก “แฟร์เทรด” จึงเป็นโอกำสทำง
กำรตลำดส ำหรับผู้ประกอบกำรไทย โดยสินค้ำแฟร์เทรดของไทยที่มีศักยภำพในตลำดเยอรมนี คือ ข้ำว (ในปี2022
เยอรมนีน ำเข้ำข้ำวจำกไทยมำกเป็นอันดับ 9 (11.20 ล้ำนเหรียญสหรัฐ, ส่วนแบ่งตลำด 1.83%) และอันดับ 5 ส ำหรับ
ประเทศนอกสหภำพยุโรป รองจำกประเทศอินเดีย ปำกีสถำน เวียดนำม และกัมพูชำ) 

• FutureFood/SuperFood/NovelFood Insect  
สินค้ำแมลงที่วำงจ ำหน่ำยในเยอรมนี (และสหภำพยุโรป) จะต้องมีควำมปลอดภัยต่อกำรบรโิภค 

และได้รับอนุญำตให้ขึ้นทะเบียนเป็นอำหำรใหม่ (Novel Food) จำกหน่วยงำนควำมปลอดภัยด้ำนอำหำรของสหภำพ
ยุโรป (EFSA)  กำรบริโภคแมลงเป็นอำหำรส่งเสริมควำมมั่นคงทำงอำหำรที่ยั่งยืน กำรผลิตแมลงใช้ทรัพยำกรน้อยกว่ำ
กำรท ำปศุสัตว์ทั่วไป และยังมีคุณค่ำทำงโภชนำกำรสูง ตอบโจทย์กระแสอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและเทรนด์รักสุขภำพ 
รวมถึงประเด็นสวัสดิภำพสัตว์ในเยอรมนีได้เป็นอย่ำงดี แม้กำรบริโภคแมลงเป็นอำหำรจะยังไม่กลำยเป็นกระแสหลัก 
แต่ตลำดนี้มีศักยภำพในกำรขยำยตัวอย่ำงมำก 

ไทยอยู่ในบัญชีรำยชื่อประเทศที่สำมที่ได้รับอนุญำตให้ส่งออกแมลงเพื่อกำรบริโภคมำยังสหภำพ
ยุโรป อย่ำงไรก็ตำม กำรวำงจ ำหน่ำยแมลงทุกชนิดจะต้องได้รับกำรตรวจสอบควำมปลอดภัยต่อกำรบริโภคก่อน  
ซึ่งขณะนี้ ประเทศไทย (ส ำนักงำนมำตรฐำนสินค้ำเกษตรและอำหำรแห่งชำติ ) ได้ยื่นขออนุญำตวำงจ ำหน่ำยสินค้ำ
จิ้งหรีดแล้ว โดยก ำลังอยู่ระหว่ำงกำรพิจำรณำประเมินควำมเสี่ยงจำกหน่วยงำนควำมปลอดภัยด้ำนอำหำรของสหภำพ
ยุโรป (EFSA) 

• สินค้าอาหารออร์แกนิก 
ปัจจุบันผู้บริโภคชำวเยอรมัน ให้ควำมสนใจเกี่ยวกับกำรดูแลสุขภำพ และปัญหำสิ่งแวดล้อม 

นอกจำกนี้ควำมนิยมในกำรเลือกบริโภคสินค้ำเพื่อควำมยั่งยืนที่เพิ่มขึ้น  ท ำให้ปัจจุบันผู้บริโภคหันมำเลือกบริโภค
ผลิตภัณฑ์อำหำรออร์แกนิกมำกขึ้น เชื่อมโยงกระแสด้ำนสุขภำพ และกำรเลือกบริโภคอำหำรที่ปลอดภัย ปรำศจำก
สำรเคมีตกค้ำง และมีประโยชน์ต่อสุขภำพ ส่งผลให้กำรผลิตและตลำดของสินค้ำอำหำรออร์แกนิก มีกำรขยำยตัวอย่ำง
รวดเร็ว โดยตลำดสินค้ำอำหำรออร์แกนิกในเยอรมนีมีขนำดใหญ่เป็นอันดับที่ 2 ของโลก มีส่วนแบ่งตลำดอยู่ที่ร้อยละ 7 
คิดเป็นมูลค่ำ 15,310 ล้ำนยูโร ในปี 2022 ลดลงร้อยละ 3.5 จำกปีที่ผ่ำนมำ (2021) อย่ำงไรก็ตำม เมื่อเทียบกับ 
ปี 2019 ซึ่งเป็นปีก่อนวิกฤตกำรณ์กำรแพร่ระบำดของเชื้อไวรัส Covid-19 ถือว่ำเพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 25 และมีแนวโน้ม
ขยำยตัวอย่ำงต่อเนื่องทุกปี   

• แนวโน้มสินค้ารักษ์สิ่งแวดล้อมและประหยัดพลังงาน ลดพลาสติก บรรจุภัณฑ์ ปลอดสารพิษ  
เทรนด์ผลิตภัณฑ์รักษ์สิ่งแวดล้อมก ำลังเป็นที่ต้องกำรมำกขึ้นในตลำดยุโรป เช่น กำรลดปริมำณ

กำรใช้พลำสติก single-use plastic หรือ พลำสติกใช้ครั้งเดียวทิ้ง หลำยประเทศเริ่มบังคับให้ใช้บรรจุภัณฑ์ที่มำจำก
ธรรมชำติ เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และสำมำรถย่อยสลำยได้ง่ำย โดยเฉพำะบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ในธุรกิจร้ำนอำหำร  
อำทิ หลอดจำกวัสดุธรรมชำติ กล่องอำหำรจำกชำนอ้อย เป็นต้น 
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4. การเข้าถึงตลาด และช่องทางการจ าหน่ายสินค้า 
ถึงแม้ว่ำในปัจจุบัน ตลำดสินค้ำอำหำรหรือผลิตภัณฑ์อำหำรก ำลังขยำยตัวอย่ำงมำกในประเทศเยอรมนี แต่ดู

เหมือนว่ำเพียงจ ำนวนอุปทำนของผู้ประกอบกำรในประเทศยังไม่เพียงพอต่ออุปสงค์ของผู ้บริโภค และจำกกำร
คำดกำรณ์ของ Future Grocery Shopping และ รำยงำนของกระทรวงเกษตรสหรัฐอเมริกำ (United States 
Department of Agriculture (USDA) ) ที่พบว่ำควำมนิยมของผู้บริโภคท่ีมีแนวโน้มจะเพ่ิมสูงขึ้นเรื่อยๆ อย่ำงต่อเนื่อง
ในอนำคต ก็สำมำรถน ำไปสู่สภำวะที่ผลผลิตของสินค้ำในประเทศไม่เพียงพอต่อควำมต้องกำรของผู้บริโภค ส่งผลให้ 
ประเทศเยอรมนีมีควำมจ ำเป็นต้องมีกำรน ำเข้ำสินค้ำประเภทดังกล่ำวในอนำคต ซึ่งเป็นโอกำสส ำหรับบ ริษัทผู้ผลิต
สินค้ำประเภทนี้ในต่ำงประเทศในกำรขยำยตลำดส่งออกสินค้ำทนแทนเนื้อสัตว์มำยังประเทศเยอรมนี  และท ำให้
เยอรมนีกลำยเป็นผู้น ำเข้ำและส่งออกสินค้ำทำงกำรเกษตรรำยใหญ่ของโลก  

กำรสร้ำงโอกำสในเข้ำถึงตลำดประเทศเยอรมนีสำมำรถท ำได้โดยกำรติดต่อผ่ำนผู้น ำเข้ำ ห้ำงค้ำส่ง ร้ำนค้ำปลีก 
ร้ำนจ ำหน่ำยสินค้ำเอเชีย รวมถึงกำรเข้ำร่วมงำนแสดงสินค้ำต่ำงๆ ที่เก่ียวข้อง  

4.1 งานแสดงสินค้า งานประชุม และเทศกาลที่เกี่ยวข้อง 
 

1)  Anuga  
งำนแสดงสินค้ำประเภทอำหำรและเครื่องดื่มระดับโลก ที่รวบรวมผู้ประกอบกำรธุรกิจ 

อุตสำหกรรมอำหำร เพ่ือให้มีโอกำสพบปะและพูดคุยแลกเปลี่ยนระหว่ำงผู้บริโภคกับผู้ประกอบกำร 
โดยจัดขึ้นเป็นประจ ำทุกปี ที่เมืองโคโลญจน์ โดยในปีนี้จัดขึ้นระหว่ำงวันที่ 7-11 ตุลำคม 2023 

2)  Biofach  
งำนแสดงสินค้ำออร์แกนิค (organic) ระดับโลก ที่รวบรวมเหล่ำ 

ผู้ประกอบกำรธุรกิจ เกี่ยวกับสินค้ำและผลิตภัณฑ์จำกธรรมชำติ เพ่ือให้มีโอกำส 
พบปะและพูดคุยแลกเปลี่ยนระหว่ำงผู้บริโภค กับผู้ประกอบกำร โดยจัดขึ้นเป็น 
ประจ ำทุกปี ในเดือนกุมภำพันธ์ ณ ศูนย์แสดงสินค้ำ เมืองนูเรมเบิร์ก  

3)  Virtual New Food Conference   
งำนประชุมสัมมนำของผู้ประกอบกำรธุรกิจสตำร์ทอัพ นักลงทุน  

และผู้เกี่ยวข้องในธุรกิจด้ำนอำหำรจำกท่ัวโลก ที่จัดขึ้นโดยสมำคม  
ProVeg Deutschland e.V. โดยมีจุดประสงค์ เพ่ือเป็นพ้ืนที่หำรือเก่ียวกับโอกำสและควำมท้ำทำยของตลำดสินค้ำ
อำหำรทดแทน เนื้อสัตว์ (Plant-based Product) และเพ่ือสร้ำงโอกำสในกำรสร้ำงเครือข่ำยระหว่ำงผู้ประกอบกำร 

4)  Vegan Summer Festival Berlin (Veganes Sommerfest Berlin)  
งำนเทศกำลอำหำรวีแกนที่ใหญ่ที่สุดในเบอร์ลิน ถูกจัดข้ึนโดยกำร 

สนับสนุนของ ProVeg Deutschland e.V. และองค์กรพันธมิตรด้ำนสิทธิสัตว์ อำท ิBerlin-Vegan และ Albert 
Schweitzer Stiftung für unsere Mitwelt จัดขึ้นเป็นประจ ำทุกปีในช่วงเดือนสิงหำคม ณ กรุงเบอร์ลิน 
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5)  Veggie World 
งำนแสดงสินค้ำเกี่ยวกับไลฟ์สไตล์วีแกนที่ใหญ่ที่สุดในยุโรป  

น ำเสนอผลิตภัณฑ์ทำงเลือกทดแทนเนื้อสัตว์ อย่ำง อำหำร เครื่องดื่ม  
ตลอดจนเสื้อผ้ำ เครื่องส ำอำงค์ ข้ำวของเครื่องใช้ และบริกำรเกี่ยวกับไลฟ์สไตล์ 
วีแกน ที่จัดขึ้นเป็นประจ ำ ตำมเมืองส ำคัญต่ำง ๆ ทั่วยุโรปและเอเชีย อำทิ   
เมืองดุสเซลดอร์ฟ เบอร์ลิน แฟรงก์เฟิร์ต โคโลญจน์ มิวนิก และ ซูริค  

6)  Veggienale & Fairgoods  
งำนแสดงสินค้ำ Plant-based และสินค้ำ บริกำรที่เกี่ยวกับไลฟ์สไตล์ 

ควำมยั่งยืน ทั้งสินค้ำ อำหำร เสื้อผ้ำ เครื่องส ำอำงค์ ผลิตภัณฑ์บ ำรุงผิว เฟอร์นิเจอร์  
ของใช้ภำยในบ้ำน และรวมถึง กำรลงทุน และทัวร์ท่องเที่ยวแบบยั่งยืน โดยงำนนี้โดยงำนนี้ 
จะจัดขึ้นช่วงเวลำที่แตกต่ำงกันไป ตำมเมืองใหญ่ ๆ ในเยอรมนี เช่น เบอร์ลิน แฟรงก์เฟิร์ต โคโลญจน์  

7)  Veggie & Frei Von  
งำนแสดงสินค้ำอำหำรมังสวิรัติที่ครอบคลุมตั้งแต่ผลิตภัณฑ์ที่ไม่ได้ 

ผลิตจำกสัตว์ ไปจนถึงผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีส่วนผสมของกลูเตน ภำยในงำนจะประกอบไปด้วย  
กิจกรรม มำกมำยที่เก่ียวกับไลฟ์สไตล์เพื่อสุขภำพ และมีผู้เชี่ยวชำญที่พร้อมให้ค ำปรึกษำกับผู้ที่มำร่วมงำน โดยงำนนี้ 
จะจัดขึ้นเป็นประจ ำทุกปีในช่วงเดือนพฤศจิกำยนที่ศูนย์แสดงสินค้ำ ณ เมืองสตุทท์กำร์ท  

8)  Bio Marché 
งำนแสดงสินค้ำออร์แกนิกใหญ่ของสวิตเซอร์แลนด์ ที่จัดขึ้นในย่ำนเมืองเก่ำ 

ของ เมือง Zofingen ซ่ึงภำยในงำนจะประกอบไปด้วยผู้ผลิต และผู้จ ำหน่ำยสินค้ำจำกทั้งใน 
ประเทศและต่ำงประเทศที่มำน ำเสนอผลิตภัณฑ์ เพื่อให้เป็นตลำด ขำยสินค้ำออร์แกนิก 
ขนำดใหญ่ที่สำมำรถน ำเสนอสินค้ำออร์แกนิกท่ีหลำกหลำย ตั้งแต่ อำหำร ไปจนถึง ผลิตภัณฑ์ 
เครื่องส ำอำง เสื้อผ้ำ เฟอร์นิเจอร์ และวัสดุก่อสร้ำง โดยงำนนี้จะจัดขึ้นช่วงเวลำที่แตกต่ำงกันไปในแต่ละปี  

9)  Vitafoods Europe  
หนึ่งในงำนแสดงสินค้ำด้ำนอำหำรชั้นน ำ ที่น ำเสนอผลิตภัณฑ์ 

และนวัตกรรม เทคโนโลยีที่เก่ียวข้องกับอุตสำหกรรมด้ำนอำหำร เป็นโอกำสในกำรแลกเปลี่ยน และแบ่งปันข้อมูล 
แนวโน้มในตลำดอุตสำหกรรมอำหำรโดยงำนนี้จะจัดขึ้นช่วงเวลำที่แตกต่ำงกันไปในแต่ละปี ตำมเมืองส ำคัญต่ำง ๆ 
ทั่วยุโรป 

10) Food Ingredients Europe 
งำนแสดงสินค้ำวัตถุดิบ ส่วนผสมของอำหำร และเครื่องดื่มที่ใหญ่ที่สุดในโลก  

จัดขึ้นเป็นประจ ำทุกปีตั้งแต่ ปี 1986 โดยสลับสถำนที่จัดงำนในแต่ละปี ระหว่ำงกรุงปำรีส  
และนครแฟรงก์เฟิร์ต ในปีนี้งำนฯ จะจัดขึ้นระหว่ำงวันที่ 28 – 30 พฤศจิกำยน 2023 ณ นครแฟรงก์เฟิร์ต เยอรมนี 
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4.2   ช่องทางการจำหน่ายสินค้า   
1) ซูเปอร์มาร์เก็ต และ Discounter อาท ิEDEKA, REWE, Aldi, Penny, Lidl เป็นต้น 
2) ร้านค้าประเภท Drugstore อาท ิDM และ Rossman เป็นต้น 
3) ร้านขายสินค้าอาหารเอเชีย อาท ิGo Asia, Tain Kim Heng เป็นต้น 
4) ร้านขายสินค้าอาหาร FineKost อาทิ Rila Finekost, FrischeParadies เป็นต้น 

  

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5. กฎระเบียบ และข้อบังคับที่เกี่ยวข้อง 
5.1 มาตรการโครงสร้างภาษี 

1) ภำษีมูลค่ำเพิ่ม ปัจจุบันภำษีมูลค่ำเพิ่มส ำหรับสินค้ำทั่วไปมีอัตรำร้อยละ 19 ส่วนอำหำรจะมีอัตรำ 
ร้อยละ 7 

2) อัตรำภำษีน ำเข้ำ แยกตำมประเภทของสินค้ำจะมีกำรเรียกเก็บภำษีโดยประมำณ ดังนี้ 
- สินค้ำประเภทวัตถุดิบจะเสียภำษีสูงสุดไม่เกินร้อยละ 4 
- สินค้ำข้ันปฐมต่ำงๆ อัตรำสูงสุดไม่เกินร้อยละ 20 

3) พิกัดศุลกำกร เยอรมนีใช้พิกัดศุลกำกรตำมระบบ Harmonized System และเจำ้หน้ำที่ศุลกำกรจะ
ตรวจสอบควำมถูกต้องของเอกสำร ว่ำตรงกับพิกัดสินค้ำตำมท่ีระบุไว้ในเอกสำรน ำเข้ำหรือไม่ และออกหนังสือยืนยัน
ควำมถูกต้อง 
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5.2 มาตรการที่มิใช่ภาษี  
1) ใบอนุญำตน ำเข้ำ สินค้ำเกษตรที่ต้องเสียภำษีน ำเข้ำจะต้องมีใบอนุญำตน ำเข้ำทุกครั้ง 
2) กำรให้โควต้ำพิเศษ กำรจัดแบ่งโควต้ำพิเศษส ำหรับสินค้ำจำกประเทศยุโรปตะวันออก เวียดนำม กัมพูชำ 

เป็นอุปสรรคต่อกำรค้ำของไทย เพรำะท ำให้สินค้ำไทยที่ส่งออกมำประเทศเยอรมนีเสียเปรียบในด้ำนรำคำเมื่อเทียบกับ
ประเทศท่ีได้รับโควต้ำพิเศษนี้ 

3) กำรตรวจสอบสินค้ำ เจ้ำหน้ำที่ศุลกำกรเยอรมันอำจสุ่มตัวอย่ำงมำตรวจสอบก่อนอนุญำตให้น ำเข้ำ  
และมีกำรน ำสินค้ำที่วำงจ ำหน่ำยตำมท้องตลำดมำตรวจสอบเป็นครั้งครำว หรือเมื่อได้รับแจ้งจำกผู้บริโภค ทั้งในด้ำน
สุขอนำมัย และตำมขนำดบรรจุ เมื่อตรวจสอบพบว่ำไม่ถูกต้อง ขัดกับระเบียบก็จะเก็บสินค้ำนั้นๆ ออกจำกตลำด  

4) กฎเกณฑ์ใหม่ๆ ส ำหรับสินค้ำ เยอรมันให้ควำมส ำคัญต่อควำมปลอดภัยของผู้บริโภคในด้ำนสุขภำพ กำร
ป้องกันสิ่งแวดล้อมและกำรสงวนทรัพยำกรธรรมชำติมำกขึ้นตำมล ำดับ จึงมีกำรก ำหนดกฎระเบียบต่ำงๆ มำกขึ้น
เพ่ือให้บรรลุจุดประสงค์ต่ำงๆ เหล่ำนี้ เช่น เรื่องกำรควบคุมกำรปล่อยก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด์ เป็นต้น 

5) กำรรับผิดชอบต่อสินค้ำ สินค้ำทุกชนิดที่น ำเข้ำสู่ตลำดมีข้อก ำหนดตำมกฎหมำยระบุไว้ว่ำ เมื่อสินค้ำนั้น
เป็นต้นเหตุก่อให้เกิดควำมเสียหำยต่อผู้บริโภคไม่ว่ำจะในด้ำนสุขภำพอนำมัยของผู้ใช้ หรือต่อสิ่งแวดล้อม ผู้ผลิตจะต้อง
รับผิดชอบต่อควำมเสียหำยที่เกิดขึ้นภำยในวงเงินไม่เกิน ร้อยล้ำนยูโร หำกเป็นสินค้ำน ำเข้ำ ผู้น ำเข้ำจะเป็นผู้รับผิดชอบ
ต่อควำมเสียหำยที่เกิดข้ึนจำกสินค้ำนั้น ยกเว้นสินค้ำเกษตรที่ยังไม่แปรสภำพ 

5.3 ระเบียบท่ีบังคับใช้ส าหรับส่งออกสินค้าอาหารทั่วไปมายังสหภาพยุโรป อำท ิ
1) กฎระเบียบด้ำนควำมปลอดภัยของ European Commission Implementing Regulation  (EU) 

2019/1793 https://eur-lex.europa.eu/eli/reg_impl/2019/1793/oj 
2) กฎหมำยที่เกี่ยวข้องกับอำหำรทั่วไป General Food Law (Regulation (EC) 178/2002) 

https://food.ec.europa.eu/horizontal-topics/general-food-law_en 
3) กฎหมำยกำรควบคุมสำรก ำจัดศัตรูพืชตกค้ำง Regulation EC 396/2005 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32005R0396 
 

4) กฎหมำยเกณฑ์ทำงจุลชีววิทยำส ำหรับอำหำร Regulation EC 2073/2005 
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX%3A32005R2073 

5) กฎทั่วไปเกี่ยวกับสุขอนำมัยอำหำร Regulation  (EU) 2017/625 
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32017R0625 

6) กฎระเบียบกำรให้ข้อมูลอำหำรและติดฉลำกอำหำร (Food Information Regulation – FIR)  
https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2011/1169/2018-01-01 

 

 

 

https://food.ec.europa.eu/horizontal-topics/general-food-law_en
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX%3A32005R2073
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32017R0625
https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2011/1169/2018-01-01
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6.  โอกาสของการส่งออกสินค้าจากประเทศไทย 
1)  ผลิตภัณฑ์อาหารไทยได้รับความนิยมในตลาดยุโรปเป็นเวลาช้านาน โดยเฉพาะในหมู่ผู้บริโภคชาวเยอรมัน 

อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการไทยควรศึกษาข้อมูลและแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคอย่างใกล้ชิด เพ่ือ
ปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑ์ รวมถึงคิดค้นผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ที่หลากหลาย เพื่อให้ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้
ทันท่วงที 

2)  จากกระแสความนิยมการบริโภคและสนับสนุนการพัฒนาที ่ย ั ่งย ืน (Sustainability) รวมทั ้ง การให้
ความสำคัญต่อการรักษาสิ ่งแวดล้อมและการดูแลสุขภาพ  จึงเป็นโอกาสสำหรับประเทศไทยที่มีสินค้าเกษตร
หลากหลาย และเป็นวัตถุดิบที่ดีในการผลิตสินค้าอาหาร อาทิ สินค้าโปรตีนทางเลือกจากพืช ถั่ว ข้าว เห็ด น้ำมัน
มะพร้าว มะพร้าวผงอบแห้ง เป็นต้น  

3)  อุตสาหกรรมอาหารของไทยมีศักยภาพในการผลิตและแปรรูปสินค้าเกษตรเพื่อการส่งออก ซึ่งถือได้ว่าเป็น
การสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการในภาคอุตสาหกรรมเกษตรและอาหารในประเทศไทยที่สนใจอยาก เพิ่มส่วนแบ่งใน
ตลาดยุโรปโดยเฉพาะเยอรมนี โดยผู้ประกอบการควรศึกษาและวิจัย รวมถึงพัฒนาการแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหาร ให้ตรง
กับความต้องการของผู้บริโภคในประเทศเยอรมนี รวมทั้งศึกษากฎระเบียบการนำเข้าสินค้าดังกล่าวอย่างสม่ำเสมอ 

4)  ผลิตภัณฑ์ด้านอาหารไทยได้รับความนิยมในตลาดยุโรปเป็นเวลาช้านาน โดยเฉพาะในหมู่ผู ้บริโภคชาว
เยอรมัน อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการไทยควรศึกษาข้อมูลและแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคอย่าง
ใกล้ชิด เพ่ือปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑ์ รวมถึงคิดค้นผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ที่หลากหลาย เพ่ือให้ตอบสนองความต้องการของ
ผู้บริโภคได้ทันท่วงที 

5)  สถานการณ์สงครามยูเครน – รัสเซียส่งผลกระทบต่อการนำเข้าสินค้าเกษตรกรรมของประเทศเยอรมนีจึง
อาจเป็นโอกาสสำหรับการส่งออกสินค้าเกษตรกรรมไทย  อีกทั้ง ราคาค่าขนส่งระหว่างประเทศลดลงอย่างต่อเนื ่อง 
จากสถานการณ์ที่คลี ่คลายลงของการระบาดของเชื ้อไวรัสโควิด -19 ส่งผลให้ต้นทุนค่าขนส่งสินค้าปรับตัวลดลง 
อาจเป็นผลดีต่อการส่งออกสินค้าไทย หากสถานการณ์ราคาพลังงานในยุโรปปรับตัวสูงขึ้นต่อเนื่อง 

 

7. ปัญหาและอุปสรรคของสินค้าไทย 
อุปสรรคของผลิตภัณฑ์อำหำรของประเทศไทยที่ท ำให้ควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของสินค้ำประเภทนี้ลดลง 

สำมำรถรวบรวมเป็นประเด็นต่ำง ๆ ดังนี้ 
1)  คู่แข่งทำงกำรค้ำท้องถิ่นในเยอรมนี และประเทศในสหภำพยุโรปมีจ ำนวนมำกและมีนวัตกรรมในกำรผลิต

สินค้ำอำหำรที่หลำกหลำย ซึ่งจะได้เปรียบทำงด้ำนต้นทุนของสินค้ำ รวมทั้งคู่แข่งท้องถิ่นจะมีควำมเข้ำใจถึงพฤติกรรม
ผู้บริโภคได้เป็นอย่ำงดี 

2)   สถำนกำรณ์สงครำมยูเครน – รัสเซียท ำให้เกิดปัญหำคอขวดในห่วงโซ่อุปทำน โดยเฉพำะปัจจัยของผู้ผลิต
กลำงน ้ำเยอรมันที่ต้องแบกรับต้นทุน 

3)   ต้นทุนกำรผลิตที่สูงขึ้น และอำจมีควำมจ ำเป็นต้องปรับลงก ำลังกำรผลิตลง คำดว่ำอำจส่งผลให้กำรน ำเข้ำ
วัตถุดิบและส่วนประกอบกำรผลิตจำกไทยลดลง 

4)   สถำนกำรณ์เงินเฟ้อในปัจจุบันถือเป็นตัวแปรที่ส ำคัญที ่ท ำให้รำคำสินค้ำ  และค่ำครองชีพเพิ ่มสูงขึ้น  
ส่งผลกระทบต่อกำรจับจ่ำยใช้สอยของผู้บริโภค ผู้บริโภคมีควำมอ่อนไหวต่อรำคำมำกขึ้น ท ำให้อุปสรรคส ำคัญของกำร
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ขยำยตลำดของสินค้ำไทย คือ รำคำสินค้ำสูงกว่ำคู่แข่ง อำทิ ศรีลังกำ เวียดนำม อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ อินเดีย เป็นต้น 
จำกข้อได้เปรียบเกี่ยวกับอัตรำภำษีน ำเข้ำเขตกำรค้ำเสรี (FTA)  

5)   บริษัทผู้น ำเข้ำก ำลังประสบปัญหำกับกำรจ ำหน่ำยสินค้ำกะทิให้กับกลุ่มผู้ค้ำปลีก อันเนื่องมำจำกปัญหำ
ภำพลักษณ์กำรใช้แรงงำนลิงเก็บมะพร้ำวที่ก ำลังเป็นประเด็นจำกองค์กรพิทักษ์สัตว์ (PETA) ที่มองว่ำเป็นกำรทรมำน
สัตว์ โดยหำกประเด็นนี้ยังไม่ได้รับกำรแก้ไข หรือสร้ำงภำพลักษณ์ที่ถูกต้องให้กับผู้บริโภค ก็อำจมีผลต่อกำรพิจำรณำ
วำงจ ำหน่ำยกะทิของไทยในห้ำงสรรพสินค้ำ และซูเปอร์มำร์เก็ต 

 

8. ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะ 
1) ตลำดเยอรมนีถือเป็นตลำดสินค้ำอำหำรและเครื่องดื่มที่ส ำคัญที่สุดแห่งหนึ่งในยุโรป และเป็นตลำดน ำเข้ำ

สินค้ำอำหำรรำยใหญ่จำกไทย เนื่องจำกมีจ ำนวนผู้บริโภคมำก มีรำยได้เฉลี่ยค่อยข้ำงสูง และผู้บริโภคมีก ำลังซื้อ รวมทั้ง
มีธุรกิจในอุตสำหกรรมอำหำรจ ำนวนมำกกระจำยอยู่ทั่วประเทศ โดยเฉพำะตลำดร้ำนค้ำปลีกท่ีมีสำขำจ ำนวนมำก 

2) ประกอบกำรควรใช้ควำมได้เปรียบในควำมหลำกหลำยของทรัพยำกรกำรเกษตรในประเทศไทย เพิ่มโอกำส
ทำงกำรแข่งขันกับผู้ผลิตในยุโรป โดยพัฒนำนวัตกรรมกำรแปรรูปผลิตผลทำงกำรเกษตร รวมทั้งสร้ำงควำมแตกต่ำง 
และควำมหลำกหลำยของสินค้ำ อำทิ ผลิตภัณฑ์ที่ให้โปรตีนสูงจำกพืช อำทิ ข้ำว เห็ด ใบกัญชำ หัวปลี ขนุนอ่อน เป็น
ต้น เพื่อเป็นกำรเพิ่มช่องทำงในกำรแข่งขันในตลำด นอกจำกนี้ นวัตกรรมกำรผลิตสินค้ำอำหำรแห้ง อำหำรไทยพร้อม
ทำน (Ready to eat food) อำหำรกึ่งส ำเร็จรูป อำหำรแช่แข็ง มีโอกำสทำงกำรค้ำสูงในปัจจุบัน และนับเป็นอีก
ทำงเลือกหนึ่งให้ผู้ประกอบกำรไทยสร้ำงควำมแตกต่ำงของสินค้ำจำกผู้ประกอบกำรท้องถิ่น  

3) กำรสร้ำงควำมแตกต่ำงให้สินค้ำ เช่น กำรผลิตสินค้ำให้ได้มำตรฐำนรับรองสัญลักษณ์แฟร์เทรด (FAIR TRADE) 
ซ่ึงเกี่ยวกับกำรท ำธุรกิจที่โปร่งใส ใช้แรงงำนที่เป็นธรรม หรือเครื่องหมำยรับรองสินค้ำออร์แกนิก ซึ่งเกี่ยวกับกำรผลิต
สินค้ำแบบเกษตรอินทรีย์ ท ำให้ผู้บริโภคสำมำรถเชื่อม่ันได้ถึงคุณภำพสินค้ำ และจะช่วยสร้ำงข้อได้เปรียบให้แก่ผู้
ส่งออกไทยที่ได้รับตรำสัญลักษณ์ในกำรขยำยตลำดกำรค้ำไปสู่ประเทศในยุโรปมำกขึ้น 

 
 

-------------------------------------------------------------------------------------------------- 
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