
  
 

แผนปฏิบัติการระยะยาว กองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ 
ประจําป 2567 – 2571 

…………………………………………………. 

1. ความเปนมาในการจัดตั้งกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ 
 1.1 การจัดตั้ง : กองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศจัดต้ังข้ึนโดยอาศัยอํานาจตามมาตรา 13 แหงพระราชบัญญัติการสงออกไปนอกและการนําเขามาใน
ราชอาณาจักรซ่ึงสินคา พ.ศ. 2522 และอาศัยอํานาจตามมาตรา 6 ใหรัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชยโดยการอนุมัติของ ครม. มีอํานาจเรียกเก็บเงินคาธรรมเนียม
พิเศษการสงออกหรือนําเขาได แหลงรายไดของกองทุนฯ ประกอบดวย 
  1) คาธรรมเนียมพิเศษตาม มาตรา 6 

     2) เงินและทรัพยสินอ่ืนท่ีไดรับจากรัฐบาลหรือจากแหลงตางๆ ภายในประเทศ หรือตางประเทศ หรือองคการระหวางประเทศ หรือบุคคลอ่ืน 
  3) ดอกผลของเงินกองทุนฯ 
  1.2 ทุนเริ่มแรก : ไดจากการจัดเก็บคาธรรมเนียมพิเศษการนําเขา รอยละ 0.5  ตามมาตรา 6 ของ พ.ร.บ.การสงออกไปนอกและการนําเขาฯ พ.ศ. 2522 รวม 2 ครั้ง ดังนี้ 
   ครั้งท่ี 1 จัดเก็บป 2525  จํานวน 300 ลานบาท (ปจจุบันไมมีการจัดเก็บ) 
   ครั้งท่ี 2 จัดเก็บป 2533 – 2534 จํานวน 2,000 ลานบาท (ปจจุบันไมมีการจัดเก็บ) 
 1.3 รายไดหลักในปจจุบัน : คาธรรมเนียมพิเศษสงออกขาวไปสหภาพยุโรป ปละประมาณ 46 ลานบาท ซ่ึง มติ ครม. ใหใชไดเฉพาะการสงเสริมการพัฒนาขาวเทานั้น 
 1.4 การสงคืนเงินเปนรายไดแผนดิน 
   1) ครม.มีมติเม่ือวันท่ี 27 มกราคม 2558 ใหทุนหมุนเวียนท่ีมีสภาพคลองสวนเกินความจําเปน นําสงคืนเงินเปนรายไดแผนดิน โดยกองทุนฯ ตองนําสง      
   ครั้งท่ี 1 จํานวน 2,324,950,000 บาท (นําครบเม่ือ 14 มิถุนายน 2559)  
   ครั้งท่ี 2 จํานวน 83 ลานบาท นําสงเม่ือวันท่ี 30 มกราคม 2560 
    2) นําสงตามขอเสนอแนะของ สตง. จํานวน 666,240,242.40 บาท ซ่ึงเปนรายไดจากเอกชน (รายไดจากการสนับสนุนกิจกรรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ) 
ท้ังนี้ ในการประชุมคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ ครัง้ท่ี 1/2565 เม่ือวันท่ี 31 มกราคม 2565 ท่ีประชุมมีมติเห็นชอบนําเงินดังกลาวนําสงคลังเปนรายไดแผนดิน 

2. วัตถุประสงค/เปาประสงค 
  2.1 การดําเนินโครงการและกิจกรรมเพ่ือการพัฒนาและสงเสริมการผลิต และสงออกสินคา/บริการ ใหกับผูผลิต ผูสงออก รวมถึง SMEs ในภูมิภาค วิสาหกิจ
ชุมชน สหกรณตางๆ เกษตรกร ผูประกอบการรุนใหม และบุคคลท่ัวไปท่ีสนใจการคาระหวางประเทศ ตลอดจนการรักษาตลาดเดิม ขยายตลาดใหม ฟนฟูตลาดเกา 
ท่ีเคยเปนตลาดสําคัญ ผานกิจกรรมสงเสริมการคาระหวางประเทศในรูปแบบออฟไลน ออนไลน และไฮบริดการผลักดันการคาชายแดน การปกปองผลประโยชนใน
ทางการพาณิชย รวมท้ังแกไขปญหาและอุปสรรคในการสงออก สามารถดําเนินการไปไดอยางรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ 

  2.2 การบริหารกิจกรรมการพัฒนาและสงเสริมการสงออกในยุค Next Normal มีความคลองตัว มีประสิทธิภาพ และเกิดประโยชนสูงสุด โดยเฉพาะโครงการ   
หรือกิจกรรมท่ีตองใชความเรงดวน ในการดําเนินการทุกรูปแบบ เพ่ือสรางความแข็งแกรงทางการคาท่ีมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วและตอเนื่อง 
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3. วิสัยทัศน 
 เปนกองทุนท่ีมีสภาพคลองและมีประสิทธิภาพในการสงเสริมและพัฒนาความสามารถในการแขงขันดานการคาระหวางประเทศของไทย 

4. พันธกิจ 
  จัดสรรเงินในการดําเนินกิจกรรม/แผนงาน/โครงการท่ีเก่ียวของกับการพัฒนาและสงเสริมการสงออกสินคาและบริการท้ังทางตรงและทางออม การรักษา              
การหาตลาด ปกปองผลประโยชนในทางการพาณิชยและแกไขปญหาอุปสรรคดานการคาระหวางประเทศ 

5. ผลผลิต โครงการพัฒนาและสงเสริมการคาระหวางประเทศท่ีไดรับการสนับสนุนจากเงินกองทุนฯ ท้ังของภาครัฐและเอกชน จํานวนไมนอยกวา 150 โครงการตอป 

6. ผลลัพธ : มูลคาการสงออกท้ังสินคาและธุรกิจบริการไทยขยายตัวตอเนื่อง และผูประกอบการไทยมีขีดความสามารถในการแขงขันและสามารถประกอบธุรกิจ        
ในตางประเทศไดอยางเขมแข็ง 

7. เปาหมายหลัก : สามารถผลักดันและสงเสริมความสามารถในการแขงขันดานการคาระหวางประเทศของไทยใหเปน 1 ใน 5 ของเอเชียภายในป 257๑ 

8. สภาพแวดลอมภายใน/ภายนอกของกองทุนฯ 
8.1 สภาพปจจุบัน 

 ปจจุบันกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศมีเงินคงเหลือนอย ไมเพียงพอตอการจัดทําแผนปฏิบัติการประจําป (แผนพัฒนาและสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ) เนื่องจากไดนําเงินสงคลังเปนรายไดแผนดิน อีกท้ังพระราชบัญญัติการบริหารทุนหมุนเวียน พ.ศ. 2558 กําหนดใหหนวยงานของรัฐท่ีมีทุนหมุนเวียนนําเงิน          
ของทุนหมุนเวียนฝากกระทรวงการคลัง ดงันั้น จึงขาดรายไดในสวนของดอกเบี้ยเงินฝากธนาคาร 
 ท้ังนี้ กองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ ไดคืนเงินกองทุนฯ เปนรายไดแผนดิน ในป พ.ศ. 2565 ตามขอเสนอแนะของสํานักงานการตรวจเงินแผนดิน 
จึงสงผลใหขาดสภาพคลอง 

8.2 ปญหา  
 กองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศจัดต้ังข้ึนเพ่ือเปนทุนหมุนเวียนสําหรับใชจายในการพัฒนาและสงเสริมการคาระหวางประเทศ ปจจุบันขาดสภาพ
คลองทําใหไมสามารถดําเนินการพัฒนาและเสริมสรางศักยภาพในการแขงขันทางการคาไดในทุกมิติ เพ่ือวางรากฐานเศรษฐกิจในระยะยาว โดยรวมถึง 
 1) การพัฒนาและสงเสริมสินคาท่ีตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal โดยเนนสินคา BCG และสินคา/บริการสําหรับยุค Next Normal 
 2) การขยายพันธมิตรทางการคา 
  3) การพัฒนาศักยภาพผูประกอบการใหพรอมรับการเปลี่ยนแปลงสูเศรษฐกิจยุคใหม 
  4) การเจรจาเชิงรุกเพ่ือเปดตลาด และการปกปองผลประโยชน/แกไขอุปสรรคทางการคา 
  5) สงเสริมการเปดตลาด แสวงหาชองทางการตลาดใหมๆ   
  6) สงเสริมการคาภายใตความรวมมือทางเศรษฐกิจและขอตกลงทางการคา 
  7) การสงเสริมพาณิชยอิเล็กทรอนิกสและเศรษฐกิจแพลตฟอรม (Platform Economy)   
  8) การยกระดับการใหบริการดานการคาระหวางประเทศดวยเทคโนโลยีดิจิทัล 
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8.3  การวิเคราะห SWOT  การบริหารงานกองทุนฯ 

จุดแข็ง (Strength: S) จุดออน (Weakness: W) 

- กองทุนฯ จัดตั้งข้ึนตามนโยบายของรัฐและมีระเบียบ หลักเกณฑการใชจายและเก็บ
รักษาเงินของกองทุนฯ ซึ่งมีความคลองตัวในการดําเนินงาน ซึ่งสอดคลองกับสภาวะ
เศรษฐกิจปจจุบันท่ีมีการแขงขันสูง และมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว 

 
 

1)  เงินคงเหลือมีจํานวนนอย ไมเพียงพอตอการจัดทําแผนปฏิบัติการประจําป (แผนพัฒนา
และสงเสริมการคาระหวางประเทศ) เน่ืองจาก ครม. มีมติใหกองทุนฯ สงคืนเงิน         
เปนรายไดแผนดิน รวม 2 ครั้ง วงเงิน ท้ังสิ้น 2,407.95 ลานบาท ทําใหกองทุนฯ       
ไมสามารถสนับสนุนโครงการดานการพัฒนาและเสริมสรางศักยภาพในการแขงขัน    
ทางการคาไดในทุกมิติ 

2)  ความไมแนนอนในการไดรับจัดสรรจากสํานักงบประมาณเพ่ือมาสมทบเงินกองทุนฯ 
3)  กองทุนฯ อยูระหวางการปรับกฎหมายใหเปนปจจุบัน จึงสงผลใหยังไมสามารถจัดเก็บ

รายไดอ่ืนๆ (นอกเหนือจากเงินงบประมาณ) 

โอกาส (Opportunity : O) อุปสรรค (Threat: T) 

1) นโยบายเศรษฐกิจของรัฐบาลมุงเนนใหความสําคัญดานการคาระหวางประเทศ ซึ่งเปน
กลไกสําคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของไทย โดยสงเสริมใหมีการพัฒนา/สงเสริม
การประกอบธุรกิจระหวางประเทศ สงเสริมการสรางมูลคาเพ่ิมแกสินคา/บริการ    
ขยายชองทางตลาดแกสินคา/บริการ และยกระดับคุณภาพการใหบริการ                   
สูความเปนเลิศอยางตอเน่ือง 

2)  ภาคเอกชนไทยมีศักยภาพ รวมถึงใหความรวมมือตอนโยบายของรัฐบาลเปนอยางดี 
 

1) ขอจํากัดดานงบประมาณในการสนับสนุนการดําเนินงานตามภารกิจของกองทุนฯ          
ไมเพียงพอในแตละโครงการ ซึ่งจะสงผลตอการผลักดันการคาระหวางประเทศ             
การสงออก และโครงการท่ีเปนนโยบายของรัฐบาล ไมเปนไปตามเปาหมายท่ีกําหนดไว 

2) พระราชกฤษฎีกา เรื่อง การกําหนดจํานวนเงินสะสมสงูสุด และการนําทุนหรือผลกําไร
สวนเกินของทุนหมุนเวียนสงคลังเปนรายไดแผนดิน พ.ศ. 2561 ทําใหกองทุนฯ มิอาจ
วางแผนยุทธศาสตร และการจัดสรรเงินในระยะยาวไดอยางมีประสิทธิภาพ เน่ืองจาก
จะมีวงเงินสําหรับการดําเนินงานในระยะสั้นเทาน้ัน 

 

9. กรอบแนวคิดการจัดทํายุทธศาสตรกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

 กองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศมีภารกิจหลักในการขยายการคาระหวางประเทศของไทย พัฒนาและสรางมูลคาเพ่ิมของสินคาและธุรกิจบริการ และเพ่ิม
ศักยภาพในการแขงขันของผูประกอบการไทยในตลาดโลก โดยยทุธศาสตรของกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศมีความสอดคลองกับนโยบายทุกระดับ ดังนี้ 

 9.1 นโยบายรัฐบาล ของคณะรัฐมนตรี พลเอก ประยุทธ จันทรโอชา นายกรัฐมนตรี ซ่ึงเนนการแกไขปญหาของประเทศ เรงแกไขปญหาความเดือนรอน           
ของประชาชน และมุงนําความสุข ความสงบสุข กลับคืน สูประเทศ โดยมีนโยบายในการบริหารราชการแผนดินในเรื่องตางๆ จําแนกเปน 11 ดาน ซ่ึงมีความเก่ียวของ 
ใน 2 ดาน ไดแก  
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  (1) นโยบายการเพ่ิมศักยภาพทางเศรษฐกิจของประเทศ โดยการลดปญหาในการสงออก เพ่ือใหเกิดความคลองตัว การแสวงหาตลาดท่ีมีศักยภาพเพ่ือขยาย
ฐานการสงออก การสงเสริมอุตสาหกรรมท่ีสอดคลองกับศักยภาพพ้ืนฐานของประเทศ เชน อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป  การสงเสริมการพัฒนานวัตกรรม เพ่ือสราง
มูลคาเพ่ิมใหแกอาหารไทยบนพ้ืนฐานความรู ความคิดสรางสรรค และภูมิปญญา การเพ่ิมขีดความสามารถของผูประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมใหเขมแข็ง 
โดยการเพ่ิมองคความรูในดานการพัฒนาผลิตภัณฑและบริการจัดการในองคกรฯ  รวมท้ังการสงเสริมภาคเศรษฐกิจดิจิทัล ซ่ึงหมายรวมถึง การผลิตและการคาผลิตภัณฑ
ดิจิทัลโดยตรง และการใชดิจิทัลรองรับการใหบริการของภาคธุรกิจ 

  (2) นโยบายการสงเสริมบทบาทและการใชโอกาสในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยเรงสงเสริมความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจ การคา การลงทุน ในภูมิภาค
อาเซียน และขยายความรวมมือทางเศรษฐกิจกับประเทศเพ่ือนบาน การสงเสริมการใชประโยชนจากความตกลงทางการคาการลงทุนภายใตกรอบความรวมมือท่ีมีผล
บังคับใชแลว และการพัฒนาศักยภาพในการแขงขันของผูประกอบการไทยทุกระดับอยางสอดคลองกับขอตกลงในการเคลื่อนยายในดานสินคา บริการ การลงทุน แรงงาน
ฝมือ และปจจัยการผลิตตาง ๆ ท่ีเปดเสรีมากข้ึน โดยเฉพาะกลุมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมของไทย ใหสามารถแขงขันได รวมท้ังสามารถดําเนินธุรกิจรวมกับ
ผูประกอบการในประเทศสมาชิกอาเซียน เพ่ือนําไปสูความเชื่อมโยงกับหวงโซอุปทานตลาดโลกได  

9.2 ยุทธศาสตรของกระทรวงพาณิชยระยะ 20 ป (พ.ศ. 2559-2579) มุงเนนการสรางความเขมแข็ง และสรางโอกาสทางเศรษฐกิจการคาของประเทศ 
ดวยการยกระดับความสามารถทางการแขงขัน (Competitiveness) และผลักดันความเชื่อมโยงกับโลก (Connectivity) เพ่ือรองรับเปาหมายท่ีจะนําประเทศไทยไปสู 
Thailand ๔.๐ โดยขับเคลื่อนใหเกิดความเปลี่ยนแปลงใน ๓ มิติสําคัญ มิติแรกคือ เปลี่ยนจากการผลิตสินคา “โภคภัณฑ” ไปสูเชิง “นวัตกรรม” มิติท่ีสองคือ        
เปลี่ยนจากการขับเคลื่อนประเทศดวยภาคอุตสาหกรรมไปสูการขับเคลื่อนดวยเทคโนโลยี ความคิดสรางสรรค และนวัตกรรม และมิติท่ีสามคือ เปลี่ยนจากการเนนภาค
การผลิตสินคาไปสูการเนนภาคบริการมากข้ึน และเปลี่ยนจาก Traditional Services ซ่ึงมีการสรางมูลคาคอนขางต่ําไปสู High Value Services ซ่ึงมีความเก่ียวของ   
ใน 2 ยุทธศาสตร ไดแก  
  (๑) ยุทธศาสตรการพัฒนาผูประกอบการแบบครบวงจร เนนการพัฒนาผูประกอบการไทยเปนผูคาระดับภูมิภาคและระดับโลก และการพัฒนา
ผูประกอบการภาคบริการสูการคาบริการท่ีมีมูลคาสูงและมีเอกลักษณ 
  (๒) ยุทธศาสตรการบูรณาการกับระบบการคาโลก เนนการเพ่ิมมูลคาทางเศรษฐกิจดวยการคาระหวางประเทศ ท้ังการคากับประเทศเพ่ือนบาน           
และประเทศในภูมิภาคอ่ืน โดยการสรางภาพลักษณสินคา/ธุรกิจบริการของไทยใหเปนท่ีรูจักและยอมรับในตางประเทศ และผลักดันการสงออกโดยใชการนําตลาด      
นําการผลิต แสวงหาตลาดใหม กําหนดกลยุทธในเชิงลึกลงถึงระดับเมือง (city-focus) 

9.3 แผนยุทธศาสตรกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ  
  มุงเนน “ผลักดันการคาระหวางประเทศในเชิงรุกเพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมสินคาและบริการอยางตอเนื่อง” โดยกําหนดแนวทางการพัฒนาและสงเสริมการคา
ระหวางประเทศไว 4 แนวทางสําคัญ ดังนี้ 



5 

 

    (1) Demand-Driven Marketing Approach การเรงรัดขยายตลาดสงออกและธุรกิจในตางประเทศเชิงรุก ท้ัง Physical และ Digital market 
(city focus) ไดแก การเจาะตลาดเชิงลึก (City Focus) โดยเจาะเขาสูเมืองเศรษฐกิจรอง ควบคูไปกับการยกระดับตลาดในเมืองหลวงหรือเมืองเศรษฐกิจหลัก          
การสรางหุนสวนเชิงยุทธศาสตร (Strategic Partnership) และสงเสริมการใชประโยชนจาก FTA เพ่ือการขยายการคาและการลงทุนรวมกับพันธมิตรในตลาดศักยภาพ         
การประกอบธุรกิจระหวางประเทศ (Outward Business Development Promotion) โดยพัฒนาองคความรูและขอมูลเชิงลึก (Market Intelligence) พัฒนาศักยภาพ
ของผูประกอบการไทยในการทําธุรกิจระหวางประเทศ (Capacity Building) และการพัฒนาพาณิชยดิจิทัลเพ่ือพัฒนาและสงเสริม SMEs สูสากล โดยพัฒนาตอยอด
ระบบ Thaitrade.com ใหรองรับความตองการใชงานสําหรับการคาออนไลนใหมีประสิทธิภาพและสะดวกมากยิ่งข้ึน และเชื่อมโยงกับ platform ของพันธมิตร 
ในตางประเทศ ตลอดจนการพัฒนาและสงเสริมผูประกอบการไทยใหสามารถทําการคาออนไลน และมีความนาเชื่อถือในระดับสากล เปนตน 
  (2) การสงเสริมอุตสาหกรรมรายคลัสเตอร พัฒนาและสงเสริมสินคาและบริการท่ีประเทศไทยมีศักยภาพ ใน 5 คลัสเตอรสําคัญ ไดแก สินคาอาหาร   
และธุรกิจบริการอาหาร สินคาฮาลาล สินคาอุตสาหกรรม สินคาแฟชั่นและไลฟสไตล และธุรกิจบริการศักยภาพ โดยการพัฒนาผูประกอบการสินคาและบริการใหมี
ความรู ผลิตสินคา/บริการใหตรงกับความตองการของตลาด ขยายชองทางทางการตลาด และสรางภาพลักษณสินคาและบริการใหเปนท่ีรูจักและยอมรับในตลาด
ตางประเทศ 

    (3) การพัฒนาผูประกอบการและสรางมูลคาเพ่ิมในอุตสาหกรรมสงออก โดยมุงเนนการขับเคลื่อนดวยนวัตกรรม (Innovation-Driven) และการสราง
มูลคาเ พ่ิมในอุตสาหกรรมสงออก (Value Creation) เ พ่ือยกระดับผูประกอบการของไทยให มีความพรอมดานการคา ท่ีจะรับมือกับเศรษฐกิจยุคใหม 
ในทุกระดับอยางเปนระบบและครบวงจร โดยมุงเนนการเสริมสรางศักยภาพในการทําการคาระหวางประเทศแกผูประกอบการ เพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมแกสินคาและธุรกิจ
บริการ ผานการสรางแบรนดหรือตราสินคาสูสากล (Brand) และการพัฒนานวัตกรรม (Innovation)  
    (4) การพัฒนาองคกรและเพ่ิมประสิทธิภาพการใหบริการ เพ่ือสนับสนุนการดําเนินงานตามยุทธศาสตรและพัฒนาองคกรสูระบบราชการ 4.0           
โดยการพัฒนาบุคลากรภายในใหมีความรูความสามารถ ทักษะและสมรรถนะท่ีจําเปนในการปฏิบัติงาน พัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการทํางาน 
การใหบริการแกประชาชน พัฒนาระบบราชการและระบบบรหิารจัดการ ตลอดจนเสริมสรางพันธมิตร/เครือขายกับองคกรท้ังในและตางประเทศ 
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ยุทธศาสตรกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ  
ประจําป  256๗ - 257๑ 

1. ปฏิบัติการดานการเสริมสรางขีดความสามารถในการแขงขันทางการคาระหวางประเทศ 

 กลยุทธท่ี 1.1 การผลักดันคลัสเตอรเปาหมาย แบงเปน  
 1) กลุมคลัสเตอรสําคัญ ไดแก สินคาอาหาร เกษตรและเกษตรแปรรูป (อาทิ มันสําปะหลังและผลิตภัณฑ/ ยางพาราและผลิตภัณฑ/ ปาลมน้ํามันและ

ผลิตภัณฑ/ ขาว/ ผักผลไม) ตามวิสัยทัศน "เกษตรผลิต พาณิชยตลาด" เพ่ือผลักดันใหไทยเปนศูนยกลางการผลิตและสงออกสินคาเกษตรและอาหารของโลก  
ตามแนวคิด "อาหารไทย อาหารโลก" รวมถึง สินคาอุตสาหกรรมหนัก แฟชั่น ไลฟสไตล สุขภาพและความงาม ฮาลาล สินคาทองถ่ิน (อาทิ สินคา OTOP สินคา GI) 
สินคาเฉพาะกลุม/Niche products/Megatrends (อาทิ สินคาสําหรับกลุมเพศท่ีสาม ผูสูงอายุ กลุมผูบริโภครุนใหม Millennium แมและเด็ก กลุมชาติพันธุ 
Metrosexual ผูบริโภคระดับบน (Super Rich) สัตวเลี้ยง สินคาท่ีเก่ียวกับ Environmental Issuesสินคา BCG) การทองเท่ียวเชิงธุรกิจ และธุรกิจ Franchise และ
สินคา/บริการสําหรับยุค Next Normal เชนสินคาสําหรับการ Work from home สินคา Smart Home และงานแสดงสินคา/กิจกรรมรูปแบบเสมือนจริง (Virtual) 
รวมถึงบริการศักยภาพท่ีเปน Soft Power ของไทย เปนตน  

 2) คลัสเตอรท่ีสอดคลองกับ Thailand 4.0 ประกอบดวย 5 กลุม ดังนี้  
- กลุมสินคาเกษตรนวัตกรรม อาหารและเกษตรพัฒนาไปสูเทคโนโลยีชีวภาพ (Bio-Tech) รวมถึงการนําการเกษตรไปสูอุตสาหกรรมอาหาร (Health and 

Functional Food) และอาหารใหม (Novel Food) เชน Plant-based meat เปนตน 
- กลุมสาธารณสุข สุขภาพ พัฒนาไปสูเทคโนโลยีทางการแพทย (Bio-Med)  

 - กลุมเครื่องมืออุปกรณอัจฉริยะ หุนยนต พัฒนาไปสูระบบเครื่องกลท่ีใชระบบอิเล็กทรอนิกสควบคุม (Mechatronics)  
 - กลุมดิจิทัล เทคโนโลยีอินเตอรเน็ตท่ีเชื่อมตอและบังคับอุปกรณตางๆ พัฒนาไปสูเทคโนโลยีสมองกลฝงตัว (Embedded Technology)  
 - กลุมอุตสาหกรรมสรางสรรค วัฒนธรรม และบริการท่ีมีมูลคาสูงท่ีเปน Soft Power ของไทยเพ่ือขับเคลื่อนประเทศไทยสู Creative Economy อาทิ ธุรกิจเก่ียวกับ
สุขภาพและความงาม ธุรกิจบริการสรางสรรค อาทิ ธุรกิจบันเทิง ดิจิทัลคอนเทนตและซอฟตแวร ธุรกิจบริการโลจิสติกส และ Trade Supporting Services เชน 
สิ่งพิมพ บรรจุภัณฑ Institutional Services เชน ธุรกิจการจัด Event เปนตน  

 กลยุทธท่ี 1.2 การพัฒนาศักยภาพผูประกอบการใหพรอมรับการเปล่ียนแปลงสูเศรษฐกิจยุคใหม  

1) พัฒนาศักยภาพผูประกอบการไทย รวมถึง SMEs ในภูมิภาค วิสาหกิจชุมชน สหกรณตางๆ เกษตรกร และบุคคลท่ัวไปท่ีสนใจการคาระหวางประเทศ เพ่ือให
เกิดแรงบันดาลใจในการทําธุรกิจระหวางประเทศ เกิดองคความรูและทักษะท่ีจําเปนในการทําการคายุคใหม ใหสามารถดําเนินธุรกิจการคาระหวางประเทศตามหลัก
เปาหมายการพัฒนาท่ียั่งยืน (SDGs) ผานโครงการฝกอบรมเชิงลึก/สัมมนาเชิงปฏิบัติการ (Coaching) แบบครบวงจร ไปจนถึงการนําสินคาไปทดลองจําหนายในตลาด
ตางประเทศ 
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  2) สรางผูประกอบการคารายใหม โดยพัฒนาองคความรูดานการคาระหวางประเทศใหแกผูประกอบการ SMEs และ Micro SMEs อาทิ หลักสูตรความรูเบื้องตน  
ในการประกอบธุรกิจสงออก การทําสัญญาซ้ือขายระหวางประเทศ กลยุทธการสงออกรายสินคา/บริการ กลยุทธการเจาะตลาดรายประเทศ และขอมูลเศรษฐกิจกระแสใหม
ท่ีความตองการของตลาดโลก มีความซับซอน หลากหลาย และคํานึงถึงมิติสิ่งแวดลอมและสังคม เปนตนและผลักดันผูประกอบการท่ีผานการฝกอบรมใหเขารวมกิจกรรม
เพ่ือขยายตลาดสงออกในตางประเทศเชน เขารวมงานแสดงสินคานานาชาติในประเทศไทย และรวมคณะผูแทนการคาเดินทางไปเจรจาการคาในตางประเทศ เปนตน  
  3) สงเสริมผูประกอบการไปดําเนินธุรกิจในตางประเทศ และแสวงหาปจจัยการผลิตและวัตถุดิบโดยจัดฝกอบรมเชิงลึก และนําผูประกอบการไทยเดินทางไป  
เขารวมกิจกรรมจับคูธุรกิจ (Business Matching and Networking) กิจกรรมนําเสนอผลงาน (Business Pitching) เพ่ือนําเสนอผลงาน/แผนงานทางธุรกิจ             
เพ่ือขายและ/หรือระดมเงินทุน การสงเสริมการสรางเศรษฐกิจแพลตฟอรม (Platform Economy) และแสวงหาพันธมิตรการคาการลงทุนในตลาดเปาหมายตอไป  
  4) พัฒนาศักยภาพผูประกอบการในดานการเพ่ิมความสามารถในการปองกันความเสี่ยงจากอัตราแลกเปลี่ยน (Hedging) และการสนับสนุนใหผูประกอบการ
ปองกันความเสี่ยงจากอัตราแลกเปลี่ยน 

 กลยุทธท่ี 1.3 การพัฒนาสงเสริมการสรางมูลคาเพ่ิม และการสรางภาพลักษณและสงเสริมการสรางแบรนดสินคาและบริการ  
1) พัฒนาศักยภาพดานการออกแบบผลิตภัณฑ สงเสริมสินคาท่ีมีนวัตกรรมเพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมเชิงการคา รวมถึงสินคาไทยเนนความคิดสรางสรรคสูความยั่ง

ยื่น (BCG & Sustainable Design) ผานการจัดประกวดและมอบรางวัลตาง ๆ พรอมประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ การจัดนิทรรศการแสดงผลงานในงานแสดงสินคา 
ในตางประเทศ และการผลักดันใหสินคาไทยเขาประกวดรางวัลการออกแบบ/นวัตกรรม ในระดับนานาชาติ เปนตน  

 2) พัฒนาและสงเสริมแบรนดไทยใหเปนแบรนดระดับสากล และสงเสริมการสรางเครือขายระหวาง นักออกแบบไทยและนักออกแบบนานาชาติ เพ่ือผลักดัน
ใหประเทศไทยเปนหนึ่งในศูนยกลางการออกแบบของเอเชีย  

 3) สงเสริมผูประกอบการไทยท่ีมีการพัฒนารูปแบบสินคา และทําตลาดตางประเทศโดยใชตราสินคาของตนเองผานการมอบรางวัลผูประกอบธุรกิจดีเดน 
(Prime Minister’s Export Award)  

 4) สรางภาพลักษณท่ีดีแกสินคาและบริการของไทยผานเครื่องหมายรับรองคุณภาพ “Thailand Trust Mark” เพ่ือใหผูนําเขา/ผูบริโภคในตางประเทศเกิด
ความเชื่อม่ันในสินคาและบริการของไทยในดานคุณภาพมาตรฐาน ข้ันตอนการผลิตท่ีคํานึงถึงผลกระทบตอสิ่งแวดลอม และความรับผิดชอบตอสังคม  

 5) สรางภาพลักษณประเทศในฐานะผูผลิตและสงออกสินคาและบริการท่ีมีคุณภาพ มาตรฐานและมีความนาเชื่อถือ (Country Image) เพ่ือใหเห็นศักยภาพ
ของประเทศไทยในฐานะท่ีเปนประเทศเปนผูผลิตและ ผูสงออกสินคาชั้นนําของโลก  
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 กลยุทธท่ี 1.4 การพัฒนาองคกรสูอนาคต  
 1) เพ่ิมประสิทธิภาพบริหารจัดการระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ และระบบการบริหารจัดการขอมูลรวมท้ังการวิเคราะหขอมูลขนาดใหญ (Big Data) เพ่ือเพ่ิม

ประสิทธิภาพในการใหบริการขอมูลดานการคาระหวางประเทศในเชิงลึก และการใหบริการแกหนวยงาน ท่ีเก่ียวของกับการสงเสริมการคาระหวางประเทศ 
ผูประกอบการไทย และประชาชนท่ีสนใจดานการคาระหวางประเทศ ตลอดจนจัดหนวยใหคําปรึกษานอกสถานท่ี ในโอกาสตางๆ (Mobile Unit)  

 2) สรางพันธมิตรและขยายความสัมพันธกับเครือขายกับองคกรดานการคาระหวางประเทศท้ังในประเทศและตางประเทศ สงเสริมการดําเนินงานตามกรอบ
ความรวมมือกับองคกรตางๆและการดําเนินงานรวมกับ ท่ีปรึกษากิตติมศักดิ์ของกระทรวงพาณิชยดานการคาระหวางประเทศ (HTAs) 

๓) พัฒนาขีดความสามารถบุคลากรเพ่ือรองรับทักษะใหม ๆ และเทคโนโลยีสารสนเทศ รวมถึงสราง Mind Set ใหบุคลากรใช Soft Power ในการผลักดัน
และสรางมูลคาเพ่ิมใหแกสินคาและบริการของไทย 

 

2. ปฏิบัตกิารดานการเจรจาเชิงรุกเพ่ือเปดตลาด  

 กลยุทธท่ี 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก สนับสนุนการเขารวมการประชุมเพ่ือขยายความรวมมือทางการคาในระดับทวิภาคี และพหุภาคี อาทิ WTO, ABAC, 
ASEAN-BAC, EABC, JTEPA, ACMEC, IMT-GT ฯลฯ การเจรจา FTA เชิงรุก โดยเฉพาะ FTA สําคัญๆ อาทิ FTA กับสหภาพยุโรป การผลักดันความตกลงตาง ๆ อาทิ 
RCEP, CPTPP เจาะตลาดเม่ืองรองศักยภาพดวย Mini FTA และการดําเนินงานรวมกับหนวยงานท่ีเก่ียวของท้ังภาครัฐ และเอกชน/ผูนําเขารายสําคัญ  

 กลยุทธท่ี 2.2 การปกปองผลประโยชนและการแกไขอุปสรรคทางการคา สนับสนุนการประชุมและ การหารือเพ่ือแกไขปญหาอุปสรรคท่ีสงผลตอการสงออก 
ท้ังในภาพรวมและรายอุตสาหกรรม/คลัสเตอร ตลอดจนการจางท่ีปรึกษากฎหมาย หรือผูเชี่ยวชาญดาน AD/CVD/SG/AC เพ่ือดําเนินการแกตางในกรณีท่ีประเทศไทยถูก
ฟองรอง และการใหความรูผูประกอบการไทยในดานดังกลาว เพ่ือปกปองและรักษาผลประโยชนทางการคาของไทย การปกปองผลประโยชนและลดทอนผลกระทบของ
ผูประกอบการไทยจากการสวมสิทธิ์การสงออก โดยเฉพาะการสวมสิทธิ์เพ่ือหลีกเลี่ยงผลกระทบจากสงครามการคาและการสวมสิทธิ์ท่ีอาจทําใหภาพลักษณสินคาไทย
เสียหาย เปนตน  

3. ปฏิบัติการดานการเรงรัดทําการตลาดเชิงกลยุทธ  

ขยายตลาดสงออกและธุรกิจในตางประเทศเชิงรุก ท้ัง Physical และ Digital Market สนับสนุนกิจกรรมทางการตลาดท่ีสอดคลองกับระดับพัฒนาการ 
ทางเศรษฐกิจในแตละกลุมตลาดเปาหมาย โดยเนน การบุกเจาะหัวเมืองเศรษฐกิจใหญ ขยายตลาดสูเมืองรองท่ีมีศักยภาพ สรางหุนสวนยุทธศาสตรทางเศรษฐกิจ 
(Strategic Partnership) ผานการจัดคณะผูบริหารระดับสูง และผูแทนการคา ไปเจรจาการคาการลงทุน และการจัดงานแสดงสินคา Top Thai Brands, Thailand 
Week, Mini Thailand Week ในประเทศเปาหมาย ตลอดจนการพัฒนาพาณิชยดิจิทัลเพ่ือพัฒนาและสงเสริมผูประกอบการไทยสูสากล โดยแบงเปน 2 กลยุทธ ดังนี้  
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 กลยุทธท่ี 3.1 การรุกตลาดศักยภาพเดิม เปดเพ่ิมตลาดใหม และขยายสัดสวนการสงออกสินคาไทยสูตลาดโลก สนับสนุนกิจกรรมทางการตลาดท่ีสอดคลอง
กับระดับพัฒนาการทางเศรษฐกิจในแตละกลุมตลาดโดยเนนการผลักดันการคาชายแดนและขามแดน บุกเจาะหัวเมืองเศรษฐกิจใหญ ขยายตลาดสูเมืองรอง ผานการ 
จัดคณะผูบริหารระดับสูง และผูแทนการคาไปเจรจาการคาการลงทุน การจัดงานแสดงสินคาในตางประเทศ การจัด Pop-up Store และ Special Store (Private brand) 
และสนบัสนุนผูประกอบการไทยในการจัดตั้งSales/Marketing Office เปนตน  

 กลยุทธท่ี 3.2 การผลักดันการคาผานชองทางตลาดพาณิชยดิจิทัลและชองทางกระจายสินคารูปแบบใหม สนับสนุนผูประกอบการไทยในการขยายตลาด
ผานชองทาง E-commerce อาทิ Thaitrade.com และตลาดกลางพาณิชยอิเล็กทรอนิกสชั้นนําของโลก รวมถึงจัดตั้งและตอยอดหนาราน TOPTHAI store 
บนแพลตฟอรมพันธมิตรชั้นนํา เปนตน  
 

………………………………………………………….. 
 

สํานักยุทธศาสตรการคาระหวางประเทศ  
กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ  
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1) การประชุมเจรจาเชิงรุก 
2) การปกปองผลประโยชนและการแกไขอุปสรรค 
    ทางการคา 

3. ปฏิบัติการดาน 
การเรงรัดทําการตลาดเชิงกลยุทธ 

1. ปฏิบัติการดาน 
การเสริมสรางขีดความสามารถในการแขงขัน 

ทางการคาระหวางประเทศ 

2. ปฏิบัติการดาน 
การเจรจาเชิงรุกเพ่ือเปดตลาด 

ยุทธศาสตรกองทุน 

กลยุทธ 

1) การรุกตลาดศักยภาพเดิม เปดเพ่ิมตลาดใหม และ
ขยายสัดสวนการสงออกสินคาไทยสูตลาดโลก  

2) การผลักดันการคาผานชองทางตลาดพาณิชยดิจิทัล   
    และชองทางกระจายสินคารูปแบบใหม 

1) การผลักดันคลัสเตอรเปาหมาย  
2) การพัฒนาศักยภาพผูประกอบการใหพรอมรับการ  
    เปล่ียนแปลงสูเศรษฐกิจยุคใหม  
3) การพัฒนาสงเสริมการสรางมูลคาเพ่ิม และการสราง 
    ภาพลักษณและสงเสริมการสรางแบรนดสินคาและบริการ 
4) การพัฒนาองคกรสูอนาคต  
 

ความเชื่อมโยงและสอดคลองระหวางยุทธศาสตรชาติ นโยบายรัฐบาล และยุทธศาสตรของกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

- โครงการจัดงานแสดงสินคา Top Thai Brands/ Thailand Week/  
  Mini Thailand Week 
- โครงการสงเสริมและพัฒนาชองทางการตลาดและการทําธุรกิจ 
  ระหวางประเทศ ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 
- โครงการคณะผูแทนการคาเดินทางมาเยือนงานแสดงสินคาในประเทศ  
  (Incoming Trade Mission) 
- โครงการจัดคณะผูบริหารระดับสูงเพ่ือสรางความสัมพันธทางการคา  
  (Incoming & Outgoing Goodwill Mission) 
- โครงการ BCG Thai Festive Fair (Agenda : BCG)  
- โครงการพัฒนาและสงเสริมการคาปลีกสมัยใหมผานชองทางการคา 
  ออนไลนระหวางประเทศ 
- โครงการพัฒนาตลาดพาณิชยดิจิทัลและระบบนิเวศเพ่ือสงเสริม SMEs  
  จากฐานรากสูสากล เปนตน 

แผนงาน 

- การประชมุภายใตกรอบองคการการคาโลก และ สหประชาชาต ิ
- การประชมุระดับภูมิภาค อาทิ ASEAN, Asia Pacific,  
  East Asia ฯลฯ 
- การประชมุระดับอนุภูมิภาค อาทิ GMS, ACMECS, IMT-GT ฯลฯ 
- การประชมุภายใตกรอบ CODEX, GS1 ฯลฯ 
- การประชมุความรวมมือทางการคาขาว 
- โครงการปกปองและรกัษาผลประโยชนทางการคาของไทย   
  เชน การจางที่ปรกึษากฎหมาย หรือผูเชี่ยวชาญดาน  
  AD/CVD/SG/AC เปนตน 
- โครงการประชุมเจรจาระหวางประเทศวาดวยเรื่องทรัพยสิน 
  ทางปญญา 

- โครงการเขารวมงานแสดงสินคาในตางประเทศ อาทิ Foodex Japan, Seoul 
Food & Hotel, Fine Food Australia , Biofach , Anuga , MEDICA เปนตน 
- โครงการจัดงานแสดงสินคานานาชาติในประเทศ อาทิ Bangkok RHVAC,      
  Bangkok E&E, Bangkok Gems and Jewelry , THAIFEX , STYLE เปนตน 
- โครงการพัฒนาสงเสริมการตลาด สรางภาพลักษณสินคาอาหารและธุรกิจบริการ   
  อาหารตามยุทธศาสตรครัวไทยสูโลก 
- โครงการพัฒนาและสงเสริมการตลาดสินคาสําหรับ Niche Market 
- โครงการสงเสริมธุรกิจบริการ WMS และสินคาที่เกี่ยวเนื่องสูตลาดตางประเทศ 
- โครงการสงเสริมตลาดธุรกิจดิจิทัลคอนเทนตและธุรกิจเก่ียวเนื่องสูตลาด 
  ตางประเทศ 
- โครงการเจรจาซื้อขายขาวรัฐบาลตอรัฐบาล 
- โครงการสรางสรรคมูลคาเพ่ิมสินคาเกษตรนวัตกรรมสูตลาดสากล      
  (Agri Plus Award 2024) 
- โครงการสงเสริมการขอรับความคุมครองทรัพยสินทางปญญาในตางประเทศ 

ยุทธศาสตรที่ 2 การสรางความสามารถในการแขงขันของประเทศ 

นโยบายหลัก ๑๒ ดาน 
ขอ 5. การพัฒนาเศรษฐกิจและความสามารถในการแขงขันของไทย 

5.2 พัฒนาอุตสาหกรรม (Bio, Circular, Green Economy) นวัตกรรม 
5.3 พัฒนาภาคเกษตร (มูลคาเพ่ิม เกษตรอินทรีย เกษตรแปรรูป) 
5.5 พัฒนาการคาการลงทุนสูการเปนชาติการคา บริการและลงทุน  
5.7 พัฒนาสูการเปนประเทศอัจฉริยะ (e-commerce, logistics, big data) 
5.9 ขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุคใหม (พัฒนาผูประกอบการ NEA) 

นโยบายเรงดวน ๑๒ เร่ือง 
ขอ 3. มาตรการเศรษฐกิจเพ่ือรองรับความผันผวนของเศรษฐกิจโลก  

(ขยายตลาดเรงดวน หาชองทางใหม ธุรกิจใหม แบรนด ธุรกิจสรางสรรค 
ฮาลาล Cross Border e-Commerce) 

 
นโยบายรัฐบาล 

 

ยุทธศาสตรชาติ 20 ป 
 


