
 นโยบายภาครัฐ  เศรษฐกิจการลงทุน  แนวโน้มการตลาด  รายงานสินค้าและบริการ  อ่ืนๆ

Disclaimer : ข้อมูลต่างๆ ท่ีปรากฏในเอกสารฉบับน้ี เป็นข้อมูลท่ีได้จากแหล่งข้อมูลที่หลากหลาย และการเผยแพร่ข้อมูล

ดังกล่าวเป็นไปเพ่ือวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลแก่ผู้สนใจเท่านั้น โดยสํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นคร

เฉิงตู จะไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใดๆ ท่ีอาจเกิดข้ึนจากการท่ีมีบุคคลนําข้อมูลนี้ไปใช้ ไม่ว่าโดยทางใด

ตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงฟรีซดราย (Freeze-Dried) ของจีน

ปัจจุบันอุตสาหกรรมสัตว์เลี้ยงของจีนกําลังมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง ทําให้ผลิตภัณฑ์และบริการที่เก่ียว

ข้องมีการพัฒนาและเติบโตคู่ขนานกันไป จากข้อมูลพบว่าผู้บริโภคชาวจีนมีการจับจ่ายใช้สอยให้กับสัตว์เลี้ยง

มากขึ้นเรื่อยๆ สะท้อนให้เห็นแนวโน้มการเติบโตทั้งอุตสาหกรรม ไม่ว่าจะเป็นการค้าสัตว์เลี้ยง อาหารสัตว์เลี้ยง

อุปกรณ์สําหรับสัตว์เลี้ยง การรักษาสัตว์เลี้ยง และการตัดแต่งขนสัตว์เลี้ยง การฝึกสัตว์เลี้ยง รวมไปถึงประกัน

ภัยสัตว์เลี้ยง งานศพสัตว์เลี้ยง คาเฟ่สัตว์เลี้ยง และวงการอื่นๆ ด้วย

เมื่อกล่าวถึงอุตสาหกรรมสัตว์เลี้ยง แน่นอนที่สุดว่า “ตลาดอาหารสัตว์เล้ียง” จะมีสัดส่วนมากที่สุดของ

ทั้งอุตสาหกรรม โดยทั่วโลกมีสัดส่วนมากกว่าร้อยละ 70 ของอุตสาหกรรมสัตว์เล้ียงทั้งหมด ซึ่งในปัจจุบัน นอก

เหนือจากอาหารสัตว์เลี้ยงแบบโฮมเมดท่ีได้รับความนิยมแล้ว อาหารสัตว์เลี้ยงแบบฟรีซดรายนับเป็นอาหารสัตว์

เลี้ยงอีกประเภทหนึ่งที่กําลังได้รับความนิยมสูงข้ึน โดยเฉพาะในตลาดจีน เนื่องจากมีกระบวนการผลิตท่ีสั้น

วัตถุดิบสดใหม่ ดีต่อสุขภาพ และสามารถให้คุณค่าทางโภชนาการท่ีครบถ้วนและสมดุล ท้ังนี้ อาหารสัตว์เลี้ยง

ฟรีซดรายจะใช้เนื้อสัตว์ ตับสัตว์ ปลา กุ้ง ผลไม้ และผักเป็นวัตถุดิบ และนํามาทําให้แห้งด้วยการแช่เยือกแข็ง

โดยไม่เติมสารกันบูดและสีอาหารใดๆ ดังนั้น ผลิตภัณฑ์อาหารสัตว์เล้ียงฟรีซดรายท่ีมีจุดขายในการเสริมสร้าง

คุณค่าทางโภชนาการ ไม่ก่อให้เกิดภูมิแพ้ และปลอดภัย กําลังได้รับการยอมรับและชื่นชอบจากเจ้าของสัตว์

เลี้ยงมากขึ้นเรื่อยๆ ในตลาดจีน ทั้งน้ี ในปี 2565 ตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงฟรีซดรายทั่วโลกมีมูลค่าอยู่ท่ี 350 ล้าน

เหรียญสหรัฐ และคาดว่าจะสูงถึง 1,200 ล้านเหรียญสหรัฐในปี 2572 โดยมีอัตราการเติบโตรายปีเฉล่ียไม่ต่ํา

กว่าร้อยละ 18.4 (ปี 2566-2572)

อาหารสัตว์เลี้ยงฟรีซดรายแบ่งออกเป็น 2 ประเภทหลัก ได้แก่ อาหารหลัก และขนมขบเคี้ยว จากผล

การสํารวจของ "รายงานการบริโภคอาหารสัตว์เล้ียงฟรีซดรายของจีนประจําปี ค.ศ. 2022" ซึ่งเผยแพร่โดย

Pethadoop Pet Industry Big Data Platform (กลุ่มตัวอย่างที่เป็นเป้าหมายการสํารวจในครั้งนี้ คือ เจ้าของ

สัตว์เลี้ยงในจีนแผ่นดินใหญ่ท่ีเคยซื้อผลิตภัณฑ์อาหารสัตว์เลี้ยงฟรีซดรายระหว่างเดือนกันยายน 2564 ถึง

กันยายน 2565 โดยมีจํานวนตัวอย่างมากว่า 5,000 ราย) พบว่า มีประเด็นท่ีน่าสนใจซ่ึงสรุปได้ ดังนี้

- การซื้ออาหารหลักแบบฟรีซดรายสําหรับสุนัขและแมว พบว่า เจ้าของสัตว์เล้ียงในเมืองช้ันหนึ่ง/

เมืองเอกของจีน มีการซ้ืออาหารสุนัขแบบฟรีซดรายร้อยละ 60.1 และมีการซ้ืออาหารแมวแบบฟรีซดราย

ร้อยละ 55.9 ส่วนตลาด Sinking Market (เมืองชั้นสามและต่ํากว่าชั้นสาม) อัตราการเลือกอาหารสุนัข

และแมวแบบฟรีซดรายของเจ้าของสัตว์เลี้ยงนั้นค่อนข้างต่ํา เพียงร้อยละ 24.6 และ 20.3 ตามลําดับ

ข่าวเด่นประจําสัปดาห์จากสาธารณรัฐประชาชนจีน
วันที่ 2 - 8 ตุลาคม 2566

โดยสํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครเฉิงตู
<thaitcchengdu@ditp.go.th>
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- การซ้ือขนมขบเคี้ยวฟรีซดรายสําหรับสุนัขและแมว พบว่า อัตราการซื้อขนมขบเคี้ยวฟรีซดรายของ

เจ้าของสุนัขและแมวที่พักอาศัยอยู่ในเมืองช้ันหนึ่ง มีความใกล้เคียงกันอยู่ที่ประมาณร้อยละ 56 ในขณะที่กลุ่ม

ลูกค้าเจ้าของแมวที่พักอาศัยอยู่ในเมืองชั้น 2 นั้น จะเป็นกลุ่มคนที่ยอมรับขนมขบเคี้ยวฟรีซดรายมากกว่า โดย

มีอัตราการซ้ืออยู่ท่ีร้อยละ 62.5

- เจ้าของสัตว์เลี้ยงส่วนใหญ่จะใช้จ่ายค่อนข้างน้อยในการซื้อขนมขบเคี้ยวฟรีซดราย โดยร้อยละ 21.4

จะเลือกขนมขบเคี้ยวฟรีซดรายที่มีราคาตํ่ากว่า 100 หยวน และร้อยละ 33.0 เลือกขนมขบเคี้ยวที่มีราคา

ระหว่าง 101 - 200 หยวน ทั้งน้ี เจ้าของสุนัขกับเจ้าของแมวมากกว่าร้อยละ 30 จะมีการซื้อขนมฟรีซดรายต่อ

เดือนใกล้เคียงกัน เฉลี่ยต่อเดือนอยู่ที่ 101-200 หยวน

- ในขณะที่เจ้าของสัตว์เลี้ยงจะยอมใช้จ่ายเยอะกว่าในการซื้ออาหารหลักแบบฟรีซดราย โดยร้อยละ

30.6 มีการเลือกซื้ออาหารหลักฟรีซดรายที่มีราคาระหว่าง 201-300 หยวน และร้อยละ 18.3 ที่เลือกราคา

ระหว่าง 301-500 หยวน ทั้งน้ี เจ้าของแมวจะนิยมซื้ออาหารหลักแบบฟรีซดรายที่มีราคาอยู่ที่ 101-200 หยวน

ต่อเดือน ส่วนเจ้าของสุนัขจะเลือกอาหารหลักแบบฟรีซดรายท่ีมีราคาระหว่าง 201-300 หยวนต่อเดือน

- ช่องทางการส่ังซ้ืออาหารสัตว์เล้ียงแบบฟรีซดรายน้ัน เจ้าของสัตว์เลี้ยงร้อยละ 41.0 จะเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑ์ฟรีซดรายทุกช่องทาง เจ้าของสัตว์เล้ียงร้อยละ 38.3 จะนิยมส่ังซื้อผลิตภัณฑ์ฟรีซดรายผ่านทางออ

นไลน์ (Tmall/Taobao และ JD.com) และร้อยละ 20.8 ของเจ้าของสัตว์เลี้ยงจะเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์

ฟรีซดรายผ่านช่องทางออฟไลน์

- ตราสินค้า ชื่อเสียง และความปลอดภัย ถือเป็นข้อพิจารณาที่สําคัญสําหรับเจ้าของสัตว์เล้ียง ร้อยละ

57.3 ของเจ้าของสัตว์เล้ียงจะตรวจสอบข้อมูลเก่ียวกับชื่อเสียงของผลิตภัณฑ์ ร้อยละ 47.1 ของเจ้าของสัตว์

เลี้ยงจะให้ความสําคัญกับเนื้อหา คําแนะนํา ในบรรจุภัณฑ์ และร้อยละ 36.9 ของเจ้าของสัตว์เลี้ยงจะซ้ือตามคํา

แนะนําของเพื่อน/คนรู้จัก

ทั้งน้ี ผู้ผลิตอาหารฟรีซดรายสําหรับสัตว์เลี้ยงรายใหญ่ระดับโลกส่วนใหญ่ต้ังอยู่ในสหรัฐอเมริกาและ

นิวซีแลนด์ อาทิ แบรนด์ Champion Petfoods, Stella & Chewy, Vital Essentials Raw, K9 Naturals และ

Primal Pets เป็นต้น ส่วนในตลาดจีน แบรนด์อาหารฟรีซดรายสําหรับสัตว์เล้ียงที่ได้รบัความนิยมมีทั้งแบรนด์ต่าง

ชาติและแบรนด์จีนท้องถิ่น แบรนด์ต่างชาติ เช่น K9 Naturals (นิวซีแลนด์), ZIWI (นิวซีแลนด์), VE (อเมริกา)

แบรนด์จีน เช่น ROSY FRESH, Pet-Ever, Jiangxiaoao และ Ranova เป็นต้น
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ข้อมูลเพิ่มเติม/ผลกระทบ/ความเห็นของ สคต.

อุตสาหกรรมสัตว์เลี้ยงในจีนมีการเติบโตสูงมากข้ึน ชาวจีนนิยมเล้ียงสัตว์เลี้ยงเพิ่มมากข้ึน และมีความ

ใส่ใจในการเลี้ยงสัตว์ โดยเฉพาะการให้ความสําคัญกับอาหารสัตว์เล้ียงประเภทฟรีซดราย ทําให้ผลิตภัณฑ์

อาหารฟรีซดรายสําหรับสัตว์เล้ียงได้รับการพัฒนาต่อยอดอย่างต่อเนื่องตามไปด้วย ผลิตภัณฑ์อาหารฟรีซดราย

ของทุกวันนี้ไม่เพียงแต่จะกลายเป็นตัวเลือกที่ดีของผู้บริโภค เนื่องจากมีคุณค่าทางโภชนาการท่ีผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ

ไม่สามารถทดแทนได้ และยังมีจุดแข็งด้านความปลอดภัย เนื่องจากไม่มีสารปรุงแต่งในกระบวนการผลิต นอก

จากน้ี ส่วนผสมของอาหารฟรีซดรายสําหรับสัตว์เล้ียงยังมีความนุ่มและดูดซึมได้ง่าย ซึ่งนับเป็นอาหารที่เหมาะ

กับสุนัขและแมวท่ีมีอายุน้อยและสูงอายุด้วย

ผลิตภัณฑ์ฟรีซดรายสําหรับสัตว์เลี้ยงนอกจากอาหารหลักกับขนมขบเค้ียวแบบด้ังเดิมแล้ว ปัจจุบันเริ่มมี

การพัฒนาไปสู่รูปแบบใหม่ เช่น ผลิตภัณฑ์โภชนาการท่ีต้องสั่งโดยสัตวแพทย์ และอาหารเฉพาะสําหรับการ

ฟ้ืนฟูหลังสัตว์เลี้ยงเจ็บป่วย ผู้ประกอบการสินค้าอาหารสัตว์เลี้ยงของไทยท่ีสนใจตลาดอาหารสัตว์เล้ียงจีนโดย

เฉพาะอาหารสัตว์เลี้ยงประเภทฟรีซดราย ควรศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนเองอยู่ตลอดเวลา และเข้า

ร่วมงานแสดงสินค้าสําหรับสัตว์เล้ียงเพ่ือขยายโอกาสทางการตลาดต่อไป

--------------------------------------------------

แหล่งข้อมูล :

http://news.sohu.com/a/697154603_121388108

https://www.bilibili.com/read/cv22912641/

https://pets.sohu.com/a/635649326_99982343

แปลและเรียบเรียงโดย สํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครเฉิงตู


