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ตลาดสินค้าเพื่อความย่ังยืน (sustainable products) ในอินเดีย  

 
ที่มา Startup Story 

จากสภาวะอากาศและสิ่งแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงในปัจจุบัน ส่งผลให้รัฐบาลและหน่วยงานต่างๆ ทั่วโลก 
พยายามผลักดันให้มีการใช้สินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมหรือสินค้าเพื่อความยั่งยืนมากยิ่งขึ้น จากการสำรวจโดย 
Rakuten Insight เกี่ยวกับการบริโภคอย่างยั่งยืนในอินเดีย พบว่าผู้บริโภคร้อยละ 54 เห็นว่าการใช้ผลิตภัณฑ์เพ่ือความ
ยั่งยืนหรือเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเป็นสิ่งสำคัญมาก ในขณะที่ร้อยละ 7 เห็นว่าไม่สำคัญ  

ผู้บริโภคในอินเดียอย่างน้อย ร้อยละ 60 ยินดีจ่ายในราคาที่สูงขึ้นสำหรับผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
ในขณะที่ ร้อยละ 52 ของชาวอินเดียที่อาศัยในเมืองจะเพิ่มการใช้จ่ายในแบรนด์สินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมในอีก  
3 ปีข้างหน้า ส่งผลให้มีผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดตั้งแต่สินค้าอาหารออร์แกนิกไปจนถึงรถยนต์ไฟฟ้า และอื่นๆ อีกมากมาย 
ที่กำลังอยู่ระหว่างการพัฒนา เช่น ในอุตสาหกรรมแฟชั่นมีการใช้ส่วนผสมจากธรรมชาติในผลิตภัณฑ์ มีการใช้วัสดุที่ย่อย
สลายและรีไซเคิลได้มากขึ้น เป็นต้น นอกจากนี้ ในด้านอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ บริษัทหลายแห่งกำลังเปลี่ยนจากบรรจุ
ภัณฑ์แบบใช้ครั้งเดียวไปสู่วัสดุที่ย่อยสลายได้ทางชีวภาพ รีไซเคิลได้ และนำกลับมาใช้ใหม่ได้ เพื่อลดผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อมและปฏิบัติตามนโยบายของรัฐบาล 

แม้ว่าผู้บริโภคชาวอินเดียจำนวนมากจะเห็นถึงความสำคัญต่อการใช้สินค้าเพื่อความยั่งยืน แต่ส่วนแบ่งตลาด
ในสินค้าเหล่านี้ยังน้อยมาก โดยมีเหตุผลมาจากปัจจัยต่างๆ เช่น การขาดข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าว่าสินค้าชิ้นใดเป็นสินค้า
เพื่อความยั่งยืน ความไม่ไว้วางใจในข้อมูลของผู้ผลิต ความคุ้มค่าของสินค้าต่อเงินที่เสียไป ความขัดแย้งทางความคิด
เกี่ยวกับแนวคิดเรื่องความยั่งยืน เช่น ผลิตภัณฑ์กระดาษที่วางตลาดเป็นทางเลือกแทนผลิตภัณฑ์พลาสติกยังคงเป็น
อันตรายต่อสิ่งแวดล้อม เนื่องจากเป็นการตัดต้นไม้และป่าสงวน เป็นต้น  

ดังนั้นผู้ประกอบการสินค้าเพื่อความยั่งยืน ที่ต้องการส่วนแบ่งทางการตลาดในอินเดียมีความจำเป็นอย่างยิ่ง 
ที่จะต้องสร้างความน่าเชื่อถือให้กับผู้ซ้ือ ผู้บริโภค โดยจะต้องมีการนำเสนอข้อมูลสินค้าในด้านต่างๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ในด้านคุณภาพทีดี่ มีประโยชน์ทั้งต่อผู้บริโภคและสิ่งแวดล้อม 
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