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1. ภาพรวมอุตสาหกรรมอาหารสัตว์เลี้ยงทั่วโลก 

 ข้อมูลจากเว็บไซต์ MordorIntelligence ขนาดของตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงท่ัวโลกปี 

2024 อยู่ท่ีประมาณ 192.51 พันล้านเหรียญสหรัฐ และคาดว่าจะมีการเติบโตของตลาดถึง 

290.01 พันล้านเหรียญสหรัฐ ในปี 2029 โดยมีอัตราการเติบโตต่อปีแบบทบต้น (CAGR) อยู่ท่ี 

8.54% ในช่วงปีท่ีมีการคาดการณ์ไว้ระหว่างปี 2024-2029 ตลาดของอาหารสัตว์เลี้ยงท่ัวโลก

ถือว่าก าลังเติบโตอย่างต่อเนื่อง ด้วยความนิยมเลี้ยงสัตว์ท่ีมากขึ้นท่ัวโลก โดยมีค่าการเติบโต

ของตลาดถึง 59.4% ระหว่างปี 2017-2022 การเติบโตของตลาดมีผลมาจากการเพิ่มขึ้นของ 

“pet humanization trend” หรือ กระแสการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงในบ้านเหมือนเป็นสมาชิก

ครอบครัวตนเอง และ “pet premiumization” หรือ การท่ีผูเ้ล้ียงนั้นมองหาอาหารสัตว์เลี้ยง

แบบพรีเมี่ยมเพ่ือสัตว์เล้ียงของตน โดยการเพ่ิมขึ้นของการใช้อาหารสัตว์เลี้ยงเชิงพาณิชย์ และ

การเพิ่มขึ้นของประชากรสัตว์เลี้ยงท่ัวโลก เป็นสาเหตุหลักในการขับเคลื่อนให้ตลาดสัตว์เลี้ยง

เติบโตอย่างต่อเนื่องท่ีระดับ CAGR 7.4%  

ตลาดอาหารสัตว์เล้ียง สุนัข แมว และสัตว์เลี้ยงอื่นๆ 

สุนัขถือเป็นสัตว์เลี้ยงท่ีได้รับความนิยมมากท่ีสุดจากผู้เลี้ยงสัตว์เล้ียงท่ัวโลก ในปี 2022 

อาหารสุนัขมีส่วนแบ่งการตลาดส าหรับอาหารสัตว์เลี้ยงท่ีมากท่ีสุดในโลกโดยมีมูลค่าตลาดถึง 

80.03 พันล้านเหรียญสหรัฐ และมีการคาดการณ์ว่าจะโตขึ้นถึง 156.60 พันล้านเหรียญสหรัฐ 

ในปี 2029 ซึ่งปัจจัยท่ีส่งเสริมการเติบโตของตลาดนั้น ได้แก่ การแปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของ

ผู้เลี้ยงท่ีเปลี่ยนจากการใช้อาหารสัตว์เลี้ยงท่ีท าเองท่ีบ้าน ไปเป็นอาหารสัตว์เลี้ยงส าเร็จรูปท่ี

วางจ าหน่าย (commercial food) เนื่องจากมีสารอาหารท่ีครบถ้วนกว่าและสุนัขเป็นสัตว์ท่ี

ต้องการของสารอาหารมากกว่าสัตว์เลี้ยงประเภทอื่น จ านวนประชากรสุนัขท้ังโลกอยู่ท่ี

ประมาณ 604.5 ล้านตัว ในปี 2022 

ในขณะที่ประชากรแมวท่ัวโลกมีจ านวนประมาณ 408.2 ล้านตัว และอาหารแมวมีส่วน

แบ่งการตลาดส าหรับอาหารสัตว์เล้ียงท่ัวโลกรองมาจากอาหารสุนัขท่ี 32.3 % ในปี 2022 โดย



 

 

มีอัตราการเติบโต CAGR ท่ีระดับ 6.8% ในช่วงท่ีประมาณการ ประชากรแมวท่ีเพิ่มมากขึ้น

อย่างเห็นได้ชัดเจนถึง 18% ระหว่างปี 2017-2022 และความนิยมในการเลี้ยงแมวท่ีเพิ่มขึ้น 

เนื่องมาจากค่าใช้จ่ายในการเล้ียงท่ีน้อยกว่าสุนัข 

สัตว์เลี้ยงประเภทอื่นๆ อาทิ นก สัตว์เลี้ยงลูกด้วยนมขนาดเล็ก หนู และปลาประดับ 

คิดเป็นจ านวน 19.0% ของตลาด ในปี 2022 สาเหตุท่ีขนาดของตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงเหล่านี้

มีขนาดเล็ก เนื่องจากสัตว์เลี้ยวเหล่านี้มีขนาดท่ีเล็ก ท าให้ปริมาณความต้องการของอาหาร

น้อยลงตามมา  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การคาดการณ์การเติบโตของอุตสาหกรรมอาหารสัตว์เลี้ยงระหว่างปี 2024 - 2029  

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การคาดการณ์การเติบโตของอุตสาหกรรมอาหารสัตว์เลี้ยงโดยแบ่งประเภท สุนัข แมว และสัตวเ์ลี้ยงอื่นๆ  

ระหว่างปี 2017 - 2029 

 

แนวโน้มตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงแบ่งตามภูมิภาค 

 ตลาดอาหารสัตว์เล้ียงในทวีปอเมริกาเหนือมีมูลค่าราว 77.43 พันล้านเหรียญสหรัฐ 

น าโดยสหรัฐอเมริกาและเม็กซิโก เนื่องจากมีอัตราการเล้ียงสัตว์เล้ียงท่ีเพ่ิมขึ้น ประชากรโดย

เฉลี่ยมีรายได้เพ่ิมขึ้น และเทรนการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงเสมือนสมาชิกในครอบครัวท่ีมากขึ้น ท าให้

ตลาดทวีปอเมริกาเหนือโตขึ้นมากถึง 74% ระหว่างปี 2017 - 2022  

 ตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงในทวีปยุโรปมีมูลค่ารองลงมาท่ีมูลค่าราว 47.74 พันล้านเหรียญ

สหรัฐ ในปี 2022 โดยตลาดทวีปยุโรปถูกขับเคลื่อนด้วยการเพิ่มขึ้นของความพิถีพิถันใน

ส่วนผสมของอาหาร ความต้องการอาหารในลักษณะเฉพาะของผู้เลี้ยงสัตว์  (customized 

products) และอาหารท่ีเป็นออแกนิค เป็นต้น โดยมีการโตของตลาดอย่างเห็นได้ชัดเจนท่ี 



 

 

23.6% ระหว่างปี 2017 - 2021 เนื่องจากจ านวนประชากรสัตว์เลี้ยงท่ีเพิ่มมากขึ้นในทวีป 

จาก 290.05 ล้านในปี 2017 เป็น 324.4 ล้านในปี 2022 

 ส าหรับทวีปเอเชียแปซิฟิกนั้น เทรนการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงเสมือนสมาชิกในครอบครัวมี

รวมถึงความต้องการอาหารสัตว์เลี้ยงแบบพรีเมี่ยมมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างเห็นได้ชัดในปีท่ีผ่าน

มา อีกท้ัง ผู้เลี้ยงสัตว์เลี้ยงนิยมเลือกอาหารสัตว์เลี้ยงส าเร็จรูป ซึ่งปัจจัยเหล่านี้ เป็นตัว

ขับเคลื่อนการเติบโตของตลาดในทวีป โดยตลาดในทวีปเอเชียแปซิฟิกมีมูลค่าอยู่ท่ี 29.36 

พันล้านเหรียญสหรัฐ ในปี 2022 

กระแสความนิยมในการเลี้ยงแมวท่ีเพ่ิมสูงขึ้น 

 ถึงแม้ความนิยมในการเล้ียงแมวจะเป็นรองลงมาจากสุนัข แต่ก็เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยส าคัญ

เนื่องจากพฤติกรรมผู้เลี้ยงท่ีมองสัตว์เลี้ยงเป็นสมาชิกในครอบครัวเพิ่มขึ้น ความเชื่อแต่โบราณ

ท่ีว่าแมวเป็นสัตว์น าโชคในหลายวัฒนธรรม อีกท้ัง แมวเป็นสัตว์ท่ีต้องการพื้นท่ีอยู่อาศัยน้อย

กว่าสุนัข และแมวสามารถอยู่ในบ้านโดยล าพังเป็นเวลานานโดยไม่จ าเป็นต้องมีคนคอยดูแล 

เหตุผลเหล่านี้เป็นสิ่งท่ีขับเคลื่อนตลาดแมว โดยสัดส่วนประชากรแมวท่ัวโลกอยู่ท่ี 24.8% และ

เพ่ิมขึ้นถึง 19.2% ระหว่างปี 2017 - 2022  

 การเลี้ยงแมวเพิ่มสูงขึ้นอย่างมากในช่วงการแพร่ระบาดของโรค โควิด-19 เพราะผู้คน

ต้องอาศัยอยู่ในบ้านและแมวเป็นสัตว์ท่ีสามารถอยู่ในบ้านเป็นเวลานานโดยท่ีไม่รู้สึกอึดอัด อีก

ท้ังแมวไม่ส่งเสียงก่อให้เกิดความร าคาญเท่าสุนัข ในประเทศสหรัฐอเมริกาได้มีการเลี้ยงแมว

เพิ่มมากขึ้นในช่วงโควิด-19 เพราะวัฒนธรรม work-from-home ท าให้ผู้คนมีความอยากมี

เพื่อนท่ีเพิ่มมากขึ้น ซึ่งถึงแม้สถานการณ์โควิด-19 จะคลี่คลายลงแล้วแต่พฤติกรรมการเลี้ยง

แมวในฐานะหนึ่งในสมาชิกครอบครัวก็ยังด าเนินต่อไป และช่วยขับเคลื่อนให้ตลาดอาหารสัตว์

เล้ียงเติบโตอย่างต่อเนื่อง 

 
 



 

 

ปัจจัยท่ีขับเคลื่อนอุตสาหกรรมสัตว์เลี้ยงท่ัวโลก 

 การใช้จ่ายท่ีเกี่ยวข้องกับสัตว์เลี้ยงท่ัวโลกมีการเพิ่มขึ้นถึง 24.8% ระหว่างปี 2017-

2022 เนื่องจากการเพิ่มขึ้นของสินค้าพรีเมี่ยม และความเป็นห่วงสุขภาพของสัตว์เลี้ยง โดย

สุนัขมีส่วนแบ่งในตลาดท่ีสูงท่ีสุดในค่าใช้จ่ายประเภทสัตว์เลี้ยง ด้วยส่วนแบ่งในตลาด 39.4% 

ในปี 2022 เนื่องจากสุนัขมีการบริโภคอาหารมากกว่าแมว และอาหารสุนัขเกรดพรีเมี่ยมก าลัง

เป็นเป็นท่ีนิยมในตลาดทั่วโลก 

หากมองค่าใช้จ่ายท่ีเกิดขึ้นกับเลี้ยงสัตว์ ค่าใช้จ่ายอาหารสัตว์เลี้ยงคิดเป็นสัดส่วนมาก

ท่ีสุด ผลส ารวจในปี 2022 ในสหรัฐอเมริกาพบว่าค่าใช้จ่ายด้านอาหารสัตว์เลี้ยงคิดเป็นสัดส่วน

ถึง 42.4% ของค่าใช้จ่ายรวมในการเลี้ยงสัตว์ และมีผู้เลี้ยงสัตว์มากถึง 40% เลือกซื้ออาหาร

สัตว์เฉพาะแบบพรีเมี่ยม เนื่องจากต้องการให้สัตว์เลี้ยงตนได้รับอาหารท่ีดีสุด นอกจากนี้ ยังมี

การเพิ่มขึ้นของบริการอื่นๆ อาทิ การดูแลสัตว์เลี้ยง และ การพาสัตว์เลี้ยงเดินเล่น เป็นธุรกิจ

ใหม่ท่ีเพ่ิมขึ้นมาและช่วยขับเคล่ือนมูลค่าอุตสาหกรรมสัตว์เล้ียง 

 หลังจากช่วงโควิด-19 ได้มีการเปลี่ยนแปลงช่องทางการซื้ออาหารสัตว์เลี้ยงจาก 

ออฟไลน์สู่ออนไลน์มากขึ้น เนื่องจากความสะดวกและการเข้าถึงการใช้งานแพลตฟอร์ม/

แอพพลิเคชั่นออนไลน์ของคนท่ีเพิ่มมากขึ้น ในประเทศสหรัฐอเมริกา ร้านค้าออนไลน์ท่ีขาย

สินค้าท่ีเกี่ยวกับการดูแลสัตว์เลี้ยงรวมถึงอาหารสัตว์ มียอดขายเพิ่มขึ้นจาก 32% ในปี 2020 

เป็น 40% ในปี 2022 อย่างไรก็ตาม ในบางประเทศ เช่น ประเทศเนเธอร์แลนด์ คนเลี้ยงสัตว์

ยังคงเลือกท่ีจะซื้ออาหารสัตว์จากร้านค้า เนื่องจากสามารถพิจารณาเลือกคุณภาพของสินค้าท่ี

จะให้แก่สัตว์เล้ียงของตนได้ 
 

 

 

 

 



 

 

2. อุตสาหกรรมอาหารสัตว์เลี้ยงในอินเดีย 

 2.1 ภาพรวมและมูลค่าอุตสาหกรรมอาหารสัตว์เล้ียงในอินเดีย 

ตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงในประเทศอินเดียจะมีมูลค่าตลาดประมาณ 0.85 พันล้าน

เหรียญสหรัฐ ในปี 2024 และคาดว่าจะโตขึ้นไปแตะท่ีระดับ 1.87 พันล้านเหรียญสหรัฐ ในปี 

2029 โดยมีอัตราการเติบโตต่อปีแบบทบต้น CAGR ท่ี 17.08% ระหว่างปี 2024-2029 

ปัจจุบันเป็นตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงขนาดใหญ่เป็นอันดับท่ี 39 ของโลก มีมูลค่าการน าเข้าในปี 

2564 ท่ี 118.2 ล้านเหรียญสหรัฐ ในทวีปเอเชียแปซิฟิค ตลาดอินเดียถือเป็นหนึ่งในตลาด

อาหารสัตว์เลี้ยงท่ีเติบโตเร็วท่ีสุด โดยคิดเป็นสัดส่วน 2.1% ของท้ังทวีป และมีการเติบโตถึง 

113% ระหว่างปี 2017-2022 ปัจจัยหลักมาจากการเพิ่มขึ้นของจ านวนประชากรสัตว์เลี้ยง 

กระแสการดูแลสัตว์เลี้ยงเปรียบเสมือนสมาชิกครอบครัว และการหันมาใช้อาหารสัตว์

ส าเร็จรูปแทนอาหารสัตว์ที่ปรุงเอง 

 สุนัขเป็นสัตว์เลี้ยงยอดนิยมในประเทศอินเดีย ท าให้อาหารสุนัขมีสัดส่วนในตลาดมาก

ท่ีสุดด้วยมูลค่า 562.7 ล้านเหรียญสหรัฐ ใน ปี 2022 และคาดว่าจะสูงขึ้นไปท่ีระดับ 1,760.1 

ล้านเหรียญสหรัฐในปี 2029 แมวเป็นสัตว์เลี้ยงท่ีนิยมรองลงมาจากสุนัข โดยอาหารแมวคิด

เป็นสัดส่วน 7% ของท้ังตลาดในปี 2022 โดยความนิยมในการเลี้ยงแมวเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

เนื่องจากค่าใช้จ่ายในการดูแลท่ีน้อยกว่าสุนัข โดยประชากรแมวในอินเดียเพิ่มขึ้นถึง 88.6% 

ระหว่างปี 2017-2022 ส าหรับสัตว์เลี้ยงประเภทอื่นถือว่าสัดส่วนน้อยเมื่อเทียบกับสุนัขและ

แมว อาทิ นก สัตว์เลี้ยงลูกด้วยนมขนาดเล็ก หนู และปลาประดับ โดยอาหารสัตว์เลี้ยง

ประเภทอื่นคิดเป็นมูลค่า 7.1 ล้านเหรียญสหรัฐในปี 2022 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

การคาดการณ์การเติบโตของอุตสาหกรรมอาหารสัตว์เลี้ยงในอินเดีย ระหว่างปี 2017 – 2029 

 

 หากแบ่งตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงอินเดียตามภูมิภาค พบว่าภาคเหนือครองตลาดเป็น

ส่วนใหญ่ตามด้วยภาคใต้ โดยจ านวนสัตว์เลี้ยงท่ีเพ่ิมมากขึ้น แนวโน้มการเพ่ิมขึ้นของครอบครัว

ท่ีมขีนาดเล็กลงจึงอยากหาสมาชิกครอบครัวเพิ่ม และวิถีชีวิตที่เปลี่ยนไป อีกท้ัง ธรรมเนียมเก่า

ของคนอินเดียนิยมเลีย้งสุนัขไว้เฝ้าบ้านเพื่อความปลอดภัย ต่างเป็นปัจจัยขับเคลื่อนตลาดทาง

ภาคเหนือและใต้ หากเจาะลึกลงเป็นรายเมือง พบว่าเมืองชั้นน าจะมีส่วนแบ่งตลาดท่ีมากท่ีสุด 

ได้แก่ มุมไบ เดลี เจนไน ไฮเดอราบาด เบงกาลูรู โกลกัตตา ปูเณ โดยมุมไบเป็นเมืองท่ีมีส่วน

แบ่งของตลาดมากท่ีสุด สาเหตุท่ีเมืองใหญ่เหล่านี้มีส่วนแบ่งตลาดสูงเนื่องจากผู้คนไม่ค่อยมี

เวลาท่ีจะท าอาหารให้สัตว์เลี้ยงของตนเอง จึงนิยมซื้ออาหารสัตว์เลี้ยงส าเร็จรูปเพื่อความ

สะดวก 

กระแสความนิยมในการเล้ียงแมวท่ีเพ่ิมขึ้นในอินเดีย 

 ในอินเดียมีจ านวนแมวน้อยกว่าสุนัข แต่กระแสนิยมในการเลี้ยงแมวในอินเดียมีเพิ่ม

มากขึ้น เนื่องจากค่าให้จ่ายในการเลี้ยงดูแมวท่ีน้อยกว่าเมื่อเทียบกับสุนัข และแมวยังเหมาะ

กับการเล้ียงดูในห้องเล็กๆ ซึ่งเข้ากับลักษณะอาคารท่ีพักอาศัยของคนอินเดียส่วนใหญ่ กระแส



 

 

การเลี้ยงแมวท่ีเพิ่มขึ้นส่งผลให้ประชากรแมวนั้นเพิ่มขึ้นถึง 88.2% ระหว่างปี 2017 - 2022 

สายพันธุ์แมวท่ีเป็นท่ีถูกน ามาเลี้ยงอย่างแพร่หลาย ได้แก่ เปอร์เซีย วิเชียรมาศ และเมนคูน 

เหตุผลท่ีคนอินเดียยนิยมเลี้ยงแมวสายพันธ์ุเหล่านี้ เพราะว่าพวกมันสามารถอยู่ในคอนโดเล็กๆ 

โดยไม่รู้สึกอึดอัด และเป็นมิตรต่อคนเลี้ยง และกระแสเลี้ยงแมวมีแนวโน้มท่ีจะอยู่ได้นาน

เพราะแมวมีอายุไขเฉลี่ยมากกว่า 20 ปี 

 ปัจจุบันอินเดียมีบริษัท start-up เกี่ยวกับสัตว์เลี้ยงเกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง เช่น บริษัท 

Head-up-For-Tails, Petsworld, Petsy Online และ Purprise หลายรายมีการให้บริการ

ครบวงจร เช่น การรับเลี้ยงสัตว์เลี้ยง การให้ความรู้เกี่ยวกับการเลือกสัตว์เลี้ยง และบริการ

อื่นๆ เช่น การดูแลและพาไปหาสัตวแพทย์ ซึ่งบริการเหล่านี้ได้ช่วยเหลือให้คนเลี้ยงสัตว์เลี้ยง

อุ่นใจโดยมีที่ปรึกษาท่ีช านาญในการดูแลสัตว์เล้ียงของตน นอกจากนี้ยังมีธุรกิจอื่นๆ เช่น ค่าเฟ่

แมวท่ีมีเปิดตัวในหลายพื้นท่ีท่ัวประเทศ เพื่อท่ีจะช่วยให้ดูแลแมวแทนเจ้าของ รวมถึงบริการ

จัดหาแมวก าพร้าให้แก่ผู้ต้องการ เช่น Cat Cafe Studio ในเมืองมุมไบ ท่ีมีการช่วยเหลือแมว 

ให้อาหาร และหาคนเล้ียงให้ โดยมีแมวจรจัด มาถึง 300 ตัวที่ถูกรับไปเล้ียงไปในปี 2017 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

จ านวนประชากรแมวในประเทศอนิเดีย ปี 2017-2022 

 



 

 

  2.2 แนวโน้มและโอกาสในอุตสาหกรรมอาหารสัตว์เล้ียงอินเดีย 

  มูลค่าตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงในอินเดียคาดว่าจะมีอัตราการเติบโต CAGR 9.5% ในช่วง 

ปี 2023 – 2028 ปัจจัยสนับสนุนได้แก่ สภาวะสังคมท่ีเปลี่ยนแปลงไป (ครอบครัวมีขนาดเล็ก

ลงและอยากมีสมาชิกในครอบครัวเพ่ิมมากขึ้น) รายได้ประชากรท่ีมีมากขึ้น ความใส่ใจในเรื่อง

คุณภาพอาหารสัตว์เลี้ยงและสิ่งแวดล้อมที่มากขึ้น และอีคอมเมิร์ซที่ก าลังเติบโต เป็นต้น ในปี 

2026 มีการคาดการณ์ว่าสัตว์เล้ียงทุกประเภทในอินเดียจะมีจ านวนสูงขึ้น สุนัขในอินเดียจะมี

จ านวนถึงกว่า 43,895 ตัว โดยจ านวนสุนัขขนาดเล็กจะมีจ านวนมากที่สุด ตามมาด้วยสุนัข

ขนาดใหญ่และกลางตามล าดับ จะมีจ านวนแมว 4,890 ตัว และสัตว์เลี้ยงอื่นๆรวมกันกว่า 

1,300 ตัว ท าให้เห็นว่าตลาดอาหารสัตว์เล้ียงอินเดียมีศักยภาพในการเติบโตอย่างต่อเนื่อง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

แนวโน้มจ านวนประชากรสตัวเลี้ยงในอินเดีย ระว่างปี 2016-2026 (หน่วย : ตัว) 

 



 

 

2.3 ประเภทอาหารสุนัขและแมวในตลาดอินเดีย 

 ส าหรับอาหารสุนัข จากข้อมูลปี 2021 อาหารแบบแห้งเป็นสินค้าท่ีมูลค่ามากท่ีสุดท่ี 

347 ล้านเหรียญสหรัฐ ตามมาด้วยขนมท่ีมูลค่า 41.8 ล้านเหรียญสหรัฐ และอาหารสุนัขแบบ

เปียกท่ีมูลค่า 4.1 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยอาหารแห้งท่ีได้รับความนิยมแบ่งได้เป็น 3 ประเภท 

คือ 1. อาหารแห้งแบบประหยัด 238.8 ล้านเหรียญสหรัฐ ตามมาด้วยอาหารแห้งแบบพรีเมี่ยม

ท่ี 101.1 ล้านเหรียญสหรัฐ และอาหารแห้งราคาปลานกลางท่ี 7.8 ล้านเหรียญสหรัฐ  

 ในขณะท่ีอาหารแมวนั้นเป็นตลาดใหญ่รองลงมาจากอาหารสุนัข จากข้อมูลปี 2021 

อาหารแบบแห้งได้รับความนิยมมากสุดโดยมีมูลค่า 7.8 ล้านเหรียญสหรัฐ แบ่งเป็นอาหารแมว

แห้งพรีเมี่ยม 6.7 ล้านเหรียญสหรัฐ และอาหารแมวแห้งราคาปานกลาง 1 ล้านเหรียญสหรัฐ 

โดยอาหารแมวแห้งราคาประหยัดไม่ได้รับความนิยมมากนัก ส าหรับอาหารแมวเปียกได้รับ

ความนิยมรองลงมาท่ีมูลค่า 1.4 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยเป็นเกรดพรีเมี่ยมอย่างเดียว 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ยอดขายปลีกอาหารสุนัขอินเดีย ตามหมวดหมู่สินคา้ ปี 2016-2021 (หน่วย :  ล้านเหรียญ สหรัฐฯ) 

 

 

 

 



 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

ยอดขายปลีกอาหารแมวอินเดีย ตามหมวดหมู่สินคา้ ปี 2016-2021 (หน่วย :  ล้านเหรียญ สหรัฐฯ) 

 

จากข้อมูลสถิติ พบว่าการใช้จ่ายท่ีเกี่ยวกับสัตว์เลี้ยงในอินเดียได้เพิ่มขึ้นถึง 24.9% 

ระหว่างปี 2017 - 2022 เนื่องด้วยความหลากหลายของอาหารสัตว์เลี้ยง ท่ีมีให้เลือกมาขึ้น 

และการเพิ่มขึ้นของสินค้าราคาพรีเมี่ยม ผู้เลี้ยงสัตว์มีแนวโน้มสนใจเลือกซื้ออาหารสัตว์เลี้ยงท่ี

ประกอบไปด้วยส่วนผสมธรรมชาติ (organic) และอาหารออแกร์นิค (organic pet food) 

มากขึ้น รวมถึงอาหารท่ีอุดมด้วยคุณประโยชน์ อาทิ กรดอะมิโน โอเมก้า 3 และโอเมก้า 6 โดย

พร้อมยอมจ่ายในราคาท่ีสูง เพื่อสินค้าท่ีจะท าให้สัตว์เลี้ยงมีสุขภาพดี และป้องกันการขาด

สารอาหารโดยคนเลี้ยงสัตว์ยอมลงทุนกับอาหารสัตว์ และขนม มากกว่าการใช้จ่ายอื่นๆ คิด

เป็นสัดส่วน 75-80% ของค่าใช้จ่ายท่ีเกี่ยวกับสัตว์เล้ียง  

 

  2.4 ช่องทางการจัดจ าหน่ายอาหารสัตว์เล้ียงในอินเดีย 

 ยอดค้าปลีกอาหารสัตว์เลี้ยงในอินเดียเพิ่มขึ้นอย่างมีนัยส าคัญถึง 18.5% ในอัตรา 

CAGR จาก 172.5 ล้านเหรียญสหรัฐ ในปี 2016 เป็น 403.4 ล้านเหรียญสหรัฐในปี 2021 



 

 

และคาดว่าจะเพิ่มขึ้น CAGR อีก 17.1% สู่ระดับ 887.6 ล้านเหรียญสหรัฐภายในปี 2026 จาก

ช่องทางการจัดจ าหน่ายแบบขายปลีกตามร้านค้าท่ีมีอยู่  ร้านขายสัตว์เลี้ยง (ท่ีไม่ใช่ร้านขาย

ของช า) เป็นช่องทางการจัดจ าหน่ายอาหารสัตว์เลี้ยงท่ีใหญ่ท่ีสุดโดยมีส่วนแบ่งการตลาด 

43.2% ในขณะท่ีช่องทางการจัดจ าหน่ายท่ีไม่ใช่ร้านค้าปลีก คลินิกสัตวแพทย์ มีส่วนแบ่ง

การตลาดท่ี 45.2% ในปี 2021 ส าหรับการจ าหน่ายท่ีไม่ผาสนร้านค้า อีคอมเมิร์ซมีส่วนแบ่ง

การตลาด 6.9% ในปี 2021 และพบว่าการเติบโต CAGR เพิ่มขึ้นมากท่ีสุดท่ี 13.3% ของ

ช่องทางการจัดจ าหน่ายท้ังหมด  

ส าหรับช่องทางอีคอมเมิร์ซ พบว่ามีบริษัท start-up รายใหม่ท่ีจ าหน่ายอาหารและ

ผลิตภัณฑ์ส าหรับสัตว์เลี้ยงท่ีมีความหลากหลายเพิ่มขึ้นมาก เมื่อเปรียบเทียบร้านค้าแบบ

ดั้งเดิม นอกจากนี้ อีคอมเมิร์ซคาดว่าจะได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นต่อเนื่อง เนื่องจากผู้เลี้ยงสัตว์

นิยมแชร์รูป/วีดีโอเกี่ยวกับสัตว์เลี้ยงของตน รวมถึงแบ่งปันความรู้แก่เจ้าของสัตว์เลี้ยงเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆบนโลกออนไลน์ ซึ่งมีอิทธิพลต่อผู้เลี้ยงสัตว์ในการค้าหา เปรียบเทียบ และ

เลือกผลิตภัณฑ์ท่ีดีที่สุดส าหรับสัตว์เล้ียงของตน นอกจากนี ้การระบาดใหญ่โควิด-19 ท่ีเกิดขึ้น 

ช่วยเร่งให้เกิดความนิยมการช็อปปิ้งออนไลน์และท าให้ผู้ขายพยายามเพิ่มความหลากหลาย

ของผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยู่บนช่องทางออนไลน์มากขึ้นเพื่อเข้าถึงผู้ซื้อให้มากท่ีสุด  และถึงแม้

สถานการณ์โควิด-19 จะผ่อนคลายลงแล้ว ความนิยมสั่งซื้อทางออนไลน์ก็ยังคงอยู่เพราะความ

สะดวกรวดเร็ว โดยเติบโตมากกว่าช่วงก่อนเกิดการระบาดถึง 3 เท่าตัว 
  

2.5 สภาวะการแข่งขันในตลาดอินเดีย 

 ตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงอินเดียเป็นตลาดท่ีมีการแข่งขันอยู่ในระดับปลานกลาง ข้อมูลใน

ปี 2022 พบว่ามีผู้ค้ารายใหญ่ 5 อันดับแรกครองตลาดรวมกันในอินเดียในสัดส่วน 56.0% 

ได้แก่ Charoen Pokphand Group, Colgate-Palmolive, IB Group, Mars Incorporated 

และ Nestle  
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตัวอย่างแบรนด์อาหารสัตว์ท่ีได้รับความนิยมในอินเดีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Me-o และ SmartHeart  (ผลิตภัณฑ์ของ Charoen Pokphand Group จากประเทศไทย) 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.6 มูลค่าการน าเข้าอาหารสัตว์เล้ียงในอินเดีย 

Whiscas Pedigree Royal canin (ผลิตภัณฑ์ของ Mars Incorparated) 

 

Hills (ผลิตภัณฑ์ของ Colgate-Palmolive) 

 

Drools (ผลิตภัณฑ์ของ IB Group) 

 

Purina (ผลิตภัณฑ์ของ Nestle) 

 



 

 

 ตลาดอาหารสัตว์เล้ียงอินเดียในปี 2021 มีมูลค่าการน าเข้าอยู่ท่ี 118.2 ล้านเหรียญ 

สหรัฐและมีอัตราการเติบโต CAGR อยู่ท่ี 12.8 % อินเดียมีการน าเข้าอาหารสัตว์เล้ียงจาก

หลายประเทศ โดยมีการน าเข้าจากประเทศไทยเป็นผู้น าเข้าอันดับ 1 ด้วยมูลค่าการน าเข้า 

62.3 ล้านเหรียญสหรัฐ และมีส่วนแบ่งของตลาดอยู่ท่ี 52.7% ตามมาด้วยประเทศแอฟริกาใต้ 

(16.3%) และสเปน (5.3%)  ท่ีเป็นผู้น าเข้าหลักในตลาดอาหารสัตว์เล้ียงอินเดีย  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ข้อมูลการน าเข้าอาหารสัตวเ์ลี้ยงจากประเทศหลักๆ ในประเทศอินเดีย ปี 2016-2021  

 

3. มาตรการ/ขั้นตอนการน าเข้าสินค้าอาหารสัตว์เลี้ยงในอินเดีย 

3.1 ข้อมูลท่ัวไปท่ีต้องแจ้งส าหรับการน าเข้า 

1. ผู้จัดส่ง (ชื่อและท่ีอยู่): 2. ใบรับรองสุขภาพ: 

3. ผู้รับตราส่ง(ชื่อ และ ที่อยู่): 4. ประเทศต้นทาง: 

5. หน่วยงานที่มีอ านาจหน้าที่ 
5.1 กระทรวง: 

6. สถานที่ต้นทางที่ส่งออก: 



 

 

5.2 แผนก: 

7. จ านวนสินค้า 
7.1 จ านวนแพค: 
7.2 น้ าหนักสุทธิ: 

8. รายละเอียดการยืนยันการซื้อขาย (batch 
number สินค้า): 

9. ที่อยู่โรงงานผลิตอาหารสัตว์เลี้ยง: 10.1 ประเทศปลายทาง: 
10.2 ที่อยู่ปลายทาง (ชื่อ และ ที่อยู่): 

11. การลงทะเบียน / การรับรองระบบ / หมายเลข
การอนุมัติของโรงงานการผลิต 
(หมายเลข/วันที่/หลักฐาน) 

12. รูปแบบการขนส่ง: 

13. ชื่อและท่ีอยู่ของการจดทะเบียน/ 
การรับรอง/อ านาจอนุมัติ 

14. ใบอนุญาตน าเข้าสุขาภิบาลเลขท่ี: 
วันที่และหลักฐาน 

 

การแยกใบรับรอง 

- สินค้าอาหารสุนัขและแมว ต้องใช้ใบรับรองแยกกันในการขนส่งสินค้าในทุกช่องทาง 

- ผู้ส่งออกควรน าใบรับรองจากแหล่งท่ีมาในการส่งออกสินค้าจนถึงสถานท่ีตรวจสอบสินค้า 

ข้อมูลใบรับรองท่ีครบถ้วน 

- ผู้ส่งออกควรมีใบรับรองก่อนจะน าสินค้าอาหารสุนัขหรือแมวลงบนพาหนะขนส่ง และควร

ตรวจสอบวันท่ีในใบรับรองว่าเป็นไปตามท่ีระเบียบก าหนด 

ข้อบังคับของบรรจุภัณฑ์ 

- สินค้าต่างๆท่ีไม่มีบรรจภุัณฑ์หรือมบีรรจภุัณฑ์ท่ีมีความเสียหาย จะไม่ได้รับอนุญาตให้

น าเข้าสินค้าเข้าสู่ประเทศอินเดียได้ 

- ถ้าหากพบว่าสินค้ามีหลกัฐานการติดเชื้อ หรือมีใบอนุญาตท่ีไม่ผ่านการรับรอง สินค้าจะไม่

สามารถน าเข้าสู่ประเทศอินเดียได้ 

สถานท่ีการน าเข้า 



 

 

- การน าเข้าสินค้าอาหารสุนัขและแมว ได้รับอนุญาตแค่เพียงการขนส่งทางทะเล และ
สนามบินในเมืองเดลี มุมไบ กัลกัตตา บังกาลอร ์และไฮเดอราบาด 

 

3.2 การชี้แจงจากผู้ส่งออก/ผู้ผลิต 
-    ผู้ส่งออกสินค้าต้องมีหลักฐานการบันทึกของแหล่งท่ีมาของส่วนประกอบอาหารตั่งแต่โรง  

เชือดสัตวจ์นถึงสถานท่ีผลิต 
-    ผู้ส่งออกสินค้าจะต้องมีใบรับรอง batch number ของสินค้า ซึ่งควรมีใบรับรองมากับทุก 

ตู้คอนเทนเนอร์สินค้า 
-    การน าเข้าเนื้อวัวเป็นสิ่งต้องห้าม ดังนั้น ผู้ส่งออก/ผู้ผลิตสินค้า ต้องแสดงใบรับรองว่า 

อาหารของสัตว์เล้ียง ไมีมีส่วนประกอบจากเนื้อวัว เนื้อเยื่อวัว หรือรสชาติที่มีแหล่งมาจาก 
เนื้อวัว  

-   โรงงานผลิตสินค้าต้องพร้อมท่ีจะให้เจ้าหน้าท่ีจากรัฐบาลอินเดียเข้ามาตรวจสอบโรงงาน 
การผลิตหากเกิดข้อสงสัยจากทางรัฐบาลอินเดีย 

 

3.3 ข้อมูลด้านสุขอนามัย 
- แหล่งที่มา : ต้องเป็นเนื้อท่ีมาจากสัตว์ปีก แกะ แพะ หมู หรือปลาท่ีมสีุขภาพดี สัตว์จาก

แหล่งที่มาต้องผ่านการตรวจสอบท้ังหลังและก่อนตาย 
- ห้ามมีส่วนผสมท่ีมีแหล่งมาจากสัตว์เคี้ยวเอื้อง ตามท่ี OIE ได้ก าหนดไว้ ยกเว้นสินค้าบาง

ประเภท 
- อาหารสัตว์เล้ียงต้องผ่านขบวนการแปรรูปด้วยความร้อน หรอืขั้นตอนท่ีท าให้มั่นใจได้ว่า

สินค้า มจีุลชีววิทยาท่ีปลอดภัย 
- สินค้าไม่ควรถูกผลิตโดยแหล่งต่างๆ อาทิ สัตว์ท่ีไม่ได้เหมาะกับการรับประทาน สัตว์ท่ีถูก

ฆ่าเนื่องจากการป้องกันโรคระบาด เนื้อสัตว์ท่ีเน่าเสีย (รวมถึงปลา) หรือโปรตีนจากสัตว์ท่ี
มีความเส่ียงสูง 

- ต้องมีความระมัดระวังการติดเช้ือใหม่หลังจากการรักษาแล้ว 
- สินค้าจะต้องถูกห่อด้วยวัสดุบรรจุภัณฑใ์หม่ 



 

 

- ภาชนะบรรจุสนิค้าต้องถูกปิดมิดชิดเรียบร้อย 
 

3.4. ขั้นตอนหลังการน าเข้า 

(1) เอกสารการน าเข้าสินค้าจต้องถูกน ามายื่นให้ท่ีเจ้าหน้าท่ี ณ ที่กักกันสินค้า ได้แก ่

- ส าเนาเอกสาร Sanitary import permit ท่ีรัฐบาลอินเดียออกให้ 

- ใบรับรองสุขภาพสัตว์จากสัตวแพทย์จากประเทศส่งออก 

(2) เมื่อสินค้าถึงประเทศ จะมีการดึงตัวอย่างสินค้าเพื่อตรวจสอบโรคต่างๆ ท่ี National  

Institute of High Security Animal Disease (NIHSAD หน่วยงานตรวจสอบโรคแปลกใหม่) 

4. ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
ตลาดอาหารสัตว์เลี้ยงในอินเดียมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง จากปัจจัยสนับสนุนหลาย 

ด้านตามข้อมูลข้างต้น แต่อินเดียเองยังต้องการพึ่งพาการน าเข้าอาหารสัตว์จากต่างประเทศ
จ านวนมาก ปัจจุบันอินเดียเป็นประเทศท่ีน าเข้าอาหารสัตว์เลี้ยงมากเป็นล าดับท่ี 2 ของโลก
รองจากสหรัฐอเมริกา โดยอินเดียมีการน าเข้าอาหารสัตว์เลี้ยงจากประเทศไทยมากท่ีสุด 
ตามมาด้วยอิตาลีและสหรัฐอเมริกา (ข้อมูลปี 2023) เนื่องจากผู้ผลิตในประเทศเองยังไม่มี
ศักยภาพเพียงพอท่ีจะผลิตสินค้าเพื่อเติมเต็มความต้องการจ านวนมากจากตลาด นอกจากนี้ 
สินค้าอื่นท่ีเกี่ยวเนื่องกับสัตว์เลี้ยงก็มีศักยภาพท่ีจะเติบโตตามไปด้วย อินเดียจึงเป็นตลาดท่ี
น่าสนใจส าหรับผู้ประกอบการท่ีมีความพร้อม ท้ังในแง่ของการส่งออกสินค้ามายังอินเดีย หรือ
พิจารณาเข้ามาลงทุนด าเนินการผลิตในอินเดียเอง เนื่องจากรัฐบาลอินเดียเองเปิดกว้างและให้
การสนับสนุนการลงทุนจากต่างประเทศผ่านนโยบายต่างๆอยู่ในขณะนี้  

------------------------------ 
ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงนิวเดลี 

มีนาคม 2567 
 
 

5. แหล่งข้อมูลอ้างอิง :  



 

 

- https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/global-pet-food-market-industry 
- https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/india-pet-food-market 
- https://agriculture.canada.ca/fr/commerce-international/renseignements-

marches/rapports/analyse-tendances-du-secteur-tendances-aliments-animaux-compagnie-
inde#c 

- https://www.pedigree.com/about-us 
- https://www.statista.com/statistics/1061130/india-population-of-pet-

dogs/#:~:text=The%20overall%20population%20of%20pet%20dogs%20in%20India,to%20
reach%20more%20than%2043%20million%20by%202026. 

- https://www.dof.gov.in/sites/default/files/2020-08/DraftVeterinaryCertificate.pdf 
- https://www.volza.com/p/pet-food/import/import-in-india/  

https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/global-pet-food-market-industry
https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/india-pet-food-market
https://agriculture.canada.ca/fr/commerce-international/renseignements-marches/rapports/analyse-tendances-du-secteur-tendances-aliments-animaux-compagnie-inde#c
https://agriculture.canada.ca/fr/commerce-international/renseignements-marches/rapports/analyse-tendances-du-secteur-tendances-aliments-animaux-compagnie-inde#c
https://agriculture.canada.ca/fr/commerce-international/renseignements-marches/rapports/analyse-tendances-du-secteur-tendances-aliments-animaux-compagnie-inde#c
https://www.pedigree.com/about-us
https://www.statista.com/statistics/1061130/india-population-of-pet-dogs/#:~:text=The%20overall%20population%20of%20pet%20dogs%20in%20India,to%20reach%20more%20than%2043%20million%20by%202026
https://www.statista.com/statistics/1061130/india-population-of-pet-dogs/#:~:text=The%20overall%20population%20of%20pet%20dogs%20in%20India,to%20reach%20more%20than%2043%20million%20by%202026
https://www.statista.com/statistics/1061130/india-population-of-pet-dogs/#:~:text=The%20overall%20population%20of%20pet%20dogs%20in%20India,to%20reach%20more%20than%2043%20million%20by%202026
https://www.dof.gov.in/sites/default/files/2020-08/DraftVeterinaryCertificate.pdf
https://www.volza.com/p/pet-food/import/import-in-india/

