
รายงานผลสัมฤทธิ์ของแผนปฏิบัติราชการรายปี ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 
ของ กรมส่งเสรมิการคา้ระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย ์

๑. บทสรุปผู้บริหาร                                  
ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้ด าเนินการตามแผนปฏิบัติราชการ        

ในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ โดยมุ่งเน้นกลยุทธ์ “ตลาดน า นวัตกรรมเสริม เพ่ิมรายได้” และ “เร่งขยับ
ตัวเลขการส่งออก เปลี่ยนจากลบให้เป็นบวก” ตามนโยบายของรัฐบาล ขับเคลื่อนเป้าหมายของกรม “ความสามารถใน 
การแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชียภายในปี 2570” พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ
ไทย พัฒนาสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ สร้างภาพลักษณ์สินค้าไทยให้เป็นที่รู้จักในตลาดต่างประเทศ ผลักดัน
อุตสาหกรรมเป้าหมายแห่งอนาคต เช่น สินค้าอาหารแห่งอนาคต สินค้า BCG ฯลฯ รวมทั้งบูรณาการขับเคลื่อนนโยบาย
ด้าน Soft Power ร่วมกับหน่วยงานอื่น ๆ  

นอกจากนี้ กรมได้มีการปรับรูปแบบการด าเนินงานครอบคลุมทั้งในรูปแบบออฟไลน์ ออนไลน์ และไฮบริด อาทิ 
การจัดสัมมนา การจัดงานแสดงสินค้าในประเทศและต่างประเทศ การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ การเจรจา
จับคู่ธุรกิจ และ Online Business matching กิจกรรมส่งเสริมการขายในรูปแบบต่างๆ ส่งเสริมเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม 
(Platform Economy) อาทิ การสร้างและพัฒนาต่อยอดระบบตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ Thaitrade.com และ
การหาพันธมิตรแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซชั้นน าในตลาดต่างๆ รองรับความต้องการใช้ช่องทางออนไลน์ที่เพ่ิมขึ้น รวมทั้ง
ขยายการท าตลาดโดยใช้สื่อออนไลน์ (Online marketing) อาทิ การประชาสัมพันธ์ผ่านสังคมออนไลน์ (Social media) 
นิตยสารออนไลน์ หรือการใช้สื่อ/กลุ่มผู้มีอิทธิพลทางความคิดในต่างประเทศ (Influencer marketing) การยกระดับ 
การบริการด้านการค้าระหว่างประเทศด้วยระบบสารสนเทศและเทคโนโลยีดิจิทัล รวมทั้งเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหาร
จัดการเพ่ือการปรับเปลี่ยนองค์กรสู่รัฐบาลดิจิทัล  

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศด าเนินการตามแผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 
ประกอบด้วย 1) สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพ่ือตอบสนองต่อ  
ความต้องการ Megatrends และ Next Normal 2) รุกตลาดศักยภาพเดิม เปิดเพ่ิมตลาดใหม่ และขยายสัดส่วน 
การส่งออกสินค้าไทยสู่ตลาดโลก 3) ส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจแฟลตฟอร์ม (Platform Economy)  
4) ศักยภาพผู้ประกอบการให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลงสู่เศรษฐกิจยุคใหม่  และ 5) ยกระดับการให้บริการด้านการค้า
ระหว่างประเทศด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล โดยมีผลการด าเนินงานดังนี้ 

 

ตัวช้ีวัด เป้าหมาย ผลการด าเนินการ 
จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนา 255,595 ราย 288,793 ราย 

คิคเป็นร้อยละ 112.99 
มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรม 64,607.40 ล้านบาท 155,094.04 ล้านบาท 

คิดเป็นร้อยละ 240.06 
จ านวนการจับคู่ธุรกิจผ่านกิจกรรม 206 คู ่ 5,638 คู ่

คิดเป็นร้อยละ 2,736.89 
จ านวนครั้งการรับรู้สื่อของการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศไทย 30,000,000 ครั้ง 18,472,788 ครั้ง 

คิดเป็นร้อยละ 61.58 



แบบฟอร์ม รายงานผลสัมฤทธิ์การด าเนินโครงการ/กิจกรรม ประจ าปี พ.ศ. 2567 
หน่วยงาน กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

ล าดับ 
โครงการ/กิจกรรม/ 

การด าเนินการ 
(ที่น าเข้าสู่ระบบ eMENSCR) 

ได้รับจัดสรร(บาท) 
ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

เป้าหมายของโครงการ/กิจกรรม/ 
การด าเนินการ 

ผลการด าเนินการ/ผลที่ได้รับ 
(รวมตลอดทั้งปีงบประมาณ) 

เป้าหมายเชิงปริมาณ เป้าหมายเชิงคุณภาพ ผลผลิต (Output) ผลผลิต (Outcomes) 
1 
 

โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยาย
เครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 

13,500,000.00 13,404,675.15 จ านวนผู้ให้บรกิาร 
โลจิสติกส์ระหวา่งประเทศ
และเครือข่ายที่ได้รับการ
ส่งเสริมพัฒนา 52 ราย  
 

มูลค่าการค้าของผู้
ให้บริการโลจิสติกส์ระหวา่ง
ประเทศและเครือข่ายที่
ได้รับการส่งเสริมพัฒนา  
550 ล้านบาท  
 

- จ านวนผู้ได้รับประโยชน์
จากขอ้มูลด้านโลจิสติกส์
และผู้ให้บริการโลจิสติกส์
เข้าร่วมกิจกรรม 87 ราย 
- มูลค่าการค้าผ่านกิจกรรม 
348.64 ล้านบาท  

ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ของ
ไทยให้มีขีดความสามารถ
ในการบริหารจัดการ 
โลจิสติกส์ระดับสากลและ
สามารถแข่งขันได้ทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศ 

2 
 

โครงการเพิ่มขีดความสามารถทาง
การตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทัล 

47,000,000 
(พ.ร.บ.50,200,000.00) 

46,618,842.50 
 

- จ านวนผู้ประกอบการที่
ได้รับการส่งเสริมให้ขยาย
ช่องทางการค้าผ่าน  
e-Commerce  
25,800 ราย  
 

- มูลค่าการซ้ือขายผา่น
เว็บไซต์Thaitrade.com 
และเครือข่ายพันธมิตร
ออนไลน์  
2,250 ล้านบาท 

- ผู้ประกอบการที่ได้รับ 
การส่งเสริมช่องทางการค้า
ผ่าน Thaitrade.com 
22,716 ราย  
- มูลค่าการซ้ือขายผา่น 
Thaitrade.com และ
พันธมิตร 2,581.65 
ล้านบาท  

ระบบตลาดกลางพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ให้เป็น
ศูนย์กลางการซ้ือขาย
ออนไลน์ระหว่างผู้ซ้ือผู้ขาย
ทั้งในและต่างประเทศ 

3 
 

โครงการขยายการค้าการตลาด 
สู่สากล 

26,700,000.00 25,066,881.81 - ผู้ประกอบการและธุรกิจ 
สร้างสรรค์ที่ได้รับการ
พัฒนาและส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ 560 ราย 

- มูลค่าการสั่งซ้ือสินค้าผ่าน
กิจกรรม 120 ล้านบาท 

- ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 608 ราย  
- มูลค่าการค้าผ่านกิจกรรม  
175.68 ล้านบาท 

เพิ่มโอกาสในการเข้าถึง
ตลาดส าหรับสินค้าที่มี
คุณภาพมาตรฐาน  
มีแบรนด์ มีนวัตกรรม  
มีภาพลักษณ์  และม ี
การออกแบบที่ด ี

4 
 

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจ
บริการศักยภาพ เพื่อตอบสนองต่อ
ความต้องการ Megatrends และ 
Next Normal (สินค้าเกษตร 
อาหาร และธุรกิจบริการอาหาร) 

126,852,700.00 
(พ.ร.บ. 140,796,500.00) 

122,029,138.64 - จ านวนผู้ประกอบการ
สินค้าและบริการที่เข้า
ร่วมกิจกรรมพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 1,020 ราย 

- มูลค่าการเจรจาการค้า
ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างกจิกรรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ 
40,000 ล้านบาท 

- ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 1,902 ราย  
- มูลค่าการค้าผ่าน
กิจกรรม 107,434.56 
ล้านบาท 

ประเทศไทยเป็นศูนย์กลาง
การผลิตและการส่งออก
สินค้าอาหารไทย 



๓ 

 

ล าดับ 
โครงการ/กิจกรรม/ 

การด าเนินการ 
(ที่น าเข้าสู่ระบบ eMENSCR) 

ได้รับจัดสรร(บาท) 
ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

เป้าหมายของโครงการ/กิจกรรม/ 
การด าเนินการ 

ผลการด าเนินการ/ผลที่ได้รับ 
(รวมตลอดทั้งปีงบประมาณ) 

เป้าหมายเชิงปริมาณ เป้าหมายเชิงคุณภาพ ผลผลิต (Output) ผลผลิต (Outcomes) 
5 
 

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจ
บริการศักยภาพ เพื่อตอบสนองต่อ
ความต้องการ Megatrends และ 
Next Normal (สินค้าอุตสาหกรรม) 

18,390,127.02 
(พ.ร.บ. 18,919,000.00) 

17,523,625.81 - จ านวนผู้ประกอบการ
สินค้าและบริการที่เข้า
ร่วมกิจกรรมพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 185 ราย 

- มูลค่าการเจรจาการค้า
ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างกจิกรรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ 
1,814 ล้านบาท 

- ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 145 ราย  
- มูลค่าการค้าผ่าน
กิจกรรม 4,889.15 
ล้านบาท 

ความสัมพันธ์และ 
ความร่วมมือการผลักดัน  
การส่งออกกลุ่มสินค้า
อุตสาหกรรม เครื่องมือแพทย์
และเภสัชภัณฑ์ของไทย 

6 
 

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจ
บริการศักยภาพ เพื่อตอบสนองต่อ
ความต้องการ Megatrends และ 
Next Normal (สินค้าฮาลาล) 

43,665,438.37 
(พ.ร.บ. 30,129,200.00) 

41,494,523.04 - จ านวนผู้ประกอบการ
สินค้าและบริการที่เข้า
ร่วมกิจกรรมพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 200 ราย 

- มูลค่าการเจรจาการค้า
ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างกจิกรรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ 
6,218 ล้านบาท 

- ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 243 ราย 
- มูลค่าการค้าผ่าน
กิจกรรม 10,166.31 
ล้านบาท 

การขยายการส่งออกเชิงรุก 
เพิ่มปริมาณและมูลค่าการ
ส่งออกสินค้าฮาลาลของ
ไทยในตลาดเป้าหมาย 

7 
 

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศสินค้าและธุ รกิจ
บริการศักยภาพ เพื่อตอบสนองต่อ
ความต้ องการ Megatrends และ 
Next Normal (สินค้าไลฟ์สไตล์และ
แฟชั่น)  

132,628,602.99 
(พ.ร.บ. 132,843,000.00) 

129,714,245.08 - จ านวนผู้ประกอบการ
สินค้าและบริการที่เข้า
ร่วมกิจกรรมพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 1,185 ราย 

- มูลค่าการเจรจาการค้า
ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างกจิกรรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ 
4,305 ล้านบาท 

- ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 1,761 ราย 
- มูลค่าการค้าผ่าน
กิจกรรม 5,482.20 
ล้านบาท 

สินค้าไลฟ์สไตล์ สินค้า
แฟชั่นของไทย สามารถ
รักษาตลาดเดิมและขยาย
ตลาดใหม่ เกิดช่องทาง
ตลาดใหม่ๆ ในการส่งออก
ทั้งรูปแบบออนไลน์และ
ออฟไลน์ 

8 
 

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจ
บริการศักยภาพ เพื่อตอบสนองต่อ
ความต้องการ Megatrends และ 
Next Normal  (ธุรกิจบริการ
ศักยภาพสู่สากล) 
 
 
 
 

52,919,348.63 
(พ.ร.บ. 53,210,800.00) 

52,162,440.91 - จ านวนผู้ประกอบการ
สินค้าและบริการที่เข้า
ร่วมกิจกรรมพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 174 ราย 

- มูลค่าการเจรจาการค้า
ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างกจิกรรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ 
3,418 ล้านบาท 

- ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 299 ราย 
- มูลค่าการค้าผ่าน
กิจกรรม 11,724.78 
ล้านบาท 

ธุรกิจบริการไทยมีขีด
ความสามารถใน 
การแข่งขันด้านการค้า
ระหว่างประเทศใน 
ระดับสากล 



๔ 

 

ล าดับ 
โครงการ/กิจกรรม/ 

การด าเนินการ 
(ที่น าเข้าสู่ระบบ eMENSCR) 

ได้รับจัดสรร(บาท) 
ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

เป้าหมายของโครงการ/กิจกรรม/ 
การด าเนินการ 

ผลการด าเนินการ/ผลที่ได้รับ 
(รวมตลอดทั้งปีงบประมาณ) 

เป้าหมายเชิงปริมาณ เป้าหมายเชิงคุณภาพ ผลผลิต (Output) ผลผลิต (Outcomes) 
9 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการ
ศักยภาพ เพื่อตอบสนองต่อความ
ต้องการ Megatrends และ Next 
Normal (สินค้า BCG และสินค้า
ส าหรับยุค Next Normal) (สินค้า
นวัตกรรม) 

8,948,647.00 8,777,882.47 - จ านวนผู้ประกอบการ
สินค้าและบริการที่เข้า
ร่วมกิจกรรมพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 75 ราย 

- มูลค่าการเจรจาการค้า
ผ่านกิจกรรมส่งเสริม
การค้าระหว่างกิจกรรม
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 10 ล้านบาท 

- ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 84 ราย 
- มูลค่าการค้าผ่านกิจกรรม 
38.28 ล้านบาท 

ผู้ประกอบการปฏบิัติตาม
แนวทาง BCG เพิ่มขีด
ความสามารถทาง 
การแข่งขันและสร้าง
เครือข่ายผู้ประกอบการ
ด้านนวัตกรรมไทย 

10 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจ
บริการศักยภาพ เพื่อตอบสนองต่อ
ความต้องการ Megatrends และ 
Next Normal (สินค้า BCG และ
สินค้าส าหรับยุค Next Normal) 
(Future Food) 

1,220,195.00 1,031,195.00 - จ านวนผู้ประกอบการ
สินค้าและบริการที่เข้า
ร่วมกิจกรรมพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 50 ราย 

- มูลค่าการเจรจาการค้า
ผ่านกิจกรรมส่งเสริม
การค้าระหว่างกิจกรรม
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 75 ล้านบาท 

- ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 79 ราย 
- มูลค่าการค้าผ่านกิจกรรม 
145.26 ล้านบาท 

ประเทศไทยเป็นศูนย์กลาง
การผลิตและส่งออก 
รวมทั้งประชาสัมพันธ์
สินค้าอาหารแห่งอนาคต 

11 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจ
บริการศักยภาพ เพื่อตอบสนองต่อ
ความต้องการ Megatrends และ 
Next Normal (สินค้า BCG และ
สินค้าส าหรับยุค Next Normal) 
(สินค้าไลฟ์สไตล์) 

2,616,500.00 2,541,217.64 - จ านวนผู้ประกอบการ
สินค้าและบริการที่เข้า
ร่วมกิจกรรมพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 15 ราย 

- มูลค่าการเจรจาการค้า
ผ่านกิจกรรมส่งเสริม
การค้าระหว่างกิจกรรม
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 25 ล้านบาท 

- ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 11 ราย 
- มูลค่าการค้าผ่านกิจกรรม 
54.77 ล้านบาท 

ผู้ประกอบการสินค้าไลฟ์
สไตล์ สินค้าแฟชั่น และ
สินค้า BCG มีการใช้
นวัตกรรมในการผลิต 

12 โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่
เศรษฐกิจยุคใหม่ 

26,512,900.00 
(พ.ร.บ. 28,500,000.00) 

24,857,955.00 - ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 7,800 ราย  
 

- - ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 19,276 ราย  
 

ผู้ประกอบการได้รับการ
พัฒนาศักยภาพ เกิดโอกาส
ในการต่อยอดสูก่ารค้า
ระหว่างประเทศ 
 



๕ 

 

ล าดับ 
โครงการ/กิจกรรม/ 

การด าเนินการ 
(ที่น าเข้าสู่ระบบ eMENSCR) 

ได้รับจัดสรร(บาท) 
ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

เป้าหมายของโครงการ/กิจกรรม/ 
การด าเนินการ 

ผลการด าเนินการ/ผลที่ได้รับ 
(รวมตลอดทั้งปีงบประมาณ) 

เป้าหมายเชิงปริมาณ เป้าหมายเชิงคุณภาพ ผลผลิต (Output) ผลผลิต (Outcomes) 
13 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง

การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ (ตลาดเอเชียและโอเชียเนยี) 

128,127,700.00 106,691,262.56 ผู้ประกอบการได้รับ
ประโยชน์ 5,523 ราย 

มูลค่าการค้า  
3,356 ล้านบาท 

- ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 7,553 ราย  
- มูลค่าการค้าผ่าน
กิจกรรม 8,411.94 
ล้านบาท  

การขยายตลาดส่งออก
และธุรกจิในต่างประเทศ 
 

14 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ (ตลาดอเมริกา ยโุรป CIS 
ตะวันออกกลาง และแอฟริกา) 

123,814,300.00 107,825,565.84 ผู้ประกอบการได้รับ
ประโยชน์ 3,780 ราย 

มูลค่าการค้า  
1,080.50 ล้านบาท 

- ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 5,051 ราย  
- มูลค่าการค้าผ่าน
กิจกรรม 3,640.81 
ล้านบาท  

การขยายตลาดส่งออก
และธุรกจิในต่างประเทศ 
 

15 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทย
ในด้านการค้าและบรกิาร 

19,569,500.00 18,286,677.74 - ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 380 ราย 

- - ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 460 ราย  

ความเชื่อมั่นและความ
น่าเช่ือถือให้กบัสินค้าและ
บริการจากประเทศไทย
มากขึ้น 

16 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทย
ในด้านการค้าและบรกิาร (ส่งเสริม
ภาพลักษณ์) 

74,569,800.00 74,000,497.76 - จ านวนครั้งของการรับรู้
สื่อ 30,000,000 ครั้ง  

- - จ านวนครั้งของการรับรู้
สื่อ 18,472,788 ครั้ง  

การประชาสัมพันธ์ส่งเสริม
ให้สินค้าและบริการ
คุณภาพของไทยเป็นที่รู้จัก
อย่างกว้างขวาง 

17 โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการ
ด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 

13,600,000.00 13,539,424.20 - ผู้ประกอบการที่รับ
บริการ 55,000 ราย  
 

- ร้อยละความพึงพอใจ
ของผู้รับบริการด้าน
การค้าระหว่างประเทศ 
ร้อยละ 90 

- ผู้ประกอบการที่รับ
บริการ 72,516 ราย  
- ร้อยละความพึงพอใจ
ของผู้รับบริการด้าน
การค้าระหว่างประเทศ 
ร้อยละ 99.32  

การยกระดับขีด
ความสามารถในการท า
ธุรกิจระหว่างประเทศ
ให้กับผู้ประกอบการไทย
และผู้สนใจท าธุรกจิให้
สามารถเข้าถึงข้อมูล 

 


