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แผนปฎิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2568)  
ของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

 ส่วนที่ 1 บทสรุปผู้บริหาร 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้ก าหนดแผนปฏิบัติราชการในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่าง

ประเทศ ตามกลยุทธ์ “ตลาดน า นวัตกรรมเสริม เพ่ิมรายได้” และนโยบาย “เร่งขยับตัวเลขการส่งออก เปลี่ยน 
ลบเป็น บวก” เน้นขยายโอกาสทางการตลาดและผลักดันแก้ไขปัญหาอุปสรรคทางการค้า โดยเปิดประตูการค้าเดินสาย
สร้างสัมพันธ์พบปะผู้น าประเทศใน 10 ตลาดเป้าหมายส าคัญ (สหรัฐอเมริกา จีน ญี่ปุ่น เยอรมนี ฝรั่งเศส อินเดีย 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เกาหลีใต้ ซาอุดีอาระเบีย และแอฟริกาใต้) และเจาะตลาดรายมณฑล/เมืองรองของประเทศต่าง  ๆ
ปรับบทบาททูตพาณิชย์ให้เป็นทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และบูรณาการการท างานร่วมกับพาณิชย์จังหวัด ทีมไทยแลนด์ 
และภาคเอกชน เพ่ือผลักดันและเชื่อมโยงสินค้าไทยสู่ตลาดต่างประเทศ ผ่านการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการไทย 
พัฒนาสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ รวมถึงกลุ่มสินค้า/ธุรกิจเพ่ือความยั่งยืนที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม คาร์บอนต่ า 
และปลอดภัยต่อผู้บริโภค มุ่งสู่การเป็นศูนย์กลางสินค้าเกษตรและอาหารคุณภาพของโลก ส่งเสริมการพัฒนา
เศรษฐกิจใหม่และอุตสาหกรรมแห่งอนาคต รวมถึงขับเคลื่อนสินค้า/บริการ Soft Power ไทยสู่ตลาดต่างประเทศ และ
สนับสนุนให้ไทยเป็น Logistics Hub ของภูมิภาค เพ่ือผลิตสินค้าและบริการมูลค่าสูง แปรรูปเพ่ือสร้างมูลค่า และตรง
กับความต้องการของตลาดในต่างประเทศ โดยมุ่งเน้นรักษาตลาดหลัก เจาะตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ ขยายพันธมิตรทาง
การค้า และสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้น าเข้า ตลอดจนส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าไทยให้เป็นที่รู้จักและยอมรับในตลาด
ต่างประเทศ สร้างความพร้อมให้กับผู้ประกอบการในการท าการค้าและลงทุนในต่างประเทศ และส่งเสริมการใช้ประโยชน์
จากข้อตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าการค้าระหว่าง
ประเทศให้สูงขึ้น  

ทั้งนี้ ภายหลังจากที่สถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 คลี่คลายลง และบริบทการค้า
โลกยุคดิจิทัลมีบทบาทส าคัญ ท าให้พฤติกรรมผู้บริโภคและการท าธุรกิจเปลี่ยนแปลงไป ด้วยการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 
และช่องทางตลาดรูปแบบใหม่ๆ  กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศจึงปรับรูปแบบการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ให้
ครอบคลุม  ทั้งในรูปแบบออฟไลน์ ออนไลน์ และไฮบริด อาทิ การจัดสัมมนา การจัดงานแสดงสินค้าในประเทศ การจัด/ 
เข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ การเจรจาจับคู่ธุรกิจ Online Business matching (OBM) และกิจกรรม
ส่งเสริมการขายรูปแบบต่าง ๆ ผลักดันและส่งเสริมเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม (Platform Economy) อาทิ การพัฒนา   
ต่อยอดระบบตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์  Thaitrade.com การส่งเสริมการขยายตลาดออนไลน์ข้าม
พรมแดน (Cross Border e–Commerce) ร่วมกับพันธมิตรแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซชั้นน าในตลาดต่างประเทศ และ
การขับเคลื่อนการพัฒนาพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ โดยเน้นให้ความส าคัญกับ Big Data และการส่งเสริมการใช้ Influencer 
เพ่ือการค้า ตลอดจนพัฒนาระบบ Smart OBM ให้มีประสิทธิภาพ เพ่ือรองรับความต้องการใช้ช่องทางออนไลน์            
ที่เพ่ิมขึ้น การขยายตลาดโดยใช้สื่อออนไลน์ อาทิ ประชาสัมพันธ์ผ่านสังคมออนไลน์ (Social media) นิตยสาร
ออนไลน์ การยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศด้วยระบบสารสนเทศและเทคโนโลยีดิจิทัล รวมทั้งเพ่ิม
ประสิทธิภาพการบริหารจัดการ เพ่ือปรับเปลี่ยนองค์กรสู่รัฐบาลดิจิทัล ดังนั้น กรมจึงได้ก าหนดแผนปฏิบัติราชการ
ใน 5 เรื่อง ดังนี้ 

1. สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพ่ือตอบสนองต่อความ
ต้องการ Megatrends และเศรษฐกิจใหม ่

2. รุกตลาดศักยภาพเดิม เปิดเพิ่มตลาดใหม่ และขยายสัดส่วนการส่งออกสินค้าไทยสู่ตลาดโลก 
3. ส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจแฟลตฟอร์ม (Platform Economy) 
4. พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลงสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ 
5. ยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 
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ส่วนที่ 2 ความสอดคล้องกับแผน 3 ระดับ ตามนัยของมติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 4 ธันวาคม 2560  
 2.1 ยุทธศาสตร์ชาติ (แผนระดับที่ 1)  
 1) ยุทธศาสตร์ชาติที่ 2 : ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 
  (1) เป้าหมายที ่2 : ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 
  (2) ตัวชี้วัด : ความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
  (3) ประเด็นยุทธศาสตร์ : พัฒนาเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ 
  (4) การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ 

      กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ มีกิจกรรมในการส่งเสริมการสร้างความสามารถในการ
แข่งขันของประเทศให้สูงขึ้น โดยก าหนดตัวชี้วัด ได้แก่ มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ ซึ่งมีกิจกรรมส าคัญ ได้แก่ การพัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม โดยการสร้าง
และพัฒนาทักษะ องค์ความรู้ การให้ค าปรึกษา การสนับสนุนข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ การส่งเสริมและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของตลาดที่เปลี่ยนแปลงไป การสร้างโอกาสทางการค้าในยุคการค้าใหม่  
โดยการพัฒนาความรู้เบื้องต้นด้านการค้าระหว่างประเทศ การพัฒนาและต่อยอดองค์ความรู้ด้านการตลาด/สินค้า 
และการพัฒนาผู้ประกอบการ/ผู้ส่งออกที่มีแบรนด์สินค้าให้สามารถด าเนินธุรกิจในต่างประเทศได้ การส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ การขยายตลาดและช่องทางการค้าเชิงรุก และการขยายการลงทุนสู่ตลาดต่างประเทศ โดย
ใช้กลยุทธ์ตลาดน า นวัตกรรมเสริม เพ่ิมรายได้ การส่งเสริมการเปิดตลาด แสวงหาช่องทางการตลาดใหม่  ๆ 
โดยเฉพาะตลาดใหม่ ตลาดที่เติบโตได้ดี ตลาดเมืองรอง (City focus) ด้วยกลไกการจัดท าบันทึกความตกลง 
(MOU) และการส่งเสริมการค้าภายใต้ความร่วมมือทางเศรษฐกิจและข้อตกลงทางการค้า รวมถึงการขยาย
พันธมิตรทางการค้า โดยมีกิจกรรมส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดในรูปแบบต่าง ๆ ทั้งออฟไลนแ์ละออนไลน์ 
เช่น การเข้าร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติในต่างประเทศ การจัดงานแสดงสินค้าไทยทั้งในและต่างประเทศ การจัด
คณะผู้แทนการค้าสินค้าเป้าหมายเยือนประเทศศักยภาพ และการน าคณะผู้น าเข้าเดินทางมาประเทศไทยเพ่ือ
เจรจาการค้ากับผู้ประกอบการไทย โดยการวางแผนให้ยืดหยุ่นสามารถปรับกิจกรรมตามความเหมาะตาม
สถานการณ์ เช่น การเจรจาธุรกิจออนไลน์ (Online Business Matching - OBM) เพ่ือความเหมาะสมและเพ่ิม
ประสิทธิภาพของกิจกรรม การส่งเสริม Soft Power เพ่ือเพ่ิมศักยภาพการแข่งขันทางการค้าไทย เป็นต้น การพัฒนา
และส่งเสริมสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ เพื่อตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และเศรษฐกิจใหม่ โดย
เน้นสินค้า/บริการส าหรับเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมแห่งอนาคต และสินค้า/ธุรกิจเพื่อความยั่งยืน ทั้งนี้ สินค้า
และธุรกิจบริการศักยภาพ ประกอบด้วย (1) สินค้าเกษตรและอาหาร (2) สินค้าอุตสาหกรรม (3) สินค้าไลฟ์สไตล์
และแฟชั่น (4) สินค้าฮาลาล (5) โลจิสติกส์เพ่ือการค้า และ (6) สินค้า/ธุรกิจเพื่อความยั่งยืน สอดคล้องตามเทรนด์
ของโลก สินค้าและบริการเชิงสุขภาพ ผลิตภัณฑ์เพ่ือความยั่งยืนทีมี่ความปลอดภัยและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และ
การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมรูปแบบใหม่ เพ่ือผลิตสินค้าและบริการมูลค่าสูง การแปรรูปเพ่ือสร้างมูลค่าและตรงกับ
ความต้องการของตลาด รวมถึงการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ ทั้งกิจกรรมออนไลน์ 
ออฟไลน์ และไฮบริด การส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล มุ่งเน้นการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วย
เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือพัฒนาสู่สินค้าและธุรกิจบริการมูลค่าสูง โดยส่งเสริมการสร้างอัตลักษณ์ด้วยการออกแบบ 
การสร้างแบรนด์ การสร้างองค์ความรู้ด้านการค้าระหว่างประเทศ การสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการไทย และการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของตลาด รวมถึงการน าผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาเข้าสู่ตลาด
เป้าหมาย ผ่านกิจกรรมต่าง ๆ อาทิ การจัดนิทรรศการ/แสดงสินค้าภายในงานแสดงสินค้าส าคัญทั้งในและต่างประเทศ 
การส่งเสริมสินค้าเพ่ือความยั่งยืน การขับเคลื่อนการค้าระหว่างประเทศด้วยพลังสร้างสรรค์ (Soft Power) ผ่าน      
การผลักดันสินค้าและบริการ Soft Power ไทย อาทิ ภาพยนตร์ ละคร ซีรีส์ แอนิเมชั่น คาแรคเตอร์ เกม การออกแบบ 
แฟชั่น มวย หนังสือ โดยการเข้าร่วมเทศกาล/งานแสดงสินค้าส าคัญของอุตสาหกรรม ยกระดับการจัดกิจกรรม
ส่งเสริมอาหารไทยและตราสัญลักษณ์ Thai SELECT เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์บริการร้านอาหารไทยในต่างประเทศ
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ทั่วโลก ตลอดจนการสร้างแบรนด์ประเทศไทยให้เป็นที่ยอมรับในตลาดโลก และให้ความส าคัญกับการพาณิชย์ดิจิทัล
เพื่อส่งเสริมและพัฒนา  SMEs สู่สากล โดยส่งเสริมพาณิชย์ อิ เล็กทรอนิกส์ ผ่านเครือข่ายพันธมิตรของ 
Thaitrade.com และเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม (Platform Economy) โดยส่งเสริมให้ผู้ประกอบการได้รับการพัฒนาจน
สามารถเข้าสู่ช่องทางการค้าใหม่ ๆ การค้าออนไลน์ผ่านตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของไทย การพัฒนา
ระบบ Thaitrade.com และพัฒนาศูนย์พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ MOC E-Commerce Center เพ่ือส่งเสริมการขาย
รูปแบบออนไลน์ผ่านการให้ค าปรึกษาในการใช้เว็บไซต์ Thaitrade.com และการจับคู่เจรจาธุรกิจ รวมถึงการขับเคลื่อน
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ เน้นให้ความส าคัญกับ Big Data และการส่งเสริมการใช้ Influencer เพ่ือการค้า ตลอดจน
การสร้างความสัมพันธ์อันดีกับประเทศคู่ค้า ผ่านการเดินทางไปเยือน/เจรจาการค้าในต่างประเทศของผู้บริหาร และ
ต้อนรับคณะผู้บริหารจากต่างประเทศเยือนไทย รวมถึงส่งเสริมผู้ประกอบการไปด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศ 
เพ่ือให้เกิดการรับรู้ในคุณค่าและคุณภาพของสินค้าและบริการจากประเทศไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล  
 2) ยุทธศาสตร์ชาติที่ 6 : ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

(1) เป้าหมายที่ 1 : ภาครัฐมีวัฒนธรรมการท างานที่มุ่งผลสัมฤทธิ์และผลประโยชน์ส่วนรวม
  ตอบสนองความต้องการของประชาชนได้อย่างสะดวก รวดเร็ว โปร่งใส 
  (2) ตัวชี้วัด : ระดับความพึงพอใจของประชาชนต่อการให้บริการสาธารณะของภาครัฐ 

(3) ประเด็นยุทธศาสตร์ : ภาครัฐที่ยึดประชาชนเป็นศูนย์กลาง ตอบสนองความต้องการ และ 
 ให้บริการอย่างสะดวก รวดเร็ว โปร่งใส (การให้บริการสาธารณะของภาครัฐได้มาตรฐานสากล 
 และเป็นระดับแนวหน้าของภูมิภาค) 

  (4) การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ 
       กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ มีกิจกรรมในการพัฒนาบริการประชาชนและการพัฒนา
ประสิทธิภาพภาครัฐ ได้แก่ การส่งเสริมการยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศ  โดยสร้างและ
รักษามาตรฐานการให้บริการข้อมูลและค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศทั้งออนไลน์และออฟไลน์ ทั้งในเวลา
ราชการและนอกเวลาราชการอย่างเป็นระบบ ติดตามผลและให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษาฯ เชิงรุก รวมถึงยกระดับการ
ให้บริการด้วยระบบการจัดการฐานข้อมูลองค์ความรู้ด้านการค้าระหว่างประเทศ (Call Center Knowledge Base 
Management System : CKS) เพ่ือให้ผู้รับบริการสามารถเข้าถึงบริการและข้อมูลส าคัญทางการค้าระหว่าง
ประเทศได้อย่างสะดวก รวดเร็ว และเกิดประโยชน์สูงสุด  ตลอดจนให้บริการลงทะเบียนเข้าชมงานแสดงสินค้า
นานาชาติในประเทศ เพ่ืออ านวยความสะดวก ให้ความช่วยเหลือ และแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าในการลงทะเบียนหน้างาน
ให้แก่ผู้เข้าชมงาน และการพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ให้สามารถรองรับรูปแบบการค้า
ใหม่ ๆ ของผู้ประกอบการไทยในยุคดิจิทัลได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมทั้งพัฒนาทักษะดิจิทัลส าหรับบุคลากร
ภาครัฐเพื่อการขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิทัล โดยการพัฒนาและเพ่ิมพูนทักษะพ้ืนฐานที่จ าเป็นด้านดิจิทัลให้กับ
บุคลากรด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ และบุคลากรที่ปฏิบัติงานด้านดิจิทัลของกรม ด้วยหลักสูตรฝึกอบรมการพัฒนา
รัฐบาลดิจิทัลที่เกี่ยวข้องกับการค้า รวมถึงส่งเสริมให้บุคลากรที่ได้รับการพัฒนาทักษะด้านดิจิทัลสามารถน าความรู้
มาใช้ในการปฏิบัติงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ เพ่ือให้สอดรับกับการเป็นรัฐบาลดิจิทัลของประเทศ และยกระดับ
การขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิทัลอย่างเป็นรูปธรรม 
 2.2 แผนระดับที่ 2 (เฉพาะที่เกี่ยวข้อง)  

1) แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ  
1.1) ประเด็นที ่8 ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 

(1) เป้าหมาย : ผู้ประกอบการในทุกระดับเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทต่อระบบ 
  เศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น 

ตัวช้ีวัด : สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมต่อผลิตภัณฑ์ 
มวลรวมในประเทศ เฉลี่ยไม่น้อยกว่า ร้อยละ 40 ภายในปี 2570 
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(2) แผนย่อยที ่8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
(3) เป้าหมายระดับแผนย่อย  

(3.1) มูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเพ่ิมขึ้น 
ตัวช้ีวัด : การขยายตัวของมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม เพ่ิมข้ึน 1 เท่า ต่อปี 

(3.2) ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยดีขึ้น 
ตัวชี้วัด : ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศ ไม่เกินอันดับ 5 
ภายในปี 2570 (โดย IMD) 

(3.3) การขยายตัวการส่งออกของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเพ่ิมขึ้น 
ตัวชี้วัด : สัดส่วนการส่งออกของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมต่อการส่งออก
รวมของประเทศ เฉลี่ยไมน่้อยกว่า ร้อยละ 20 ภายในปี 2570 

(4) การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ  
เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายแผนแม่บท ประเด็น ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและ 

ขนาดย่อมยุคใหม่ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้ก าหนดแผนงานในการสร้างความเข้มแข็งให้แก่
ผู้ประกอบการ การสร้างนวัตกรรม สร้างแบรนด์ สร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพ ขับเคลื่อน
สินค้า/บริการด้วย Soft Power และการสร้างโอกาสการเข้าถึงตลาดต่างประเทศ ทั้งรูปแบบเดิมและรูปแบบใหม่ ๆ 
รองรับเศรษฐกิจยุคใหม่และ Megatrends รวมถึงการสร้างภาพลักษณ์สินค้าสู่ตลาดโลก โดยเน้นสินค้า/บริการ
ส าหรับเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมแห่งอนาคต และสินค้า/ธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน การส่งเสริมพาณิชย์ดิจิทัลและ
เศรษฐกิจแพลตฟอร์ม (Platform Economy) การค้าผ่านช่องทางออนไลน์ในการขยายช่องทางการตลาด เพ่ือ
ผลักดันการขยายตัวของมูลค่าการส่งออกของไทย และประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันเพ่ิมขึ้นเป็นไป
ตามเป้าหมายยุทธศาสตร์ชาติ 

1.2) ประเด็นที ่20 การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 
(1) เป้าหมาย : บริการของรัฐมีประสิทธิภาพและมีคุณภาพเป็นที่ยอมรับของผู้ใช้บริการ 

ตัวชี้วัด : ความพึงพอใจในคุณภาพการให้บริการของภาครัฐไม่น้อยกว่าร้อยละ 90  
ภายในปี 2570 

(2) แผนย่อยที่ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 
(3) เป้าหมายระดับแผนย่อย : งานบริการภาครัฐที่ปรับเปลี่ยนเป็นดิจิทัลเพิ่มขึ้น 

ตัวช้ีวัด : สัดส่วนของกระบวนงานที่ปรับเปลี่ยนให้เป็นดิจิทัลต่อกระบวนงานทั้งหมด
ที่สามารถปรับเปลี่ยนให้อยู่ในรูปแบบดิจิทัล ไม่น้อยกว่าร้อยละ 60 ภายในปี 2570 

(4) การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายแผนแม่บท ประเด็น การบริการประชาชนและประสิทธิภาพ

ภาครัฐ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้ก าหนดแผนงานพัฒนาทั้งด้านระบบ รูปแบบ และช่องทางในการ
ให้บริการประชาชน ภาคธุรกิจ และผู้ใช้บริการ ให้มีความสะดวกและรวดเร็วมากขึ้น ผ่านการน าเทคโนโลยีดิจิทัล
มาประยุกต์ใช้ เพ่ือให้การให้บริการของกรมเป็นไปอย่างปลอดภัย สร้างสรรค์ โปร่งใส มีธรรมาภิบาล และเกิด
ประโยชน์สูงสุด อาทิ  การให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศเชิงรุก (Outbound Call และ 
Pro-active Call) คลินิกให้บริการเชิงรุก "DITP Service Center" การบริหารจัดการระบบลงทะเบียนเข้าชมงาน
แสดงสินค้านานาชาติในประเทศของกรม รวมทั้งพัฒนาทักษะดิจิทัลส าหรับบุคลากรด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ 
และบุคลากรที่ปฏิบัติงานด้านดิจิทัลของกรม ผ่านหลักสูตรอบรมเชิงปฏิบัติการ เพ่ือการขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิทัล
ของประเทศอย่างเป็นรูปธรรม 
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2) แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13 (พ.ศ. 2566 – 2570) 
2.1) มิติที่ 2 มิติโอกาสและความเสมอภาคทางเศรษฐกิจและสังคม 

2.1.1) หมุดหมายการพัฒนาที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง       
  มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได ้
2.1.2) เป้าหมายที่ 2 : วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม มีศักยภาพสูงในการด าเนินธุรกิจ 
  สามารถยกระดับและปรับตัวเข้าสู่การแข่งขันใหม่ 

ตัวชี้วัด (1) สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 40 และสัดส่วน
มูลค่าการส่งออกของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมต่อการส่งออกทั้งประเทศ 
เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 20 ภายในปี 2570 
 (2) สัดส่วนมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ย่อมต่อมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ เพ่ิมขึ้นไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 
จากปีฐาน (ปี 2565) 
 (3) วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เป็นผู้ส่งออกรายใหม่ เพิ่มขึ้น
ไม่น้อยกว่า 2,000 รายต่อปี 

2.2) มิติที่ 4 มิติปัจจัยผลักดันการพลิกโฉมประเทศ 
2.2.1) หมุดหมายการพัฒนาที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ 
  ประชาชน             
2.2.2) เป้าหมายที่ 1 : การบริการภาครัฐ มีคุณภาพ เข้าถึงได้ 

ตัวชี้วัด : ความพึงพอใจในคุณภาพการให้บริการของภาครัฐ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 90 
 2.3 แผนระดับที่ 3 ที่เกี่ยวข้อง  

2.3.1 นโยบายรัฐบาล 
   (1)  นโยบายระยะสั้น 
   นโยบายหลัก : 1.1 สร้างรายได้ 
    นโยบายรอง : 1.1.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ 
      1.1.5 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร 
    นโยบายย่อย : 1.1.2.1 วางรากฐานและส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล 
      1.1.5.1 เปิดตลาด หาตลาดให้สินค้าเกษตร 
      1.1.5.2 Halal Food 
   (2)  นโยบายระยะสั้น - กลาง 
   นโยบายหลัก : 2.2 ขยายโอกาส 
    นโยบายรอง : 2.2.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา 
    นโยบายย่อย : 2.2.1.1 สนับสนุน Soft Power 
   (3)  นโยบายระยะกลาง 
   นโยบายหลัก : 3.1 สร้างรายได้ 
     3.2 ขยายโอกาส 
    นโยบายรอง : 3.1.2 การทูตเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ 
      3.1.4 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ 
      3.2.1 การพัฒนาบริการประชาชน 
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    นโยบายย่อย : 3.1.2.1 ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตูการค้า 
      3.1.4.1 ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ 
      3.1.4.3 ส่งเสริมอุตสาหกรรมสีเขียว 
      3.2.1.2 ปรับปรุงการท างานให้เป็นรัฐบาลดิจิทัล ท าให้ประชาชนได้รับ 
      ความสะดวกมากยิ่งขึ้น    
2.3.2 นโยบายรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ 
   ข้อ 2.1 อ านวยความสะดวกในการท าธุรกิจ 
   ข้อ 3.2 สร้างโอกาสเพิ่มช่องทางการค้าทั้งออฟไลน์และออนไลน์ 
   ข้อ 3.3 สร้างโอกาสใช้กลยุทธ์การตลาดเชิงรุกเพ่ิมมูลค่าส่งออก 10 ประเทศยุทธศาสตร์ 
   ข้อ 3.4 สร้างโอกาสเพิ่มมูลค่าทางการค้าโดยใช้อินฟลูเอนเซอร์และซอฟพาวเวอร์ 
   ข้อ 3.5 สร้างโอกาสผู้ประกอบการขนาด SME ปรับตัวสู่การค้ายุคใหม่   
   ข้อ 4 อ่ืน ๆ   
2.3.3 แผนปฏิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2568) ของกระทรวงพาณิชย์    

(1) ประเด็นที่ 1 : พัฒนาศักยภาพทางการค้าของเกษตรกรและผู้ประกอบการ 
เป้าหมายที่ 1.3 : ผู้ประกอบการได้รับการพัฒนาและส่งเสริมเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่
มีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจมากขึ้น 
ตัวช้ีวัด : มูลค่าการค้า e-commerce ของ SMEs ผ่านช่องทางที่ส่งเสริม 2,250 ล้านบาท  

(2) ประเด็นที่ 3 : สร้างขีดความสามารถการแข่งขันระหว่างประเทศ 
เป้าหมายที่ 3.2 : ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการขยายตลาดและด าเนินธุรกิจ
ระหว่างประเทศและการค้าชายแดนเพ่ิมข้ึน 
ตัวชี้วัด : (1) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
67,345 ล้านบาท  

 (2) มูลค่าส่งออกกลุ่มสินค้าธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ 67 ล้านบาท  
 (3) มูลค่าส่งออกธุรกิจบริการศักยภาพ ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 5,300 ล้านบาท  

 (4) มูลค่าการสั่งซื้อเพ่ือส่งออกของ SMEs ที่เข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ 130 ล้านบาท  

(3) ประเด็นที่ 4 : ยกระดับองค์กรให้มีประสิทธิภาพและส่งเสริมธรรมาภิบาล 
เป้าหมายที่ 4.1 : องค์กรมีประสิทธิภาพ และโปร่งใส 
ตัวช้ีวัด : (1) ความพึงพอใจในคุณภาพการให้บริการของหน่วยงานในกระทรวง  
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 90  

 (2) สัดส่วนของกระบวนงานที่ปรับเปลี่ยนให้เป็นดิจิทัลต่อกระบวนงาน
ทั้งหมดที่สามารถปรับเปลี่ยนให้อยู่ในรูปแบบดิจิทัล ไม่น้อยกว่าร้อยละ 60  

 (3) คะแนนการประเมินคุณธรรมและความโปร่งใส ไม่น้อยกว่า 85 คะแนน  
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ส่วนที่ 3 ความสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) แห่งสหประชาชาติ  
เป้าหมายการพัฒนาที่ย่ังยืน Sustainable Development Goals – SDGs   
(1) เป้าหมายที่ 17 เสริมความแข็งแกร่งให้แก่กลไกการด าเนินงานและฟื้นฟูหุ้นส่วนความร่วมมือ

ระดับโลก เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน โดยมุ่งยกระดับหุ้นส่วนความร่วมมือระดับโลก โดยเฉพาะความร่วมมือหลาย
ภาคส่วน เพ่ือขับเคลื่อนเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนในทุกประเทศ ทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม โดย
ไม่ทิ้งใครไว้ข้างหลัง ผ่านการระดมทุนที่เป็นตัวเงิน เทคโนโลยีและนวัตกรรม ตลอดจนความรู้และแนวปฏิบัติที่ดี 
เพ่ือสนับสนุนประเทศก าลังพัฒนาและประเทศพัฒนาน้อยที่สุดในการด าเนินนโยบายและมาตรการต่าง ๆ ตาม
ความต้องการ จนสามารถบรรลุเป้าหมายการพัฒนา ที่ยั่งยืนได้ภายในปี 2573 

(2) เป้าหมายย่อย 17.11 เพ่ิมส่วนแบ่งการส่งออกของประเทศก าลังพัฒนาให้สูงขึ้นอย่างมีนัยส าคัญ 
โดยมุ่งเพ่ิมส่วนแบ่งของประเทศพัฒนาน้อยที่สุดในการส่งออกท่ัวโลกให้สูงขึ้น 2 เท่าในปี พ.ศ. 2563 

ตัวชี้วัด (Global) : ส่วนแบ่งของการส่งออกในระดับสากลของประเทศก าลังพัฒนา และประเทศ
พัฒนาน้อยที่สุด (สัดส่วนของมูลค่าการส่งออกไทยต่อมูลค่าการส่งออกของโลก) 
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ส่วนที่ 4 ความเชื่อมโยงยุทธศาสตร์ 
การจัดท าแผนปฏิบัติราชการประจ าปี พ.ศ. 2568 
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ส่วนที่ 5 สาระส าคัญของแผนปฏิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2568)  
5.1 ภาพรวม 

             5.1.1 วิสัยทัศน์ 
ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชีย

ภายในปี 2570 
  5.1.2 พันธกิจ 

    1) พัฒนาศักยภาพและส่งเสริมผู้ประกอบการไทยในการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ 
2) ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่สินค้าและบริการไทย  
3) ขยายช่องทางตลาดแก่สินค้าและบริการไทย  
4) ยกระดับคุณภาพการให้บริการสู่ความเป็นเลิศอย่างต่อเนื่อง 

  5.1.3 เป้าหมายและตัวชี้วัดรวม 
1) เป้าหมาย: ผู้ประกอบการ และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีความสามารถ

ในการแข่งขันและช่องทางขยายโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศเพ่ิมขึ้น ส่งผลให้ประเทศไทยมีขีด
ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศสูงขึ้น 

2) ตัวช้ีวัดและค่าเป้าหมาย : (2.1) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า 
ระหว่างประเทศ 75,092 ล้านบาท 
(2.2) จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนา ส่งเสริม และ 
รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 256,603 ราย 

5.2 แผนย่อยภายใต้แผนปฏิบัติราชการรายปี 
5.2.1 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรม

และเทคโนโลยีเพื่อตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และเศรษฐกิจใหม ่
(1) เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีความสามารถใน

การแข่งขันและช่องทางขยายโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศเพ่ิมขึ้น ส่งผลให้ประเทศไทยมีขีดความสามารถใน
การแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศสูงขึ้น 

(2) ตัวช้ีวัดและค่าเป้าหมาย: (2.1) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า 
ระหว่างประเทศ 67,897 ล้านบาท 
(2.2) จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนา ส่งเสริม และ   
รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 4,688 ราย 

 (3) แนวทางการพัฒนา 
(3.1) พัฒนาและส่งเสริมสินคา้ที่ตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และเศรษฐกิจ
ใหม่ โดยเน้นสินค้าอุตสาหกรรมสีเขียวและสินค้า/บริการส าหรับเศรษฐกิจใหม่  
สินค้าเป้าหมาย 
- กลุ่มเกษตรสร้างมูลค่า อาทิ สินค้าเกษตรแปรรูป เช่น สมุนไพร เครื่องส าอาง เป็นต้น 
สินค้าตามเทรนด์โลก เช่น สินค้าฮาลาล สินค้าอาหารอนาคต (Future Food)  สินค้า
อาหารเพ่ือสุขภาพ (Healthy Food) สินค้าอาหารที่ส่งเสริมความยั่งยืน (Sustainable 
Food) เป็นต้น  
- อุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคต อาทิ สินค้ายานยนต์สมัยใหม่ (รถยนต์ไฟฟ้าและ
อะไหล่ยานยนต์)/ เกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ/ อุตสาหกรรมเครื่องมือแพทย์/ สินค้า
นวัตกรรมและเทคโนโลยีชั้นสูง/ สินค้าเทคโนโลยีที่รองรับสังคมผู้สูงอายุ/ อุตสาหกรรมความ
มั่นคงของประเทศ/ อุตสาหกรรมไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะ/ อุตสาหกรรม
เครื่องจักรกลการเกษตร  
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- สินค้าไลฟ์สไตล์ ตอบสนองต่อเศรษฐกิจใหม่และสินค้าส าหรับตลาดเฉพาะ อาทิ 
สินค้าไลฟ์สไตล์เพ่ือความยั่งยืน/ สินค้าส าหรับกลุ่มผู้สูงอายุ/ สินค้าส าหรับสัตว์เลี้ยง/ 
สินค้าแม่และเด็ก/ สินค้าท่ีตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์ผู้บริโภคยุคใหม่   
(3.2) พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพ  
ธุรกิจบริการเป้าหมาย 
- ธุรกิจบริการแห่งอนาคต เช่น บริการทางการแพทย์ครบวงจร/ อุตสาหกรรมดิจิทัล/ 
ข้อมูล Big Data และปัญญาประดิษฐ์/ ธุรกิจสื่อบันเทิง-เกม (Digital Content)/ ธุรกิจ
ดนตรี/ ธุรกิจกีฬา/ ธุรกิจบริหารการจัดงาน/ ธุรกิจการศึกษา (Educational Service)/ 
ธุรกิจสิ่งพิมพ์บรรจุภัณฑ/์ ธุรกิจบริการ Logistics/ ธุรกิจแฟรนไชส์/ ธุรกิจ startup เป็นต้น 
(3.3) สร้างมูลค่าเพิ่มด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเพื่อพัฒนาสู่สินค้าและธุรกิจ
บริการมูลค่าสูง  

- ส่งเสริมการสร้างอัตลักษณ์สินค้าและธุรกิจบริการของไทย ด้วยการออกแบบ 
การสร้างแบรนด์ และการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม 

(3.4) สร้างความเชื่อม่ันให้กับสินค้าและบริการของไทย 
- การสร้างความเชื่อมั่นให้กับสินค้าและบริการของไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับ

สากล โดยยกระดับมาตรฐานสินค้า สร้างตราสัญลักษณ์สินค้าและส่งเสริมการด าเนินธุรกิจ
โดยค านึงถึงสิ่งแวดล้อม สังคม และบรรษัทภิบาล   

- ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือสร้างความเชื่อมั่นให้แก่สินค้าและ
บริการ  

- สร้างภาพลักษณ์ประเทศไทย (Country Image) ทั้งในและต่างประเทศ เช่น 
Thai SELECT, PM Export Award, T Mark, DEmark, Think Thailand เป็นต้น 

- สร้างเครือข่ายผู้ประกอบการไทย (Online Community) เพ่ิมช่องทางและ
เชื่อมโยงโอกาสทางการค้า 

(4) แผนงาน/โครงการ ส าคัญ 
(4.1) โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือตอบสนองความต้องการ 
Megatrends และเศรษฐกิจใหม ่
(4.2) โครงการขับเคลื่อนการค้าระหว่างประเทศด้วยพลังสร้างสรรค์ (Soft Power) 
(4.3) โครงการส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์สู่สากล 

5.2.2 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง รุกตลาดศักยภาพเดิม เปิดเพิ่มตลาดใหม่ และขยายสัดส่วน
การส่งออกสินค้าไทยสู่ตลาดโลก 

(1) เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีความสามารถใน
การแข่งขันและช่องทางขยายโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศเพ่ิมขึ้น ส่งผลให้ประเทศไทยมีขีดความสามารถใน
การแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศสูงขึ้น 

(2) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย : (2.1) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้า            
                                       ระหว่างประเทศ 4,945 ล้านบาท 

(2.2) จ านวนผู้ประกอบการไทย ผู้น าเข้าและหน่วยงานใน
ต่างประเทศที่เข้าร่วมกิจกรรม/ได้รับบริการด้านการค้า
ระหว่างประเทศ 11,178 ราย 
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 (3) แนวทางการพัฒนา 
(3.1) ขยายตลาดและช่องทางการค้าเชิงรุกโดยใช้ตลาดน า นวัตกรรมเสริม เพิ่มรายได้ 
ตลาดเป้าหมาย ได้แก่ 
ตลาดหลัก: สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป ญี่ปุ่น อาเซียน และจีน (รวมฮ่องกง) 
ตลาดศักยภาพ: อินเดีย ปากีสถาน บังคลาเทศ สหราชอาณาจักร เกาหลีใต้ ไต้หวัน  
 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ตะวันออกกลาง ทวีปออสเตรเลีย และแคนาดา 
ตลาดศักยภาพใหม ่: อิรัก ซาอุดิอาระเบีย แอฟริกา ลาตินอเมริกา เอเชียกลาง และ  
                          ประชาคมรัฐเอกราช (CIS) 
(3.2) ส่งเสริมการเปิดตลาด แสวงหาช่องทางการตลาดใหม่ ๆ โดยเฉพาะตลาดใหม่ 
ตลาดที่เติบโตได้ดี ตลาดเมืองรอง (City focus) โดยใช้กลไกการจัดท าบันทึกความตกลง 
(MOU) 
(3.3) ส่งเสริมการค้าภายใต้ความร่วมมือทางเศรษฐกิจและข้อตกลงทางการค้า  

- เร่งรัด Strategic Partnership กับประเทศคู่ค้าส าคัญของไทย 
- ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากข้อตกลงและกรอบความร่วมมือทางการค้า  

(3.4) การขยายพันธมิตรทางการค้า 
- เสริมสร้างความสัมพันธ์และความเชื่อมั่นกับผู้น าเข้า (Thailand Global 
Business Partners) 
- พัฒนาเครือข่ายผู้ส่งออกที่ประสบความส าเร็จในระดับประเทศ (Thailand 
Export Champions) 
- ใช้ประโยชน์จากผู้แทนการค้าไทย (Marketing Representative/ HTA)  
- สร้างเครือข่ายพาณิชย์จังหวัดและทูตพาณิชย์ ในการหาแสวงหาคู่ค้าและขยาย
ช่องทางการตลาดในต่างประเทศ 

(4) แผนงาน/โครงการ ส าคัญ 

(4.1) โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ 
5.2.3 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง ส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจแฟลตฟอร์ม 

(Platform Economy) 
(1) เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีความสามารถใน

การแข่งขันและช่องทางขยายโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศเพ่ิมขึ้น ส่งผลให้ประเทศไทยมีขีดความสามารถใน
การแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศสูงขึ้น 

(2) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย : (2.1) มูลค่าการซื้อขายผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com และ 
เครือข่ายพันธมิตรออนไลน์ 2,250 ล้านบาท 
(2.2) จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการส่งเสริมให้ขยาย
ช่องทางการค้าผ่าน e-Commerce 25,800 ราย 

(3) แนวทางการพัฒนา 
(3.1) พัฒนาระบบแพลตฟอร์มการค้าออนไลน์ (Thaitrade.com) และระบบการค้า
ออนไลน์อัจฉริยะ  (Smart Online Business Matching) 
(3.2) ส่งเสริมสภาพแวดล้อมและปัจจัยสนับสนุนการค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ให้รองรับ
การเติบโตของการค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (Ecosystem and Enabling factors) 
(3.3) ส่งเสริมผู้ประกอบการไทยเพ่ิมช่องทางการค้าระหว่างประเทศผ่านระบบออนไลน์ 
อาทิ Thaitrade.com และ Online Business Matching (OBM) 
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(3.4) สร้างพันธมิตรทางการค้าออนไลน์ (แพลตฟอร์ม e-commerce อาทิ Amazon, 
Tmall, Shopee และ Lazada) 
(3.5) ส่งเสริมการสร้างเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม (Platform Economy) 

(4) แผนงาน/โครงการ ส าคัญ 

(4.1) โครงการเพิ่มขีดความสามารถทางการตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทัล 
5.2.4 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลงสู่

เศรษฐกิจยุคใหม่ 
(1) เป้าหมาย : ผู้ประกอบการ และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมได้รับการพัฒนาและ
ส่งเสริมความรู้ในการท าการค้าระหว่างประเทศเพ่ิมข้ึน 
(2) ตัวช้ีวัดและค่าเป้าหมาย : ผู้ประกอบการ/วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมได้รับการ
พัฒนาและส่งเสริมความรู้ในการท าการค้าระหว่างประเทศทั้งออนไลน์และออฟไลน์ 7,700 ราย  
 (3) แนวทางการพัฒนา 

(3.1) พัฒนาความรู้เบื้องต้นด้านการค้าระหว่างประเทศ แก่ผู้ประกอบการและบุคคล
ทั่วไปที่สนใจการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือให้เกิดแรงบันดาลใจในการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ เกิดองค์ความรู้ และทักษะที่จ าเป็นในการท าการค้ายุคใหม่ 
(3.2) พัฒนาและต่อยอดองค์ความรู้ด้านการตลาด/สินค้า แก่ผู้ประกอบการ MSME 
SME และบุคคลทั่วไปที่สนใจด้านการค้าระหว่างประเทศ ในอุตสาหกรรมเป้าหมาย
ของประเทศ  
(3.3) พัฒนาผู้ประกอบการ/ผู้ส่งออก ที่มีแบรนด์สินค้า ให้สามารถด าเนินธุรกิจในต่างประเทศได้ 

(4) แผนงาน/โครงการ ส าคัญ 

(4.1) โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 
5.2.5 แผนปฏิบัติราชการเรื่อง ยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 

(1) เป้าหมาย : ผู้ประกอบการได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศเพ่ิมขึ้น 
(2) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย : (2.1) ผู้ประกอบการที่ได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ   
       207,237 ราย 
                                       (2.2) ร้อยละบุคลากรภาครัฐด้านไอทีหรือปฏิบัติงานด้าน 
 ดิจิทัลของทุกหน่วยงานมีความรู้และทักษะดิจิทัล ร้อยละ 70 
                                        (2.3) จ านวนครั้งการพัฒนาบุคลากรด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ 
 และบุคลากรที่ปฏิบัติงานด้านดิจิทัลของกรม 82 ครั้ง 
(3) แนวทางการพัฒนา 

(3.1) ยกระดับการให้บริการทางการค้าด้วยระบบสารสนเทศ การวิเคราะห์ข้อมูลขนาด
ใหญ่ (Big data) และเทคโนโลยีดิจิทัล รวมทั้งเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการเพื่อ
การปรับเปลี่ยนองค์กรสู่รัฐบาลดิจิทัล 
(3.2) พัฒนาขีดความสามารถของบุคลากรเพ่ือรองรับทักษะแบบใหม่ (Upskill/Reskill) 
เช่น ด้านเทคโนโลยีดิจิทัล วัฒนธรรมองค์กร การวิเคราะห์และการใช้ประโยชน์จากข้อมูล 
เป็นต้น เพ่ือให้ทันกับการเปลี่ยนแปลงและรองรับการบริการผู้ประกอบการ  

(4) แผนงาน/โครงการส าคัญ  
(4.1) โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 
(4.2) โครงการพัฒนาทักษะดิจิทัลส าหรับบุคลากรภาครัฐเพ่ือการขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิทัล 
(4.3) ผลผลิต การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
(4.4) ผลผลิต รายจ่ายบุคลากรภาครัฐ 

14



5.3 ประมาณการวงเงินงบประมาณรวม พ.ศ. 2568 (*รวมแผนงานบุคลากรภาครัฐและแผนงานพื้นฐาน) 

5.3.1 ประมาณการวงเงินงบประมาณทั้งหมด* 
(หน่วย: ล้านบาท) 

แหล่งเงิน 

เงินงบประมาณแผ่นดิน 
เงินรายได้ของ

หน่วยงาน 
เงินกู้ 

อ่ืน ๆ ในประเทศ ต่างประเทศ 
2,268.6893 - - - - 

5.3.2 ประมาณการวงเงินงบประมาณตามแผนปฎิบัติราชการ* 
        (หน่วย: ล้านบาท) 

แผนปฏิบัติราชการ วงเงินรวม งบประมาณ
แผ่นดิน 

รายได้
หน่วยงาน 

เงินกู้ 
ในประเทศ ต่างประเทศ 

1. เร่ือง สร้างจุดแข็งให้กับ
สินค้าและธุรกิจบริการไทย
ด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยี
เพ่ือตอบสนองต่อความ
ต้องการ Megatrends และ 
เศรษฐกิจใหม ่

รวม 690.2571 690.2571 - - - 
1) โครงการส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ 
เพื่อตอบสนองความ
ต้องการ Megatrends 
และเศรษฐกิจใหม ่

357.6083 357.6083 - - - 

2) โครงการขับเคลื่อน
การค้าระหว่างประเทศ
ด้วยพลังสร้างสรรค์ 
(Soft Power) 

263.7787 263.7787 - - - 

3) โครงการส่งเสริม
ผู้ประกอบการและ
ธุรกิจสรา้งสรรค์สูส่ากล 

68.8701 68.8701 - - - 

2. เร่ือง รุกตลาดศักยภาพเดิม 
เปิดเพ่ิมตลาดใหม่ และขยาย
สัดส่วนการส่งออกสินค้าไทย
สู่ตลาดโลก 

รวม 262.0353 262.0353 - - - 
1) โครงการส่งเสริม
และพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท า
ธุรกิจระหว่างประเทศ 

262.0353 262.0353 - - - 

3. เร่ือง ส่งเสริมพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจ
แพลตฟอร์ม (Platform 
Economy) 

รวม 33.7271 33.7271 - - - 

1) โครงการเพิ่มขีด
ความสามารถทาง
การตลาดด้วยพาณิชย์
ดิจิทัล 

33.7271 33.7271 - - - 

4. เร่ือง พัฒนาศักยภาพ
ผู้ประกอบการให้พร้อมรับ
การเปลี่ยนแปลงสู่เศรษฐกิจ
ยุคใหม ่

รวม 29.7800 29.7800 - - - 
1) โครงการพัฒนา
ผู้ประกอบการสู่
เศรษฐกิจยุคใหม่ (New 
Economy Academy) 

29.7800 29.7800 - - - 

5. เร่ือง ยกระดับการ
ให้บริการด้านการค้า
ระหว่างประเทศด้วย
เทคโนโลยีดิจิทัล 

รวม 1,252.8898 1,252.8898 - - - 

15



แผนปฏิบัติราชการ วงเงินรวม งบประมาณ
แผ่นดิน 

รายได้
หน่วยงาน 

เงินกู้ 
ในประเทศ ต่างประเทศ 

 1) โครงการสร้างและ
ยกระดับการให้บริการ
ด้านการค้าระหว่าง
ประเทศสู่สากล 

12.9500 12.9500 - - - 

 2) โครงการพัฒนา
ทักษะดิจิทัลส าหรับ
บุคลากรภาครัฐเพื่อการ
ขับเคลื่อนรัฐบาลดจิิทัล 

0.9939 0.9939    

 3) ผลผลิต การพัฒนา
และส่งเสรมิการคา้
ระหว่างประเทศ 

462.0211 462.0211 
 

- - - 

 4) ผลผลิต รายจ่าย
บุคลากรภาครัฐ 

776.9248 776.9248 - - - 

รวมท้ังสิ้น  2,268.6893 2,268.6893    

5.3.3 รายละเอียดเป้าหมาย ตัวช้ีวัด แผนงาน/โครงการ และเงินงบประมาณ ตามแผนงาน/โครงการส าคัญ 

ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

1. แผนงานบูรณาการรัฐบาลดิจิทัล 0.9939   
1.1 โครงการพัฒนาทักษะดจิิทัลส าหรบับุคลากรภาครัฐเพื่อ

การขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิทัล 
 
ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : จ านวนครั้งการพัฒนาบุคลากรด้าน
เทคโนโลยีสารสนเทศและบุคลากรที่ปฏิบัติงานดา้น
ดิจิทัลของกรม 82 ครั้ง                  
เชิงคุณภาพ : ร้อยละของบุคลากรด้านเทคโนโลยี
สารสนเทศและบุคลากรที่ปฏบิัติงานด้านดิจิทลัของ
กรมได้รับการยกระดับทักษะ ร้อยละ 70 

0.9939 พัฒนาและเพิ่มพูนทักษะพื้นฐาน       
ที่จ าเป็นด้านดิจิทัลให้กับบุคลากร
ด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ และ
บุคลากรที่ปฏิบัติงานด้านดิจิทัลของ
กรม ด้ ว ย ก า ร ฝึ ก อ บ ร ม เ ชิ ง
ปฏิบัติการ หลักสูตรฝึกอบรมการ
พัฒนารัฐบาลดิจิทัล โดยวิทยากร
ที่มีความเ ช่ียวชาญเฉพาะด้าน 
และมีประสบการณ์ในการน า
ฝึกอบรมด้านดิจิทัลที่เกี่ยวข้องกับ
การค้า รวมถึงส่งเสริมให้บุคลากร
ที่ได้รับการพัฒนาทักษะด้านดิจทิลั 
สามารถน าเอาความรู้จากการ
ฝึกอบรมมาใช้ในการปฏิบัติงานได้
อย่างมีประสิทธิภาพ     

สบก. 

2. แผนงานยุทธศาสตร์การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมที่เข้มแข็ง แข่งขนัได้ 

1,015.7995   

2.1 โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศเพื่อตอบสนอง
ต่อความต้องการ Megatrends และเศรษฐกิจใหม ่
 
ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : - จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการ
ศักยภาพที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสรมิการคา้
ระหว่างประเทศ 2,923 ราย 

357.6083 จัดกิจกรรมส่งเสริมผู้ประกอบการ
ในการด า เน ินการค ้าระหว ่าง
ประเทศ ใน 6 กลุ่มสินค้าและ
ธุรกิจบริการ เพื่อตอบสนองต่อ
ความต้องการ Megatrends และ
เศรษฐกิจใหม่  ผ่านสินค้ าและ
บริการของไทยที่ เกี่ยวข้อง และ
ส่ ง เสริมผู้ประกอบการในการ
ด าเนินธุรกิจแบบยั่งยืน รวมถึงการ

สกอ./
สลต./
สพบ./
สสม. 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

                 - จ านวนสินค้าและบริการศักยภาพที่
เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสรมิการค้าระหว่าง
ประเทศ 90 สินค้า 
                 - จ านวนสาขา/คู่ค้าทีจ่ัดกิจกรรม
ส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/คูค่้าใน
ต่างประเทศ 94 สาขา/คู่ค้า 
เชิงคุณภาพ : - มูลค่าการเจรจาการค้าผา่นกิจกรรม
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 62,295 ล้านบาท 
                 - มูลค่าส่งออกกลุ่มสินค้าธุรกิจเพื่อ
ความยั่งยืน ผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 67 ล้านบาท 
                   

สร้างเครือข่ายและขยายพันธมิตร
ธุ รกิ จ โลจิ สติ กส์  เพื่ อ เพิ่ มขี ด
ความสามารถในการแข่งขันของไทย
ในเวทีการค้าโลก ซึ่งได้แก ่
1) สินค้าเกษตร อาหาร  
2) สินค้าอุตสาหกรรม 
3)  สินค้ า ไลฟ์ส ไตล์และสินค้า
แฟช่ัน รวมถึงสินค้าตลาดเฉพาะ 
เช่น สินค้าส าหรับสัตว์เลี้ยง เป็นต้น 
4) สินค้าฮาลาล 
5) ธุรกิจบริการโลจิสติกส์ เพื่อ
การค้า      
6) กลุ่มสินค้าและธุรกิจเพื่อความ
ยั่ งยืน อาทิ  สินค้าเกษตรสร้าง
มูลค่า สินค้านวัตกรรมและการ
ออกแบบดีเพื่อความยั่งยืน  
โดยการจัดกิจกรรมพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ทั้ง
แบบออฟไลน์  ออนไลน์  และ
ไฮบริด อาทิ การจัดงานแสดงสินค้า
นานาชาติ ในประเทศ การเข้ า
ร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ 
ก า ร จั ด กิ จ ก ร ร ม ส่ ง เ ส ริ ม
ภาพลักษณ์และศักยภาพความ
พร้อมของสินค้าไทย การจัดคณะ
ผู้แทนการค้าไปเจรจาการค้าใน
ต่ างประเทศ การจัดกิจกรรม
ส่ ง เ ส ริ ม ก า ร ข า ย ร่ ว ม กั บ
ห้ า ง ส ร ร พ สิ น ค้ า / คู่ ค้ า ใ น
ต่างประเทศ การสร้างเครือข่าย
ทางธุรกิจให้ผู้ประกอบการไทย การ
จับคู่เจรจาธุรกิจการค้า รวมทั้งการ
พั ฒ น า เ ต รี ย ม ค ว า ม พ ร้ อ ม
ผู้ประกอบการ และจัดกิจกรรม
ส่งเสริมการตลาดอื่น ๆ ทั้งในและ
ต่างประเทศ 

2.2 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการ
ท าธุรกิจระหว่างประเทศ 
 
ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ: จ านวนผู้ประกอบการไทย ผู้น าเข้า และ
หน่วยงานในต่างประเทศท่ีเข้าร่วมกิจกรรม/ ได้รับ
บริการดา้นการค้าระหว่างประเทศ 11,178 ราย 
เชิงคุณภาพ: มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรม
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 4,945 ล้านบาท 

262.0353 จั ด กิ จ ก ร ร ม เ พื่ อ ขั บ เ ค ลื่ อ น
ยุทธศาสตร์ ด้ านการรุ กตลาด
ศักยภาพเดิม เปิดเพิ่มตลาดใหม่  
และขยายสัดส่วนการส่งออกสินค้า
ไทยสู่ตลาดโลก ดังนี ้
1) ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 
2) ตลาดอเมริกา ยุโรป CIS  
ตะวันออกกลาง และแอฟริกา   

สพต.1/ 
สพต.2 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

โดยการสร้างความสัมพันธ์ทาง
การค้ า ระดับสู งและเครื อข่ าย
พันธมิตรใหม่ ๆ ในตลาดศักยภาพ 
(Strategic Partnership) จัดกิจกรรม
คู่ขนานหรือกิจกรรมต่อยอดความ
ร่วมมือต่าง ๆ เช่น กิจกรรมสร้าง
เครือข่าย กิจกรรมจับคู่ เจรจา
การค้า เป็นต้น เพื่อเสริมสร้าง
ความ เ ช่ือมั่ น  แสวงหาโอกาส
ทางการค้า และผลักดันการขยาย
ช่องทางตลาดในภูมิภาคต่าง ๆ 
รวมทั้งจัดกิจกรรมส่งเสริมช่องทาง
การตลาดสินค้าไทยในต่างประเทศ
ทั้งในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน ์
เช่น Top Thai Brands/ Thailand 
Week/ Mini Thailand Week/ 
Overseas Trade Fair/ In-store 
Promotion/Business Networking 
และการสร้างเครือข่ายทางการค้า
ร่วมกับห้างสรรพสินค้าช้ันน า/ผู้น า
เข้า/ผู้จัดจ าหน่ายในภูมิภาคต่าง ๆ 
เ ป็ น ต้ น  ตลอดจนการส่ งเสริ ม
ผู้ประกอบการ SME ไทย ให้สามารถ
ขย ายตลาดและ เติ บ โต ไป ยั ง
ต่างประเทศได้  

2.3 โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสูเ่ศรษฐกิจยุคใหม่ 
(New Economy Academy) 
 
ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการ/ วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมได้รับการพัฒนาและส่งเสริมความรู้ในการ
ท าการค้าระหว่างประเทศท้ังออนไลน์และออฟไลน์ 
7,700 ราย 
เชิงคุณภาพ : ความรู้ความเข้าใจหลังการอบรมเพิ่มขึ้น 
ร้อยละ 80 

29.7800 พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการสู่
การค้าระหว่างประเทศ และเพื่อ
เปิดโอกาสผู้ประกอบการไปด าเนนิ
ธุรกิจการค้าระหว่าง ประกอบด้วย
แกนการพัฒนาผู้ประกอบการ 4 ด้าน
หลัก ดังนี้  
1.  ความรู้พื้ นฐานด้ านการค้ า
ระหว่างประเทศ  
2. การสร้างช่องทางตลาด  
3.  การสร้ างความเข้มแข็งให้         
ผู้ส่งออกและเครือข่าย  
4. เศรษฐกิจกระแสใหม่ 
เพื่ อพัฒนาผู้ ประกอบการและ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SME) ให้เป็นผู้ประกอบการยุค
ใหม่อย่างครบวงจร โดยการสร้าง
มาตรฐานองค์ความรู้ที่เหมาะสมใน
การพัฒนาผู้ ประกอบการ ให้ มี
ศักยภาพ ผ่านการก าหนดมาตรฐาน
หลักสูตรที่เป็นที่ยอมรับในระดับ 

สพม. 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

ป ร ะ เ ทศ  มี ก า ร ติ ด ต า ม แ ล ะ
ประเมินผล และสร้างวิทยากรที่
ปรึกษาทางการค้าระหว่างประเทศ 
และสามารถถ่ายทอดองค์ความรู้
ดังกล่าวให้กระจายลงสู่ชุมชนด้วย
การจัดสัมมนาถ่ายทอดความรู้
เกี่ยวกับการท าการค้าระหว่าง
ประเทศ ในหลักสูตรออฟไลน์และ
ออนไลน์ ให้เข้าถึงผู้ประกอบการ 
รวมถึงผู้ที่สนใจด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ อาทิ นักศึกษา ประชาชน 
ในทุกภูมิภาค  

2.4 โครงการเพิม่ขีดความสามารถทางการตลาดด้วย
พาณิชย์ดิจิทัล 
 
ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการที่ไดร้ับการ
ส่งเสริมให้ขยายช่องทางการค้าผ่าน e-Commerce 
25,800 ราย 
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการซื้อขายผา่นเว็บไซต์ 
Thaitrade.com และเครือข่ายพนัธมิตรออนไลน์ 
2,250 ล้านบาท 

33.7271 โดยด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ดังนี ้
1. พัฒนาและส่งเสริมการค้าปลีก
สมั ย ใหม่ ผ่ าน ช่องทางการค้ า
ออนไลน์ระหว่างประเทศ ผ่านการ
ส่ ง เสริมการขายสินค้ า ในร้ าน 
TOPTHAI Store บนแพลตฟอร์ม 
E-commerce ช้ั น น า ใ น ต ล า ด
ต่างประเทศ การส่งเสริมการค้า
ออนไลน์สู่ตลาดโลก (Cross-border 
e-Commerce) ด้วยกิจกรรมเจรจา
ธุรกิจและสร้างเครือข่ายระหว่าง
ผู้ แทนการค้ าจากแพลตฟอร์ ม
ออนไลน์/ผู้น าเข้า/ผู้เช่ียวชาญด้าน
การค้าออนไลน์กับผู้ประกอบการไทย 
การส่งเสริมการขายผ่านช่องทาง
การค้าปลีกออนไลน์  (Online In-
store Promotion) รวมถึงจัดคณะ
ผู้บริหารระดับสูงเดินทางเยือน
ตลาด E-Commerce ศักยภาพ 
อาทิ กัมพูชา มาเลเซีย และตลาด
ใหม่ อาทิ เมียนมา เพื่อพบหารือ 
แลกเปลี่ยนข้อมูล และสร้างความ
ร่วมมือใหม่  ๆ กับแพลตฟอร์ม
พันธมิตรในตลาดโลก  
2. พัฒนาตลาดพาณิชย์ดิจิทัลและ
ระบบนิเวศ เพื่อส่งเสริม SME จากฐาน
รากสู่สากล โดยพัฒนาศูนย์บริการ
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ 
( National E-Commerce Center)     
ในการให้ค าปรึกษา อ านวยความ
สะดวกการใช้งานเว็บไซต์  และ
บริหารจัดการฐานข้อมูลสมาชิก 
Thaitrade.com ร ว ม ถึ ง จั ด

สตพ. 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

กิจกรรมส่งเสริมต่าง ๆ อาทิ จับคู่
เ จรจาการค้าทั้ งออนไลน์และ
ออฟไลน์  ออกคูหาบริ การ ให้
ค าปรึกษา อบรมให้ความรู้ เพื่อให้
ผู้ประกอบการสามารถขายสินค้า
ออนไลน์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
3. ขับเคลื่อน E-Commerce ของไทย 
โดยขับเคลื่อนการพัฒนาพาณิชย์
อิ เล็ กทรอนิกส์  ผ่ านการศึกษา 
วิเคราะห์ จัดท ายุทธศาสตร์ กลยุทธ ์
และนโยบาย พร้อมขับเคลื่อน
น โยบาย  และจั ดการประ ชุม
คณะกรรมการฯ/ประชุมเชิงบูรณา
การ รวมถึงก ากับดูแล ติดตาม 
และประเมินผลการปฏิบัติงานตาม
น โ ย บ า ย แ ล ะ ยุ ท ธ ศ า ส ต ร์ ที่
เ กี่ ย ว ข้ อ ง กั บ พ า ณิ ช ย์
อิ เ ล็ กทรอนิ กส์  Big Data และ     
อินฟลูเอนเซอร์เพื่อการค้า เพื่อ
ประเมินสถานการณ์และการ
พั ฒ น า ข อ ง ต ล า ด พ า ณิ ช ย์
อิ เ ล็ กทรอนิกส์ทั้ งภายในและ
ต่างประเทศ 

2.5 โครงการส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์    
ยุคใหม่สูส่ากล  
 
ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและบริการ
ศักยภาพที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสรมิการคา้
ระหว่างประเทศ 800 ราย 
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการสั่งซื้อเพื่อส่งออกของ SME  
ที่เข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  
130 ล้านบาท 

68.8701 โดยด าเนินกิจกรรม ดังน้ี 
1. ส่งเสริมนักออกแบบไทยที่มีแบ
รนด์และผู้ประกอบการ SME ที่
ขับเคลื่อนธุรกิจด้วยการออกแบบ
สู่ตลาดโลก (Designers Room/ 
Talent Thai Promotion/ Creative 
Studio) โดยจัดกิจกรรมบม่เพาะ
นักออกแบบ และส่งเสริม
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ที่ขบัเคลื่อน
ด้วยการออกแบบเขา้ร่วมงานแสดง
สินค้านานาชาติในประเทศและ
ต่างประเทศ/ นิทรรศการ/แฟช่ัน
โชว์ระดับประเทศและระดับสากล 
2 .  ส่ ง เสริ มนั กออกแบบและ
อุตสาหกรรมบริการออกแบบ (X 
Change Design & Design Service 
Society) เพื่อสนับสนุนการสร้าง
มูลค่าเพิ่มในอุตสาหกรรมเป้าหมาย
ของประเทศ ด้วยการออกแบบและ
เทคโนโลยีนวัตกรรม โดยพัฒนา
ศักยภาพผู้ให้บริการออกแบบผ่าน
ก า ร ส ร้ า ง เ ว ที แ ล ก เ ป ลี่ ย น

สสม. 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

ประสบการณ์  องค์ความรู้ และ
ฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ  (Creative x 
Digital x Design Service Sandbox) 
ส่งเสริมการท างานร่วมกันระหว่าง
ผู้ประกอบการและ  ผู้ให้บริการด้าน
การออกแบบ  (Design Service 
Consultation) ผ่ านการสร้ างเวที
พบปะ/เจรจากับผู้ประกอบการ
ภาคอุตสาหกรรมและการค้า ทั้งชาว
ไทยและต่างชาติ โดยให้ค าปรึกษา
ด้านการออกแบบทางออนไลน์
และ ในงานแสดงสิ นค้ า  เพื่ อ
สร้างสรรค์ให้เกิดนวัตกรรมการ
ออกแบบ สินค้าใหม่ และเครือข่าย
พันธมิตรทางธุรกิจ ส่งเสริมการ
สร้ า งนักออกแบบ ผู้ ให้บริการ
ออกแบบ และ Content Creator 
รวมถึงแลกเปลี่ยนกระบวนการ
สร้างสรรค์ผลงานของนักออกแบบ
ต่างชาติและไทย (X Change Design 
Project) ผ่านการพัฒนาศักยภาพ    
นักออกแบบไทยร่วมกับนักออกแบบ
ต่างชาติ และน านักออกแบบไทยที่
ประสบความส าเร็จในต่างประเทศ มา
ถ่ายทอดประสบการณ์และองค์ความรู้
ของการท างานออกแบบระดั บ
นานาชาติให้กับนักออกแบบรุ่นใหม่ 
3. ส่งเสริมแบรนด์รุ่นใหม่สู่ตลาด
สากล  ( MOC 4 i : Thai Brand 
Heroes Program) โดยการสร้าง
โอกาสทางการตลาดและการ
เข้าถึงตลาดในต่างประเทศ เน้น
กลุ่มผู้ประกอบการ MSME และ 
SME ทั้งส่วนกลางและภูมิภาค ที่
ขั บ เ คลื่ อนด้ วยการออกแบบ 
นวัตกรรมและมีแบรนด์ของตนเอง 
โดยการส่งเสริมเครือข่ายแบรนด์
ไทยสู่ตลาดสากล (IDEA LAB : Thai 
Brand Incubation Program) 
ผ่านกิจกรรมพัฒนาและบ่มเพาะ
ผู้ประกอบการแบรนด์ไทย จัดเสวนา
แลกเปลี่ยนความรู้ความคิดเห็นด้าน
กลยุทธ์ การสร้ างแบรนด์  และ
ประเด็นที่ เกี่ยวข้องในการเพิ่ม
ศักยภาพด้านแบรนด์  กิจกรรม
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่าง
แบรนด์ไทยรุ่นใหม่ หรือร่วมมือกับ
แบรนด์รุ่นใหญ่ระดับประเทศ เพื่อ
แลกเปลี่ยนประสบการณ์ความรู้และ
สร้างพันธมิตรทางธุรกิจในอนาคต 
รวมทั้งการร่วมมือกับสมาคมการค้า
ที่เกี่ยวข้อง และกิจกรรมส่งเสริมการ
ขาย/สร้างการรับรู้ให้กับแบรนด์ไทย
รุ่นใหม่ ในห้างสรรพสินค้า หรือ 
สถานท่ีที่มีนักท่องเที่ยวต่างชาติใน
ประ เทศ  (Thai Brand Festival) 
ตลอดจนส่งเสริมแบรนด์ศักยภาพ
เจาะตลาดเฉพาะ ผ่ านการจั ด
กิจกรรมในงานแสดงสินค้า Top 
Thai brand หรือความร่วมมือกับ
พันธมิตรในต่างประเทศ และจัด
กิจกรรมส่งเสริมการตลาดอื่นๆ การ
ประชาสัมพันธ์ เพื่อสร้างการรับรู้
และโอกาสทางการตลาดและการ
เข้าถึงตลาดต่างประเทศ เพื่อให้
ผู้ ประกอบการ  SME มี บทบาท         
ในระบบเศรษฐกิจเพิ่มมากขึ้น  
4 .  พั ฒ น า แ ล ะ ส่ ง เ ส ริ ม
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ที่ขับเคลื่อน
ด้วยนวัตกรรม โดยส่งเสริมสินค้า
และบริการที่มีนวัตกรรม รวมถึง
สิ นค้ า จ ากวั สดุ เ หลื อ ใ ช้ ท า ง
การเกษตรและอุตสาหกรรมสู่
ตลาดต่างประเทศ อาทิ เกาหลีใต้ 
เนเธอร์แลนด์ 

2.6 โครงการขับเคลื่อนการค้าระหว่างประเทศด้วยพลัง
สร้างสรรค์ (Soft Power)  
ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : - จ านวนผู้ประกอบการสินค้าและ
บริการศักยภาพที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสรมิ
การค้าระหว่างประเทศ 965 ราย 
                 - จ านวนครั้งการรับรู้สื่อของการส่งเสรมิ
ภาพลักษณป์ระเทศไทย 43.53 ล้านครั้ง 
เชิงคุณภาพ : - มูลค่าการเจรจาการค้าผา่นกิจกรรม
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 105 ล้านบาท 
                 - มูลค่าส่งออกธุรกิจบริการผ่านกิจกรรม
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 5,300 ล้านบาท 

263.7787 โดยด าเนินกิจกรรม ดังนี ้ 
1. พัฒนาและส่งเสริมครัวไทยสู่โลก 
(ธุรกิจบริการอาหาร) โดยจัดกิจกรรม
ส่งเสริมภาพลักษณ์และประชาสัมพันธ์
สินค้าอาหารไทย ธุรกิจบริการ
อาหารไทย และตรา Thai SELECT 
ในประเทศและตลาดเป้าหมายใน
ต่างประเทศ ผ่านการจัดกิจกรรม
ต่าง ๆ  อาทิ จัดกิจกรรมพิเศษภายใน
งานแสดงสินค้า THAIFEX 2025 
ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์  Thai SELECT 
Application/ Thai SELECT Website 
ให้เป็นที่รู้จัก และประชาสัมพันธ์/
เผยแพร่ผ่านสื่อออฟไลน์ ออนไลน์ 
และผ่าน Influencer 

สกอ./ 
สลต./ 
สพบ./ 
สสม./
สปส. 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

2. พัฒนาและส่งเสริมสินค้าแฟช่ัน
ไทยสู่สากล โดยมุ่งเน้นการให้ความรู้
และค าปรึกษาเชิงลึกรายสินค้า
แบบครบวงจรแก่ผู้ประกอบการ
สินค้า OTOP กลุ่มงานออกแบบ 
งานฝีมือ และแฟช่ันไทย เพื่อยกระดับ 
ศักยภาพสินค้าเทียบเท่าระดับสากล 
และสร้างโอกาสการขยายตลาดสินค้า 
อัตลักษณ์ท้องถิ่น และ OTOP ไทย
สู่สากล ผ่านการเข้าร่วมงานแสดง
สินค้าในต่างประเทศ  
3. พัฒนาและส่งเสริมธรุกิจบริการ
ศักยภาพสูง (High Value Services) 
ได้แก ่ธรุกิจบริการ WMS (Wellness 
and Medical Services) ธุ ร กิ จ
ดิจิทัลคอนเทนต์ และธุรกิจบริการ
สนับสนุนและสินค้าเกี่ยวเนื่อง โดย
สร้างโอกาส/ช่องทางการตลาด ผ่าน 
การร่วมจัดงานแสดงสินค้านานาชาติ
ในประเทศ การน าผู้ประกอบการไทย
เข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ 
การจัดคณะผู้แทนการค้าไทยเยือน
ต่างประเทศ (Business Matching 
และ Knock Door) การเชิญคณะ
ผู้แทนการค้าต่างประเทศมาเจรจา
การค้าในไทยและน าผู้ประกอบการไทย
เข้าเยี่ยมชมสถานประกอบการราย
ส าคัญ (Studio Visit) ในประเทศ
เป้าหมาย รวมทั้งส่งเสริมการรวมกลุม่
และเช่ือมโยง และส่งเสริมภาพลกัษณ์
และศักยภาพธุรกิจบริการไทยผ่าน
การจัดกิจกรรมในต่างประเทศ อาทิ 
กิจกรรมส่งเสริมธุรกิจบันเทิงไทย
ช่วงงานเทศกาลภาพยนตร์ระดับโลก 
จัดเทศกาลฉายภาพยนตร์ไทย 
กิจกรรม Pop Up Store   
4. ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและ
บริการไทยในมิติต่าง ๆ ทั้งในด้าน
การออกแบบที่ดี ด้านอัตลักษณ์
ของความเป็นไทย และมีเเนวคิดที่
ส ามารถน า เสนอการต่ อยอด      
ภูมิปัญญาไทย/ค่านิยมแบบไทยสู่
สินค้าและบริการเชิงพาณิชย์ ดังนี ้
(1) สร้างแบรนด์ประเทศไทยด้าน
การค้าและบริการในมิติเศรษฐกิจ
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

สร้างสรรค์ โดยเน้นการประชาสัมพันธ์
และส่งเสริมสินค้าไทยที่มีการออกแบบ
ดีและมีอัตลักษณ์ไทยท่ีมีความเป็น
สากล/ธุรกิจบริการด้านความคิด
สร้างสรรค์และการออกแบบ ที่
สอดคล้องกับแนวทางส่งเสริม
อุตสาหกรรม Soft Power 11 สาขา 
ของรัฐบาล รวมทั้งส่งเสริมสินค้า
และผู้ประกอบการไทยที่ได้รับ
รางวัลด้านการออกแบบในเวทีการ
ประกวดช้ันน าของโลก ผ่านการ
จัดแสดงนิทรรศการภายในเทศกาล
ออกแบบในตลาดเป้าหมาย อาทิ 
ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ อิตาลี สหรัฐอเมริกา 
จีน รวมถึงการจัดท าคู่มือแนวโน้ม
ตลาดโลกด้านซอฟต์พาวเวอร์ 
(2) สร้างแบรนด์ประเทศไทย ด้าน
สินค้าและบริการที่มีการออกแบบดี 
ผ่านรางวัล Design Excellence 
Award (DEmark) โดยประชาสัมพันธ์
และจัดประกวดเพื่อส่งเสริมสินค้า
ไทยที่มีการออกแบบดี รวมถึงต่อยอด
โดยน าสินค้าและผู้ประกอบการที่
ได้รับ DEmark เข้าร่วมจัดแสดงใน
งานออกแบบระดับโลก  อาทิ  
รางวัล G-mark ญี่ปุ่น รางวัล Golden 
Pin Award ไต้หวัน เพื่อส่งเสริมให้
เครื่องหมาย DEmark และสินค้าที่
ได้รับรางวัล DEmark เป็นที่รู้จัก
และได้รับการยอมรับในระดับสากล 
(3) ประชาสัมพันธ์และเผยแพร่
ภาพลักษณ์ประเทศไทยด้านการค้า
ระหว่างประเทศ รวมถึงสินค้าและ
บริการไทยยุคเศรษฐกิจใหม่ ผ่าน
สื่อออนไลน์และออฟไลน์ ตลอดจน
การจัด Roadshow สร้างภาพลักษณ์
สินค้าและบริการซอฟต์พาวเวอรไ์ทย 
ภายใต้ยุทธศาสตร์ซอฟต์พาวเวอร์
แห่ งชาติ ในต่ างประเทศ  และ
ประชาสัมพันธ์เชิงกลยุทธ์ สร้าง
ภาพลักษณ์ ขยายการรับรู้ซอฟต์-
พาวเวอร์ไทย เพื่อเสริมศักยภาพ
ด้านการแข่งขันในเวทีการค้าโลก 
ผ่านสื่อสังคมออนไลน ์และผู้น าทาง
ความคิดนานาชาติ (International 
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ล าดับ แผนงาน/โครงการ งบประมาณ 
(ลบ.) 

แนวทางการพัฒนา หน่วยงาน 

KOL/Influencer) เพื่อให้เกิดความ
เข้าใจและเช่ือมั่นในสินค้า/บริการไทย 

3. แผนงานยุทธศาสตร์การพัฒนาบริการประชาชนและการ
พัฒนาประสิทธิภาพภาครัฐ 

12.9500   

3.1 โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้า 
ระหว่างประเทศสู่สากล 
 
ตัวชี้วัด/ค่าเป้าหมาย 
เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับบริการ 
ด้านการค้าระหว่างประเทศ 52,400 ราย                 
เชิงคุณภาพ : - ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ
ด้านการค้าระหว่างประเทศ ร้อยละ 90 
                 - ร้อยละกระบวนการที่ปรับเปลี่ยนให้
เป็นดิจิทัลต่อกระบวนงานทั้งหมดที่สามารถปรับเปลี่ยน
ให้อยู่ในรูปแบบดิจิทัล ร้อยละ 60 
 

12.9500 โดยด าเนินกิจกรรม ดังน้ี 
1. สร้างและรักษามาตรฐานการ
ให้บริการข้อมูลและค าปรึกษา
ด้านการค้าระหว่างประเทศในทุก
ช่องทางการให้บริการของกรม 
ทั้งออนไลน์และออฟไลน์ ทั้งใน
เวลาและนอกเวลาราชการอย่าง
เป็นระบบ รวมถึงการติดตามผลและ
ให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษาฯ เชิงรกุ 
(Outbound Call และ Pro-active 
Call) รวมถึงยกระดับการให้บริการ
ด้วยการส ารวจความพึงพอใจ 
จั ด เ ก็ บ และ วิ เ ค ร าะห์ ความ
ต้องการของผู้รับบริการ ด้วยระบบ
การจัดการฐานข้อมูลองค์ความรู้
ด ้านการค ้าระหว ่างประเทศ 
(Call Center Knowledge Based 
Management System : CKS) 
เพื่อเป็นแนวทางการปรับปรุงการ
ให้บริการ ซึ่งจะท าให้ผู้รับบริการ
สามารถเข้าถึงบริการและข้อมูล
ส าคัญทางการค้าระหว่างประเทศ
ได้อย่างสะดวก รวดเร็ว และเกิด
ประโยชน์สูงสุดในการประกอบ
ธุรกิจระหว่างประเทศ 
2. บริหารจัดการข้อมูลด้านการค้า
ระหว่างประเทศ ผ่านการให้บริการ
ลงทะเบียนเข้าชมงานแสดงสินค้า
นานาชาติในประเทศ ทั้งก่อน ระหว่าง 
และหลังการจัดงานแสดงสินค้า 
รวมถึงบริหารจดัการงานลงทะเบียน
เข้าชมงานแสดงสินคา้ ผา่นระบบ
ลงทะเบยีนเข้าชมงานแสดงสินค้า
ของกรม (Trade Fair Registration) 
เพื่ออ านวยความสะดวก ตลอดจน
ให้ความช่วยเหลือและแก้ไขปัญหา
ในการลงทะเบียนหน้างานให้แก่
ผู้เข้าชมงาน ให้มคีวามเรียบร้อย
และมีประสิทธิภาพ 

สสบ. 
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต)    พัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy)   
   กิจกรรมหลัก :     พัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่        

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ   สถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่   
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล นางสาวธนัญญ์พัฒน์ เรืองธนายศ  …โทรศัพท์…02 5078147…………………………… 
โทรสาร…0 2547 4298         E-mail address  nea1@ditp.go.th …… 

2. หลักการและเหตุผล 
 การค้าระหว่างประเทศมีความส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจในด้านต่าง ๆ เป็นเครื่องมือส าคัญ                 
ในการสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจให้แก่ประเทศ โดยเฉพาะในเรื่องการส่งออกซึ่งเป็นส่วนส าคัญต่อเศรษฐกิจ
ของไทย ส่งผลให้เศรษฐกิจไทยมีการขยายตัว ในทางกลับกัน การค้าระหว่างประเทศมีการแข่งขันมากขึ้น จากความ
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ทั้งความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่พัฒนาอย่างก้าวกระโดด  ก่อให้เกิด
นวัตกรรมใหม่ๆ  ซึ่ งสิ่ งเหล่านี้  ส่ งผลต่อผู้ประกอบการไทย โดยเฉพาะ SMEs ที่ต้องปรับตัวอย่างรวดเร็ว  
ทั้งด้านการพัฒนาทางด้านความรู้ ทักษะการท างาน และเทคโนโลยีเพ่ือน ามาใช้ในพัฒนาและปรับปรุงการผลิตสินค้า
ในการสร้างสินค้าและบริการใหม่ ๆ เพ่ือสร้างสินค้าและบริการให้มีมูลค่า และมีนวัตกรรมมากข้ึน เพ่ือเพ่ิมศักยภาพ  
ในการแข่งขันกับต่างประเทศได้ ดังนั้น กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ โดยสถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้า       
ยุคใหม่ (NEA) จึงส่งเสริมผู้ประกอบการให้เกิดการค้ายุคใหม่ที่มีพ้ืนฐานความรู้และขีดความสามารถ และเพ่ือให้เกิด
ความเชื่อมั่นว่าประเทศไทย มีผู้ประกอบการที่มีศักยภาพและประสิทธิภาพ สามารถช่วยพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ
ให้มีความก้าวหน้าอย่างมั่นคง และสามารถแข่งขันในระดับเวทีการค้าโลกได้อย่างยั่งยืน รวมทั้งสอดคล้องกับนโยบาย
ของรัฐบาลในการสนับสนุนผู้ประกอบการโดยเฉพาะ SMEs ในการด าเนินธุรกิจและสามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก 
รวมทั้งบ่มเพาะผู้ประกอบการไทยให้มีความเข้าใจเกี่ยวกับนโยบาย Soft Power เพ่ือน าองค์ความรู้ไปใช้ในการเพ่ิม
มูลค่าสินค้าและบริการไทยให้เป็นที่รู้จัก ตอบสนองต่อความต้องการของลูกค้าในตลาดโลกมากยิ่งขึ้น 
 ส าหรับทิศทางในการขับเคลื่อนการบ่มเพาะผู้ประกอบการและพัฒนาเครือข่ายวิสาหกิจที่ขับเคลื่อนด้วย
นวัตกรรม  ประกอบด้ วย  1) เปลี่ ยน เกษตรกรแบบดั้ ง เดิ ม เป็ น เกษตรกรที่ ทั นสมั ย  (Smart Farmer)                    
2) เปลี่ยนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) แบบดั้งเดิมเป็นแบบทันสมัย (Smart SMEs) 3) เปลี่ยนธุรกิจ
บริการแบบดั้งเดิม เป็นธุรกิจที่ให้บริการที่มีมูลค่าสูง (High Value Services) 4) เปลี่ยนแรงงานที่มีความรู้และ
ทักษะที่จ ากัดเป็นแรงงานที่มีความรู้และทักษะสูง 5) ส่งเสริมการพัฒนาธุรกิจเกิดใหม่ (Startup) ทั้งยังจ าเป็นต้อง
กระจายความช่วยเหลือ หรือกระจายการพัฒนาผู้ประกอบกรไปสู่ทุกภูมิภาค และทุกระดับของประชาชน           
ซ่ึงจะเห็นได้ว่าพลังส าคัญที่เป็นพ้ืนฐานในการขับเคลื่อนวาระหลักต่างๆ ได้แก่ การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ให้ทันกับ 
การเปลี่ยนแปลงของโลกยุคใหม่ ซึ่งจะมีผลกระทบต่อชีวิตความเป็นอยู่ การท างาน การท าธุรกิจ และการเรียนรู้   
 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศในฐานะที่เป็นหน่วยงานหลักในการส่งเสริมและผลักดันการค้าระหว่าง
ประเทศของไทยให้บรรลุผลตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ นโยบายของรัฐบาล และเป็นหน่วยงานส าคัญในการสร้าง
ผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ สร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจของไทย ได้พิจารณาความส าคัญของปัญหา
ดังกล่าวแล้ว และเล็งเห็นถึงความส าคัญในการเตรียมความพร้อมให้กับผู้ประกอบการที่มีศักยภาพเพ่ือรองรับ
การค้าระหว่างประเทศที่ปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบทางการค้าอย่างต่อเนื่อง จึงได้จัดท าโครงการพัฒนา
ผู้ประกอบการสู่ เศรษฐกิจยุคใหม่  (New Economy Academy) โดยมีภารกิจหลัก 1) พัฒนาศั กยภาพ
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ผู้ประกอบการสู่การค้าระหว่างประเทศ 2) เปิดโอกาสผู้ประกอบการไปด าเนินธุรกิจการค้าระหว่างประเทศ
ประกอบด้วย แกนการพัฒนาผู้ประกอบการ 4 แกน 1) ความรู้พ้ืนฐานด้านการค้าระหว่างประเทศ 2) การสร้าง
ช่องทางตลาด 3) การสร้างความเข้มแข็งให้ผู้ส่งออกและเครือข่าย 4) การสร้างมูลค่าเพ่ิมผ่านเศรษฐกิจกระแสใหม่
เพ่ือพัฒนาผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ให้เป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ (Smart 
Entrepreneurs) อย่างครบวงจร เน้นสร้างการท างานอย่างบูรณาการในแต่ละภาคส่วน เพ่ือพัฒนาผู้ประกอบการ     
ที่มีศักยภาพในแต่ละระดับให้มีการเติบโตเข้มแข็ง ยั่งยืน สร้างมาตรฐานการพัฒนาผู้ประกอบการที่มีศักยภาพของ
ประเทศ ผ่านการก าหนดมาตรฐานหลักสูตรที่เป็นที่ยอมรับในระดับประเทศ การตรวจประเมินวัดผล และสร้าง
วิทยากรที่ปรึกษาทางการค้าระหว่างประเทศให้กระจายลงสู่ชุมชน โดยมุ่งเน้นพัฒนาทั้งในส่วนการค้าในระบบ
ธรรมดาทั่วไป (ออฟไลน์) จนถึงการค้าผ่านระบบดิจิทัล (ออนไลน์) โดยการด าเนินการดังกล่าวเพ่ือให้เข้าถึง
ผู้ประกอบการทุกภูมิภาค ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคตะวันออก ภาคตะวันตก และ
ภาคใต้ ในลักษณะของการจัดหลักสูตรออฟไลน์และออนไลน์ โดยมุ่งเน้นการพัฒนาผู้ประกอบการทุกระดับตั้งแต่
ระดับนักศึกษา ประชาชน ผู้ประกอบการ พร้อมทั้งบูรณาการหน่วยงานภายในกระทรวงพาณิชย์ และหน่วยงาน
ภายนอก โดยปีงบประมาณ 2568 สถาบันมีแผนจัดการอบรม 18 หลักสูตร 24 กิจกรรม และสถาบันยังให้ความส าคัญ
กับการสร้างความเข้มแข็งให้กับเครือข่ายการพัฒนาผู้ประกอบการ ทั้งในระดับประเทศและระดับภูมิภาคอาเซียน 
ผลักดันให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการสร้างและพัฒนาผู้ประกอบการที่มีศักยภาพสูงของภูมิภาคอาเซียนต่อไป         
ในอนาคต 

3. วัตถุประสงค์    
 3.1 เพ่ือเสริมสร้างองค์ความรู้และส่งเสริมผู้ประกอบการไทยให้ประสบความส าเร็จในการท าการตลาด   
ยุคใหม ่โดยเฉพาะอย่างยิ่งองค์ความรู้เชิงลึกส าหรับผู้ประกอบการเฉพาะราย (Customization) 
 3.2 เพ่ื อ เพ่ิ มโอกาสในการสร้างเครือข่ าย  (Network) ทางธุ รกิ จทางการค้ าระหว่ างประเทศ                
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ   
 3.3 เพ่ือเสริมสร้างและพัฒนาศักยภาพกลุ่มผู้ประกอบการเพ่ือให้เกิดโอกาสในการต่อยอดสู่การค้า
ระหว่างประเทศ 
 3.4 เพ่ือส่งเสริมความรู้ความเข้าใจถึงความส าคัญของการส่งออกยุคใหม่ การท าการตลาดด้วยช่องทาง
ออนไลน์ และพัฒนาศักยภาพด้านการค้าออนไลน์อย่างครบวงจร  
 3.5 เพ่ือปรับปรุงและพัฒนาการให้บริการประชาชน การให้ความรู้ และการพัฒนาผู้ประกอบการระหว่าง
ประเทศอย่างต่อเนื่อง โดยการใช้ Big Data Analytics 

4. เป้าหมาย    
 1) ผู้ขอรับบริการ: ประชาชนทั่วไปที่สนใจประกอบธุรกิจ ผู้ประกอบการทุกระดับ นักเรียน นักศึกษา 
สถาบันการศึกษา หน่วยงานต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและเอกชนที่บทบาทเก่ียวข้องกับการค้า 
 2) ผู้ มีส่ วนได้ส่ วนเสีย : หน่ วยงานเครือข่ายด้านการพัฒนาผู้ประกอบการการค้าระหว่างประเทศ 
หน่วยงานเครือข่ายพันธมิตรของสถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่ 

5. ผลผลิต (Output) / ผลลัพธ์ (Outcome) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
ผลผลิต (Output)   องค์ความรู้ส าหรับผู้ประกอบการด้านการค้าระหว่างประเทศ 
ผลลัพธ์ (Outcome)   ผู้ประกอบการสามารถเข้าสู่ตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม ..7,700.. ราย 
 ความรู้ความเข้าใจหลังการอบรมเพ่ิมขึ้น ร้อยละ   80      . 

6. วิธีการวัดผล 
 วัดผลและประเมินผลการด าเนินโครงการ เมื่อเสร็จสิ้นโครงการ 
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7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
 7.1 ผู้ประกอบการ/วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการค้าสู่เศรษฐกิจ
ยุคใหม่อย่างเหมาะสมและยั่งยืน 
 7.2  เกิดเครือข่ายต่าง ๆ ที่ เสริมสร้างและสนับสนุนการพัฒนาทางเศรษฐกิจการค้าในทุกระดับ 
 7.3  เปิดโอกาสด้านการค้าระหว่างประเทศให้ผู้ประกอบการต่อยอดกิจกรรมของกรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ เพ่ือผลักดันเศรษฐกิจไทยให้เกิดความม่ันคง เติบโตอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน 

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ ประชาชนทั่วไปที่สนใจประกอบธุรกิจ ผู้ประกอบการทุกระดับ 

นักเรียน นักศึกษา สถาบันการศึกษา หน่วยงานต่างๆ ทั้งภาครัฐและ
เอกชนที่บทบาทเกี่ยวข้องกับการค้า หน่วยงานเครือข่ายด้านการ
พัฒนาผู้ประกอบการการค้าระหว่างประเทศ 

พ้ืนที่เป้าหมาย ประเทศไทย (ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค) 

9. ระยะเวลาด าเนินการ :   ตุลาคม 2567 - กันยายน 2568   . 

10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568  
ข้อ 2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าท่ีเด่นชัด มุ่งเน้น

การผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับ
วิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท าการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์การ
เข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8.ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ -  
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15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 1.1.2.1 วางรากฐานและส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 

 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตูการค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรม  

สีเขียว) 
 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 
  1) วางแผนการด าเนินโครงการ พร้อมก าหนดวัตถุประสงค์ กลยุทธ์ กลุ่มเป้าหมาย และผลลัพธ์ที่
คาดว่าจะได้รับ 
  2) ด าเนินโครงการตามรายละเอียดของแต่ละกิจกรรม  
   3) วัดและประเมินผลการด าเนินโครงการ 
 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 
กิจกรรม 

(งานที่ท า) 
เงินงบประมาณ วงเงิน 

(ล้านบาท) 
ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบ
ด าเนินงาน 

งบลงทุน ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1) โครงการสร้าง SMEs ไทย              
สู่เวทีการค้าสากล (ต้นกล้า ทู โกล) 

2.0000  2.0000             

2) โครงการเปิดโลกการค้ากับ      
ทูตพาณิชย์ (Export Clinic) 

1.5000  1.5000             

3) โครงการพัฒนาผู้ส่งออกรุ่นใหม่ : 
Young Exporter from Local to 
Global (YELG) 

2.0000  2.0000             

4) โครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ 
หลักสูตร "ความรู้เบื้องต้นในการ
ประกอบธุรกิจส่งออก" 

2.0000  2.0000             

5) โครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ 
U-NEXT EXPORTER  ต่อยอด
ธุรกิจสู่สากล ประจ าปี 2568 

3.0000  3.0000             

6) โครงการฝึกอบรมผู้ประกอบการ
ดิจิทัลคอนเทนต์ไทยสู่ตลาดโลก 

3.6000  3.6000             

7)  โครงการ "เจาะลึกตลาด
ต่างประเทศในยุคการค้าใหม่" 

3.0000  3.0000             

8) โครงการโอกาสทางการตลาด
ของสินค้าเพื่อความยั่งยืน 
(Export Sustainable Products) 

1.0000  1.0000             

9) โครงการ "ครบเครื่องเรื่องการค้า
ออนไลน์ by NEA"  รุ่นท่ี 8 

2.5000  2.5000             

10) โครงการยกระดับผู้ประกอบการสู่
เศรษฐกิจกระแสใหม่ (UpSkill & ReSkill) 

1.2000  1.2000             

61



5 
 

กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
งบลงทุน ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
11) โครงการฝึกอบรมเชิง
ปฏิบัติการ "ผู้ส่งออกอัจฉริยะ : 
Smart Exporter" 

2.0000  2.0000  

  

         

12) โครงการพัฒนาหลักสูตรภายใต้
การเรียนรู้ระบบอิเล็กทรอนิกส์      
(E-Academy) ประจ าปีงบประมาณ 
2568 

4.0000  4.0000             
 

13) โครงการพัฒนาและปรับปรุง
ระบบการบริหารจัดการระบบการ
เรียนการสอนผ่านระบบ
อิเล็กทรอนิกส์ (E-Academy) 
ประจ าปีงบประมาณ 2568 

 1.9800 1.9800             

18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ 29,780,000 บาท ประกอบด้วย 
 18.1 ค่าใช้จ่ายพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 27,800,000 บาท 
 18.2 พัฒนาและปรับปรุงระบบการบริหารจัดการระบบการเรียนการสอนผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์            
(E-Academy) 1,980,000 บาท 
 
19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย  และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ มีความพร้อมด าเนินการได้ทันที เมื่อได้รบั
จัดสรรงบประมาณ   อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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โครงการส่งเสริมและพัฒนา 

ช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจ
ระหว่างประเทศ 
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต)โครงการพัฒนาและส่งเสริมช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ   
   กิจกรรมหลัก :  พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา ยุโรป ตะวันออกกลางและ    . 

แอฟริกา     

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2  
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล  นายจิรกานต์  เพชรชาติ     โทรศัพท…์0 2547 4260…...………….....…………. 
โทรสาร  0 2547 4259  E-mail address  jikarn@hotmail.com  

2. หลักการและเหตุผล 

 ภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ.2561 - 2580) ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างความสามารถในการแข่งขัน    
แผนแม่บทที่ 8  ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ แผนแม่บทย่อย สร้างโอกาสเข้าถึง
ตลาด แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 แผนปฏิบัติราชการกระทรวงพาณิชย์ ปี พ.ศ. 2566 - 
2570 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ให้ความส าคัญกับการเร่งรัดขยายตลาดส่งออกและธุรกิจในต่างประเทศ
เชิงรุก ทั้ง Physical และ Digital market 

 การผลักดันการค้าระหว่างประเทศกับพันธมิตรในตลาดศักยภาพ มีความส าคัญอย่างยิ่ง โดยจะส่งผลให้
สามารถลดและป้องกันไม่ให้เกิดข้อพิพาททางการค้าและปัญหาอุปสรรคทางการค้าอ่ืน  ๆ เป็นโอกาส             
ในการขยายช่องทางตลาดสินค้าและบริการใหม่ และเป็นการสร้างภาพลักษณ์ประเทศแล ะสินค้าไทย                    
เพ่ือน าไปสู่การขยายตัวทางการค้าและการลงทุนของไทยในต่างประเทศอย่างต่อเนื่อง กรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศจึงมีความจ าเป็นที่จะต้องด าเนินโครงการผลักดันการค้าระหว่างประเทศกับพันธมิตรในตลาด
ศักยภาพ (Strategic Partnership) เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ทางด้านเศรษฐกิจกับประเทศคู่ค้าต่าง ๆ ในภูมิภาค
ต่าง ๆ โดยมีเป้าหมายเพ่ือขยายตลาดและเพ่ิมมูลค่าการส่งออกของไทย ลดปัญหาอุปสรรคและป้องกัน         
ข้อพิพาททางการค้า สร้างภาพลักษณ์ประเทศและประชาสัมพันธ์สินค้าไทย กระจายความเสี่ยงของการส่งออกไทย 
เพ่ือน าไปสู่การขยายตัวทางการค้าอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน  

 ภูมิภาคแอฟริกาและตะวันออกกลาง เป็นตลาดใหม่ (Emerging Market) ที่มีศักยภาพและเป็นที่จับตา
มองอย่างสูง เนื่องจากเป็นภูมิภาคที่มีจ านวนประชากรมากเป็นล าดับต้น  ๆ ของโลก มีความต้องการบริโภค
และน าเข้าสินค้าเป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะสินค้าอาหาร วัสดุก่อสร้าง และธุรกิจก่อสร้าง นอกจากนี้               
หลายประเทศยังมีความต้องการที่จะพัฒนาประเทศด้านระบบสาธารณูปโภคและโครงสร้างพ้ืนฐานอีกด้วย             
จึงมีความต้องการสินค้าเพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชากรในประเทศ เช่น อาหาร ของใช้ในชีวิตประจ าวัน 
เครื่องมือแพทย์และบริการทางการแพทย์ ตลอดจนวัสดุก่อสร้างและธุรกิจที่เก่ียวข้อง  

  ภูมิภาคอเมริกาเป็น 1 ใน 10 ตลาดเป้าหมายที่ส าคัญของไทย โดยในปี 2566 สหรัฐฯ เป็นตลาดส่งออก
อันดับ 1 ของไทย ขณะที่ แคนาดาเป็นตลาดที่มีก าลังซื้อสูง มีทรัพยากรธรรมชาติ และมีความก้าวหน้าทาง
เทคโนโลยีสูง ลาตินอเมริกาครอบคลุม 46 ประเทศ มีประชากรกว่า 600 ล้านคน เป็นกลุ่มประเทศเศรษฐกิจ
ใหม่ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจสูง มีสัดส่วนของชนชั้นกลางที่มีก าลังในการบริโภคเติบโตอย่างรวดเร็ว                

64



2 
 

มีทรัพยากรจ านวนมาก เช่น น้ ามัน เหล็ก ทองแดง ป่าไม้ และทรัพยากรทางทะเล เป็นต้น ถือเป็น                  
แหล่งวัตถุดิบและตลาดการค้าที่ส าคัญแห่งหนึ่งของโลก และเป็นหนึ่งในเป้าหมายตามยุทธศาสตร์การขยาย
ตลาดส่งออกไปยังตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ  

 ภูมิภาคยุโรปเป็นตลาดหลักของไทย เนื่องจากมีสัดส่วนการส่งออกอยู่ในระดับสูง เป็นตลาดขนาดใหญ่ 
และมีความส าคัญเชิงยุทธศาสตร์ต่อโลก โดยในปี 2566 เป็นตลาดส่งออกอันดับ 5 ของไทย มีกฎระเบียบทาง
การค้าที่เข้มงวด ในส่วนของตลาด CIS เป็นตลาดใหม่ของไทย เคยมีความส าคัญ แต่ด้วยเหตุผลบางประการท า
ให้สัดส่วนของไทยอยู่ในระดับต่ า และเป็นตลาดเป้าหมายเชิงยุทธ์ศาสตรใหม่ที่ไทยจะบุกหรือเพ่ิม/กระจาย
สินค้าให้เพิ่มมากขึ้น 

 เพ่ือให้การผลักดันการค้าเข้าสู่ตลาดดังกล่าวบรรลุผลอย่างเป็นรูปธรรม กรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ จึงด าเนินการกิจกรรมส่งเสริมสินค้าไทยในกลุ่มประเทศดังกล่าว พร้อมไปกับการจัดคณะผู้แทน
ระดับสูงภาครัฐและภาคเอกชนเยือนประเทศในภูมิภาคต่าง ๆ ดังกล่าวในลักษณะเหย้า/เยือน เพ่ือกระชับ
ความสัมพันธ์ระหว่างกันให้แน่นแฟ้นยิ่งขึ้น ซึ่งจะเป็นแรงผลักดันและขับเคลื่อนให้เกิดการเปิดโอกาสทางการค้า
การลงทุนระหว่างกัน อีกทั้งยังเป็นช่องทางในการติดตามผลความคืบหน้าการแก้ไขปัญหาอุปสรรคทางการค้า
การลงทุนที่จะเกิดขึ้น ตลอดจนช่วยเปิดทางให้ผู้ประกอบการไทยสามารถด าเนินธุรกิจในตลาดได้ง่ายและ
สะดวกยิ่งขึ้น อันจะน าไปสู่การผลักดันและส่งเสริมการค้าการลงทุนระหว่างกันให้ขยายตัวอย่างยั่งยืน 

 นอกจากนี้ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีภารกิจหลักที่ส าคัญในด้านการส่งเสริมการส่งออก                 
การขยายตลาด และการแสวงหาโอกาสทางการตลาดให้กับสินค้าและธุรกิจบริการของไทยสู่ตลาดโลก ตลอดจน
การส่งเสริมให้ประเทศไทยสามารถเพ่ิมโอกาสในการแข่งขันอย่างกว้างขวาง ในทุกรูปแบบ ทุกเวลา และโอกาส 
เพ่ือให้ผู้ประกอบการไทยสามารถด าเนินธุรกิจในตลาดโลกได้อย่างมีประสิทธิภาพ การส่งเสริมผู้ประกอบการ
ไทยไปด าเนินธุรกิจในต่างประเทศ จึงเป็นอีกหนึ่งในภารกิจของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ในการสร้าง
เวทีเจรจาธุรกิจการค้าระหว่างผู้ประกอบการไทยกับประเทศคู่ค้า ซึ่งจะเป็นการสร้างโอกาสให้กับผู้ประกอบการ
ไทยในการด าเนินธุรกิจในต่างประเทศ พร้อมไปกับการสร้างความพร้อมและความเชื่อมั่นในการด าเนินธุรกิจใน
ต่างประเทศให้กับผู้ประกอบการไทย ซึ่งจะน าไปสู่การขยายตัวของตลาดสินค้าและบริการไทย ท าให้สามารถ
ครองและขยายส่วนแบ่งทางการตลาดในต่างประเทศได้อย่างยั่งยืน 

3. วัตถุประสงค์    
 3.1 เพ่ือกระชับความสัมพันธ์ระดับสูงของภาครัฐและภาคเอกชนของไทยในตลาดศักยภาพให้แน่นแฟ้น  
ยิ่งขึ้น และติดตามความคืบหน้าความร่วมมือทางเศรษฐกิจ การค้า และการลงทุน ตลอดจนศึกษาแนวทางความ
ร่วมมือ แนวทางการแก้ไขอุปสรรคทางการค้า การลงทุน อย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการให้บรรลุส าเร็จอย่าง
เป็นรูปธรรม 
 3.2 เพ่ือพัฒนาความร่วมมือทางเศรษฐกิจการค้าระหว่างไทยกับประเทศคู่ค้า สร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการไทย   
มีลู่ทางในการขยายธุรกิจอย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
 3.3 เพ่ือขยายมูลค่าการส่งออกของสินค้าไทยในตลาดที่มีศักยภาพและเป้าหมายใหม่ และสนับสนุนให้
สินค้าและบริการไทยสามารถครองส่วนแบ่งทางการตลาดในต่างประเทศได้อย่างยั่งยืน รวมทั้งหาทางเพ่ิมช่องทาง
การกระจายสินค้าในประเทศคู่ค้า 
 3.4 เพ่ือสร้างภาพลักษณ์และสร้างทัศนคติที่ดีต่อสินค้าและบริการของไทยในสายตาของผู้บริโภค และ
ส่งเสริมให้ผู้บริโภคเกิดความภักดีในตราสินค้าไทย (Brand Loyalty) 
 3.5 เพ่ือให้ความรู้และเตรียมความพร้อมแก่ผู้ประกอบการไทยโดยการพัฒนาขีดความสามารถให้แก่
ผู้ประกอบการไทยในการขยายการด าเนินธุรกิจสู่ต่างประเทศในการท าธุรกิจเชิงรุกให้ได้ม องเห็นลู่ทาง โอกาส              
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และประโยชน์ทางการค้าการลงทุนในการขยายธุรกิจเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ ตลอดจนส่งเสริมให้ผู้ประกอบการไทย
สามารถออกไปด าเนินธุรกิจในต่างประเทศได้อย่างสัมฤทธิ์ผล รวมทั้งการหาช่องทางในการเชื่อมโยงผู้ประกอบการ
ในส่วนภูมิภาคสู่ตลาดต่างประเทศ. (Local to global) 
 3.6 เพ่ือเป็นเวทีการค้าในต่างประเทศให้นักธุรกิจ ผู้ผลิต ผู้ส่งออกไทย โดยเฉพาะนักธุรกิจรายใหม่ (Start up) 
ได้มีโอกาสน าสินค้าไปจัดแสดงผลงานในต่างประเทศ 

4. เป้าหมาย    
 4.1 เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ที่ดี ทั้งทางด้านเศรษฐกิจ การเมือง และสังคมระหว่างไทยและประเทศคู่ค้า  
 4.2 ศึกษาสภาพแนวทางการร่วมมือทางเศรษฐกิจ และแนวทางในการลดอุปสรรคทางการค้า พร้อมทั้งลด
และป้องกันข้อพิพาททางการค้าการลงทุน โดยใช้การเจรจาระหว่างผู้แทนระดับสูงของไทยกับประเทศคู่ค้า 
 4.3 ส่งเสริมการค้า สร้างภาพลักษณ์และประชาสัมพันธ์สินค้าไทยให้เป็นที่รู้จักของประเทศคู่ค้า 
 4.4 ผู้ประกอบการไทยมีความรู้ ความเข้าใจ จากการเจรจาการค้าและศึกษา/ส ารวจตลาด รูปแบบสินค้า
เทคโนโลยีการผลิตการจัดแสดงตัวอย่างสินค้าและวัตถุดิบ เป็นต้น 
 4.5 หาลู่ทางและโอกาสในการขยายการค้าการลงทุน เพ่ือเพ่ิมมูลค่าการส่งออกของไทย และช่องทาง               
การกระจายสินค้าในประเทศคู่ค้า และเพ่ิมรายได้ให้กับประเทศต่อไป 

5. ผลผลิต (Output) / ผลผลิต (Output) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
ผลผลิต (Output)   - มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  

- จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม  
ผลลัพธ์ (outcome)   1. กระชับความสัมพันธ์ระดับสูงระหว่างภาครัฐกับภาคเอกชนในตลาดศักยภาพ

ให้แน่นแฟ้นมากยิ่งขึ้น และติดตามความคืบหน้าความร่วมมือทางเศรษฐกิจ 
การค้า และการลงทุน  
2. พัฒนาความร่วมมือทางเศรษฐกิจการค้าระหว่างประเทศไทย 
และประเทศคู่ค้า และเป็นเวทีการค้าในต่างประเทศให้กับนักธุรกิจ ไทยในการน า
สินค้าไทยไปจัดแสดงในต่างประเทศ  
3. เพ่ือขยายมูลค่าการส่งออกสินค้าไทยในตลาดที่มีศักยภาพและเป้าหมายใหม ่
รวมทั้งหาทางเพ่ิมช่องทางการกระจายสินค้า  
4. สร้างภาพลักษณ์และทัศนคติท่ีดีต่อสินค้าและบริการของไทยในสายตาของ
ผู้บริโภค  
5. เพ่ือให้ความรู้ด้านข้อมูลเชิงลึกของตลาดและเตรียมความพร้อมแก่
ผู้ประกอบการไทยในการขยายธุรกิจ 

ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 1,134 ล้านบาท 
 จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม 5,313 ราย 

 
6. วิธีการวัดผล 
 1) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 1,134 ล้านบาท 
 2) จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม 5,313 ราย 
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7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
 7.1 ความสัมพันธ์ระดับสูงของภาครัฐและภาคเอกชนไทยในตลาดศักยภาพมีความแน่นแฟ้นยิ่งขึ้น 
 7.2 ผู้ประกอบการไทยมีลู่ทางและช่องทางในการขยายธุรกิจสู่ตลาดต่างประเทศเพ่ิมมากข้ึน 

7.3 มูลค่าการค้าการลงทุนไทยในภูมิภาคเป้าหมาย มีการขยายตัวเพ่ิมข้ึนอย่างเป็นรูปธรรม 
 7.4 ภาพลักษณ์และทัศนคติต่อสินค้าและบริการของไทยในต่างประเทศได้รับการยอมรับที่ดี  
 7.5 ประเด็นที่เป็นปัญหาอุปสรรคส าหรับผู้ประกอบการไทยในการด าเนินธุรกิจ การค้าและการลงทุนได้รับ
การแก้ไขและคลี่คลาย 
 7.6 มีเวทีในการติดตามความคืบหน้าผลความร่วมมือทางเศรษฐกิจ การค้า และการลงทุน ตลอดจน           
การแก้ไขอุปสรรคทางการค้าระหว่างกัน ทั้งอย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ 
 7.7 ผู้ประกอบการไทยมีความรู้ ความเข้าใจ ในการด าเนินธุรกิจในต่างประเทศเพ่ิมมากขึ้น สามารถหาคู่ค้า     
ผู้ร่วมธุรกิจ ตัวแทนจ าหน่าย ในต่างประเทศที่มีศักยภาพ และเกิดความร่วมมือด้านการค้าการลงทุนระหว่างกัน ใน
ระยะยาว 
 7.8 สินค้าและบริการไทยเป็นที่รู้จัก ได้รับความเชื่อมั่น และขยายตัวเข้าสู่ตลาดในภูมิภาคต่าง ๆ เพ่ิมมากขึ้น 
ส่งผลให้มูลค่าการส่งออกของไทยเพ่ิมสูงขึ้น 

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ หน่วยงานภาครัฐและเอกชนของไทย และผู้ประกอบการไทยที่สนใจ

ไปด าเนินธุรกิจในภูมิภาคแอฟริกา ตะวันออกกลาง อเมริกา ลาติน
อเมริกา ยุโรป รัสเซียและ CIS 

พ้ืนที่เป้าหมาย ภูมิภาคแอฟริกา ตะวันออกกลาง อเมริกา ลาตินอเมริกา ยุโรป 
รัสเซียและ CIS 

9. ระยะเวลาด าเนินการ         1      ปี (ตุลาคม 2567 – กันยายน 2568) 

10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 ข้อ        
ข้อ 2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าท่ีเด่นชัด มุ่งเน้น

การผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับ
วิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์การ
เข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 
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12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8.ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความมั่นคงแห่งชาติ   

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล(โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตู

การค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรมสี

เขียว) 
 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วธิีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน แบ่งเป็นกิจกรรม ดังนี้ 
  1) จัดคณะผู้แทนการค้าระดับสูงเยือนภูมิภาคอเมริกา ลาตินอเมริกา ยุโรป CIS แอฟริกาและ
ตะวันออกกลาง 
  2) จัดคณะผู้แทนการค้าเดินทางไปเจรจาการค้ากับภาคเอกชนในภูมิภาคอเมริกา ลาตินอเมริกา 
ยุโรป CIS แอฟริกาและตะวันออกกลาง 
  3) จัดคณะผู้แทนระดับสูงและผู้แทนการค้าจากต่างประเทศเดินทางเยือนไทย ได้แก่ คณะผู้แทน
จากแอฟริกาและตะวันออกกลางเยือนไทย 
  4) จ้าง Marketing Representative เพ่ืออ านวยความสะดวกแก่ประกอบการ นักธุรกิจ และนักลงทุน
ไทย ตลอดจนสร้างความสัมพันธ์ทางการค้า และสร้างเครือข่ายความสัมพันธ์กับภาคเอกชนและภาครัฐบาล  ได้แก่ 
ประเทศเปร ูและสหพันธรัฐรัสเซีย 
  5) จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการของไทยร่วมกับ สอท. ให้เป็นที่รู้จักในตลาดมากขึ้น 
เช่น สินค้าผลิตภัณฑ์อาหาร ผลไม้สด เครื่องส าอาง และผลิตภัณฑ์ความงามและสปา 
  6) ให้บริการข้อมูลและค าปรึกษาเชิงลึกส าหรับผู้ประกอบการไทยที่ต้องการท าการค้าหรือ        
หาข้อมูลด้านการค้าในตลาดส าคัญ ได้แก่ ฝรั่งเศส เนเธอร์แลนด์ 
  7) จัดกิจกรรมสาธิตส่งเสริมอาหารไทยร่วมกับโรงแรม/ห้างสรรพสินค้าชั้นน า และจัดพ้ืนที่/คูหา
แสดงสินค้าไทยที่เกี่ยวเนื่องกับธุรกิจ Horeca เช่น เฟอร์นิเจอร์/ของใช้ของตกแต่งบ้าน/โรงแรม/ร้านอาหาร เป็นต้น 
  8) จัดคณะผู้บริหารระดับสูงภาครัฐและเอกชนร่วมคณะผู้แทนการค้า ผู้ประกอบการ SME 
เดินทางเยือนต่างประเทศ เพ่ือสร้างสัมพันธ์เปิดประตูโอกาสการค้าในภูมิภาคอเมริกา ลาตินอเมริกา ยุโรป CIS 
แอฟริกาและตะวันออกกลาง  
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  9) จัดโครงการ SME Go Global ภูมิภาคอเมริกา ลาตินอเมริกายุโรป CIS แอฟริกาและ
ตะวันออกกลางร่วมกับพาณิชย์จังหวัด ในการคัดเลือกสินค้าเป้าหมายที่เป็นที่ต้องการของผู้น าเข้า/ตลาด
ต่างประเทศเพ่ือผลักดันไปสู่การเจรจาการค้าและต่อยอดด าเนินกิจกรรมส่งเสริมการขายในตลาดต่างประเทศ 
 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 
 

โครงการ 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
 

ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบ
ด าเนินงาน 

เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

(ล้านบาท) ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและ
ธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา
และลาตินอเมริกา 

10.5940 30.2053 40.7993             

1. โครงการคณะผู้แทนระดับสูงเยือน
ภูมิภาคอเมริกา (Outgoing Goodwill 
Mission) (2 คณะ) 

0.3914 4.3607 4.7521             

2. โครงการคณะผู้แทนระดับสูงเยือน
ภูมิ ภาคลาตินอเมริกา (Outgoing 
Goodwill Mission) (1 คณะ) 

1.2164 5.7445 6.9609             

3. โครงการจ้างเหมาบริการ Marketing 
Representative ณ ประเทศเปรู 

1.3200 - 1.3200             

4. โครงการประชาสัมพันธ์ข้อมูล
การค้าการลงทุนในสหรัฐอเมริกาผ่าน 
ThaiTradeUSA.com 

1.4000 - 1.4000             

5. โครงการสร้างสัมพันธ์เปิดประตู
โอกาสการค้าภูมิภาคอเมริกาและ
ลาตินอเมริกา 

3.2422 10.7236 13.9658             

6. โครงการบุก เบิ กตลาดภูมิภาค
อเมริกาและลาตินอเมริกา  

3.0240 9.3765 12.4005             

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและ
ธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดยุโรปและ 
CIS 

23.8505 15.2623 39.1128             

7. โครงการจัดคณะผู้แทนระดับสูงจาก
ภูมิภาคยุโรป และ CIS เยือนไทย (1 คณะ) 

0.8370 - 0.8370             

8. โครงการจัดคณะผู้แทนระดับสู ง
เดินทางไปเยือนยุโรปและ CIS (1 คณะ) 

2.1600 4.5491 6.7091             

9. โครงการส่งเสริมสินค้าและบริการ
ของไทย งาน Thai Festival 2025 กับ
สถานเอกอัครราชทูต ณ กรุงมอสโก 

0.4900 - 0.4900             

10. โครงการจา้งเหมาบริการ Marketing 
Representative ณ เมืองวลาดิวอ-
สต๊อก สหพันธรัฐรัสเซีย 

1.8240 - 1.8240             

11. โครงการศูนย์พัฒนาการค้าและ
ธุรกิจไทยในภมูิภาคยุโรป (Business 

2.4000 - 2.4000             
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โครงการ 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
 

ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบ
ด าเนินงาน 

เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

(ล้านบาท) ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

Support Center - BSC) (เนเธอร์แลนด์/
ฝรั่งเศส) 
12. โครงการบูรณาการกลุ่มประเทศ
ในภูมิภาคยโุรปส่งเสริมสินค้า/บรกิาร
ไทยเข้าสู่ธุรกิจ HORECA 2025 

9.3050 - 9.3050             

13. โครงการสร้างสัมพันธ์เปิดประตู
โอกาสการค้า ภูมิภาคยุโรปและ CIS 
(2 คณะ)  

6.8345 10.7132 17.5477             

โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุรกิจใน ต่างประเทศ ตลาด
แอฟริกาและตะวันออกกลาง 

12.8816 20.6358 33.5174             

14. โครงการคณะผู้แทนระดับสูง
เดินทางไปเยือนภูมิภาคแอฟริกา 
Outgoing Goodwill แอฟริกา 

0.8879 5.0732 5.9611 
 

            

15. โครงการคณะผู้แทนระดับสูง
เดินทางไปเยือนภูมิภาคตะวันออก
ก ล า ง  Outgoing Goodwill 
ตะวันออกกลาง 

0.8879 4.2202 5.1081             

16. โครงการคณะผู้แทนระดับสูง
เ ดิ น ท า ง เ ยื อ น ไ ท ย  Incoming 
Goodwill แอฟริกาและตะวันออก
กลาง (2 คณะ) 

0.8258 - 0.8258             

17. โครงการสร้างสัมพันธ์เปิดประตู
โอกาสการค้าภูมิภาคแอฟริกาและ
ตะวันออกกลาง  

8.0800 11.3424 19.4224             

18. กิจกรรม Thai SELECT Festival 
ณ ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ์

2.2000  2.2000             

โครงการหลัก โครงการ SME Go 
Global ภู มิ ภ าค อ เม ริก า  ล า ติ น
อเม ริกายุ โรป  CIS แอฟ ริกาและ
ตะวันออกกลาง 

14.0447 - 14.0447             

1 8 . โ ค ร ง ก า ร  SME Go Global 
ภูมิภาคอเมริกา ลาตินอเมริกายุโรป 
CIS แอฟริกาและตะวันออกกลาง 

14.0447 - 14.0447             

รวมท้ังสิ้น 61.3708 66.1034 127.4742             

18. วงเงินงบประมาณท่ีด าเนินการ 127,474,200 บาท ประกอบด้วย 
 18.1 รายการค่าใช้จ่ายพัฒนาและส่งเสริมช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศตลาด
อเมริกา ยุโรป ตลาดตะวันออกกลางและแอฟริกา 61,370,800 บาท 
 18.2 รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 66,103,400 บาท 
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19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย  และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ พร้อมด าเนินการทันทีเมื่อไดร้ับจัดสรร
งบประมาณ   อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต)   โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ 
   กิจกรรมหลัก :  พัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชีย และโอเชียเนีย   

                          โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ   ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1  
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล   นายนิษณะ  ทวีพาณิชย์   โทรศัพท ์      0 2507 8201                      .    
โทรสาร E-mail address    intmk@ditp.go.th  

2. หลักการและเหตุผล 
  จากแผนการด าเนินงานของกระทรวงพาณิชย์ในระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566 – 2570) และเพ่ือให้
บรรลุวิสัยทัศน์ของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ซึ่งก าหนดว่า "ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้า
ระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชียภายในปี 2570" กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศได้
ด าเนินการผลักดันและส่งเสริมการค้า การลงทุนในตลาดต่างประเทศมาอย่างต่อเนื่อง โดยในภูมิภาคเอเชียและ
โอเชียเนีย ได้ก าหนดมาตรการผลักดันการส่งออกเร่งด่วนใน 4 กลุ่มตลาด  ได้แก่ (1) รักษาตลาดเดิม:  ญี่ปุ่น  
เกาหลี อาเซียน และจีน  (2) เปิดตลาดใหม่: เอเชียใต้และโอเชียเนีย (3) ฟ้ืนฟูส่วนแบ่งตลาดที่เคยขยายตัวได้ดี: 
ออสเตรเลียและนิวซีแลนด์ (4) ผลักดันการค้าชายแดนและการค้าผ่านแดน: ประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น เมียนมา 
ลาว กัมพูชา เวียดนาม และมาเลเซีย ประกอบกับนโยบายของรัฐบาลในการผลักดัน 10 ประเทศเป้าหมายด้าน
การทูตและเศรษฐกิจเชิงรุก ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น อินเดีย เกาหลีใต้ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เยอรมนี ฝรั่งเศส 
สหรัฐอเมริกา ซาอุดีอาระเบีย และแอฟริกาใต้ ดังนั้น ตลาดภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียจึงเป็นตลาดเดิมที่ยังคง
ต้องเร่งผลักดันและส่งเสริมการค้า การลงทุนให้เห็นเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะการค้าชายแดน การพัฒนาเมือง
หลักท่ีมีศักยภาพในการเติบโตทางเศรษฐกิจ และผลักดันเมืองรองให้มีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจ 
  นอกจากนี้ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศยังเล็งเห็นถึงความส าคัญในการส่งเสริมผู้ประกอบการ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมให้สามารถขยายตลาดและเติบโตไปยังต่างประเทศ ตามนโยบาย SMEs go 
Global ผ่านการสนับสนุนผู้ประกอบการเข้าร่วมคูหางานแสดงสินค้าในต่างประเทศท่ีกรมจัดขึ้น เช่น  Top 
Thai Brands, Thailand Week เป็นต้น   

3. วัตถุประสงค์    
   3.1 เพ่ือเร่งรัดขยายตลาดส่งออกและธุรกิจในตลาดภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียในเชิงรุก  ทั้ง 

Physical และ Digital market โดยสนับสนุนผู้ประกอบการไทยทั่วประเทศในการขยายช่องทางการตลาด
เพ่ือให้เข้าถึงตลาดที่มีศักยภาพซึ่งรวมถึงการรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่ ฟื้นฟูตลาดเก่าที่เคยเป็น
ตลาดส าคัญ 
  3.2 เพ่ือกระชับความสัมพันธ์ เสริมสร้างความเชื่อมั่น และแสวงหาโอกาสใหม่ ๆ ผลักดันการ
ขยายตลาดร่วมกับที่ปรึกษากิตติมศักดิ์ของกระทรวงพาณิชย์ด้านการค้าระหว่างประเทศ (Honorary Trade 
Advisory to the Ministry of Commerce : HTAs) เพ่ือการขยายการค้าและการลงทุนร่วมกัน 
  3.3 เพ่ือเร่งผลักดันการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ  (Outward Business Development 
Promotion) โดยการศึกษาสถานการณ์การค้า/การตลาดเชิงลึกเพ่ือเชื่อมโยงข้อมูลระหว่างผู้ประกอบการไทย
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และผู้ประกอบการต่างชาติ (Business Matching) สร้างเครือข่ายความสัมพันธ์กับหน่วยงานภาครัฐและเอกชน
ในประเทศเป้าหมาย (Networking) รวมทั้งจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด และอ านวยความสะดวก/ประสานงาน
แก้ไขปัญหาอุปสรรคในการจัดตั้ง หรือด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศของผู้ประกอบการไทย (Business 
Facilitation) ในตลาดภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย 

4. เป้าหมาย    
 4.1 ผู้ประกอบไทยสามารถไปด าเนินธุรกิจในตลาดภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น
และมูลค่าการค้าระหว่างไทยกับภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียขยายตัวเพ่ิมขึ้น 
 4.2 สินค้าและบริการไทยเป็นที่รู้จักและยอมรับในตลาดภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย 
 4.3 เกิดความร่วมมือทางเศรษฐกิจ การค้า การลงทุน ระหว่างประเทศไทยกับภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย
ในตลาดเมืองหลักและเมืองรอง อันน าไปสู่การขยายช่องทางการค้าของไทยที่เพ่ิมมากข้ึน 
 4.4 เพ่ือสร้างความพร้อมให้กับผู้ส่งออกไทยผ่านสื่อสังคมออนไลน์ กับวิทยากร ผู้รู้ในตลาดเป้าหมาย หรือ
ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ในการเสริมสร้างข้อมูลตลาดการค้าเชิงลึก 

5. ผลผลิต (Output) / ผลผลิต (Output) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
ผลผลิต (Output)   1. จ านวนผู้ประกอบการไทย ผู้น าเข้าและหน่วยงานในต่างประเทศที่เข้าร่วม

กิจกรรม/ได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 
2. มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

ผลลัพธ์ (outcome)   มูลค่าการค้าระหว่างไทยกับภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียขยายตัวเพ่ิมข้ึน 
ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   1. มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 3,811 ล้านบาท 
 2. จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม 5,865 ราย 

6. วิธีการวัดผล 
 6.1 แบบประเมิน/แบบสอบถามหลังจัดกิจกรรม 
 6.2 ติดตามวัดผลมูลค่าทางการค้าระหว่างประเทศในตลาดเป้าหมายจากฐานข้อมูลที่ได้จากการส ารวจ
ด้วยแบบประเมิน/แบบสอบถามหลังจัดกิจกรรม และฐานข้อมูลมูลค่าการค้าระหว่างประเทศของกรมศุลกากร  

7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
 7.1 ผู้ประกอบไทยสามารถไปด าเนินธุรกิจในตลาดภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียได้อย่างมีประสิทธิภาพมาก
ขึ้นและมูลค่าการค้าระหว่างไทยกับภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียขยายตัวเพ่ิมขึ้น 
 7.2 สินค้าและบริการไทยเป็นที่รู้จักและยอมรับในตลาดภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย 
 7.3 เกิดความร่วมมือทางเศรษฐกิจ การค้า การลงทุน ระหว่างประเทศไทยกับภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย
ในตลาดเมืองหลัก และเมืองรอง อันน าไปสู่การขยายช่องทางการค้าของไทยที่เพ่ิมมากข้ึน 
 7.4 เพ่ือสร้างความพร้อมให้กับผู้ส่งออกไทยผ่านสื่อสังคมออนไลน์ กับวิทยากร ผู้รู้ในตลาดเป้าหมาย หรือ
ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ในการเสริมสร้างข้อมูลตลาดการค้าเชิงลึก 

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเปา้หมายผู้ได้รับผลประโยชน์ ผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศของไทย 
พ้ืนที่เป้าหมาย ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 

9. ระยะเวลาด าเนินการ 1 ปี (ตุลาคม 2567 – กันยายน 2568) 
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10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 ข้อ        
ข้อ 2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าท่ีเด่นชัด มุ่งเน้น

การผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับ
วิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์การ
เข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8.ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ   

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตู

การค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรมสีเขียว) 
 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 
  1) จัดคณะผู้บริหารระดับสูงภาครัฐ ร่วมเดินทางเพ่ือกระชับความสัมพันธ์ เสริมสร้างความเชื่อมั่น 
และแสวงหาโอกาสทางการค้า เพ่ือผลักดันการขยายช่องทางตลาดในภูมิภาคเอเชียและโอ เชียเนีย และ
ประสานงานแก้ไขปัญหาอุปสรรค/ข้อขัดข้องทางการค้าระหว่างประเทศ 
  2) จัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดทั้งในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ จัดคณะนักธุรกิจเดินทางไป
เจรจาการค้า/หรือประสานนัดหมายเจรจาธุรกิจออนไลน์ และการสร้างเครือข่ายทางการค้าร่วมกับห้างสรรพสินค้า
ชั้นน า/ผู้น าเข้า/ผู้จัดจ าหน่าย ในภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย 

74



4 
 

  3) ส่งเสริมผู้ประกอบการไทยไปด าเนินธุรกิจในภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย ทั้งในเมืองหลัก และ
เมืองรอง อาทิ เข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศในงาน Top Thai Brands, Thailand Week และ Mini 
Thailand Week ตลอดจนให้บริการข้อมูลและค าปรึกษาเชิงลึกเกี่ยวกับการค้า การลงทุนระหว่างประเทศแก่
ผู้ประกอบการไทย 
  4) สร้างความสัมพันธ์อันดีกับผู้ประกอบการในภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียและไทย โดยคัดเลือก
ผู้ประกอบการจากประเทศเป้าหมายเพ่ือเข้าร่วมออกคูหาหรือเยี่ยมชมงานแสดงสินค้าในงานแสดงสินค้านานาชาติ
ที่จัดในประเทศไทย 
 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ   ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 

โครงการ 

เงินงบประมาณ 
วงเงิน 
(ล้าน
บาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ ตลาดอาเซียน 

53.4665 2.3820 55.8485 / / / / / / / / / / / / 

โครงการผลักดันการค้าและกระชับ
ความสัมพันธ์ระดบัหุ้นส่วน
ยุทธศาสตร์ทางเศรษฐกิจ 
(Strategic Partnership) ในตลาด
อาเซียน (Outgoing & Incoming 
Goodwill Mission) 

4.5118 2.2867 6.7985 / / / / / / / / / / / / 

1) โครงการคณะผู้บริหารระดับสูง
เดินทางเยือนกลุ่มประเทศอาเซียน 
Outgoing Goodwill Mission - 
ASEAN 

4.3118 2.2867 6.5985 / / / / / / / / / / / / 

2) คณะผู้บริหารระดับสูงภูมิภาค
อาเซียนเดินทางเยือนไทย (Incoming 
Goodwill Mission) 

0.2000 - 0.2000 / / / / / / / / / / / / 

โครงการศูนย์พัฒนาการค้าและ
ธุรกิจไทยในตลาดอาเซียน (AEC 
Business Support Center) 

9.0000 - 9.0000 / / / / / / / / / / / / 

โครงการศูนย์พัฒนาการค้าและธุรกิจ
ไทยในตลาดอาเซียน  (AEC 
Business Support Center) 

9.0000 - 9.0000 / / / / / / / / / / / / 

โครงการส่งเสรมิการขายผ่านช่องทาง
ค้าปลกีสมยัใหม/่แพลตฟอรม์ออนไลน์
ในภูมภิาคอาเซยีน 

9.9500 - 9.9500 / / / / / / / / / / / / 

1) โครงการจัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ขายสินค้าอปุโภคบริโภคไทยร่วมกบั
ห้างค้าปลีกสมัยใหม่ในกัมพูชา 

1.5000 - 1.5000         / /   

2) โครงการขยายตลาดมาเลเซียและ
บรูไนผ่านช่องทางการค้าสมัยใหม่ 
(Modern trade) และช่องทางการค้า
ออนไลน์ในมาเลเซียและบรูไน 

2.2000 - 2.2000 / / / / / / / / / / / / 

3) โครงการส่งเสริมการขายผ่าน
ช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่-ตลาด
อินโดนีเซีย 

1.3000 - 1.3000    / / / / / / / /  
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โครงการ 

เงินงบประมาณ 
วงเงิน 
(ล้าน
บาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

4) โครงการ In - store Promotion  
ในกลุ่มประเทศภูมิภาคอาเซียน 
(ประเทศเมียนมา) 

1.9000 - 1.9000    / / / / / / / / / 

5) โครงการส่งเสริมการขายร่วมกบั
ห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าใน
ต่างประเทศในสิงคโปร์  (Instore/ 
Joint Promotion) 

1.5000 - 1.5000       / / / / / / 

6) โครงการส่งเสริมการขายร่วมกบั
ห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าในประเทศ
เวียดนามตอนเหนือและตอนกลาง  
(Instore Promotion) 

1.5500 - 1.5500          / / / 

โครงการ  Marketing 
Representative ณ จังหวัดเสียมราฐ 

2.0000 - 2.0000 / / / / / / / / / / / / 

โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai 
Brands/Thailand Week 2025  
ในภูมิภาคอาเซียน 

28.0047 0.0953 28.1000 / / / / / / / / / / / / 

1) โครงการ  Top Thai Brands 2025 
นครโฮจิมินห์ ประเทศเวียดนาม 

10.0000 - 10.0000        /     

2) โครงการ Thailand Week 2025 
ณ กรุงสิงคโปร์  

5.9047 0.0953 6.0000        / / / / / 

3) โครงการ Thailand Week  
กรงุจาการ์ตา อินโดนีเซีย 

4.5000 - 4.5000         / / /  

4) โครงการงานแสดงสินค้า  
Thailand Week 2025  
ณ กรุงกัวลาลัมเปอร ์

3.5000 - 3.5000      / / / / / /  

5) โครงการงานแสดงสินค้า  
Thailand Week 2025  
ณ กรุงมะนิลา สาธารณรัฐฟิลิปปินส ์

4.1000 - 4.1000      /       

โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ ตลาดจีน 

31.9304 5.2427 37.1731 / / / / / / / / / / / / 

1) โครงการผลักดันการค้าและ
กระชับความสัมพันธ์ระดบัหุ้นส่วน
ยุทธศาสตร์ทางเศรษฐกิจ (Strategic 
Partnership) ในตลาดจีน 

0.7264 3.9498 4.6762 / / / / / / / / / / / / 

- Outgoing Goodwill Mission 0.5344 3.9498 4.4842 / / / / / / / / / / / / 

- Incoming Goodwill Mission 0.1920 - 0.1920 / / / / / / / / / / / / 

2) โครงการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
The 22nd CAEXPO  

8.5000 0.3967 8.8967    / / / / / / / / / 

3) โครงการงานแสดงสินค้า Top 
Thai Brands Kunming 2025 

5.0000 0.3071 5.3071     / / / / / / / / 

4) โครงการงานแสดงสินค้า Top 
Thai Brands Shenzhen 2025 

3.9100 0.1459 4.0559 / / / / / / / / / / / / 

5) โครงการงานแสดงสินค้า Top 
Thai Brands Chengdu 2025 

3.5000 0.2845 3.7845 / / / / / /       

6) โครงการงานแสดงสินค้า Top 
Thai Brands Xiamen 2025  

3.9100 0.1587 4.0687    / / / / / / / / / 
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โครงการ 

เงินงบประมาณ 
วงเงิน 
(ล้าน
บาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

7) โครงการ Business Support 
Center ในตลาดภูมภิาคจีน 

3.8840 - 3.8840 / / / / / / / / / / / / 

   -  Business Support Center  
ในฮ่องกง 

1.2000 - 1.2000 / / / / / / / / / / / / 

   -  Business Support Center  
ในเซ่ียงไฮ้  

0.9800 - 0.9800 / / / / / / / / / / / / 

   -  Business Support Center  
ในกวางโจว 

0.6196 - 0.6196 / / / / / / / / / / / / 

   -  Business Support Center 
 ในคุนหมิง 

0.6620 - 0.6620 / / / / / / / / / / / / 

   -  Business Support Center  
ในเฉิงตู 

0.4224 - 0.4224 / / / / / / / / / / / / 

8) โครงการผลักดันสินค้า Soft 
Power ไทยในงานแสดงสินค้าใน
ตลาดจีน 

2.5000 - 2.5000 / / / / / / / / / / / / 

โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ ตลาดญีปุ่่น เกาหล ีและ
ทวีปออสเตรเลยี 

16.3408 3.8634 20.2042 / / / / / / / / / / / / 

1) โครงการผลักดันการค้าและ
กระชับความสัมพันธ์ระดบัหุ้นส่วน
ยุทธศาสตร์ทางเศรษฐกิจ (Strategic 
Partnership) ในตลาดญีปุ่่น เกาหลี 
และทวีปออสเตรเลีย (Outgoing & 
Incoming Goodwill Mission) 

1.0408 3.8634 4.9042 / / / / / / / / / / / / 

- Outgoing Goodwill Mission 0.5408 3.8634 4.4042 / / / / / / / / / / / / 

- Incoming Goodwill Mission 0.5000 - 0.5000 / / / / / / / / / / / / 

2) โครงการผู้แทนการค้าไทยใน
ตลาดเอเชียตะวันออก (Marketing 
Representative : MR) 

9.1250 - 9.1250 / / / / / / / / / / / / 

- โครงการผู้แทนการค้าไทยในตลาด
เอเชียตะวันออก (Marketing 
Representative: MR) ณ เมืองฮิโรชิมา 
ประเทศญี่ปุ่น 

5.5000 - 5.5000 / / / / / / / / / / / / 

- โครงการผู้แทนการค้าไทยในตลาด
เอเชียตะวันออก (Marketing 
Representative: MR) ณ เมืองปูซาน 
สาธารณรัฐเกาหล ี

3.6250 - 3.6250 / / / / / / / / / / / / 

3) โครงการ  Business Support 
Center ณ เกาหลีใต ้

1.0000 - 1.0000   / / / / / / / / / / 

4) โครงการส่งเสริมสินค้าและธุรกิจ
บริการ Soft Power ในช่วงงาน 
Osaka Expo 2025  

1.8750 - 1.8750    / / / / / / / / / 

5) โครงการสร้างการรับรูแ้ละขยาย
การค้าไทย-เกาหลีใต้ โดยใชป้ระโยชน์
จากความตกลงทางการค้าทวภิาคีไทย-
เกาหลีใต ้(ใช้ประโยชน์ FTA) 

0.8000 - 0.8000    / / / / / /    

77



7 
 

โครงการ 

เงินงบประมาณ 
วงเงิน 
(ล้าน
บาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

6) โครงการส่งเสริมการขายผ่าน
ช่องทางการคา้ปลีกสมยัใหมใ่นญี่ปุ่น
ผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ในรูปแบบ
ไฮบริด  

2.5000 - 2.5000    / / / / / / / / / 

โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการท าธุรกิจระหว่าง
ประเทศ ตลาดเอเชียใต ้

18.8911 2.4442 21.3353 / / / / / / / / / / / / 

1) โครงการผลักดันการค้าและ
กระชับความสัมพันธ์ระดบัหุ้นส่วน
ยุทธศาสตร์ทางเศรษฐกิจ (Strategic 
Partnership) ในตลาดเอเชยีใต ้

0.8900 1.8262 2.7162 / / / / / / / / / / / / 

- Outgoing Goodwill Mission 0.7615 1.8262 2.5877 / / / / / / / / / / / / 

- Incoming Goodwill Mission 0.1285 - 0.1285 / / / / / / / / / / / / 

2) โครงการงานแสดงสินค้าThailand 
Week 2025 ตลาดเอเชียใต ้

4.9257 0.1462 5.0719    / / / / / / / / / 

- โครงการงานแสดงสินค้า  Thailand 
Week 2025 ในอินเดียตะวันตก 

2.5000 - 2.5000    / / / / / / / / / 

- โครงการงานแสดงสินค้า Thailand 
Week 2025 ณ กรุงธากา บังกลาเทศ 

2.4257 0.1462 2.5719         / /   

3) โครงการคณะผู้ประกอบการไทย
เข้าร่วมงานแสดงสินค้าในเอเชยีใต ้ 

8.7419 0.2268 8.9687     / /     /  

- โครงการงานแสดงสินค้า AAHAR - 
International Food & Hospitality 
Fair 2025 

3.0000 - 3.0000      /       

- โครงการงานแสดงสินค้า Anuga 
Select India 2025 

3.9209 0.0791 4.0000           /  

- โครงการงานแสดงสินค้า My 
Karachi 2025 

1.8210 0.1477 1.9687     /        

4) โครงการคณะผู้แทนการค้าเจรจา
การค้าในประเทศมัลดิีฟส ์

1.2550 0.2450 1.5000    / / /       

5) โครงการส่งเสริมการขายผ่าน
ช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่หรือ
แพลตฟอร์มออนไลน์ในเอเชียใต้ 

3.0785 - 3.0785    / / / / / / / / / 

- โครงการส่งเสริมการขายรว่มกับ
ซูเปอร์มาเก็ตในอินเดียใต้ 

1.0785 - 1.0785    / / / / / / / / / 

- โครงการส่งเสริมการขายรว่มกับ
ซูเปอร์มาเก็ตในอินเดียตะวันตก 

1.0000 - 1.0000    / / / / / / / / / 

- โครงการส่งเสริมการขายรว่มกับ
ซูเปอร์มาเก็ตในปากีสถาน 

1.0000 - 1.0000      / / /     

 

18. วงเงินงบประมาณท่ีด าเนินการ   ... 134,561,100....... บาท ประกอบด้วย 
 18.1 งบด าเนินการ 120,628,800 บาท  
 18.2 งบรายจ่ายอื่นๆ (เดินทางต่างประเทศ) 13,932,300 บาท 
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19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย  และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ  
     อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
เพื่อตอบสนองต่อความต้องการ 
Megatrends และเศรษฐกิจใหม่ 
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต) โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ  
Megatrends และเศรษฐกิจใหม่ 

   กิจกรรมหลัก :   พัฒนาและส่งเสริมโลจิสติกส์เพื่อการค้า            

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ  ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ  กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ   
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล    นายทวีป  ราชาภักดี     โทรศัพท ์    02 507 8448 , 02 547 4252  
โทรสาร     02 547 4250-1 E-mail address  rachaphakdee@gmail.com 

2. หลักการและเหตุผล 
โลจิสติกส์เป็นกิจกรรมหนึ่งในโครงสร้างเศรษฐกิจที่มีผลต่อทั้งภาคเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 

เนื่องจากเป็นกิจกรรมที่ครอบคลุมตั้งแต่กระบวนการผลิต การขนส่ง การกระจายสินค้าและบริการ ดังนั้น ธุรกิจ 
โลจิสติกส์มีบทบาทส าคัญในการขับเคลื่อนธุรกิจของประเทศ ทั้งภาคการเกษตร ภาคการผลิตและภาคบริการ ซึ่ง
สร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจให้กับประเทศ รวมถึงเชื่อมโยงระเบียงเศรษฐกิจต่างๆ และระบบห่วงโซ่คุณค่าได้อย่าง
ต่อเนื่อง ด้วยเหตุนี้  รัฐบาลจึงให้ความส าคัญในการพัฒนาระบบโลจิสติกส์ของประเทศมาอย่างต่อเนื่อง และ
ก าหนดให้โลจิสติกส์เป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคตที่จะขับเคลื่อนประเทศไทยไปสู่ประเทศที่พัฒนาแล้ว 
ด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีแห่งอนาคต ภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561 – 2580) และเป็นหมุดหมายที่ 5 
ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566 – 2570) ซึ่งเน้นการพัฒนาโครงสร้าง
พ้ืนฐานและปัจจัยสนับสนุนต่างๆ ครอบคลุม การพัฒนาระบบคมนาคมและโลจิสติกส์ให้เชื่อมโยงไร้รอยต่อ ตั้งแต่ 
ระดับภูมิภาค อนุภูมิภาค และชายแดน การพัฒนาและเพ่ิมศักยภาพการขนส่งทางรางและทางน้ า ตลอดจนการ
เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิสติกส์ ยกระดับผู้ให้บริการโลจิสติกส์ของประเทศ โดยการยกระดับ
ประสิทธิภาพและสร้างมาตรฐานการให้บริการโลจิสติกส์เทียบเคียงผู้ให้บริการโลจิสติกส์ต่างประเทศ มุ่งสู่ความเป็น
มาตรฐานสากลและแข่งขันได้ เพ่ือเสริมสร้างบทบาทประเทศไทยสู่การเป็นศูนย์กลางการค้าการลงทุน และ
ฐานเศรษฐกิจส าคัญของภูมิภาค  

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ มีพันธกิจในการพัฒนาศักยภาพผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยในการ
ประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ และยกระดับคุณภาพการให้บริการสู่ความเป็นเลิศ จึงได้มีการจัดกิจกรรมต่างๆ 
เพ่ือเสริมสร้างศักยภาพของผู้ประกอบการให้สามารถแข่งขันได้ และขยายโอกาสทางการค้าให้แก่ผู้ประกอบการมา
อย่างต่อเนื่อง อาทิ การสร้างพันธมิตรหรือความร่วมมือทางธุรกิจระหว่างผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทย/ต่างประเทศ 
และผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ ทั้งผู้น าเข้าและส่งออก เพ่ือเพ่ิมส่วนแบ่งทางการตลาดให้ภาคธุรกิจบริการ 
โลจิสติกส์ รวมถึงยกระดับความสามารถในการแข่งขันของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยให้มีความพร้อมรองรับการ
เปลี่ยนแปลง ซึ่งเป็นผลจากเศรษฐกิจดิจิทัลและการเข้ามาประกอบธุรกิจของบริษัทโลจิสติกส์ข้ามชาติในประเทศไทย  

3. วัตถุประสงค์    
1) เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยสู่ระดับสากลและสามารถแข่งขันได้ทั้งใน    

ประเทศและต่างประเทศ 
2) เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาการรวมกลุ่มคลัสเตอร์ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ที่มีศักยภาพด้วยการสร้างพันธมิตร

ทางธุรกิจระหว่างผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยและผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ  
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3) เพ่ือสร้างโอกาสในการขยายเครือข่ายธุรกิจโลจิสติกส์และการให้บริการไปยังต่างประเทศเพ่ือสร้าง
รายได้ให้กับประเทศ      

4) เพ่ือส่งเสริมธุรกิจบริการโลจิสติกส์ให้เป็นกลไกในการเชื่อมโยงภาคอุตสาหกรรม ภาคเกษตรกรรม          
ภาคบริการและธุรกิจเก่ียวเนื่องได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

4. เป้าหมาย    
1) ผู้ประกอบการด้านโลจิสติกส์/ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่างประเทศ (LSPs) ทั้งขนาดใหญ่และวิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดย่อมได้รับการพัฒนาศักยภาพความพร้อมในการด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศ 
 2) สามารถสร้างเครือข่าย/พันธมิตรทางธุรกิจให้ขยายขอบเขต/พ้ืนที่ให้บริการ 

3) ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 

5. ผลผลิต (Output) / ผลลัพธ์ (Outcome)  / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
ผลผลิต (Output)   ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยได้รับการพัฒนาศักยภาพและสามารถแข่งขันได้ทั้งในประเทศ 

และต่างประเทศ 
ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยสามารถขยายเครือข่ายธุรกิจโลจิสติกส์ไปยังต่างประเทศ  

ผลลัพธ์ (Outcome)   งานแสดงสินค้าโลจิสติกส์ (TILOG – LogistiX) เป็นที่รู้จักและได้รับการยอมรับในฐานะงาน
แสดงสินค้านานาชาติด้านโลจิสติกส์ที่ส าคัญในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก 
ธุรกิจโลจิสติกส์ของประเทศไทยเป็นอีกธุรกิจส าคัญที่สร้างรายได้ให้ประเทศ และสามารถ
แข่งขันได้ในเวทีโลก 

ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ  มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ไม่น้อยกว่า 600 ล้านบาท 
(KPI) จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม ไม่น้อยกว่า 54 ราย 

 จ านวนการจับคู่ธุรกิจระหว่างผู้ให้บริการโลจิสติกส์ไทยกับผู้ให้บริการโลจิสติกส์ระหว่าง
ประเทศ  ไม่น้อยกว่า 650 คู ่

6. วิธีการวัดผล 
 ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการตอบแบบประเมิน/ แบบสอบถาม เกี่ยวกับการเข้าร่วมกิจกรรม 

7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
7.1 ผู้ประกอบการมโีอกาสในการขยายเครือข่าย/พันธิมตรทางการค้าในต่างประเทศ 
7.2 ผู้ประกอบการได้รับความรู้ และแลกเปลี่ยนความเห็น-ประสบการณ์กับคนในวงการ เพ่ือน าความรู้ที่ได้ไป
พัฒนาตนเอง ให้สามารถลดต้นทุน สร้างเครือข่ายโลจิสติกส์ทางการค้า และพร้อมแข่งขันในเวทีการค้าเสรี 
7.3 งานแสดงสินค้าโลจิสติกส์ (TILOG – LogistiX) เป็นที่รู้จักและได้รับการยอมรับในฐานะงานแสดงสินค้า

นานาชาติด้านโลจิสติกส์ที่ส าคัญในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก  
7.4 ธุรกิจโลจิสติกส์ของประเทศไทยเป็นอีกธุรกิจส าคัญที่สร้างรายได้ให้ประเทศ และสามารถแข่งขันได้ในเวทีโลก  
7.5 ประเทศไทยได้รับการยอมรับในฐานะ ศูนย์กลางโลจิสติกส์ (Logistics Hub) ในภูมิภาคอาเซียนตาม

เป้าหมายของยุทธศาสตร์ชาติ 

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ -  ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ของไทย (SMEs/L) 

-  ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ต่างชาติ (SMEs/L) 
-  ผู้ประกอบการธุรกิจเกี่ยวเนื่องกับโลจิสติกส์ (ไทย และต่างประเทศ)  
-  ผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ (ผู้ส่งออก/ผู้น าเข้า) 

พ้ืนที่เป้าหมาย ไทย / จีน / ญี่ปุ่น / สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ / เมียนมา 
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9. ระยะเวลาด าเนินการ   1  ปี (ตุลาคม 2567 - กันยายน 2568) 

10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 ข้อ  
2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าที่เด่นชัด มุ่งเน้นการ

ผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับวิถี
ชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์  การ
เข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8.ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ    -  

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 

 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตูการค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรม  

สีเขียว) 
 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 
 งานแสดงสินค้า TILOG – LogistiX 2025 

1) ก าหนดแนวคิด (Theme) ในการจัดงาน TILOG – LogistiX 2025  
2) ก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่เป็นผู้แสดงสินค้า (Exhibitors) และผู้ชมงาน (Visitors) ทั้งในและ

ต่างประเทศ รวมถึงก าหนดกลยุทธ์การตลาดและแผนงานด้านการประชาสัมพันธ์ เพ่ือเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของ
งานแสดงสินค้า 
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3) จัดท าแผนการด าเนินงานในด้านต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง อาทิ ด้านปฏิบัติการ (Operation) ด้าน
การตลาด (Marketing) ด้านการบริหารงานแสดงสินค้า ด้านกิจกรรมพิเศษภายในงานแสดงสินค้า  

4) ด าเนินการร่วมกับภาครัฐ/ภาคเอกชน/สมาพันธ์/สมาคม ที่เกี่ยวข้องด้านโลจิสติกส์ตาม
แผนงานที่ก าหนด 

5) รับสมัครผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมเป็นผู้แสดงสินค้า (Exhibitor) ภายในงาน     
6) บริหารการจัดงานแสดงสินค้า  

 - การเตรียมงานฯ (เช่น การรับสมัคร การจัดหา-เช่าสถานที่ การลงทะเบียน การประเมินผล  
การออกแบบตกแต่ง)            

- การบริหารช่วงการจัดงานฯ (เช่น การอ านวยความสะดวก การจัดกิจกรรมประชุม/สัมมนา  
การจัดนิทรรศการ มาตรฐานความปลอดภัย การก ากับดูแลความเรียบร้อย การประสานกับผู้เข้าร่วมงานฯทั้ง
ผู้แสดงสินค้า ผู้เข้าชมงานและผู้ออกแบบก่อสร้าง)  

- หลังการจัดงานฯ (การตรวจสอบความเรียบร้อย การรื้อถอน การติดตามประเมินผลการจัดงาน    
7) จัดท าสรุปผล วิเคราะห์ปัญหา/อุปสรรค เพ่ือใช้เป็นแนวทางจัดงานฯ ในครั้งต่อไป      

 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 
กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ 

ด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไต รมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค ก.พ มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและ
ขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสตกิส์ 

13.4800 1.3022 14.7822             

- งานแสดงสินค้าโลจิสติกส์               
(TILOG – LogistiX 2025) 

13.4800 1.3022 14.7822 
 

            

รวมทั้งสิ้น 13.4800 1.3022 14.7822  

18. วงเงินงบประมาณท่ีด าเนินการ 14,782,200 บาท ประกอบด้วย 
 18.1 ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมโลจิสติกส์เพ่ือการค้า 13,480,000 บาท 
          18.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว    1,302,200 บาท 
 

19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย  และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 
19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 
 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ เป็นการด าเนินโครงการปีต่อปี  

     อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต)  โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends 
และเศรษฐกิจใหม ่            
   กิจกรรมหลัก : พัฒนาส่งเสริมการตลาด สร้างภาพลักษณ์สินค้าฮาลาลสู่ตลาดโลก     

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ  ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม   
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล  นางสาวปิยะฉัตร พิมจันทึก  โทรศัพท ์ 0 2507 8349  
โทรสาร  0 2547 4228-9   E-mail address    

2. หลักการและเหตุผล 

 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีภารกิจในการส่งเสริมการค้าและการตลาดระหว่างประเทศในรูปแบบ
ต่างๆ เพ่ือให้สอดคล้องกับการด าเนินการภายใต้ยุทธศาตร์ชาติ 20 ปี ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 13 ด้านการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มี
ศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ และแผนปฏิบัติราชการของกระทรวงพาณิชย์ ด้านการสร้างขีดความสามารถ
การแข่งขันระหว่างประเทศ โดยมีเป้าหมายให้ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการขยายตลาดและด าเนินธุรกิจ
ระหว่างประเทศเพ่ิมข้ึน 
 ตลาดฮาลาลเป็นหนึ่งในตลาดศักยภาพส าคัญและมีแนวโน้มเป็นตลาดส่งออกหลักที่มีปัจจัยขับเคลื่อน     
มาจากจ านวนประชากรมุสลิมทั่วโลก ซึ่งมีกว่า 1.9 พันล้านคน หรือคิดเป็นร้อยละ 24 ของประชากรโลก ทั้งนี้ คาดว่า 
ในปี 2613 จ านวนประชากรที่นับถือศาสนาอิสลามจะเป็นกลุ่มใหญ่ที่สุดของโลก ส่งผลให้ในอนาคตตลาดฮาลาลจะ
เติบโตอย่างก้าวกระโดดในกลุ่มผู้บริโภคทั้งที่เป็นชาวมุสลิมและไม่ใช่มุสลิม กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ก าหนดเป้าหมายการส่งออกสินค้าอาหารฮาลาลไปยังกลุ่มประเทศสมาชิกองค์การควา มร่วมมืออิสลาม 
(Organization of Islamic Cooperation : OIC) ซึ่งมีสมาชิก 57 ประเทศ ในกลุ่มตะวันออกกลาง แอฟริกา 
เอเชียใต้ และอาเซียน ซึ่งเป็นตลาดสินค้าอาหารฮาลาลที่ใหญ่ที่สุด นอกจากนี้ยังมีกลุ่มประเทศที่ไม่ใช่มุสลิมแต่มี
ชาวมุสลิมอาศัยอยู่มาก เช่น อินเดีย จีน รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา และกลุ่มประเทศที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางไป
ท่องเที่ยวจ านวนมาก เช่น ญี่ปุ่น และอังกฤษ ซึ่งถือเป็นตลาดที่มีศักยภาพที่ผู้ส่งออกไทยสามารถขยายการส่งออก
สินค้าอาหารฮาลาลได้  
 สินค้าอาหารฮาลาลเป็นหนึ่งในสินค้าศักยภาพของไทยที่มีมูลค่าการส่งออกเพ่ิมสูงขึ้นมากตามความ
ต้องการของตลาดโลก กรมฯ จึงก าหนดแนวทางการด าเนินงานในแผนปฏิบัติราชการ เรื่อง สร้างจุดแข็งให้กับ
สินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ
เศรษฐกิจใหม่ ซึ่งประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิตสินค้าอาหารที่มีมาตรฐาน ตรงตามหลักศาสนาและมี
วิทยาศาสตร์รองรับ  โดยกรมฯ และหน่วยงานต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง ได้ประสานความร่วมมือเพ่ือส่งเสริมและผลักดัน
สินค้าอาหารฮาลาลของไทย รวมทั้งบูรณาการการท างานร่วมกับหน่วยงานในภูมิภาค เพ่ือพัฒนาและส่งเสริม
ผู้ประกอบการในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนใต้ ซึ่งเป็นฐานการผลิตสินค้าอาหารฮาลาลที่ส าคัญของไทย ให้สามารถ
พัฒนาเพื่อขยายไปยังตลาดต่างประเทศได้มากข้ึน 
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นอกจากนี้  การประชาสัมพันธ์สร้างภาพลักษณ์ รวมถึงการพัฒนาศักยภาพด้านการตลาดสินค้าอาหารฮาลาล 
จึงเป็นส่วนส าคัญในการสร้างความสามารถทางการแข่งขันของสินค้าอาหารฮาลาลไทยให้เป็นที่รู้จักและยอมรับใน
ระดับสากล 

3. วัตถุประสงค์    
1) เพ่ือประชาสัมพันธ์และสร้างภาพลักษณ์สินค้าและบริการฮาลาลของไทยในตลาดเป้าหมาย โดยเฉพาะ

สินค้าท่ีมีเครื่องหมายฮาลาลไทย 
2) เพ่ือพัฒนาและเตรียมความพร้อมผู้ประกอบการให้สามารถผลิตสินค้าได้ตรงตามความต้องการสินค้าฮาลาล

ในตลาดโลก 
3) เพ่ือเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายสินค้าฮาลาลของไทยในตลาดเป้าหมาย 
4) เพ่ือเร่งรัดขยายการส่งออกเชิงรุก เพ่ิมปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้าฮาลาลของไทยในตลาด

เป้าหมาย และแสดงศักยภาพของสินค้าฮาลาลไทย 

4. เป้าหมาย    
 การส่งออกสินค้าอาหารฮาลาลไปยังประเทศ OIC ปี 2568 เพ่ิมขึ้นประมาณร้อยละ 3 โดยก าหนดเป้าหมาย
การส่งออกของปี 2567 เป็นมูลค่าประมาณ 150,000 ล้านบาท 

5. ผลผลิต (Output) / ผลลัพธ์ (Outcome) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
ผลผลิต (Output)   1) จ านวนผู้ประกอบการสินค้าอาหารฮาลาลที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและ

ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  
2) มูลค่าการสั่งซื้อสินค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมฯ  
3) การเข้าถึงสื่อประชาสัมพันธ์ 100,000 ครั้ง 

ผลลัพธ์ (Outcome)   1) ขยายตลาดการส่งออก/เพ่ิมมูลค่าการส่งออกไทย 
2) สร้างภาพลักษณ์สินค้าอาหารฮาลาลไทยที่มีตราผลิตภัณฑ์ของตนเองสู่
ตลาดโลก 
3) ผู้ประกอบการสินค้าอาหารฮาลาลของไทยมีการพัฒนาศักยภาพและสามารถ
แข่งขันได้ในตลาดโลก 

ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   มูลค่าการสั่งซื้อสินค้าผ่านกิจกรรม 6,330 ล้านบาท  
 จ านวนผู้ประกอบการสินค้าอาหารฮาลาลที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสริม

การค้าระหว่างประเทศ 179 ราย 
 การเข้าถึงสื่อประชาสัมพันธ์ 100,000 ครั้ง 

6. วิธีการวัดผล 
 วัดผลการด าเนินโครงการจากแบบประเมินและรายงานผลการจัดกิจกรรม 

7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
1) สินค้าฮาลาลของไทยได้รับการยอมรับในระดับสากล 
2) ผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาสามารถปรับตัวเพ่ือรองรับความต้องการสินค้าฮาลาลในตลาดโลกได้

อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
3) สามารถเพ่ิมช่องทางการส่งออกสินค้าฮาลาลในตลาดใหม่ และรักษาหรือเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดในตลาดเก่า

ได้เพ่ิมข้ึน 
4) ปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้าฮาลาลชองไทยในตลาดเป้าหมายเพ่ิมสูงขึ้น 
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8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ ผู้ประกอบการไทยที่ด าเนินการส่งออกสินค้าอาหารฮาลาล ผู้บริโภค 

ผู้ซื้อ ผู้น าเข้า และหน่วยงานราชการที่เก่ียวข้อง 
พ้ืนที่เป้าหมาย ในประเทศและต่างประเทศ ดังนี้  

   - ตลาดกลุ่มประเทศ OIC จ านวน 57 ประเทศ 
   - ตลาดที่มีคนมุสลิมอาศัยอยู่มาก เช่น จีน อาเซียน ยุโรป อเมริกา 
   - ตลาดในประเทศ เช่น การส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าฮาลาลใน
งานแสดงสินค้า 

9. ระยะเวลาด าเนินการ  1  ปี (ตุลาคม 2567 - กันยายน 2568)  

10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 ข้อ  ระบุแผนงาน  

2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าท่ีเด่นชัด มุ่งเน้นการ
ผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับวิถี
ชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์  การ
เข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8. ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ                    -  

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตู

การค้า)  
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 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรม
สีเขียว) 

 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 

 ด าเนินการผ่านกิจกรรมส่งเสริมการตลาดที่หลากหลายทั้งในและต่างประเทศ อาทิ การจัดนิทรรศการ
ในงานแสดงสินค้าในประเทศ การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ การจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับ
ห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าในตลาดเป้าหมาย ตลอดจนการประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้ภาพลักษณ์สินค้าอาหารฮาลาล 
ของไทยและเครื่องหมายรับรองฮาลาลของไทยให้เป็นที่ยอมรับในตลาดโลก และโดยเฉพาะอย่างยิ่งส าหรับ
ผู้ประกอบการสินค้าอาหารและเครื่องดื่มฮาลาลในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนใต้ ซึ่งเป็นแหล่งผงิตสินค้าอาหารฮาลาล
ที่ส าคัญของไทย จะได้รับการพัฒนาองค์ความรู้ด้านการส่งออก การตั้งราคา เทคนิคการเจรจาการค้า  เป็นต้น เพ่ือ
ติดอาวุธให้กับผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อมได้มีองค์ความรู้และสามารถขยายตลาดไปยังต่างประเทศได้ 
 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 

กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ 
วงเงิน 

(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
เดินทางไป

ราชการ ตปท. 
ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
1. โครงการงานแสดง
สินค้า Gulfood 2025 

9.5088 0.4872 9.9960             

2. โครงการพัฒนา
ผู้ประกอบการอาหาร 
ฮาลาล 5 จังหวัด
ชายแดนใต้ เพื่อการค้า
ระหว่างประเทศ 

1.0645 0.0000 1.0645             

3. โครงการส่งเสริม
ภาพลักษณ์สินค้าอาหาร
ฮาลาลในงานแสดง
สินค้าอาหาร 2568 

2.0000 - 2.0000             

4. โครงการงานแสดงสินค้า 
Anuga Select India 2025 
สินค้าอาหารฮาลาล 

1.6188 0.1067 1.7255             

5. โครงการจัดคูหาเจรจา
การค้าและประชาสัมพันธ์
สินค้าฮาลาลในงาน 
China-Arab States Expo 

3.0452 0.1473 3.1925             

6. โครงการส่งเสริม 
การขายสินค้าอาหาร 
ฮาลาลร่วมกับ
ห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้า
ในต่างประเทศ 

1.2950 0.0747 1.3697             

7. โครงการงานแสดง
สินค้า Gulfood 2026 
(เตรียมการ) 

19.0000 - 19.0000             

รวมทั้งสิ้น 37.5323 0.8159 38.3482             
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18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ 38,348,200 บาท ประกอบด้วย 
 18.1 รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมสินค้าฮาลาล 37,532,300 บาท 

18.2 รายการค่าใช้จ่ายค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 815,900 บาท 

19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย  และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ สามารถด าเนินการได้ทันทีเมื่อไดร้ับการ
จัดสรรงบประมาณ   อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต) โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือตอบสนองความต้องการ 
Megatrends และเศรษฐกิจใหม่   
   กิจกรรมหลัก :     ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่น                          

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ    ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์                                  
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล  น.ส.ไอรีน ฉัตรสุวรรณวารี  โทรศัพท…์…02 507 8400……………......…………. 
โทรสาร E-mail address                

2. หลักการและเหตุผล 

                  ตามแผนพัฒนาประเทศ ภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ  20 ปี  (พ.ศ. 2561 - 2580) ด้านการสร้าง
ความสามารถในการแข่งขันของประเทศ เพ่ือพัฒนาผู้ประกอบการให้สามารถขับเคลื่อนธุรกิจด้วยเทคโนโลยี 
นวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด โดยเฉพาะตลาดที่มีมูลค่าสูง และส่งเสริมการขยาย
ช่องทางตลาดไปต่างประเทศ รวมถึงแผนปฏิบัติราชการ 5 ปี พ.ศ 2566-2570 ของกรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ ในการสร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยี  เพ่ือตอบสนองต่อ 
ความต้องการ Megatrends และเศรษฐกิจใหม่ และพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลง 
สู่เศรษฐกิจยุคใหม่ อีกทั้งการสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการมีอัตลักษณ์และสินค้าที่เด่นชัด 
ค านึงถึงความต้องการของตลาด โดยเฉพาะตลาดที่มีมูลค่าสูง และส่งเสริมการขยายช่องทางตลาดไปต่างประเทศได้ 
นอกจากนี้ ตามนโยบายของรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ที่ได้มอบนโยบายและทิศทางการท างานส าคัญของ
กระทรวงพาณิชย์ ส าหรับการขับเคลื่อนนโยบายปีงบประมาณ 2568 “พาณิชย์เชิงรุก เพ่ิมขีดความสามารถในการ
แข่งขันทางการค้า” โดยในด้านการสร้างโอกาส ประกอบด้วย 5 ประเด็น ได้แก่ การสร้างโอกาสขยายธุรกิจ SME เพ่ิม 
GDP ประเทศ สร้างโอกาสเพ่ิมช่องทางการค้าทั้งออฟไลน์และออนไลน์ สร้างโอกาสใช้กลยุทธ์การตลาดเชิงรุกเพ่ิม
มูลค่าส่งออก 10 ประเทศยุทธศาสตร์ สร้างโอกาสเพิ่มมูลค่าทางการค้าโดยใช้อินฟลูเอนเซอร์และซอฟต์พาวเวอร์ และ
สร้างโอกาสผู้ประกอบการขนาด SME ปรับตัวสู่การค้ายุคใหม่  

                   โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่น เป็นหนึ่งในกลไก  
การด าเนินงานตามพันธกิจของกรมฯ ภายใต้กลยุทธ์การสร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรม
และเทคโนโลยี เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของ Megatrends และเศรษฐกิจใหม่ โดยให้ความส าคัญกับ 
การสร้างโอกาสการเข้าถึงตลาดให้กับผู้ประกอบการสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่น (เฟอร์นิเจอร์  ของตกแต่งบ้าน 
ของขวัญของช าร่วย เคหะสิ่งทอ เครื่องใช้ในบ้าน ครัวเรือน และส านักงาน  สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ ผ้าผืน
เส้นด้าย เครื่องนุ่งห่ม เครื่องหนัง เครื่องกีฬา) อีกทั้งส่งเสริมและพัฒนา Cluster แห่งอนคต เช่น สินค้าส าหรับสัตว์เลี้ยง 
สินค้าแม่และเด็ก เป็นต้น โดยจะมีผู้ประกอบการเป้าหมายได้ประโยชน์ 1,435 ราย คาดว่าสร้างรายได้ให้ประเทศ 
ประมาณ 4,725 ล้านบาท 
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3. วัตถุประสงค ์   
3.1 การรักษาตลาดเดิม เพิ่มตลาดใหม่ และขยายมูลค่าการค้าระหว่างประเทศ สินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นใน

ประเทศเป้าหมาย  
3.2 การพัฒนาสินค้าเชิงลึก และพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้ปรับตัวได้อย่างรวดเร็ว สอดคล้องกับความ

ต้องการของตลาดต่างประเทศ และสร้างโอกาสการเข้าสู่ตลาดต่างประเทศเพ่ิมขึ้น 
3.3 การส่งเสริมการตลาดเชิงรุก ภายใต้แนวคิด “ตลาดน า นวัตกรรมเสริม เพ่ิมรายได้” 

4. เป้าหมาย    
4.1 สินค้าไลฟ์สไตล์ สินค้าแฟชั่น ของไทยสามารถรักษาตลาดเดิมและขยายตลาดใหม่ เกิดช่องทางตลาดใหม่ ๆ 

ในการส่งออกท้ังรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์  
4.2 สร้างภาพลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นไทย  
4.3 ยกระดับความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการสินค้าไลฟ์สไตล์ สินค้าแฟชั่นไทยให้สูงขึ้น 

สามารถผลิตสินค้าได้ตรงกับความต้องการของตลาดเป้าหมาย ตอบโจทย์วิถีชีวิตใหม่ เมกะเทรนด์ และความต้องการ 
เฉพาะกลุ่มผู้บริโภค   

4.4 ผู้ประกอบการ SMEs และผู้ประกอบการท้องถิ่นมีความเข้มแข็งและสามารถเข้าสู่ตลาดต่างประเทศได้  
5. ผลผลิต (Output) / ผลผลิต (Output) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   

ผลผลิต 
(Output)   

- จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม 
- มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

ผลลัพธ์ 
(outcome)   

- สินค้าไลฟ์สไตล์ของไทยสามารถรักษาตลาดเดิม และขยายตลาดใหม่ ผ่านช่องทางการส่งออกรูปแบบ
ใหม่ๆ    ทั้งออนไลน์และออฟไลน์  

ดัชนีชี้วัด
ความส าเร็จ 
(KPIs)   

มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการคา้ระหว่างประเทศ 4,725 ล้านบาท 

จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม 1,435 ราย 

6. วิธีการวัดผล 
 6.1 จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม 
 6.2 มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  

7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
7.1 ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นในภูมิภาค และงานแสดงสินค้านานาชาติ 

ได้แก่ งาน STYLE Bangkok และ Bangkok Gems and Jewelry Fair เป็นที่รู้จักและยอมรับแพร่หลายในระดับโลก 
7.2 กลุ่มอุตสาหกรรมสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่น มีขีดความสามารถในการแข่งขันและสามารถขยายตลาด 

ต่างประเทศได้มากขึ้น ส่งผลให้การส่งออกสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นไทยขยายตัวทั้งด้านปริมาณและมูลค่า 
7.3 ผู้ประกอบการกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่น โดยเฉพาะผู้ประกอบการระดับ SMEs และ 

ผู้ประกอบการท้องถิ่น  ได้รับโอกาสการเข้าถึงตลาดต่างประเทศผ่านช่องทางต่างๆ มากขึ้น  
7.4 สินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นได้รับการพัฒนาเชิงลึกด้านการออกแบบ ผู้ประกอบการสามารถผลิตสินค้า

ได้ตรงกับความต้องการของตลาดเป้าหมาย ตอบโจทย์วิถีชีวิตใหม่ เมกะเทรนด์ และความต้องการของกลุ่มเฉพาะ 
7.5 สินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นไทยมีภาพลักษณ์ที่ดี เป็นที่รู้จักในตลาดเป้าหมาย และมีมูลค่าเพ่ิมสูงขึ้น 
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8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ไดร้ับผลประโยชน์ - ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการสินค้าไลฟ์สไตล์ เช่น ของขวัญ ของที่ระลึก 

งานหัตถกรรม เฟอร์นิเจอร์ เคหะ สิ่งทอ ของตกแต่งบ้าน ของใช้ใน
ครัวเรือน ของเล่นเด็ก เครื่องเขียนและอุปกรณ์ เป็นต้น 
- ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่น เช่น ผ้าผืน สิ่งทอ วัตถุดิบ 
หนังผืน เครื่องจักรและวัตถุดิบที่ใช้ในอุตสาหกรรมสิ่งทอและหนัง     
อัญมณีและเครื่องประดับ เป็นต้น 
- ผู้ประกอบการกลุ่มสินค้าตลาดเฉพาะ เช่น สินค้าส าหรับสัตว์เลี้ยง 
สินค้ากลุ่มแม่และเด็ก OTOP และสินค้าตลาดเฉพาะกลุ่มใหม่ที่มี
ศักยภาพ เป็นต้น 

พ้ืนที่เป้าหมาย ตลาดศักยภาพในต่างประเทศ ได้แก่ ประเทศในภูมิภาคอาเซียน 
เอเชียตะวันออก ยุโรป ตะวันออกกลาง และสหรัฐอเมริกา 

9. ระยะเวลาด าเนินการ         1           ปี (ตุลาคม 2567 - กันยายน 2568) 

10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568  
ข้อ 2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าที่เด่นชัด มุ่งเน้น

การผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับ
วิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์  การ
เข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8.ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ -  
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15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตูการค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรมสีเขียว) 
 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 

1) การส่งเสริมการตลาดเชิงรุก โดยการจัดกิจกรรมเพ่ือสร้างโอกาสการเข้าถึงตลาดให้กับผู้ประกอบการใน
อุตสาหกรรมสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่น ได้แก่ การจัดงานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศ การเข้าร่วมงานแสดง
สินค้าในต่างประเทศ การจัดคณะผู้แทนการค้าเจรจาการค้า การจัด Pop Up Store รวมทั้งกิจกรรมส่งเสริมการขาย
อ่ืนๆ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

2) การพัฒนาสินค้าเชิงลึก โดยผู้เชี่ยวชาญเฉพาะ เพ่ือให้ผู้ประกอบการสามารถผลิตสินค้าตอบโจทย์ ความ
ต้องการของผู้ซื้อในกลุ่มตลาดเป้าหมาย วิถีชีวิตใหม่ เมกะเทรนด์ ให้เกิดการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นใหม่ๆ 
เข้าสู่ตลาด เพ่ิมโอกาสทางการค้าให้กับผู้ประกอบการ พร้อมกับน าสินค้าที่ได้รับการพัฒนาเข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริม
การตลาดและขยายโอกาสทางการค้าอย่างครบวงจรต่อไปในอนาคต  

3) การประสัมพันธ์ภาพลักษณ์สินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่นของไทย และสินค้าส าหรับตลาดเฉพาะ ผ่านสื่อ
ต่างๆ ทั้งในประเทศต่างประเทศ และสื่อออนไลน์ เป็นต้น รวมถึงการเชิญชวนผู้ประกอบการเข้าร่วมกิจกรรม 
 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 
กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบด าเนินงาน เดินทางไป

ราชการ
ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย

. 
พ.ค
. 

มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการพัฒนาและส่งเสริม
การค้าสินค้าไลฟ์สไตล์และ
แฟชั่น 

140.3000 0.9172 141.2172  

1. โครงการงานแสดงสินค้า 
STYLE Bangkok 2025 

75.0000 - 75.0000             

2. โครงการส่งเสรมิพัฒนาสินค้า
และเทคนิคการผลิตของ
ผู้ประกอบการ Material Thai  
สู่ตลาดญี่ปุ่น ปี 2568 

5.8831 0.1169 
 

6.0000             

3. โครงการขยายตลาดสินคา้  
ไลฟ์สไตล์ “Lifestyle by STYLE 
Bangkok” เพื่อตอบสนองความ
ต้องการของเศรษฐกิจใหม ่

15.2068 0.6833 15.8901             

4. โครงการเตรียมความพร้อม
ผู้ประกอบการแฟช่ัน ปี 2568 
"Qurated Fashion Incubation 
Project 2025" 

8.0000 - 
 

8.0000             
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กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบด าเนินงาน เดินทางไป

ราชการ
ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย

. 
พ.ค
. 

มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

5. โครงการงานแสดงสินค้า 
Bangkok Gems and Jewelry 
Fair ครั้งท่ี 71 

33.8271 - 33.8271             

6. โครงการส่งเสรมิการขยาย
ตลาดต่างประเทศสินคา้ส าหรับ
สัตว์เลี้ยง เข้าร่วมงาน 2024 
MEGAZOO 

2.3830 0.1170 2.5000             

18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ 141,217,200 บาท ประกอบด้วย 
18.1 รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟชั่น 

140,300,000 บาท 
18.2 รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 917,200 บาท  

19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย  และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ    พร้อมด าเนินการได้ทันที เมื่อไดร้ับจัดสรร
งบประมาณ   อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต)  โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends 
และเศรษฐกิจใหม ่            
   กิจกรรมหลัก : ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตรและอาหาร     

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ  ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม   
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล  นางสาวปิยธิดา เทศธรรม  โทรศัพท ์ 0 2507 8316  
โทรสาร  0 2547 4268 E-mail address    
ชื่อ-นามสกุล  นางสายพร ฉันทวศินกุล    โทรศัพท ์ 0 2507 8342  
โทรสาร  0 2547 4230 E-mail address    

2. หลักการและเหตุผล 
 เพ่ือให้สอดรับกับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศ แผนแม่บทที่ 1 : การเกษตรสร้างมูลค่า) แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมฉบับที่ 13 : หมุดหมายที่ 7 ไทยมี
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้  แผนปฏิบัติราชการราย 5 ปี 
(พ.ศ. 2566 - 2570) ของกระทรวงพาณิชย์ ประเด็นที่ (3) สร้างขีดความสามารถการแข่งขันระหว่างประเทศ 
เป้าหมาย 3.2 ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการขยายตลาดและด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศและการค้า
ชายแดนเพ่ิมขึ้น กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศได้จัดท าจึงโครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือ
ตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และเศรษฐกิจใหม่ กิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร 
อาหาร เพ่ือผลักดันการค้าระหว่างประเทศในเชิงรุก สร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าและบริการอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับ
รัฐบาลมีนโยบายที่จะเร่งรัดการส่งออกสินค้าเกษตรเพ่ือรองรับมาตรการกีดกันทางการค้า โดยเน้นรักษาตลาดเดิม  
ฟ้ืนฟูตลาดเก่าจากสถานการณ์ในต่างประเทศท่ีเคยเป็นอุปสรรค และเปิดตลาดใหม่ให้กับสินค้าเกษตรหลักของไทย 
โดยเฉพาะผลไม้ที่เป็นพืชเศรษฐกิจส าคัญของไทย กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศจึงเห็นควรด าเนินกิจกรรม 
เพ่ือผลักดันยุทธศาสตร์และนโยบายของรัฐบาลด้านการเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้า
ระหว่างประเทศ และด้านการเร่งรัดท าตลาดเชิงกลยุทธ์ให้เกิดผลสัมฤทธิ์รวดเร็วมากขึ้น ตลอดจนเพ่ิมมูลค่าและ
ขยายส่วนแบ่งตลาดส่งออกของไทยให้เติบโตอย่างเข้มแข็งและยั่งยืนด้วยกิจกรรม ต่อไปนี้ 
 1) จัดงานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศและเข้าร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติในต่างประเทศ ซึ่งเป็น  
กลยุทธ์หนึ่งที่กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศใช้ในการสนับสนุนและส่งเสริมการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหาร
ของไทย เพ่ือเพ่ิมส่งเสริมและเพ่ิมมูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารของไทยในต่างประเทศ ขยายฐาน
การตลาดสินค้าไทย เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ศักยภาพสินค้าเกษตรและอาหารของไทยให้ประจักษ์ รวมถึงสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีให้เกิดขึ้นแก่สินค้าเกษตรและอาหารของไทย ในปีงบประมาณ 2568 ส านักส่งเสริมการค้าสินค้า
เกษตรและอุตสาหกรรม ได้ก าหนดจัดงานแสดงสินค้าอาหาร (THAIFEX – ANUGA ASIA) ที่เป็นงานแสดงสินค้า
อาหารนานาชาติที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย จัดขึ้นเพ่ือเผยแพร่ประชาสัมพันธ์แสดงศักยภาพอุตสาหกรรมอาหาร
ของไทย และสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้เกิดขึ้นแก่อุตสาหกรรมอาหารของไทย ทั้งยังจะเป็นการผลักดันการส่งออกใน
ตลาดหลักและรักษาส่วนตลาดส่งออกสินค้าจ าพวกอาหารของไทยที่มีอยู่เดิมและขยายฐานลูกค้าให้เพ่ิมมากขึ้น 
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และงานแสดงสินค้า THAIFEX – HOREC ASIA และเข้าร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติในต่างประเทศในภูมิภาค    
ที่ส าคัญ เพ่ือกระตุ้นและส่งเสริมการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารของไทย รักษาตลาดเดิมและเพ่ิมตลาดใหม่ 
และสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้เกิดขึ้นแก่สินค้าเกษตรและอาหารไทย รวมไปถึงการเพิ่มปริมาณการส่งออกสินค้าเกษตร 
อาหาร และวัตถุดิบที่ใช้ผลิตสินค้าอาหารไปยังตลาดนานาประเทศทุกภูมิภาคทั่วโลก อีกทั้งยังท าให้ผู้ส่งออกได้
ทราบถึงภาวะตลาดและแนวทางในการพัฒนาสินค้าและได้พบกลุ่มผู้ซื้อเป้าหมาย  

2) กิจกรรมจับคู่ธุรกิจระหว่างผู้ผลิต/ผู้ประกอบการส่งออกสินค้าผลไม้และผลิตภัณฑ์เกษตรอ่ืน ๆ กับผู้น าเข้า/ 
ผู้ซื้อ/ตัวแทนจ าหน่ายจากภูมิภาคต่าง ๆ ทั่วโลก เพ่ือผลักดันให้เร่งระบายสินค้าในฤดูกาลที่มีผลผลิตออกสู่ตลาด
เป็นจ านวนมาก และเสริมสร้างโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศ รวมทั้งกระชับความสัมพันธ์และขยายความ
ร่วมมือทางการค้ากับต่างประเทศที่มีศักยภาพควบคู่ไปกับการจัดกิจกรรมพิเศษต่าง ๆ เช่น การแถลงข่าวและ      
การจัดประชุมเตรียมความพร้อมผู้ผลิต/ผู้ประกอบการส่งออก การเยี่ยมชมสถานประกอบการ นิทรรศการเกี่ยวกับ
ผลไม้และผลิตภัณฑ์เกษตรอื่น ๆ รวมทั้งสินค้านวัตกรรมที่ท าจากผลไม้ เป็นต้น เพ่ือเป็นการเน้นย้ าภาพลักษณ์ และ
แสดงศักยภาพของประเทศไทยในการเป็นผู้ผลิตสินค้าเกษตรคุณภาพดีและได้มาตรฐานส่งออก รวมทั้งแสดง
ความก้าวหน้าของไทยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เกษตรแปรรูป รวมทั้งสินค้านวัตกรรมที่ท าจากผลไม้ให้เป็นที่ยอมรับ
ในระดับสากล รวมถึงหาโอกาสในตลาดใหม่ ๆ  

3) การส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/คู่ค้าในต่างประเทศ เพ่ือเพ่ิมส่งเสริมและเพ่ิมมูลค่าการ
ส่งออกสินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูปไทย 

3. วัตถุประสงค์ 
3.1 เพ่ือส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการผลิตและการส่งออกสินค้าเกษตรของไทย 
3.2 เพ่ือเป็นการเน้นย้ าภาพลักษณ์ และแสดงศักยภาพของประเทศไทยในการเป็นผู้ผลิตสินค้าเกษตร

คุณภาพดีและได้มาตรฐานส่งออก รวมทั้งแสดงความก้าวหน้าของไทยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูป รวมทั้งสินค้า
นวัตกรรมทางการเกษตรให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล 

3.3 เพ่ือเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน โดยผลักดันเพ่ิมช่องทางและเสริมสร้างโอกาสทาง
การค้าระหว่างประเทศ สินค้าเกษตรทั้งสดและแปรรูป สินค้าอาหาร และเครืองดื่ม สินค้านวัตกรรมอาหารต่าง ๆ  

3.4 เพ่ือเร่งรัดท าตลาดเชิงกลยุทธ์ ขยายส่วนแบ่งตลาดส่งออกของไทยให้เติบโตอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน 
เน้นรักษาตลาดเดิม ฟ้ืนฟูตลาดเก่าจากสถานการณ์ในต่างประเทศที่เคยเป็นอุปสรรค และเปิดตลาดใหม่ รวมทั้ง
กระชับความสัมพันธ์และขยายความร่วมมือทางการค้ากับต่างประเทศที่มีศักยภาพ 

3.5 เพ่ือเร่งระบายสินค้าผลไม้และสินค้าเกษตรอ่ืน ๆ ของไทยสู่ตลาดโลกในช่วงผลผลิตออกสู่ตลาดใน
ปริมาณมาก 

3.6 เพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตร อาหาร เครื่องดื่ม รวมถึงผลไม้และผลิตภัณฑ์แปรรูป รวมทั้งสินค้า
นวัตกรรมที่ท าจากผลไม้ของไทยให้เป็นที่รู้จักแพร่หลายยิ่งขึ้น 

3.7 เพ่ือเผยแพร่ศักยภาพการผลิตสินค้าในภาคอุตสาหกรรมอาหารของไทย 
3.8 เพ่ือการขยายตลาดการส่งออกสินค้าอาหารของไทย 
3.9 เพ่ือผู้ประกอบการสินค้าอาหารของไทยได้ศึกษาภาวะตลาด แนวโน้มสินค้า และพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้

ตรงกับลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 

4. เป้าหมาย    
 4.1 ขยายตลาดการส่งออก/เพ่ิมมูลค่าการส่งออกไทย 
 4.2 สร้างภาพลักษณ์สินค้าไทยที่มีตราผลิตภัณฑ์ของตนเองสู่ตลาดโลก 
 4.3 ผู้ประกอบการสนิค้าเกษตรและอาหารของไทยมีการพัฒนาศักยภาพและสามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก 

96



3 
 

5. ผลผลิต (Output) / ผลลัพธ์ (Outcome) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   

ผลผลิต (Output)   1) จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม  
2) มูลคา่การเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  

ผลลัพธ์ (Outcome)   1) ขยายตลาดการส่งออก/เพ่ิมมูลค่าการส่งออกไทย 
2) สร้างภาพพจน์สินค้าไทยที่มีตราผลิตภัณฑ์ของตนเองสู่ตลาดโลก 
3) ผู้ประกอบการสินค้าเกษตรและอาหารของไทยมีการพัฒนาศักยภาพและ
สามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก 

ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   1) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 45,350 
ล้านบาท  

 2) จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม 955 ราย ราย  
 3) จ านวนสินค้าท่ีน าจัดแสดงในกิจกรรม 90 สินค้า 
 4) จ านวนสาขา/คู่ค้าที่จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/คู่ค้า

ในต่างประเทศ 94 สาขา 

6. วิธีการวัดผล 
 วัดผลการด าเนินโครงการจากแบบประเมินและรายงานผลการจัดกิจกรรม 

7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
7.1 เพ่ิมปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตร เกษตรแปรรูป และอาหารของไทย 
7.2 ผู้ประกอบการสินค้าเกษตรและอาหารของไทยได้รับการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันเพ่ือ

การค้าระหว่างประเทศ 
7.3 เกิดการสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการในภาคธุรกิจเดียวกัน เป็นการเพ่ิมโอกาสในการแข่งขันระดับสากล 
7.4 ผู้ประกอบการสินค้าเกษตรและอาหารของไทยได้รับรู้ถึงศักยภาพของสินค้าเกษตรและอาหารของไทย 

รวมทั้งได้ได้ศึกษาภาวะตลาด แนวโน้มสินค้า เพ่ือสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของลูกค้า
กลุ่มเป้าหมาย 

7.5 ภาพลักษณ์ที่ดีของอุตสาหกรรมสินค้าเกษตรและอาหาร รวมถึงอุตสาหกรรมต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง และ
พัฒนาอุตสาหกรรมให้ก้าวหน้ามากข้ึน 

7.6 สินค้าผลไม้สด ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผลไม้ สินค้าเกษตรอ่ืนๆ รวมถึงสินค้าอาหารของประเทศไทย
ได้รับการเสริมสร้างโอกาสทางการค้าและการแข่งขันทางค้าระหว่างประเทศ โดยผลักดันเพ่ิมช่องทางระบายสินค้า
ในช่วงที่ผลผลิตออกสู่ตลาดในปริมาณมาก 

7.7 ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการส่งออกสินค้าเกษตร เกษตรแปรรูป และอาหารของไทยได้รับการเสริมสร้าง
โอกาสในการขยายกลุ่มเป้าหมายและส่วนแบ่งตลาดส่งออกให้เติบโตอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน รวมทั้งกระชับ
ความสัมพันธ์และขยายความร่วมมือทางการค้ากับต่างประเทศท่ีมีศักยภาพ 

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ ผู้ประกอบการไทยที่ด าเนินการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหาร 
พ้ืนที่เป้าหมาย ทั่วโลก 

9. ระยะเวลาด าเนินการ  1  ปี (ตุลาคม 2567 - กันยายน 2568)  
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10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 ข้อ  ระบุแผนงาน  

2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าท่ีเด่นชัด มุ่งเน้นการ
ผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับวิถี
ชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์  การ
เข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8. ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ                    -  

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตูการค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรมสีเขียว) 
 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 

  กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศได้มุ่งเน้นส่งเสริมสินค้าเกษตรและอาหาร โดยก าหนดจัดการ
ส่งเสริมผ่านกิจกรรมที่หลากหลาย อาทิ การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ การจัดงานแสดงสินค้านานาชาติ  
ในประเทศ การจัดเจรจาการค้าในประเทศ การจัดคณะผู้แทนการค้าไปเจรจาการค้าในต่างประเทศ การจัดกิจกรรม
ส่งเสริมภาพลักษณ์และศักยภาพความพร้อมของสินค้าเกษตรไทยอย่างครบวงจร ส่งเสริมการขายร่วมกับ
ห้างสรรพสินค้าและคู่ค้าในต่างประเทศ ส าหรับการด าเนินกิจกรรมจับคู่ธุรกิจระหว่างผู้ประกอบการส่งออก สินค้า
ผลไม้และผลิตภัณฑ์เกษตรอ่ืน ๆ กับผู้น าเข้า/ผู้ซื้อ/ตัวแทนจ าหน่ายจากภูมิภาคต่าง ๆ ทั่วโลกที่ มีการน าเข้าสินค้า
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ดังกล่าว เชิญผู้น าเข้า/ผู้ซื้อ/ตัวแทนจ าหน่ายที่มีศักยภาพจากต่างประเทศมาร่วมเจรจาการค้ากับผู้ผลิต/
ผู้ประกอบการส่งออกไทยสินค้าเกษตร อาหาร และเครื่องดื่มผลิตภัณฑ์แปรรูป และสินค้าเกษตรอ่ืน ๆ ควบคู่ไปกับ
การจัดกิจกรรมพิเศษต่าง ๆ เช่น นิทรรศการเกี่ยวกับผลผลิตเกษตร อาหาร และเครื่องดื่ม การเยี่ยมชมสถาน
ประกอบการ เป็นต้น 
 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 

กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ 
วงเงิน 

(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
เดินทางไป

ราชการ ตปท. 
ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
1. โครงการส่งเสรมิการค้า
ระหว่างประเทศสินค้าเกษตร 

8.7613 - 8.7613             

1)  โครงการจับคู่ธุรกิจสินค้าผลไม้สด 
แปรรูป และผลิตภัณฑ ์เกษตรอื่น ๆ  
เพื่อรองรับมาตรการกีดกันทางการค้า 
2568 (ปีที่ 6) 

7.9613 - 7.9613             

2) โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ 
การเพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตรไทยสู่ตลาด
ญี่ปุ่น 

0.8000 - 0.8000             

2. โครงการส่งเสรมิการค้าสินค้า
เกษตรอาหาร 

107.5187 0.7313 108.2500             

1) โครงการงานแสดงสินค้าอาหาร 2568 
(THAIFEX-ANUGA ASIA 2025) 

50.2000 - 50.2000             

2) โครงการงานแสดงสินค้า (THAIFEX - 
HOREC ASIA 2025) 

15.0000 - 15.0000             

3) โครงการงานแสดงสินค้า 
ANUGA 2025 (เตรียมการ) 

41.5839 - 41.5839               / 

4) โครงการงานแสดงสินค้า SIAL 
2024 

0.7348 0.7313 1.4661             

3. โครงการส่งเสรมิการขาย
ร่วมกับห้างสรรพสินค้า/คู่ค้าใน
ต่างประเทศ (In-Store 
Promotion) 

7.2000 - 7.2000             

1) โครงการขับเคลื่อนการค้าผ่าน 
Modern Trade และคู่ค้าใน
ต่างประเทศ ณ เมืองหนานหนิง 

0.5000 - 0.5000             

2) โครงการส่งเสริมการขายสินค้า
ไทยร่วมกับหา้งสรรพสินค้า/ 
ผู้น าเข้าในพื้นที่ฝั่งตะวันตกของ
แคนาดา 

1.0000 - 1.0000             

3) โครงการส่งเสริมการขายปลีก
สินค้าอาหารและผลไม้ไทยผ่าน
ช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ในไต้หวัน 

0.5000 - 0.5000             

4)  โครงการส่งเสริมการขายสินค้า
อาหารไทยในช่องทาง Modern 
Trade ในกลุ่มประเทศเบเนลักซ์
ร่วมกับ  ผู้น าเข้า 

1.5000 - 1.5000             

5) โครงการส่งเสริมการขายสินค้า
ไทยร่วมกับหา้งสรรพสินค้า/ 
ผู้น าเข้าในสาธารณรัฐเช็ก 

1.2000 - 1.2000             
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กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ 
วงเงิน 

(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
เดินทางไป

ราชการ ตปท. 
ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
6) โครงการส่งเสริมการขายร่วมกบั
ซูเปอร์มาร์เก็ต/ผู้น าเข้าในมณฑล 
ฝูเจี้ยน/เจียงซี 

0.5000 - 0.5000             

7) โครงการส่งเสริมการขายสินค้า 
SMEs go Global ร่วมกับ
ห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าใน
ประเทศเวียดนามตอนกลาง-ใต้ 
(In-Store Promotion) 

1.0000 - 1.0000             

8) โครงการจัดกิจกรรมส่งเสริม 
การขายสินค้าอาหารและเครื่องดื่ม
ไทยร่วมกับหา้ง Makro 

1.0000 - 1.0000             

รวมทั้งสิ้น 123.4800 0.7313 124.2113             

18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ 124,211,300 บาท ประกอบด้วย 
 18.1 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 731,300 บาท  
 18.2 ค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตรและอาหาร 123,480,000 บาท 

19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย  และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ สามารถด าเนินการได้ทันทีเมื่อไดร้ับการ
จัดสรรงบประมาณ   อนุมัติในหลักการ เมื่อ  

 

100



แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต)  โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ 
Megatrends และเศรษฐกิจใหม่            
   กิจกรรมหลัก : ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม       

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ  ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม   
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล  นางสาวนิตยาณี กอเทพวัลย์  โทรศัพท์  0 2507 8314  
โทรสาร  0 2547 4226    E-mail address    

2. หลักการและเหตุผล 
 กลุ่มสินค้าอุตสาหกรรมเป็นอุตสาหกรรมที่มีความส าคัญและสามารถสร้างรายได้เข้าประเทศจากการ
ส่งออกสินค้าได้มากกว่าร้อยละ 80 และเป็นอุตสาหกรรมที่ผู้ประกอบการไทยมีความเชี่ยวชาญ มีความสามารถใน
การผลิตเทคโนโลยีขั้นสูงได้อย่างมีประสิทธิภาพ และเป็นที่ยอมรับในระดับสากล อย่างไรก็ดี จากภาวะเศรษฐกิจ
โลกในปัจจุบัน รวมถึงสถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัสโควิด-19 ท าให้สินค้าอุตสาหกรรมของไทยต้องเผชิญกับ
การแข่งขันที่สูงมากจากสภาพแวดล้อมด้านเศรษฐกิจ ระบบการค้าที่มีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว และ
เทคโนโลยีใหม่ๆ ที่เกิดขึ้นตลอดเวลา นอกจากนี้ ยังได้รับผลกระทบจากสินค้าราคาถูกทะลักเข้ามาในประเทศเพ่ิม
มากขึ้น ส่งผลให้ผู้ผลิตสินค้าอุตสาหกรรมในประเทศได้รับผลกระทบอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ โดยเฉพาะผู้ประกอบการ
ขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ที่ได้รับผลกระทบอย่างมาก ท าให้ต้องปรับตัวเพ่ือให้สามารถด าเนินธุรกิจต่อไปได้ 
การด าเนินกิจกรรมด้านการส่งเสริมการตลาดจึงเป็นกิจกรรมที่จ าเป็นและช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถสร้าง
ศักยภาพในการแข่งขันในระดับโลกได้ อีกทั้งยังสามารถสร้างรายได้เข้าประเทศได้อย่างต่อเนื่องต่อไป กิจกรรม
ดังกล่าว ได้แก่ กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าระหว่างผู้น าเข้าและผู้ส่งออกไทย การจัดคณะผู้แทนการค้าเดินทางมา
เยือนไทยหรือเดินทางไปเจรจาการค้าในต่างประเทศ กิจกรรมการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าที่ส าคัญในต่างประเทศ 
กิจกรรมการจัดงานแสดงสินค้าระดับนานาชาติในประเทศ เป็นต้น เพ่ือสร้างโอกาสที่ดีให้ผู้ส่งออกของไทยสามารถ
ขยายตลาด เพ่ิมมูลค่าการส่งออกและส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม สินค้ายางพาราและ
ผลิตภัณฑ์ยาง สินค้าเครื่องมือแพทย์และเภสัชภัณฑ์ และสินค้าอาหารสัตว์เลี้ยงของไทยให้เพ่ิมขึ้นได้ในตลาดโลก  
ทั้งนี้การจัดงานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศเป็นกิจกรรมหลักที่ผลักดันส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการ
ผลิตและตลาดส่งออกสินค้าและธุรกิจบริการที่มีคุณภาพในตลาดโลกอีกด้วย 

3. วัตถุประสงค์    
1) เพ่ือศึกษาภาวะตลาด แนวโน้มของสินค้า พัฒนาผลิตภัณฑ์ และสร้างโอกาสและลู่ทางการเจรจาการค้า

ของกลุ่มสินค้าอุตสาหกรรม เครื่องมือแพทย์และเภสัชภัณฑ์ และสินค้าอาหารสัตว์เลี้ยงของไทยกับตลาด
ต่างประเทศ พร้อมทั้งสร้างภาพลักษณ์ที่ดี และเผยแพร่ ประชาสัมพันธ์สินค้าอุตสาหกรรมของไทยให้เป็นที่รู้จักใน
ตลาดโลก 

2) เพ่ือสร้างความสัมพันธ์และความร่วมมือทางธุรกิจระหว่างผู้ผลิต/ผู้ส่งออกของไทย กับคณะนักธุรกิจของ
ประเทศต่างๆ ซึ่งเป็นการช่วยผลักดันการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม เครื่องมือแพทย์และเภสัชภัณฑ์ และสินค้า
อาหารสัตว์เลี้ยงของไทย 

3) เพ่ือเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน โดยผลักดันเพิ่มช่องทางและเสริมสร้างโอกาสทางการค้า 
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4. เป้าหมาย    
 1) เพ่ิมจ านวนผู้ผลิตสินค้าอุตสาหกรรมที่มีความสนใจท าธุรกิจส่งออก โดยให้ผู้ผลิต/ ผู้ส่งออกไทยพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ปรับปรุงรูปแบบให้เหมาะสมกับความต้องการของตลาด เพ่ือให้สามารถขยายมูลค่าการส่งออกได้เพ่ิมขึ้น
และสามารถเข้าร่วมกิจกรรมของกรมได้ 
 2) สร้างโอกาสในการขยายการค้าและการลงทุน ตลอดจนเปิดโอกาสให้เจรจาธุรกิจระหว่างกันเพื่อให้เกิด
การพัฒนาร่วมกันทางการค้า 
 3) นักธุรกิจต่างประเทศได้ทราบถึงศักยภาพการผลิตสินค้าของไทย ท าให้สินค้าไทยเป็นที่รู้จักและยอมรับ
แพร่หลายมากยิ่งข้ึน เพ่ือขยายตลาดการส่งออกและส่วนแบ่งตลาดของสินค้าอุตสาหกรรมไทยให้เพ่ิมขึ้น 

5. ผลผลิต (Output) / ผลลัพธ์ (Outcome) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
ผลผลิต (Output)   1) ผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสริม

การค้าระหว่างประเทศ  
2) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  

ผลลัพธ์ (Outcome)   1) ขยายตลาดการส่งออก/เพ่ิมมูลค่าการส่งออกไทย 
2) สร้างภาพพจน์สินค้าไทยที่มีตราผลิตภัณฑ์ของตนเองสู่ตลาดโลก 
3) ผู้ประกอบการสินค้าและบริการศักยภาพของไทยมีการพัฒนาศักยภาพและ
สามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก 

ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 5,290 ล้านบาท  
 จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม 180 ราย 

6. วิธีการวัดผล 
 วัดผลการด าเนินโครงการจากแบบประเมินและรายงานผลการจัดกิจกรรม 

7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
1) ผู้ประกอบการที่เป็นสมาชิกกรมฯ รายใหม่ ได้รับการพัฒนาและสนับสนุนในการเข้าร่วมกิจกรรมของ

กรมอย่างต่อเนื่อง 
2) ผู้ผลิต/ผู้ส่งออกไทย ได้ลูกค้า(ผู้น าเข้า) รายใหม่ๆ เพ่ิมขึ้น พร้อมทั้งทราบตามต้องการสินค้าในรูปแบบ    

ที่หลากหลาย อีกทั้งช่วยให้ผู้น าเข้าได้ไปเห็นแหล่งผลิต ซึ่งจะช่วยเพิ่มความน่าเชื่อถือในการด าเนินธุรกิจต่อไป 
3) สร้างภาพลักษณ์สินค้าไทยเป็นสินค้าที่มีคุณภาพดี ราคาเหมาะสม 
4) ผู้ประกอบการไทยมีตัวแทนจ าหน่ายสินค้าอุตสาหกรรมในต่างประเทศ รวมทั้งขยายความร่วมมือด้าน

การค้าการลงทุน เกิดการพัฒนาร่วมกันทางการค้า  รวมถึงความก้าวหน้าในการขยายมูลค่าการส่งออก 
5) นักธุรกิจต่างประเทศได้ทราบถึงศักยภาพการผลิตสินค้าของไทย ท าให้สินค้าไทยเป็นที่รู้จักและยอมรับ

แพร่หลายมากยิ่งขึ้น 

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ ผู้ผลิต/ผู้ส่งออก/ผู้ประกอบการไทย และผู้น าเข้าจากต่างประเทศ 
พ้ืนที่เป้าหมาย ไทย อาเซียน แอฟริกา ตะวันออกกลาง ลาตินอเมริกา 

9. ระยะเวลาด าเนินการ  1  ปี (ตุลาคม 2567 - กันยายน 2568)  
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10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 ข้อ ระบุแผนงาน 

2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าที่เด่นชัด มุ่งเน้นการ
ผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับวิถี
ชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์  การ
เข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8. ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ                    -  

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตูการค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรม  

สีเขียว) 
 3.2.3.3 การปรับปรุงการท างานของภาครัฐให้เป็นรัฐบาลดิจิทัล 

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 
  กรมได้ก าหนดแนวทางการด าเนินงานที่ส าคัญ ดังนี้ 

1. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 
 1) การจัดกิจกรรมจับคู่เจรจาธุรกิจ 

- จัดท ารายละเอียด ก าหนดการ และเอกสารเผยแพร่เพื่อเชิญชวนผู้ส่งออกเข้าร่วมโครงการ 
- รับสมัคร เชิญชวนผู้สนใจเข้าร่วมโครงการผ่านเว็บไซต์กรมฯ/สมาชิก EL/ผ่านสมาคมและ

กลุ่มงานสินค้าอุตสาหกรรม 
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- รวบรวมผู้ประกอบการที่สมัครเข้าร่วมโครงการ และประสาน สคต.ที่เก่ียวข้องทราบ 
- สคต. เชิญชวนผู้ซื้อ/ผู้น าเข้า/ตัวแทนจ าหน่ายในต่างประเทศ เข้าร่วมนัดหมายเจรจาการค้า 

(Business Matching) กับผู้ประกอบการที่ร่วมโครงการ 
- จัดการเจรจาการค้ากับผู้ซื้อ/ผู้น าเข้า/ตัวแทนจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์  

 2) การจัดคณะผู้แทนการค้าเดินทางไปเจรจาการค้าในต่างประเทศ 
- จัดท ารายละเอียด ก าหนดการ และเอกสารเผยแพร่เพื่อเชิญชวนผู้ส่งออกเข้าร่วมโครงการ 
- รับสมัคร เชิญชวนผู้สนใจเข้าร่วมโครงการผ่านเว็บไซต์กรมฯ/สมาชิก EL/ผ่านสมาคมและ

กลุ่มงานสินค้าอุตสาหกรรม 
- รวบรวมผู้ประกอบการที่สมัครเข้าร่วมโครงการ และประสาน สคต.ที่เก่ียวข้องทราบ 
- สคต.เชิญชวนผู้ซื้อ/ผู้น าเข้า/ตัวแทนจ าหน่ายในต่างประเทศเข้าร่วมนัดหมายเจรจาการค้า 

(Business Matching) กับผู้ประกอบการที่ร่วมโครงการ 
- น าคณะเดินทางไปเจรจาการค้ากับผู้ซื้อ/ผู้น าเข้า/ตัวแทนจ าหน่ายในต่างประเทศ 

 3) การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า  
- เข้าร่วมงาน โดยจองพ้ืนที่ในขนาดที่เหมาะสมกับสินค้าเพ่ือแสดงภาพลักษณ์สินค้าของ

ประเทศไทย และรับสมัครผู้เข้าร่วมตามขนาดพ้ืนที่ที่จองไว้ ด าเนินการด้านพิธีการขนส่งสินค้า และการออกแบบ
ตกแต่งคูหาทุกขัน้ตอน 
 2. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอาหารสัตว์เลี้ยง 

    1) การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า  
- เข้าร่วมงาน โดยจองพ้ืนที่ในขนาดที่เหมาะสมกับสินค้าเพ่ือแสดงภาพลักษณ์สินค้าของ

ประเทศไทย และรับสมัครผู้เข้าร่วมตามขนาดพ้ืนที่ที่จองไว้ ด าเนินการด้านพิธีการขนส่งสินค้า และการออกแบบ
ตกแต่งคูหาทุกขั้นตอน 

  2) การจัดคณะผู้แทนการค้าเดินทางไปเจรจาการค้าในต่างประเทศ 
- จัดท ารายละเอียด ก าหนดการ และเอกสารเผยแพร่เพื่อเชิญชวนผู้ส่งออกเข้าร่วมโครงการ 
- รับสมัคร เชิญชวนผู้สนใจเข้าร่วมโครงการผ่านเว็บไซต์กรมฯ/สมาชิก EL/ผ่านสมาคมและ

กลุ่มงานสินค้าอุตสาหกรรม 
- รวบรวมผู้ประกอบการที่สมัครเข้าร่วมโครงการ และประสาน สคต.ที่เก่ียวข้องทราบ 
- สคต.เชิญชวนผู้ซื้อ/ผู้น าเข้า/ตัวแทนจ าหน่ายในต่างประเทศเข้าร่วมนัดหมายเจรจาการค้า 

(Business Matching) กับผู้ประกอบการที่ร่วมโครงการ 
- น าคณะเดินทางไปเจรจาการค้ากับผู้ซื้อ/ผู้น าเข้า/ตัวแทนจ าหน่ายในต่างประเทศ 

16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 
กิจกรรม 

(งานที่ท า) 
เงินงบประมาณ วงเงิน 

(ล้านบาท) 
ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบ 
ด าเนินงาน 

เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. โครงการพัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศสินค้า
อุตสาหกรรม 

15.4018 8.7619 24.1637             

1) โครงการคณะผู้แทนการค้า
สินค้าอุตสาหกรรมเยือนภูมิภาค
ละตินอเมริกาและอเมริกากลาง 

4.7458 4.8728 9.6186             

2) โครงการคณะผู้แทนการค้า
สินค้าอุตสาหกรรมเยือนภูมิภาค
แอฟริกาและตะวันออกกลาง 

3.4854 3.1939 6.6793             

104



5 
 

กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ 

ด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

3) งานแสดงสินค้า AAPEX 
2024 

3.4932 0.3080 3.8012             

4) งานแสดงสินค้า MEDICA 
2024 

2.5372 0.1820 2.7192             

5) งานแสดงสินค้า 
AUTOMECHANIKA DUBAI 
2024 

1.1402 0.2052 1.3454             

2. โครงการพัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศสินค้า
อาหารสัตวเ์ลี้ยง 

3.1782 0.2717 3.4499             

1) โครงการส่งเสริมสินค้าอาหาร
สัตว์เล้ียงบุกตลาดไต้หวันในงาน
แสดงสินค้า Taipei Pet Show 
2025 

1.6950 - 1.6950             

2) โครงการคณะผู้แทนการค้า
สินค้าอาหารสัตว์เล้ียงเยือน
ต่างประเทศ 

1.4832 0.2717 1.7549             

รวมทั้งสิ้น 18.5800 9.0336 27.6136             

18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ 27,613,600 บาท ประกอบด้วย 
 18.1 รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 18,580,000 บาท 

18.2 รายการค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 9,033,600 บาท 

19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย  และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ สามารถด าเนินการได้ทันทีเมื่อไดร้ับการ
จัดสรรงบประมาณ   อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ : โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เพื่อตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ      
เศรษฐกิจใหม่ 

   กิจกรรมหลัก :  พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศกลุ่มสินค้าและธุรกิจเพื่อความย่ังยืน  
                      (สินค้านวัตกรรมและออกแบบดี) 

                     โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ : ส านักส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมเพ่ือการค้า (สสม.) กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ม.ล.ภาสกร  อาภากร   โทรศัพท ์: 02 507 8268 
E-mail address: Paskorna@ditp.go.th 

2. หลักการและเหตุผล 

 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ ด าเนินงานตามภารกิจส่งเสริมการส่งออก 
ขยายตลาดสินค้าและบริการของไทย พัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมของสินค้าและบริการส่งออก เพ่ือเพ่ิมศักยภาพ     
ในการแข่งขันของผู้ประกอบการไทยในตลาดโลก ก่อให้เกิดการเพ่ิมมูลค่าและปริมาณการส่งออกของประเทศไทย 
และก าหนดวิสัยทัศน์ คือ “ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชีย
ภายในปี 2570”   
 รัฐบาลได้ก าหนด“ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ.2561 - 2580)” โดยแบ่งประเด็นยุทธศาสตร์ 5 
ประเด็นหลัก ซึ่งภารกิจในการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศนั้น สอดคล้องกับ“ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้าง
ความสามารถในการแข่งขัน” โดยพัฒนาเศรษฐกิจบนพื้นฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีทักษะและจิตวิญญาณของการ
เป็นผู้ประกอบการที่มีความสามารถในการแข่งขันและมีอัตลักษณ์ชัดเจน สร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าสู่
ตลาดทั้งในและต่างประเทศ สนับสนุนผู้ประกอบการให้มีอัตลักษณ์และแบรนด์ที่เด่นชัด พัฒนาสินค้าที่มีคุณภาพ 
และมีความแตกต่าง เพ่ือส่งเสริมการเข้าถึงตลาดต่างๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในตลาดต่างประเทศและการให้ความส าคัญ
กับการผลิตโดยใช้ตลาดน า และค านึงถึงความต้องการของตลาดโดยเฉพาะตลาดที่มีมูลค่าสูง  
  “โมเดลเศรษฐกิจ BCG” ซึ่ งเป็นการพัฒนา ๓ เศรษฐกิจ ได้แก่  เศรษฐกิจชีวภาพ (Bio 
Economy) เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) และเศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) ไปพร้อมกัน เป็น
รูปแบบการพัฒนาบนความเข้มแข็งภายในประเทศที่มีอยู่เดิม คือ ความหลายทางชีวภาพ โดยน าเอาความรู้และ
ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีและนวัตกรรม มาส่งเสริมต่อยอดและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับทรัพยากรชีวภาพและผลผลิต
ทางการเกษตร โดยมีเป้าหมาย ส่งเสริมและพัฒนาประเทศให้เป็นเจ้าของสินค้าและบริการมูลค่าสูง ยกระดับมูลค่า
ห่วงโซ่การผลิตสินค้าและบริการ น าเทคโนโลยีนวัตกรรมมาช่วยเกิดก้าวกระโดดของการต่อยอดและพัฒนา 
โดยเฉพาะด้าน Circular Economy ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการค านึงถึงกระบวนการผลิตสินค้า ใช้งานและน ากลับมา
ใช้ใหม่หรือวัตถุรอบที่สอง (Make-Use-Return/Recycle)   
 การพัฒนาศักยภาพและเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันของผู้ประกอบการไทย ในตลาดโลกนั้น 
จ าเป็นต้องพิจารณาถึงปัจจัยที่ส าคัญและบริบทโลกท่ีเปลี่ยนแปลง ซึ่งผู้ประกอบการไทยจะต้องปรับตัวให้ทันท่วงที 
เช่น ในปัจจุบัน ผู้ซื้อผู้บริโภคในตลาดโลกให้ความส าคัญและเลือกซ้ือสินค้าและบริการที่รักษ์โลก อีกท้ังค านึงถึงการ
เปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ โดยจะเลือกสินค้าและบริการที่มีส่วนช่วยให้เกิดการลดก๊าซเรือนกระจกได้  ในด้าน
นโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในทุกประเทศ ต่างก็ให้ความส าคัญต่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน ตามเป้าหมาย
ของสหประชาชาติ (United Nations Sustainable Development Goals: UNSDGs) กรอบการพัฒนาของโลกที่

106



2 
 

มุ่งสู่การพัฒนาทางสังคม เศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน ซึ่งรวมไปถึงนโยบายที่เกี่ยวข้องกับ Climate Change 
อาทิ นโยบาย Green Plan ของสิงคโปร์ Green New Deal ของเกาหลีใต้ Green Growth Strategy ของญี่ปุ่น ซึ่ง
ทุกประเทศได้ก าหนดเป้าหมาย การมุ่งสู่ความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality) และการปล่อยก๊าซเรือน
กระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero Emission) และอีกมาตรการที่ส าคัญ European Green Deal  ได้ออกมาตรการ
มาตรการปรับราคาคาร์บอนก่อนข้ามพรมแดนของสหภาพยุ โรป (CBAM : Carbon Border Adjustment 
Mechanism) เฉพาะบางกลุ่มสินค้า และในอนาคตอาจขยายไปยังทุกกลุ่มสินค้า โดยจะส่งผลกระทบต่อ
ผู้ประกอบการส่งออกของไทย ประเทศอ่ืนๆ ก็มีมาตรการที่คล้ายคลึงกัน เช่น สหรัฐอเมริกา ซึ่งก าลังพิจารณา
กฎหมาย Clean Competition Act เพ่ือก าหนดราคาคาร์บอนจากสินค้าที่ก่อให้เกิดก๊าซเรือนกระจกเข้มข้นที่ผลิต   
ในประเทศและจากการน าเข้า  
 จากหลักการดังกล่าวข้างต้น กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จึงได้ก าหนดกลยุทธการ
ด าเนินงานให้สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี  แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (หมุด
หมายที่ 10 ไทยมีเศรษฐกิจหมุนเวียนและสังคมคาร์บอนต่ า) แผนการขับเคลื่อนโมเดลการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ 
กลุ่มอุตสาหกรรมสีเขียว  โดยด าเนินการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการให้สามารถปรับตัวและพัฒนาสินค้าให้
ตอบสนองความต้องการของตลาด โดยการสร้างนวัตกรรมและมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า/บริการให้ตรงกับความ
ต้องการของตลาด และขยายช่องทางทางตลาดในต่างประเทศ และสร้างภาพลักษณ์สินค้าไทยให้เป็นที่รู้จักในตลาด
ต่างประเทศ โดยเฉพาะด้านสิ่งแวดล้อมและการท าธุรกิจคาร์บอนต่ า อาทิ   
 - พัฒนาและส่งเสริมสินค้านวัตกรรมและแนวคิดสร้างสรรค์ ภายใต้กรอบแนวคิด BCG/SDG 
โดยส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs ให้สามารถน าเอาความรู้และความก้าวหน้าของเทคโนโลยีและนวัตกรรม มา
พัฒนาต่อยอดและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับทรัพยากรชีวภาพและผลผลิตทางการเกษตร น าไปสู่การเป็นผู้ประกอบการ
ที่ด าเนินธุรกิจแบบยั่งยืน 
 - ส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs รายใหม่ที่มีสินค้าและบริการที่มีนวัตกรรมด้านกระบวนการคิด/
การผลิต มีการน าวัสดุเหลือใช้/ใช้วัสดุที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อมให้มีโอกาสก้าวเข้าสู่การค้าระหว่างประเทศ สร้างมูลค่า
การค้าและมีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น 
 - สร้างเวทีบ่มเพาะผู้ประกอบการในทุกระดับ ให้สามารถพัฒนานวัตกรรมสีเขียวและสินค้า      
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โดยการวิจัย พัฒนานวัตกรรมและเทคโนโลยี เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการ 
รวมทั้งส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs ให้สามารถด าเนินธุรกิจ โดยใช้แนวคิดและกระบวนออกแบบเศรษฐกิจ
หมุนเวียน (Circular Design) การสร้างมูลค่าสูงสุดจากการใช้ประโยชน์ทรัพยากรและลดของเสียลงให้น้อยที่สุด 
และส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs ให้สามารถด าเนินการลดการปลดปล่อยคาร์บอนและก๊าซเรือนกระจกใน
กระบวนการผลิตและการค้าเพ่ือการส่งออกได้ โดยผลักดันให้ผู้ประกอบการ SMEs เป็นผู้ประกอบการที่ด าเนิน
ธุรกิจคาร์บอนต่ า และสามารถลดการปล่อยคาร์บอนอย่างเป็นรูปธรรม     
 - ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและผู้ประกอบการ SMEs ที่ด าเนินธุรกิจตามแนวคิด BCG  
Economy และการท าธุรกิจคาร์บอนต่ า รวมทั้งสร้างโอกาสทางการค้าในต่างประเทศ เพ่ือส่งเสริมศักยภาพ
ผู้ประกอบการให้เป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่สร้างมูลค่าเพ่ิมและมีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น อีกทั้งเพ่ิม
ขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการไทย เพ่ือเตรียมความพร้อมสู่มาตรการด้านสิ่งแวดล้อมและการ
เปลี่ยนแปลงทางภูมิอากาศ (Climate Change) การมุ่งสู่ความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality) และการ
ปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero Emission) ในเวทีการค้าโลกในอนาคต 

3. วัตถุประสงค์    
3.1 เพ่ือส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับ เป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่ด าเนินธุรกิจตามแนวคิด 

BCG/SDG และธุรกิจคาร์บอนต่ า ให้มีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพิ่มมากข้ึน 
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3.2 เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการ SMEs ให้เป็นที่ยอมรับในระดับ
สากล โดยการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วย เทคโนโลยีและนวัตกรรมสีเขียว การคิดเชิงออกแบบกระบวนการหมุนเวียน และ
การลดการปลดปล่อยคาร์บอน เพ่ือสร้างมูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น 
      3.3 เพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาดและสร้างเครือข่ายทางธุรกิจ ระหว่างผู้ผลิต/ผู้ส่งออกนวัตกรรมไทย
กับผู้น าเข้าและผู้กระจายสินค้าในกลุ่มประเทศเป้าหมาย 

3.4 เพ่ือประชาสัมพันธ์และแสดงศักยภาพสินค้าไทยที่ได้รับการพัฒนานวัตกรรมที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อมให้ได้รับการยอมรับแก่กลุ่มเป้าหมายในตลาดประเทศเป้าหมาย 

3.5 เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการขยายตัวของการส่งออกสินค้าและบริการไทยทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า  

4. เป้าหมาย    
4.1 เพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการในภูมิภาค โดยการสร้างคุณค่าของสินค้า  

กลุ่มอุตสาหกรรมสีเขียว ที่มีนวัตกรรม และการออกแบบดี ให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล และสร้างความแตกต่างใน 
การด าเนินธุรกิจ สร้างมูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น 
 4.2 เสริมศักยภาพผู้ประกอบการกลุ่มอุตสาหกรรมสีเขียว ให้สามารถเข้าถึงตลาดต่างประเทศได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ โดยสร้างโอกาสทางการค้าและสร้างความเชื่อมั่นในสินค้าของผู้ประกอบการไทยในตลาดเป้าหมาย 
เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้นและสร้างมูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น    

 4.3 สร้างโอกาสทางการค้าให้ผู้ประกอบการที่มีนวัตกรรมตามแนวทางการด าเนินธุรกิจอย่างยั่งยืนของ
ไทยในตลาดต่างประเทศ โดยบูรณาการร่วมกับหน่วยงานนวัตกรรมต่างๆ ในการน าผลงานวิจัยและพัฒนาต่อยอด
สินค้าที่มีนวัตกรรมในเชิงพาณิชย์ระหว่างประเทศ ให้สามารถแข่งขันได้ในตลาดการค้าโลก/ต่อยอดด้านการตลาด
มากข้ึน อีกทั้งสร้างภาพลักษณ์ในด้านนวัตกรรมให้กับสินค้าไทย ก่อให้เกิดการเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขัน
ให้กับสินค้าไทยให้สูงขึ้น 

 4.4 สนับสนุนเป้าหมายของรัฐบาลในการเพิ่มสัดส่วนมูลค่าเศรษฐกิจที่เกิดจาก BCG/SDG ให้กับ GDP  
ของประเทศ  

5. ผลผลิต (Output) / ผลผลิต (Output) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   

ผลผลิต (Output)   ผู้ประกอบการไทยมีศัยกภาพและมีขีดความสามารถในการแข่งขันมากยิ่งขึ้น     
มีสินค้าอุตสาหกรรมสีเขียวที่เป็นที่ต้องการและยอมรับในตลาดสากล 

ผลลัพธ์ (outcome)   ประเทศไทยมีภาพลักษณ์ที่ดีในด้านการเป็นประเทศผู้ผลิตสินค้าที่ค านึงถึงความ
ยั่งยืนและสิ่งแวดล้อม  

ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 10 ล้านบาท 
 จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม 75 ราย 

 
6. วิธีการวัดผล 
 1) แบบสอบถามผู้เข้าร่วมโครงการและผู้เข้าชมผลงาน 
 2) การประเมินผลการรับรู้จากการประชาสัมพันธ์ 

7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
 7.1   เพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการในภูมิภาค โดยการสร้างคุณค่าของแบรนด์/  
ตราสินค้าด้าน BCG/SDG ที่เด่นชัดให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล และสร้างความแตกต่างในการด าเนินธุรกิจ สร้าง
มูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพิ่มมากข้ึน 
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 7.2 เสริมศักยภาพผู้ประกอบการที่ด าเนินธุรกิจอย่างยั่งยืนให้สามารถเข้าถึงตลาดต่างประเทศได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ โดยสร้างโอกาสทางการค้าและสร้างความเชื่อมั่นในแบรนด์ของผู้ประกอบการไทยในตลาดเป้าหมาย 
เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้นและสร้างมูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น  

7.3 สร้างโอกาสทางการค้าให้ผู้ประกอบการที่มีนวัตกรรมตามแนวทาง BCG/SDG ของไทยในตลาด
ต่างประเทศ โดยบูรณาการร่วมกับหน่วยงานนวัตกรรมต่างๆ ในการน าผลงานวิจัยและพัฒนาต่อยอดสินค้าที่มี
นวัตกรรมในเชิงพาณิชย์ระหว่างประเทศ ให้สามารถแข่งขันได้ในตลาดการค้าโลก/ต่อยอดด้านการตลาดมากขึ้น 
อีกทั้งสร้างภาพลักษณ์ในด้านนวัตกรรมให้กับสินค้าไทย ก่อให้เกิดการเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้กับ
สินค้าไทยให้สูงขึ้น 

7.4 สนับสนุนเป้าหมายของรัฐบาลในการเพ่ิมสัดส่วนมูลค่าเศรษฐกิจที่เกิดจาก BCG/SDG ให้กับ GDP 
ของประเทศ  

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ - ผู้ประกอบการทุกระดับที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมและการออกแบบ 

เพ่ือมุ่งสู่แนวคิดการด าเนินธุรกิจอย่างยั่งยืน 
- ผู้น าเข้า ผู้บริโภครวมทั้งองค์กรต่าง ๆ ทั่วโลก 

พ้ืนที่เป้าหมาย ในประเทศและต่างประเทศ (ออสเตรเลีย สหราชอาณาจักร) 

9. ระยะเวลาด าเนินการ เดือนตุลาคม 2567 - กันยายน 2568 

10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 ข้อ      .  

2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าท่ีเด่นชัด มุ่งเน้นการ
ผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับวิถี
ชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์  การ
เข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8.ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความมั่นคงแห่งชาติ -  
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15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล(โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตู

การค้า)  
 3.1.4.3 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (อุตสาหกรรมสีเขียว) 
 3.2.5.1 การสนับสนุนการสร้างพลังสร้างสรรค์หรือ Soft Power ของประเทศ 
 3.2.3.3 การปรับปรุงการท างานของภาครัฐให้เป็นรัฐบาลดิจิทัล 

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 

 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ มุ่งพัฒนาและส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมในภาคอุตสาหกรรม
การส่งออก (Value Creation) โดยเน้นการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs/ผู้ประกอบการเริ่มต้นเพ่ือ
ผลักดันสู่การเป็น  Smart Enterprise และเน้นการส่งเสริมการท าธุรกิจใหม่ (New Business Model) ที่มี
นวัตกรรม ความคิดสร้างสรรค์และเทคโนโลยี ให้กลายเป็นู้ประกอบการระหว่างประเทศที่ ขับเคลื่อนด้วยการสร้าง
นวัตกรรม การออกแบบ และการสร้างแบรนด์อย่างยั่งยืน ทั้ง ประกอบด้วยกิจกรรม ดังนี้  

16.1.1 การส่งเสริมสินค้า/บริการด้านวัตกรรมสู่การค้าระหว่างประเทศ โดยด าเนินการ ดังนี้  
16.1.1 (1) กิจกรรมส่งเสริมและต่อยอดนวัตกรรมสู่การค้าระหว่างประเทศ (Smart Value 

Creation) มีเป้าหมายส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs รายใหม่ที่มีสินค้าและบริการที่มีนวัตกรรมให้มีโอกาสได้รับ
ค าปรึกษาจากนักวิจัย ผู้เชี่ยวชาญที่มีความรู้ ความสามารถในการพัฒนาธุรกิจด้านเทคโนโลยี นวัตกรรมและการ
ออกแบบที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการ สร้างมูลค่าทางการค้าและมี
บทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพิ่มมากขึ้น   

16.1.1 (2) การต่อยอดและส่งเสริมสินค้านวัตกรรมและการออกแบบที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมสู่ตลาด
สากล เป็นกิจกรรมเสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กับผู้ประกอบการที่ต้องการมุ่งสู่การด าเนินธุรกิจสู่ความยั่งยืน โดย
ส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs ให้สามารถน าเอาความรู้และความก้าวหน้าของเทคโนโลยีและนวัตกรรม มาพัฒนาต่อ
ยอดและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับทรัพยากรชีวภาพและผลผลิตทางการเกษตร อาทิ การใช้แนวคิดและกระบวนการ
ออกแบบเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Design) การสร้างมูลค่าสูงสุดจากการใช้ประโยชน์ทรัพยากรให้มากที่สุด
และลดของเสียลงให้น้อยที่สุด  เพื่อเตรียมพร้อมสู่การเป็นผู้ประกอบการที่ด าเนินธุรกิจสู่ความยั่งยืน 

16.1.2 เสริมสร้างศักยภาพและส่งเสริมผู้ประกอบการสู่ความยั่งยืน (Carbon Neutrality) กิจกรรม
พัฒนาและเพ่ิมมูลค่าสินค้าด้านนวัตกรรม พัฒนาองค์ความรู้ด้านแนวคิดการด าเนินธุรกิจตามหลักการด าเนินธุรกิจ
แบบยั่งยืน และเสริมสร้างศักยภาพให้แก่ผู้ประกอบการในการด าเนินธุรกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม มาตรการด้าน
สิ่งแวดล้อมสากล และการเปลี่ยนแปลงทางภูมิอากาศ (Climate Change) ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด
เวทีการค้าโลก โดยด าเนินการ ดังนี้ 1) ให้องค์ความรู้และแนวทางการลดก๊าซเรือนกระจกในรูปแบบสัมมนาและ   
ให้ค าปรึกษาเชิงลึก เพ่ือเตรียมพร้อมสู่การเป็นผู้ประกอบการที่ด าเนินธุรกิจคาร์บอนต่ า 2) สร้างเครือข่าย Carbon 
Neutrality Leaders 3) ผู้ประกอบการด าเนินการยื่นขอฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นต์ของผลิตภัณฑ์ด้วยตนเอง และ    
4) เตรียมความพร้อมเพ่ือยื่นขอฉลากลดโลกร้อนที่เหมาะสมกับตลาดเป้าหมาย 

16.1.3 ส่งเสริมสินค้าอุตสาหกรรมสีเขียวในตลาดต่างประเทศ ส่งเสริมผู้ประกอบการและสินค้ากลุ่ม
อุตสาหกรรมสีเขียวไปยังตลาดในกลุ่มประเทศพัฒนาแล้ว อาทิ ออสเตรเลีย เนื่องจากเป็นตลาดที่ตระหนักเรื่อง
สิ่งแวดล้อม และมีการใช้ประเด็นสิ่งแวดล้อมเป็นมาตรการทางการค้า ดังนั้น สินค้าที่ใช้วัตถุดิบ และ /หรือมี
กระบวนการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม จะมีโอกาสทางการตลาดสูง ทั้งนี้  จะเป็นรูปแบบการจัดนิทรรศการ
ภายในงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ เพ่ือที่จะส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้ากลุ่มอุตสาหกรรมสีเขียวในภาพรวมพร้อม
ทั้งเจรจาการค้ากับผู้ซื้อผู้น าเข้าในประเทศเป้าหมาย  
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 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 
กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบด าเนินงาน เดินทางไป

ราชการ
ต่างประเทศ 

(ล้านบาท) ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย

. 
พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศที่ตอบสนองต่อความ
ต้องการ Megatrends และ
เศรษฐกิจใหม่ : สินค้านวัตกรรม
และออกแบบดีเพื่อความยั่งยืน 

8,100,000 599,800 8,699,800             

1. Smart Value Creation : 
จับคู่ผปก.และนักวิจยั เพื่อพัฒนา
ธุรกิจด้านเทคโนโลยีนวัตกรรม 
และการออกแบบด้านเศรษฐกิจ
หมุนเวียน 

900,000 - 900,000 

            

2. พัฒนาผลผลิตเหลือใช้ทาง
การเกษตรและอุตสาหกรรม 
DEWA & DEWI 2025 

2,000,000 - 2,000,000 
            

3. ส่งเสริมและเสริมสร้างศักยภาพ
ผู้ประกอบการสู่ความยั่งยืน 
(Carbon Neutrality) 

2,300,000 - 2,300,000 
            

4. ส่งเสริมสินค้ากลุ่มอุตสาหกรรม
สีเขียวในตลาดต่างประเทศ 

2,900,000 599,800 3,499,800 
            

18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ รวมทั้งสิ้น 8,699,800 บาท ประกอบด้วย 
 18.1 ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้านวัตกรรมและออกแบบดีเพ่ือความยั่งยืน  
จ านวน 8,100,000 บาท 
 18.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว  599,800 บาท 
19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย  และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ สามารถด าเนินการได้ทันทีเมื่อไดร้ับการ
จัดสรรงบประมาณ   อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต)  โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends   
และเศรษฐกิจใหม ่            
   กิจกรรมหลัก :  พัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศกลุ่มสินค้าและธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน               
                       (สินค้าเกษตรสร้างมูลค่า) 

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ  ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม   
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล  นางสาวปิยธิดา เทศธรรม  โทรศัพท ์ 0 2507 8316  
โทรสาร  0 2547 4268 E-mail address    

2. หลักการและเหตุผล 
 เพ่ือให้สอดรับกับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศ แผนแม่บทที่ 1 : การเกษตรสร้างมูลค่า) แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมฉบับที่ 13 : หมุดหมายที่ 7 ไทยมี
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ แผนปฏิบัติราชการราย 5 ปี 
(พ.ศ. 2566 - 2570) ของกระทรวงพาณิชย์  ประเด็นที่ (3) สร้างขีดความสามารถการแข่งขันระหว่างประเทศ 
เป้าหมาย 3.2 ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการขยายตลาดและด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศและการค้า
ชายแดนเพ่ิมขึ้น กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศได้จัดท าจึงโครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือ
ตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ เศรษฐกิจใหม่ กิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
สินค้ากลุ่มสินค้า/ธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน (สินค้าเกษตรสร้างมูลค่า) โดยพิจารณาก าหนดแผนการผลักดันการค้า
ระหว่างประเทศในเชิงรุกเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าและบริหารอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับรัฐบาลมีนโยบายที่จะ
เร่งรัดการส่งออกสินค้าเกษตรเพ่ือรองรับมาตรการกีดกันทางการค้าโดยเน้นรักษาตลาดเดิม ฟ้ืนฟูตลาดเก่าจาก
สถานการณ์ในต่างประเทศท่ีเคยเป็นอุปสรรค และเปิดตลาดใหม่ให้กับสินค้าเกษตรหลักของไทย  

เพ่ือผลักดันยุทธศาสตร์และนโยบายของรัฐบาลด้านการเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันทาง
การค้าระหว่างประเทศ และด้านการเร่งรัดท าตลาดเชิงกลยุทธ์ให้เกิดผลสัมฤทธิ์รวดเร็วมากขึ้น รวมทั้งเพ่ิมมูลค่า
และขยายส่วนแบ่งตลาดส่งออกของไทยให้เติบโตอย่างเข้มแข็งและยั่งยืนยั่งยืน กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
มีแผนด าเนินโครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าและธุรกิจบริการศักยภาพเพ่ือตอบสนองต่อ
ความต้องการ Megatrends และ เศรษฐกิจใหม่ สินค้ากลุ่มสินค้า/ธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน ด้านอาหารแห่งอนาคต 
(Future Food) ขึ้น โดยเน้นกิจกรรมทางการตลาดและการส่งเสริมการขายในรูปแบบต่างๆ ที่จะเป็นการเปิด
โอกาสให้ผู้ประกอบการไทยได้น าเสนอกลุ่มอาหารแห่งอนาคต (Future Food) ไปยังผู้ซื้อเป้าหมายทั่วโลก โดย
ผ่านการด าเนินกิจกรรม 1) เข้าร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติในต่างประเทศและการจัดงานแสดงสินค้านานาชาติ
ในประเทศ ซึ่งเป็นกลยุทธ์หนึ่งที่กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศใช้ในการสนับสนุนและส่งเสริมการส่งออก
สินค้าเกษตรและอาหารของไทย เพ่ือเพ่ิมส่งเสริมและเพ่ิมมูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารของไทยใน
ต่างประเทศ ขยายฐานการตลาดสินค้าไทย เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ศักยภาพสินค้าเกษตรและอาหารของไทยให้
ประจักษ์ นอกจากนี้ กรมได้จัดงานแสดงสินค้า THAIFEX-ANUGA ASIA เป็นงานแสดงสินค้าอาหารนานาชาติ      
ที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย จัดขึ้นเพ่ือเผยแพร่ประชาสัมพันธ์แสดงศักยภาพอุตสาหกรรมอาหารของไทย และสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีให้เกิดขึ้นแก่อุตสาหกรรมอาหารของไทย 2) จัดคณะผู้แทนการค้าสินค้าอาหารไปเจรจาการค้า       

112



2 
 

ในต่างประเทศเพ่ือขยายฐานลูกค้า และส ารวจตลาด รวมถึงหาโอกาสในตลาดใหม่ๆ และ 3) การส่งเสริมการขาย
ร่วมกับห้างสรรพสินค้า/คู่ค้าในต่างประเทศ เพ่ือเพ่ิมส่งเสริมและเพ่ิมมูลค่าการส่งออกสินค้าอาหารไทย 

3. วัตถุประสงค์ 
1) เพ่ือส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการผลิตและการส่งออกสินค้าอาหารของไทย 
2) เพ่ือเร่งรัดท าตลาดเชิงกลยุทธ์ ขยายส่วนแบ่งตลาดส่งออกของไทยให้เติบโตอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน 

เน้นรักษาตลาดเดิม ฟ้ืนฟูตลาดเก่าจากสถานการณ์ในต่างประเทศที่เคยเป็นอุปสรรค และเปิดตลาดใหม่ รวมทั้ง
กระชับความสัมพันธ์และขยายความร่วมมือทางการค้ากับต่างประเทศที่มีศักยภาพ 

3) เพ่ือเผยแพร่ศักยภาพการผลิตสินค้าในภาคอุตสาหกรรมอาหารของไทย 
4) เพ่ือการขยายตลาดการส่งออกสินค้าอาหารแห่งอนาคตของไทย 
5) เพ่ือผู้ประกอบการสินค้าอาหารของไทยได้ศึกษาภาวะตลาด แนวโน้มสินค้า และพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้

ตรงกับลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 

4. เป้าหมาย 
 1) เพ่ิมปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้าอาหารของไทย โดยเฉพาะสินค้าอาหารเพ่ือความยั่งยืน 
 2) สร้างภาพพจน์สินค้าไทยที่มีตราผลิตภัณฑ์ของตนเองสู่ตลาดโลก 
 3) ผู้ประกอบการสินค้าเกษตรและอาหารของไทยมีการพัฒนาศักยภาพและสามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก 

5. ผลผลิต (Output) / ผลลัพธ์ (Outcome) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
ผลผลิต (Output)   1) จ านวนผู้ประกอบการสินค้าอาหารที่ได้รับการพัฒนา  

2) มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรม  
ผลลัพธ์ (Outcome)   1) เพ่ิมปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้าอาหารของไทย โดยเฉพาะสินค้า

อาหารเพื่อความยั่งยืน 
2) สร้างภาพพจน์สินค้าไทยที่มีตราผลิตภัณฑ์ของตนเองสู่ตลาดโลก 
3) ผู้ประกอบการสินค้าเกษตรและอาหารของไทยมีการพัฒนาศักยภาพและ
สามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก 

ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   มูลค่าการเจรจาการค้า 57 ล้านบาท  
 จ านวนผู้ประกอบการสินค้าอาหารที่ได้รับการพัฒนา 45 ราย 

6. วิธีการวัดผล 
 วัดผลการด าเนินโครงการจากแบบประเมินและรายงานผลการจัดกิจกรรม 

7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
1) เพ่ิมปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้าอาหารของไทย โดยเฉพาะสินค้าอาหารเพื่อความยั่งยืน 
2) ผู้ประกอบการสินค้าอาหารของไทยได้รับการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันเพ่ือการค้าระหว่าง

ประเทศ 
3) เกิดการสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการในภาคธุรกิจเดียวกัน เป็นการเพ่ิมโอกาสในการแข่งขันระดับสากล 
4) ผู้ประกอบการสินค้าอาหารของไทยได้รับรู้ถึงศักยภาพของสินค้าอาหารของไทย รวมทั้งได้ได้ศึกษา

ภาวะตลาด แนวโน้มสินค้า เพ่ือสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 
5) ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการส่งออกสินค้าอาหารของไทยได้รับการเสริมสร้างโอกาสในการขยายกลุ่มเป้าหมาย

และส่วนแบ่งตลาดส่งออกให้เติบโตอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน รวมทั้งกระชับความสัมพันธ์และขยายความร่วมมือทาง
การค้ากับต่างประเทศท่ีมีศักยภาพ 
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8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ ผู้ประกอบการไทยที่ด าเนินการส่งออกสินค้าอาหาร อาหารอนาคต 

อาหารเพื่อสุขภาพ 
พ้ืนที่เป้าหมาย ไทย และเวียดนาม  

9. ระยะเวลาด าเนินการ  1  ปี (ตุลาคม 2567 - กันยายน 2568)  

10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 ข้อ  ระบุแผนงาน  

2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าท่ีเด่นชัด มุ่งเน้นการ
ผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับวิถี
ชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งใ นและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์  การ
เข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8. ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ                    -  

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตู

การค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรม  

สีเขียว) 
 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

 

114



4 
 

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 

 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมุ่งเน้นส่งเสริมสินค้าอาหารแห่งอนาคต (Future Food) โดย
ก าหนดจัดกิจกรรมทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพ่ือแสดงศักยภาพอุตสาหกรรมอาหารของไทยและขยายฐาน
การตลาดสินค้าไทยสู่ต่างประเทศ ด้วยกิจกรรมการจัดคณะผู้แทนการค้าไปเจรจาการค้าในต่างประเทศ  
 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 
โครงการ เงินงบประมาณ วงเงิน 

(ล้านบาท) 
ระยะเวลาด าเนินงาน หมายเหต ุ

งบ
ด าเนินงาน 

เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4  
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

1. โครงการพัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศสินค้า/ธุรกิจ
เพื่อความยั่งยืน 

2.7360 - 2.7360              

1) โครงการจัดคูหานิทรรศการสินค้า 
อาหารแห่งอนาคต และ BCG ภายใน
งานแสดงสินค้าอาหาร THAIFEX – 
ANUGA ASIA 2025 

1.5000 - 1.5000                        

2) โครงการคณะผู้แทนการค้าสินค้า
อาหารและเครื่องดื่ม และสินค้า BCG 
ที่เกี่ยวเนื่อง ไปเจรจาการค้า ณ 
สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม 

1.2360 - 1.2360               

18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ   2,736,000 บาท ประกอบด้วย 
 18.1 รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้า เกษตรสร้างมูลค่า 
2,736,000 บาท 

19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย  และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยูร่ะหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ สามารถด าเนินการได้ทันทีเมื่อไดร้ับการ
จัดสรรงบประมาณ   อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต)    โครงการเพิ่มขีดความสามารถทางการตลาดด้วยพาณิชย์ดิจิทัล   
   กิจกรรมหลัก :     ส่งเสริมและพัฒนาช่องทางตลาดพาณิชย์ดิจิทัล       

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ   ส านักตลาดพาณิชย์ดิจิทัล กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล   น.ส.ฐชาภัทร  พึ่งสลุด      โทรศัพท ์     0-2507-7833  
โทรสาร E-mail address   p.tachapat.ditp@gmail.com  

2. หลักการและเหตุผล 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีเป้าหมายที่จะผลักดันให้ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้า

ระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชียภายในปี 2570 โดยมีพันธกิจในการพัฒนาศักยภาพและส่งเสริม
ผู้ประกอบการไทยในการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่สินค้าและบริการไทย และ
ขยายช่องทางตลาดแก่สินค้าและบริการไทย ยกระดับคุณภาพการให้บริการสู่ความเป็นเลิศอย่างต่อเนื่อง รวมถึง
ภารกิจในการพัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมของสินค้าและธุรกิจบริการส่งออก ให้บริการข้อมูลการค้าและเพ่ิมศักยภาพ 
การแข่งขันของผู้ประกอบการไทยในตลาดโลก เพ่ือเพ่ิมมูลค่าและปริมาณการส่งออกของประเทศไทย ประกอบกับ
นโยบายรัฐบาลในการเน้นตลาดน านวัตกรรมเสริม เพ่ิมรายได้ ดังนั้น เพ่ือขับเคลื่อนการส่งออก กรมฯ จะต้องเร่ง
เดินหน้าเปิดตลาดการค้าใหม ่

ในปี 2568 กรมฯ มุ่งเน้นการด าเนินโครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางตลาดพาณิชย์ดิจิทัล เพ่ือส่งเสริม
ให้ผู้ประกอบการไทยสามารถด าเนินธุรกิจไปยังตลาดพ้ืนที่เป้าหมาย ทั้งตลาดเป้าหมายเดิมและตลาดเป้าหมายใหม่
ผ่านช่องทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ โดยในช่วงที่ผ่านมาได้สนับสนุนให้ผู้ประกอบการไทยขึ้นขายสินค้า
บนแพลตฟอร์มชั้นน าในตลาดต่างประเทศมาอย่างต่อเนื่องผ่านโครงการส าคัญต่างๆ อาทิ การส่งเสริมการขาย
สินค้าไทยผ่านร้าน TOPTHAI Store รวมทั้งการเชิญผู้แทนการค้าจากพันธมิตรอิเล็กทรอนิกส์เข้าร่วมเจรจาและ
สร้างเครือข่ายธุรกิจกับผู้ประกอบการไทยผ่านทางออฟไลน์และออนไลน์ นอกจากนี้ ยังผลักดันให้เกิดแคมเปญ
พิเศษทางออนไลน์ส าหรับสินค้าไทยเพ่ือกระตุ้นยอดขายสินค้าไทยที่ก าลังเป็นที่นิยมในแพลตฟอร์มออนไลน์
ต่างชาติ  โดยทุกกิจกรรมมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้สินค้าไทยได้มีพ้ืนที่ในตลาดออนไลน์ชั้นน าระดับสากล อันจะน ามา
ซึ่งการเพิ่มมูลค่าการส่งออกออนไลน์ข้ามพรมแดนของไทย 

นอกจากการด าเนินการด้านการส่งเสริมการขายผ่านการส่งเสริมการขายบน Platform ในพ้ืนที่เป้าหมายแล้ว  
เนื่องจาก E-Commerce และเทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องในตลาดโลกมีการพัฒนาเติบโตและทันสมัยเป็นอย่างมาก การ
พัฒนาต่อยอดตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ MOC Single E-commerce หรือ Thaitrade.com 
ให้เป็นที่รู้จัก ใช้งานง่าย สะดวกและยอมรับในระดับสากลจึงเป็นสิ่งส าคัญ ผนวกกับการพัฒนาระบบเชื่อมโยงกับ
หน่วยงานหรือระบบที่ให้บริการเกี่ยวกับการค้าออนไลน์อ่ืนๆ ตลอดจนการบ ารุงรักษาระบบตลาดกลางพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์เพ่ือด าเนินการให้เว็บไซต์เกิดความน่าเชื่อถือ สามารถเข้าถึงได้อย่างต่อเนื่องและมีความปลอดภัยต่อ
การใช้งาน และผู้ประกอบการสามารถรับรู้ข้อมูลข่าวสารด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com 
ได้อย่างถูกต้องและทันต่อสถานการณ์ควบคู่กับการให้บริการด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ที่มีส่วนส าคัญในการ
อ านวยความสะดวกในการท าการค้าออนไลน์ระหว่างประเทศ ผ่านโครงการศูนย์บริการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
MOC E-Commerce Center เพ่ือให้ค าปรึกษาและจับคู่เจรจาธุรกิจผ่านช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ รวมถึง
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ยกระดับศูนย์บริการฯ ให้เป็นศูนย์บริการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของกระทรวงพาณิชย์ซึ่งจะน าไปสู่การเพ่ิมมูลค่า
การส่งออกของไทยได้อย่างเป็นรูปธรรม 

นอกจากนี้ การขับเคลื่อนพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ให้ประสบความส าเร็จในปัจจุบันต้องค านึงถึงความส าคัญ
ของทั้ง Big Data (ข้อมูลเชิงลึกต่างๆ ที่น ามาใช้วิเคราะห์ คาดการณ์ วางกลยุทธ์การตลาด) และ Influencer (ผู้มี
อิทธิพลบนโลกออนไลน์) ควบคู่กัน ในยุคนี้ แบรนด์สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้ด้วยกันใช้ Data มาวิเคราะห์ การซื้อ
สินค้า และบริการ และยังใช้ Data เพ่ือคาดการณ์การวางแผนการตลาดทั้งช่องทาง และกลยุทธ์ที่เหมาะสมใน
อนาคต ซึ่งปัจจุบันกลยุทธ์การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ที่เป็นที่นิยม และมีอิทธิพลต่อผู้บริโภค โดยการใช้ 
Influencer Marketing บอกเล่าประสบการณ์ตรงของผู้มีชื่อเสียงจากการใช้สินค้า และบริการนั้น ๆ 

ในปีงบประมาณ 2568 ส านักตลาดพาณิชย์ดิจิทัล ได้ก าหนดแผนปฏิบัติการโครงการส่งเสริมและพัฒนา
ช่องทางตลาดพาณิชย์ดิจิทัล ประกอบด้วย 3 โครงการย่อย ดังนี้ 
 1. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าปลีกสมัยใหม่ผ่านช่องทางการค้าออนไลน์ระหว่างประเทศ  
 2. โครงการพัฒนาตลาดพาณิชย์ดิจิทัลและระบบนิเวศ เพ่ือส่งเสริม SMEs จากฐานรากสู่สากล 
 3. โครงการขับเคลื่อน E-Commerce ของไทย  

3. วัตถุประสงค์    
3.1 เพ่ือเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับผู้ประกอบการไทยในการด าเนินการค้าระหว่าง

ประเทศผ่านช่องทางออนไลน์ อาทิ การให้บริการ/ค าปรึกษาและแนะน าสมาชิกผู้ซื้อผู้ขายเกี่ยวกับการท าการค้า
ออนไลน์ผ่านศูนย์บริการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (Thaitrade Center) เพ่ือส่งเสริมให้ผู้ประกอบการสามารถด าเนิน
ธุรกิจผ่านช่องทางออนไลน์ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

3.2 เพ่ือส่งเสริมและผลักดันผู้ประกอบการไทยในการขยายตลาดการค้าระหว่างประเทศผ่านช่องทางการค้า
ออนไลน์ข้ามพรมแดน (Cross Border e–Commerce) ร่วมกับหน่วยงานพันธมิตร รวมถึงการแสวงหาลู่ทางการ
ขายสินค้าไทยให้แก่ E-marketplace ต่างประเทศ  

3.3 เพ่ือพัฒนาระบบตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ให้เป็นศูนย์กลางการซื้อขายออนไลน์ระหว่างผู้ซื้อ
ผู้ขายทั้งในและต่างประเทศสามารถเพ่ิมโอกาสทางการค้า การเข้าถึงตลาดทั่วโลกของผู้ประกอบการและประชาชน
ไทยและสามารถเพ่ิมมูลค่าการส่งออกของประเทศได้อย่างเป็นรูปธรรม และด าเนินการบริหารจัดการระบบตลาด
กลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ให้สามารถใช้งานได้อย่างต่อเนื่องและด าเนินการดูแลรักษาความปลอดภัยของระบบให้
ข้อมูลมีความถูกตอ้ง และปลอดภัยต่อการใช้งาน  

3.4 เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์ปัจจัยที่เก่ียวข้องกับการพัฒนาอิเล็กทรอนิกส์ของไทยให้แข่งขันได้ในระดับสากล 
โดยการจัดท ายุทธศาสตร์พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ รวมทั้งแนวทางความเป็นไปได้ในการก าหนดแนวทาง    
การด าเนินงาน การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์แห่งชาติอย่างเป็นรูปธรรม และติดตามประเมินผล
การด าเนินงานตามยุทธศาสตร์เพ่ือการพัฒนาและปรับปรุงต่อไป 

4. เป้าหมาย    
4.1 สามารถส่งเสริมและผลักดันให้ผู้ประกอบการไทยสามารถด าเนินธุรกิจผ่านช่องทางพาณิชย์

อิเล็กทรอนิกส์ได้อย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน 
4.2 เว็บไซต์ Thaitrade.com เป็นที่ยอมรับในตลาดสากลในฐานะที่เป็นศูนย์กลางการซื้อและการขาย

ระหว่างผู้ขายในประเทศไทย และผู้ซื้อทั่วโลก 
4.3 เพ่ิมช่องทางการค้าและอ านวยความสะดวกให้กับผู้ประกอบการ SMEs ที่ท าการค้าระหว่างประเทศและผู้ซื้อ

ผ่านช่องทางตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ Thaitrade.com ที่ได้รับการพัฒนาระบบการช าระเงินออนไลน์ 
และเชื่อมต่อกับระบบของผู้ให้บริการขนส่ง 

118



3 
 

4.4 ผู้ประกอบการ SMEs ไทยมีศักยภาพและความสามารถในการด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศผ่านสื่อ
ออนไลน์มากขึ้น 

4.5 สร้างรายได้ให้แก่ผู้ประกอบการไทยในการท าการค้าระหว่างประเทศผ่านช่องทางพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ และเป็นการขยายเครือข่ายพันธมิตรทางธุรกิจในการสร้างและพัฒนา e-Commerce Ecosystem 
ของไทยให้สมบูรณ์และครบวงจร 

5. ผลผลิต (Output) / ผลลัพธ์ (Outcome) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   

ผลผลิต (Output)   ผู้ประกอบการ SMEs ไทยได้รับการพัฒนาทักษะ ความรู้ เทคนิคด้านการตลาด
ออนไลน์ และการส่งเสริม/ใช้ประโยชน์จากช่องทางการค้าออนไลน์ 

ผลลัพธ์ (outcome)   มูลค่าการส่งออกของประเทศผ่านช่องทางออนไลน์ และเครือข่ายพันธมิตร
ขยายตัวเพิ่มสูงขึ้น 

ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
 

 

เชิงประมาณ 
- จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการส่งเสริมให้ขยายช่องทางการค้าผ่าน   

e-Commerce 25,800 ราย 
เชิงคุณภาพ 

- มูลค่าการซื้อขายผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com และเครือข่ายพันธมิตร
ออนไลน์ 2,250 ล้านบาท 

6. วิธีการวัดผล 
 6.1 แบบประเมิน/แบบสอบถามหลังจัดกิจกรรม 
 6.2 ส ารวจจ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการส่งเสริมจากการเข้ารับบริการต่างๆ ที่เกี่ยวกับการค้าออนไลน์ 
(e-Commerce) ทั้งจากเว็บไซต์ Thaitrade.com การจัดกิจกรรมร่วมกับหน่วยงานพันธมิตร และการออกหน่วย
บริการให้ค าปรึกษาในกิจกรรมต่างๆ  
 6.3 ติดตามมูลค่าการซื้อขายจากสมาชิกผู้ขายบนเว็บไซต์ Thaitrade.com และเครือข่ายพันธมิตรออนไลน์ 
 6.4 จ านวนครั้งการจัดประชุมเชิงบูรณาการด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ และอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง 
 6.5 จ านวนการท ารายงานผลการศึกษา 

7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
7.1 มูลค่าการส่งออกของประเทศผ่านช่องทางออนไลน์ และเครือข่ายพันธมิตรขยายตัวเพ่ิมสูงขึ้น 

 7.2 ผู้ประกอบการ SMEs ไทยได้รับการส่งเสริม และใช้ประโยชน์จากช่องทางการค้าออนไลน์ในการขยาย
โอกาสทางการค้าไปยังตลาดต่างประเทศ ผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com 
 7.3 แพลตฟอร์มการค้าออนไลน์ Thaitrade.com ได้รับการพัฒนา มีเทคโนโลยีล้ าสมัย อ านวยความ
สะดวกในการขายออนไลน์ การเจรจาธุรกิจกับผู้ซื้อในตลาดโลก และเป็นที่ยอมรับในระดับสากล 
 7.4 ผู้ประกอบการ SMEs ไทยมีทักษะ ความรู้ เทคนิคด้านการตลาดออนไลน์ รวมทั้งใช้ภาษาใน 
การน าเสนอสินค้า/บริการที่ดึงดูดผู้ซื้อ และใช้ช่องทางค้าออนไลน์ให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
 7.5 สินค้าและบริการของไทยมีศักยภาพและเอกลักษณ์ เป็นที่ยอมรับในสากล 

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 

กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ ผู้ประกอบการ SMEs ไทยที่สนใจท าการค้าออนไลน์ 
พ้ืนที่เป้าหมาย ในและต่างประเทศ  

9. ระยะเวลาด าเนินการ : ตุลาคม 2567 - กันยายน 2568 
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10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ. 2568  
ข้อ 2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าท่ีเด่นชัด มุ่งเน้น

การผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับ
วิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์การ
เข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่  

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ) 

 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 

 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8.ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 

 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ   

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล (โปรดท าเครื่องหมาย ) 

 1.1.2.1 วางรากฐานและส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตู

การค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรม  

สีเขียว) 
 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 

 16.1 วิธีการด าเนินงาน 
        1. ด าเนินการส่งเสริมการขายสินค้า TOPTHAI บนแพลตฟอร์มพันธมิตรอิเล็กทรอนิกส์ชั้นน า และ
ด าเนินการบริหารหน้าร้านและอ านวยความสะดวกในกิจการร้านสรรพสินค้าออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดเป้าหมาย 
อีกทั้งรับสมัครและรวบรวมข้อมูลผู้ประกอบการที่มีความสนใจในการขยายช่องการค้าออนไลน์ และผู้ประกอบการ
ที่มีความสนใจเข้าร่วมกิจกรรม  
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        2. พัฒนาต่อยอดระบบตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ และขยายความร่วมมือเชิงเทคนิคกับหน่วยงาน
อ่ืน เพ่ือรองรับความต้องการใช้งานส าหรับการค้าออนไลน์ของผู้ประกอบการไทย SMEs และผู้ซื้อจากทั่วโลก และ
ด าเนินการจัดหาระบบ/บริการที่จ าเป็นต่อการให้บริการระบบตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ Thaitrade.com 
        3. พัฒนาศูนย์บริการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ (National E-Commerce Center) โดย
ส่งเสริมการขายทั้งรูปแบบออนไลน์ผ่านการให้ค าปรึกษาในการใช้เว็บ ไซต์ Thaitrade.com เพ่ือให้ผู้ซื้อค้นหา
สินค้าของผู้ขายได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
        4. ศึกษา วิเคราะห์ และพิจารณาแนวทางการขับเคลื่อนการพัฒนาพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ Big Data 
และอินฟลูเอนเซอร์เพ่ือการค้า และประเมินสถานการณ์ของตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ที่คาดว่ าจะเกิดขึ้น       
ทั้งภายในและต่างประเทศ จัดท ายุทธศาสตร์ กลยุทธ์ และนโยบาย รวมถึงจัดการประชุมคณะกรรมพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ และคณะอนุกรรมการฯ ขับเคลื่อนนโยบายของกระทรวงพาณิชย์ รวมถึงก ากับดูแล ติดตาม 
ประเมินผลการปฏิบัติงาน 

 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 

กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้าน
บาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

งบลงทุน ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
 ต.ค.  พ.ย.  ธ.ค.  ม.ค.  ก.พ.  มี.ค.  เม.ย.  พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการเพ่ิมขีดความสามารถ
ทางการตลาดด้วยพาณิชย์
ดิจิทัล 

26.4300 0.3679 6.9292 33.7271             

1. โครงการพัฒนาและส่งเสริม
การค้าปลีกสมัยใหม่ผ่าน
ช่องทางการค้าออนไลน์ระหว่าง
ประเทศ 

14.4300 0.3679 - 14.7979             

1.1 โครงการส่งเสริมการขาย
สินค้าในร้าน TOPTHAI Store 
บนแพลตฟอร์มพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ชั้นน าในตลาด
ต่างประเทศ 
 

4.9300 0.3679 - 5.2979             

1.2 โครงการส่งเสริมการค้า
ออนไลน์สูต่ลาดโลก (Cross-
border e-Commerce) 
  

2.0000 - - 2.0000             

1.3 โครงการส่งเสริมการขาย
ผ่านช่องทางการค้าปลีกออนไลน์ 
(Online In-store Promotion) 
 

2.0000 - - 2.0000             

1.4 โครงการส่งเสริมการขาย
ผ่านช่องทางการปค้าปลีก
สมัยใหม่ในญี่ปุ่นผ่านแพลตฟอรม์ 
E-commerce 
 

5.0000 - - 5.0000             

1.5 โครงการประชาสัมพันธ์
สินค้าไทยและจัดกิจกรรม
ส่งเสริมการขายสินค้าไทยบน
แพลตฟอร์มออนไลน์ของจีน 
 

0.5000 - - 0.5000             
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กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้าน
บาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

งบลงทุน ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
 ต.ค.  พ.ย.  ธ.ค.  ม.ค.  ก.พ.  มี.ค.  เม.ย.  พ.ค.  มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

2. โครงการพัฒนาตลาด
พาณิชย์ดิจิทัลและระบบนิเวศ 
เพ่ือส่งเสริม SMEs จากฐานราก
สู่สากล 

10.0000 - 6.9292 16.9292             

2.1 โครงการศูนย์บริการพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ 
(National E-Commerce 
Center) 

10.0000 - - 10.0000             

2.2 โครงการพัฒนาตลาดกลาง
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของ
ประเทศ National  
E-Commerce Platform 

- - 6.9292 6.9292             

3. โครงการขับเคลื่อน  
E-Commerce ของไทย 

2.0000 - - 2.0000             

3.1 โครงการขับเคลื่อนการ
พัฒนาพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส ์

2.0000 - - 2.0000             

18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ   33,727,100 บาท ประกอบด้วย 

 18.1 พัฒนาตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ National E-Commerce Platform 6,929,200 บาท  
 18.2 ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมพาณิชย์ดิจิทัล 26,430,000 บาท 
 18.3 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 367,900 บาท 

19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย  และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ    พร้อมด าเนินการได้ทันที เมื่อไดร้ับจัดสรร
งบประมาณ   อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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โครงการส่งเสริมผู้ประกอบการและ 

ธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล 
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ : โครงการสง่เสริมผู้ประกอบการและธรุกิจสร้างสรรค์ยุคใหมสู่่สากล  
   กิจกรรมหลัก : ส่งเสริมผูป้ระกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล   

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ : ส านักส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมเพ่ือการค้า (สสม.) 
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ม.ล.ภาสกร  อาภากร   โทรศัพท ์: 02 507 8268 
E-mail address : Paskorna@ditp.go.th 

2. หลักการและเหตุผล 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ ด าเนินงานตามภารกิจส่งเสริมการส่งออก ขยาย
ตลาดสินค้าและบริการของไทย พัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมของสินค้าและบริการส่งออก เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการ
แข่งขันของผู้ประกอบการไทยในตลาดโลก ก่อให้เกิดการเพ่ิมมูลค่าและปริมาณการส่งออกของประเทศไทย  และ
ก าหนดวิสัยทัศน์ คือ “ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชียภายใน
ปี 2570”   

รัฐบาลได้ก าหนด “ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561 - 2580)” โดยแบ่งประเด็นยุทธศาสตร์           
5 ประเด็นหลัก ซึ่งภารกิจในการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศนั้น สอดคล้องกับ“ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้าง
ความสามารถในการแข่งขัน” โดยพัฒนาเศรษฐกิจบนพื้นฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีทักษะและจิตวิญญาณของการ
เป็นผู้ประกอบการที่มีความสามารถในการแข่งขันและมีอัตลักษณ์ชัดเจน สร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าสู่
ตลาดทั้งในและต่างประเทศ สนับสนุนผู้ประกอบการให้มีอัตลักษณ์และแบรนด์ที่เด่นชัด พัฒนาสินค้าที่มีคุณภาพและ
มีความแตกต่าง เพ่ือส่งเสริมการเข้าถึงตลาดต่างๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในตลาดต่างประเทศ การให้ความส าคัญกับการ
ผลิตโดยใช้ตลาดน าและค านึงถึงความต้องการของตลาด โดยเฉพาะตลาดที่มีมูลค่าสูง พร้อมกันนี้ กระทรวงพาณิชย์
ได้ก าหนด “นโยบายการขับเคลื่อนการส่งออก” คือการใช้กลยุทธ์ผลักดันการส่งออกเชิงรุก (Proactive) และเชิงลึก 
(In-depth) มากขึ้นไปพร้อมๆกัน เน้นการเข้าหาลูกค้าเป้าหมาย เพ่ือสร้างการรับรู้แบรนด์สินค้าไทยสู่การเพ่ิมส่วน
แบ่งตลาด  

จากหลักการดังกล่าวข้างต้น กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จึงได้ก าหนดกลยุทธการด าเนินงานให้
สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13  แผนการส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ฉบับที่ 5 (พ.ศ. 2566 - 2570) พร้อมทั้งค านึงถึงแนวโน้มเมกะเทรนด์โลกและ
ความต้องการของตลาดที่มีมูลค่าสูง อาทิ เทรนด์รักษ์โลก การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีดิจิทัล กรมจึงได้ก าหนดกลยุทธ์ 
“สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทย ด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ 
Megatrends และเศรษฐกิจใหม่” โดยด าเนินการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการให้สามารถปรับตัวและพัฒนา
สินค้าให้ตอบสนองความต้องการของตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยเน้นส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมและอัตลักษณ์
สินค้าและบริการของไทย ด้วยการออกแบบ และการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการ
แข่งขันการค้าระหว่างประเทศ  

จากการด าเนินงานที่ผ่านมา ในปี 2562 - 2566 ที่ผ่านมา กรมได้ด าเนินการพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจ
สร้างมูลค่าเพ่ิม เพ่ือมุ่งสู่การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยจัดท าโครงการพัฒนาผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์  
ยุคใหม่สู่สากล (โครงการขยายการค้าการตลาดสู่สากลเดิม) ภาพรวมโครงการแบ่งเป็นกิจกรรมหลัก 4 ส่วน คือ       

124



2 
 

(1) ส่งเสริมผู้ประกอบการรุ่นใหม่สู่สากล เน้นกลุ่ม MSMEs และ SMEs ที่ขับเคลื่อนด้วยการออกแบบให้มีโอกาสใน
การเข้าถึงตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ (2) การพัฒนาและส่งเสริมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และนักออกแบบไทยให้
สามารถตอบสนองความต้องการ Megatrends และมีบทบาทในระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น (3) การพัฒนาแบรนด์
ไทยรุ่นใหม่ในภูมิภาคสู่ตลาดโลก และการส่งเสริมแบรนด์ศักยภาพเจาะตลาดเฉพาะเพ่ือสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด     
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ (4) การส่งเสริมและต่อยอดสินค้านวัตกรรม รวมทั้งผู้ประกอบการรุ่นใหม่ที่ขับเคลื่อนด้วย
นวัตกรรมสู่ตลาดต่างประเทศ  

 ปีงบประมาณ 2567 -2568 กรมได้ก าหนดแผนการพัฒนาตามแนวทางดังกล่าวข้างต้น เพ่ือสร้างความ
เข้มแข็งให้แก่ผู้ประกอบการ SMEs และให้บรรลุตามเป้าหมายยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี และตามเป้าหมายแผน
สภาพัฒน์ฯ ฉบับที่ 13 ในหมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูงและ
สามารถแข่งขันได้ และสอดคล้องตามแผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ฉบับที่  5 โดยใน
ปีงบประมาณ 2568  จะเน้นการด าเนินการ ดังนี้  (1) การพัฒนาผู้ประกอบการให้มีจิตวิญญาณของการเป็น
ผู้ประกอบการที่ขับเคลื่อนด้วยความคิดสร้างสรรค์ การน าภูมิปัญญาของไทย มาผสานกับเทคโนโลยี นวัตกรรม 
รวมทั้งการด าเนินธุรกิจเพ่ือความยั่งยืนด้วย Circular & Green Economy การบริหารธุรกิจอย่างมีธรรมาภิบาล     
(2) การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการออกแบบ เทคโนโลยีนวัตกรรม และการสร้างแบรนด์ (Value Creation, Innovation 
& Branding) เพ่ือพัฒนาสู่สินค้าและธุรกิจบริการมูลค่าสูง รวมทั้งการพัฒนาศักยภาพนักออกแบบไทยและธุรกิจ
บริการด้านการออกแบบ ให้สามารถพัฒนางานออกแบบไทยให้แข็งแรงและเข้าไปอยู่ในบริบทของสากลยิ่ งขึ้น        
(3) การสร้างโอกาสการเข้าถึงตลาดของ SMEs ในต่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ และสร้างโอกาสการเข้าถึงและ
ได้รับการส่งเสริมอย่างทั่วถึงในทุกภูมิภาค ผลักดันการการขยายตัวของมูลค่าการส่งออกของไทยและเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันได้        

นอกจากนี้ รัฐบาลได้ประกาศนโยบาย Soft Power และแต่งตั้งคณะกรรมการยุทธศาสตร์ซอฟต์พาวเวอร์
แห่งชาติ เมื่อเดือนตุลาคม 2566 เพ่ือพิจารณาแนวทางการขับเคลื่อน Soft Power ประเทศไทยอย่างบูรณาการ 
ผ่านการด าเนินโครงการ/แผนงานและมาตรการต่างๆ ที่มีผลกระทบสูง ซึ่งกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศได้รับ
มอบหมายเป็นหน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟท์พาวเวอร์เป้าหมาย  คือ เป็นหน่วยรับ
งบประมาณปี 2567-2568 ในบางสาขา และเป็นหน่วยประสานงานหลัก/หน่วยสนับสนุนในอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้อง 
(หนังสือ เกม การออกแบบและแฟชั่น) ซึ่งจากข้อเสนอของคณะอนุกรรมการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมซอฟต์พาวเวอร์ 
ด้านการออกแบบและแฟชั่น ได้มีข้อเสนอแผนขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ในช่วงปี 2567 - 2568 นั้น เป็นข้อเสนอเสนอที่
สอดคล้องและตรงตามภารกิจกรม จึงได้บรรจุแผนดังกล่าวไว้ภายใต้โครงการ 2 โครงการ คือ (1) กิจกรรม
แลกเปลี่ยนกระบวนการสร้างสรรค์งานของนักออกแบบต่างชาติและไทย หรือ X Change Design Project ภายใต้
โครงการ Thailand as Brand (โครงการตามข้อเสนอของสาขาออกแบบ วงเงิน 12 ล้านบาท) และ (2) โครงการ
ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าแฟชั่นจากทุนทางวัฒนธรรมไทยสู่สากล  (โครงการตามข้อเสนอของสาขาแฟชั่น วงเงิน        
5 ล้านบาท) โดยการด าเนินงานบางส่วนได้รวบรวมบรรจุไว้ในโครงการนี้แล้ว 

3. วัตถุประสงค์    
3.1 เพ่ือส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น 
3.2 เพ่ือพัฒนาผู้ประกอบการให้มีจิตวิญญาณของการเป็นผู้ประกอบการที่ขับเคลื่อนด้วย เทคโนโลยี     

การออกแบบ ความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการ  
3.3 เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการไทยในทุกภูมิภาค ในด้านการสร้างคุณค่า

ของแบรนด์สินค้าให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากลและให้สามารถขยายมูลค่าการค้าระหว่างประเทศได้อย่างยั่งยืน 
3.4 เพ่ือสร้างโอกาสในการเข้าถึงตลาด ส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน มีแบรนด์ของตนเอง             

มีนวัตกรรม มีภาพลักษณ์และมีการออกแบบที่ดีและสร้างการยอมรับและความเชื่อมั่นในตลาดเป้าหมาย 
ยกระดับแบรนด์ประเทศไทยสู่สายตาสากล  
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3.5 เพ่ือพัฒนาบุคลากรในภาคบริการ/อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ทั้งด้านองค์ความรู้ แนวคิด วิสัยทัศน์ 
รวมทั้งแนวทางการท างานร่วมกับผู้ประกอบการในแต่ละอุตสาหกรรม และนักออกแบบจากต่างประเทศ สามารถ
เห็นช่องทางและโอกาสในการขยายธุรกิจในต่างประเทศ 

3.6 เพ่ือบูรณาการและต่อยอดผู้ประกอบการที่มีนวัตกรรมให้ได้รับการส่งเสริม การสร้างมูลค่าเพ่ิมและ
สร้างโอกาสในการเข้าถึงตลาดต่างประเทศ  

3.7 เพื่อกระตุ้นให้เกิดการขยายตัวของการส่งออกสินค้าและบริการไทยทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า 

4. เป้าหมาย    
4.1 ผู้ประกอบการที่มีอัตลักษณ์/นักออกแบบไทยรุ่นใหม่ที่มีศักยภาพด้านการส่งออกให้มีโอกาสก้าวเข้า

สู่การเป็นแบรนด์นักออกแบบ หรือ เป็นผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศรายใหม่ในตลาดต่างประเทศ สร้างมูลค่า
การค้าและมีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น 

4.2 เพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการ MSMEs และ SMEs โดยการสร้างคุณค่า
ของแบรนด์/ตราสินค้าที่เด่นชัดให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล และสร้างความแตกต่างในการด าเนินธุรกิจ สร้าง
มูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพิ่มมากข้ึน 

4.3 เกิดการให้บริการด้านการออกแบบในภาคการค้า/ธุรกิจ และภาคการผลิตมากขึ้น เพ่ือช่วยเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันให้กับผู้ประกอบการส่งออกไทย รวมทั้งส่งเสริมนักออกแบบ นักสร้างสรรค์ ผู้ให้บริการ
ด้านการออกแบบ ให้เป็นผู้ประกอบการค้าบริการระหว่างประเทศรายใหม่ สร้างมูลค่าการค้าและมีบทบาทต่อระบบ
เศรษฐกิจเพ่ิมมากข้ึน  

4.4 เสริมศักยภาพนักออกแบบ นักสร้างสรรค์ ผู้ประกอบการให้สามารถเข้าถึงตลาดต่างประเทศได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ โดยสร้างโอกาสทางการค้าและสร้างความเชื่อมั่นในแบรนด์ของผู้ประกอบการไทยในตลาดเป้าหมาย 
เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้นและสร้างมูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น  

4.5 สร้างโอกาสทางการค้าให้ผู้ประกอบการที่มีนวัตกรรมของไทยในตลาดต่างประเทศ โดยบูรณาการ
ร่วมกับหน่วยงานนวัตกรรมต่างๆ ในการน าผลงานวิจัยและพัฒนาต่อยอดสินค้าที่มีนวัตกรรมในเชิงพาณิชย์ระหว่าง
ประเทศ ให้สามารถแข่งขันได้ในตลาดการค้าโลก/ต่อยอดด้านการตลาดมากขึ้น อีกทั้งสร้างภาพลักษณ์ในด้าน
นวัตกรรมให้กับสินค้าไทย ก่อให้เกิดการเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขันให้กับสินค้าไทยให้สูงขึ้น 
5. ผลผลิต (Output) / ผลผลิต (Output) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   

ผลผลิต (Output)   ผู้ประกอบการ MSMEs SMEs และนักออกแบบ ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม 
ผลลัพธ์ (outcome)   ผู้ประกอบการ SMEs มีบทบาทในการส่งออกมากยิ่งขึ้น  
ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ 
(KPIs)   

- จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 390 ราย 
- มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 130 ล้านบาท 

 - นักออกแบบได้รับการพัฒนาและส่งเสริมด้านการสร้างมูลค่าเพ่ิม  
  ภายใต้โครงการข้อเสนอของคณะอนุฯ สาขาออกแบบ 410 ราย 

 
6. วิธีการวัดผล 
 1) แบบสอบถามผู้เข้าร่วมโครงการและผู้เข้าชมผลงาน 
 2) การประเมินผลการรับรู้จากการประชาสัมพันธ์ 
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7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
 7.1 ผู้ประกอบการในทุกระดับเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากข้ึน 

7.2 เกิดผู้ประกอบธุรกิจรายใหม่ท าให้ประเทศไทยสามารถพัฒนาศักยภาพสู่การขับเคลื่อนโดยนวัตกรรม
ทางธุรกิจและเป็นคลื่นลูกใหม่ในการผลักดันการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศและต่อยอดไปสู่ธุรกิจระหว่าง
ประเทศต่อไปในอนาคต  

7.3 เกิดการตื่นตัวและตระหนักถึงความร่วมมือกันในกลุ่มนักออกแบบ/อุตสาหกรรมสร้างสรรค์/ภาค
บริการสร้างสรรค์ ซึ่งจะก่อให้เกิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน 

7.4 ผู้ประกอบการไทยให้สามารถสร้างสรรค์รูปแบบธุรกิจใหม่และด าเนินธุรกิจได้อย่างเข็มแข็งและก้าวสู่
ตลาดโลกต่อไปได้ในอนาคต  
                7.5 ผู้ประกอบการไทยให้เกิดการสร้างแบรนด์ร่วมกันและให้สามารถยกระดับแบรนด์ไทยในตลาดโลกได้
อย่างยั่งยืน  
                7.6 สร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่สินค้า/บริการของไทยให้มากขึ้น เพื่อสร้างรายได้จากการส่งออกให้แก่ประเทศ
เพ่ิมข้ึน เกิดการขยายตัวของการส่งออกสินค้าและบริการไทยทั้งในด้านปริมาณและมูลค่าการส่งออก 
 7.7 ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของประเทศไทยดีขึ้น 
 7.8 ผลิตภัณฑ์มวลรวมของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมขยายตัวเพ่ิมมากข้ึน  

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับ
ผลประโยชน ์

ผู้ประกอบการ MSMEs SMEs และนักออกแบบ แบ่งเป็น 
1. ผู้ประกอบการที่มีอัตลักษณ์และนักออกแบบไทยรุ่นใหม่ที่มีศักยภาพด้านการ
ส่งออกที่มีโอกาสก้าวเข้าสู่การเป็นแบรนด์นักออกแบบ  
2. ผู้ประกอบการในภูมิภาคที่มีเครื่องหมายการค้า ใน 4 กลุ่มสินค้า ได้แก่ 
สินค้าเกษตรและอาหาร สินค้าสุขภาพและความงาม สินค้ากลุ่มธุรกิจบริการ/
ธุรกิจเพ่ือสังคม และสินค้าหัตถกรรม-ไลฟ์สไตล์   
3. นักออกแบบ นักสร้างสรรค์ ผู้ให้บริการออกแบบมืออาชีพ นักวิจัย นักเทคโนโลย ี
สมาคมวชิาชีพในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และผู้ประกอบการส่งออกรุ่นใหม่   
4. ผู้ประกอบการทั้งส่วนกลางและภูมิภาค ที่ขับเคลื่อนด้วยการออกแบบ 
นวัตกรรมและมีแบรนด์ของตนเอง  
5. ผู้ประกอบการรายใหม่ ที่มีสินค้าและบริการที่มีนวัตกรรม ตอบสนองต่อความ
ต้องการเมกะเทรนด์  
6. ผู้ประกอบการรายใหม่ ที่มีสินค้าและบริการที่มีนวัตกรรม ด้านกระบวนการคิด/
การผลิต และมีการน าวัสดุเหลือใช้/การใช้วัสดุที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม  

พ้ืนที่เป้าหมาย ในประเทศ ทั้งในส่วนกลางและภูมิภาค  
ในตา่งประเทศ (ฝรั่งเศส จีน อินเดีย อาเซียน เกาหลีใต้ เนเธอร์แลนด์ )  
ตลาดออนไลน์ 

9. ระยะเวลาด าเนินการ   เดือนตุลาคม 2567 - กันยายน 2568 

10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 ข้อ      
ข้อ 2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าที่เด่นชัด มุ่งเน้น

การผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับวิถี
ชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย รวมถึง
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การพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไปลงทุนใน
ต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่ายพันธมิตรการค้า 
การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์การเข้าถึงตลาดใหญ่ที่มี
ศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากความตก
ลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
✓ ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
✓ 8.ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
✓ หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ -  

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล(โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
✓ 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 

 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตู
การค้า)  

 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค 
อุตสาหกรรมสีเขียว) 

 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 

 แนวทางการพัฒนาเพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้แก่ผู้ประกอบการ SMEs โดยมุ่งพัฒนาและส่งเสริม
การสร้างมูลค่าเพ่ิมในภาคอุตสาหกรรมการส่งออก สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการสร้างสรรค์ด้วย
นวัตกรรมและเทคโนโลยี เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และ Next Normal โดยด าเนินการ ดังนี้  

      16.1.1 การพัฒนาผู้ประกอบการ SMEs ให้มีจิตวิญญาณของการเป็นผู้ประกอบการอัจฉริยะ 
(Smart Enterprise) เน้นการใช้ความคิดสร้างสรรค์ การออกแบบ เทคโนโลยีนวัตกรรม การสร้างแบรนด์ และ  
การด าเนินธุรกิจด้วยแนวคิด BCG Economy รวมถึงการสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างกัน โดยด าเนินการดังนี้  

                16.1.1 (1)  โครงการส่งเสริมนักออกแบบไทยที่มีแบรนด์และผู้ประกอบการ SMEs       
ที่ขับเคลื่อนธุรกิจด้วยการออกแบบสู่ตลาดโลก (Designers Room/Talent Thai Promotion/Creative 
Studio โดยมีเป้าหมาย ผู้ประกอบการที่มีอัตลักษณ์/นักออกแบบไทยรุ่นใหม่ที่มีศักยภาพด้านการส่งออกในทุกภูมิภาค 
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มีโอกาสก้าวเข้าสู่การเป็นแบรนด์นักออกแบบ (Designers Brand) หรือเป็นผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศรายใหม่ 
มีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากข้ึน การด าเนินงานดังนี้ 

      16.1.2 การส่งเสริมนักออกแบบและอุตสาหกรรมบริการออกแบบ  (X Change Design & 
Design Services Society) เพื่อสนับสนุนการสร้างมูลค่าเพิ่มในอุตสาหกรรมเป้าหมายของประเทศ ด้วยการ
ออกแบบและเทคโนโลยีนวัตกรรม (Value Creation & Innovation ) เน้นการสร้างความร่วมมือระหว่างนักออกแบบ
ไทยในภูมิภาค ผู้ให้บริการออกแบบมืออาชีพ สมาคมวิชาชีพในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ผู้ประกอบการส่งออกรุ่นใหม่ 
ได้มีโอกาสพบปะกับนักออกแบบต่างประเทศ รวมทั้ง นักวิจัย นักเทคโนโลยี ในสาขาอ่ืนๆ เพ่ือพัฒนาสู่สินค้าและธุรกิจ
บริการมูลค่าสูง ตอบสนองความต้องการ Megatrends และมีบทบาทในระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น  

      16.1.3 การส่งเสริมแบรนด์รุ่นใหม่สู่ตลาดสากล (MOC4I : Thai Brand Heroes Program) 
โดยการสร้างโอกาสทางการตลาดและการเข้าถึงตลาดในต่างประเทศ เน้นกลุ่มผู้ประกอบการ MSMEs และ SMEs 
ทั้งส่วนกลางและภูมิภาค ที่ขับเคลื่อนด้วยการออกแบบ นวัตกรรมและมีแบรนด์ของตนเอง เพื่อให้ผู้ประกอบการ 
SMEs มีบทบาทในระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น ผลักดันการการขยายตัวของมูลค่าการส่งออกของไทยและเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันได้ โดยด าเนินการดังนี้ 

      16.1.4 การพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการรุ่นใหม่ที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมสู่ตลาด
ต่างประเทศ โดยด าเนินการดังนี้ 

      16.1.4 (1) ส่งเสริมสินค้านวัตกรรมในตลาดเอเซีย (เกาหลีใต้) โดยมีเป้าหมาย ส่งเสริม
ผู้ประกอบการ SMEs รายใหม่ ที่มีสินค้าและบริการที่มี นวัตกรรม ตอบสนองต่อความต้องการเมกะเทรนด์ เช่น  
สินค้า BCG สินค้ากลุ่มอุตสาหกรรมสีเขียว เกิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการเพ่ิมมากขึ้น   
              16.1.4 (2)  ส่งเสริมสินค้านวัตกรรมจากวัสดุหลือใช้ทางการเกษตรและวัสดุเหลือใช้
ทางอุตสาหกรรม (เนเธอร์แลนด์) โดยมีเป้าหมาย ส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs รายใหม่ที่มีสินค้าและบริการที่มี
นวัตกรรมด้านกระบวนการคิด การผลิต และมีการน าวัสดุเหลือใช้ การใช้วัสดุที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้มีโอกาส
ก้าวเข้าสู่การค้าระหว่างประเทศ สร้างมูลค่าการค้าและมีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น โดยบูรณาการ
ร่วมกับหน่วยงานกระทรวง อว. อาท ิสวทช. วช. (Innovative house) โดยด าเนินการ ดังนี้ 
       (1) ประชาสัมพันธ์สินค้าจากวัสดุเหลือใช้จากการเกษตรและวัสดุเหลือใช้จากอุตสาหกรรม
มาสร้างมูลค่าเพ่ิมเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ (DEWA & DEWI : Design from Waste Agricultural & Design from 
Waste Industry)   
       (2) น าสินค้าและผู้ประกอบการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าที่เน้นการน าเสนอนวัตกรรมและ
สินค้าเพ่ือสิ่งแวดล้อมในต่างประเทศ อาทิ เนเธอร์แลนด์ ญี่ปุ่น 
       (3) ประชาสัมพันธ์สินค้าและผู้ประกอบการนวัตกรรมที่ เป็นมิตรต่อสิ่ งแวดล้อมใน

ต่างประเทศ 

 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 
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17. แผนการด าเนินงาน 
กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบด าเนินงาน เดินทางไป

ราชการ
ต่างประเทศ 

(ล้านบาท) ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการส่งเสริมผู้ประกอบการและ
ธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล 

68,500,000 370,100 68,870,100             

1. โครงการส่งเสริมนักออกแบบไทยที่มีแบ
รนด์และผู้ประกอบการ SMEs ที่ขับเคลื่อน
ธุรกิจด้วยการออกแบบสู่ตลาดโลก 
(Designers’ Room/Talent Thai 
Promotion/Creative Studio) 

30,219,800 183,700 30,403,500 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2. ส่งเสริมนักออกแบบและ
อุตสาหกรรมบริการออกแบบ         
(X Change Design & Design 
Services Society) 

21,000,000 - 21,000,000       ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

3. โครงการส่งเสริมแบรนด์รุ่นใหม่    
สู่ตลาดสากล (MOC 4i : Thai Brand 
Heroes Program) 

10,627,800 - 10,627,800 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

4. การพัฒนาและส่งเสริม
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ที่ขับเคลื่อนด้วย
นวัตกรรมสู่ตลาดต่างประเทศ 
(Thailand Innovation  Promotion) 

6,652,400 186,400 6,838,400 

 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ รวมทั้งสิ้น 68,870,100 บาท ประกอบด้วย 
     18.1 ค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ยุคใหม่สู่สากล วงเงิน 68,500,000 บาท 
 18.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว วงเงิน 370,100 บาท 

19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓ และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆด าเนินการได้ทันที เมื่อไดร้ับจัดสรร
งบประมาณ  อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต)    โครงการขับเคลื่อนการค้าระหว่างประเทศด้วยพลังสร้างสรรค์ (Soft Power) 
   กิจกรรมหลัก :   พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพ                              

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ   ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล    นายทวีป  ราชาภักดี     โทรศัพท์     0 2507 8448 , 0 2547 4252  
โทรสาร     0 2547 4250 - 1 E-mail address  rachaphakdee@gmail.com 

2. หลักการและเหตุผล 

 ปรากฎการณ์ Soft Power กลายเป็นกระแสมากขึ้นและมีบทบาทส าคัญที่หลายประเทศทั่วโลกน ามาใช้เป็น
เครื่องมือผลักดันการสร้างแบรนด์ชาติ (Nation Branding) ประเทศไทยก็เช่นเดียวกัน ในปัจจุบัน การจัดอันดับดัชนี
ของโลก Global Soft Power Index 2023 โดย Brand Finance ส ารวจจาก 121 ประเทศ ไทยอยู่ในอันดับที่ 41 
ของโลก คะแนน 44.3 และอยู่ในอันดับที่ 3 ของอาเซียน รองจากสิงคโปร์ อันดับที่ 21 คะแนน 53.7 และมาเลเซีย 
อันดับที่ 39 คะแนน 44.7  

 รัฐบาลเล็งเห็นถึงความส าคัญและเร่งผลักดัน Soft Power เนื่องจากไทยมีต้นทุนที่โดดเด่นทั้งเรื่อง อาหาร 
ศิลปวัฒนธรรม สถานที่ทางประวัติศาสตร์ สถานที่ท่องเที่ยว รวมถึงเอกลักษณ์ความเป็นคนไทยที่มีอัธยาศัยดี มีมิตร
ไมตรี ยิ้มแย้มแจ่มใส ดังนั้น จึงมีนโยบายในการสนับสนุนการสร้างพลังสร้างสรรค์ หรือซอฟพาวเวอร์ของประเทศ เพื่อ
เป็นแนวทางส าคัญที่จะยกระดับและพัฒนาความสามารถด้านความคิดสร้างสรรค์ของคนไทยให้สร้างมูลค่าและสร้าง
รายได้ ทั้งนี้ เพ่ือพัฒนาและเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ โดยในเบื้องต้นได้แบ่งประเภท Soft 
Power เด่นๆ ของไทยที่จะผลักดันออกเป็น 11 ด้าน ประกอบด้วย แฟชั่น อาหาร เฟสติวัล ออกแบบ ดนตรี กีฬา 
หนังสือ เกม ศิลปะ ภาพยนตร์/ละคร/ซีรีส์ และท่องเที่ยว  

 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ โดยส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ ได้รับ
มอบหมายให้เป็นแกนหลัก (Focal Point) 2 ด้านคือ หนังสือ และเกม และเป็นหน่วยงานสนับสนุนด้านภาพยนตร์/
ละคร/ซีรีส์ และด้านกีฬา ซึ่งเป็นภารกิจที่ด าเนินการผลักดันและส่งเสริมผู้ประกอบการไทยมาอย่างต่อเนื่อง และสาขา
โดดเด่นที่ได้น านโยบายการผลักดัน Soft Power สู่การปฏิบัติและเห็นได้ชัดเจนคือ ภาพยนตร์/ละคร/ซีรีส์/           
แอนิเมชั่น/คาแรกเตอร์/เกม ซึ่งเริ่มตั้งแต่ปี  2562 สอดแทรกในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย (Creative 
Economy) ไม่ว่าจะเป็นการส่งเสริมผ่านธุรกิจภาพยนตร์ที่สนับสนุนให้ผู้ประกอบการไทยสอดแทรก Soft Power 
เกี่ยวกับความเป็นไทยทั้งอาหารไทย สถานที่ท่องเที่ยว ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ความเชื่อท้องถิ่น อาทิ ซีรีส์ “เด็กใหม่ 
1 และ 2 (Girl From Nowhere)” ท าให้เกิดกระแสวัยรุ่นจีนคลั่งไคล้แฟชั่น “ชุดนักเรียนไทย” หรือกระแสซีรีส์ Y   
ท าให้เกิดวัฒนธรรมใหม่เรียกว่า Y Economy ที่สร้างรายได้มหาศาล มีการจัดกิจกรรม Fan Meeting ของนักแสดง
ไทยในต่างประเทศ รวมถึงการจัดกิจกรรมสร้างภาพลักษณ์และแสดงศักยภาพธุรกิจบันเทิงไทยสู่สายตานานาชาติมี
การสอดแทรก Soft Power ด้วยการจัดแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย อาทิ การแสดงโขน มวยไทย (การไหว้ครู ศิลปะ    
การต่อสู้) การแกะสลักผลไม้ หรือแม้กระทั่งสิร์ฟอาหารไทย/ขนมไทย/เครื่องดื่มสมุนไพรไทย เป็นต้น 
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 เพ่ือให้การด าเนินงานผลักดันและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพ ซึ่งรวมถึงการขับเคลื่อนนโยบาย Soft 
Power ด าเนินไปอย่างต่อเนื่อง สอดคล้องกับเป้าหมายแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 
2566 - 2570) หมุดหมายการพัฒนาที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และ
สามารถแข่งขันได้ จึงเสนอให้ด าเนินโครงการพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพ ภายใต้โครงการขับเคลื่อน
การค้าระหว่างประเทศด้วยพลังสร้างสรรค์ (Soft Power) เน้นการส่งเสริมอุตสาหกรรมรายคลัสเตอร์ ประกอบด้วย 
1) ธุรกิจสุขภาพและความงาม 2) ธุรกิจดิจิทัลคอนเทนท์ (คาแรกเตอร์ โฆษณา เทคสตาร์ทอัพ) 3) ธุรกิจบริการ
สนับสนุน (สิ่งพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ ธุรกิจบริหารการจัดงาน ธุรกิจเฟรนไชส์ ธุรกิจโรงแรม) และ 4) ธุรกิจผลักดัน Soft 
Power (ภาพยนตร์ ละคร/ซีรีส์ แอนิเมชั่น เกม หนังสือ มวย) โดยบูรณาการการท างานร่วมกับภาครัฐและเอกชน      
ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาผู้ประกอบการและสร้างโอกาส/ช่องทางทางการตลาดอันจะน าไปสู่การสร้างรายได้และมูลค่า
การส่งออกท่ีเพ่ิมข้ึน 

3. วัตถุประสงค ์
 3.1 เพ่ือพัฒนา/ส่งเสริม/สนับสนุนให้ธุรกิจบริการไทยที่มีศักยภาพเพ่ือการค้าระหว่างประเทศปรับตัวและ 

     มีขีดความสามารถในการประกอบธุรกิจที่ได้มาตรฐานสากล 
 3.2 สร้างความร่วมมือ/เครือข่ายธุรกิจ เพ่ือให้เกิดเป็นคลัสเตอร์ที่เข้มแข็ง 
 3.3 ส่งเสริมการสอดแทรก Soft Power ในธุรกิจภาพยนตร์ ละคร ซีรีส์ แอนิเมชั่น คาแรกเตอร์ เพ่ือให้ 

ธุรกิจบริการและธุรกิจที่สอดแทรก Soft Power ช่วยต่อยอด/สร้างมูลค่าเพ่ิม ให้กับธุรกิจการผลิต 
สินค้าและบริการอ่ืนๆ    

 3.4 ส่งเสริมการท าตลาด และขยายธุรกิจบริการไทยไปต่างประเทศ โดยเฉพาะธุรกิจบริการที่ได้รับ 
มอบหมายให้เป็นหน่วยงาน Focal Point และหน่วยงานสนับสนุน 

 3.5 ส่งเสริมภาพลักษณ์และแสดงศักยภาพของธุรกิจบริการเป้าหมายสู่สายตานานาชาติ 
 3.6 ร่วมเป็นหนึ่งในกลไกขับเคลื่อนการค้าระหว่างประเทศด้วยพลังสร้างสรรค์ (Soft Power) 
 3.7 ผลักดันภารกิจการค้าระหว่างประเทศ อันจะน าไปสู่การเพ่ิมมูลค่าทางธุรกิจและขยายมูลค่าการ 

    ส่งออกธุรกิจบริการของไทย 

4. เป้าหมาย    
 4.1 สร้างโอกาส/ช่องทางการขยายตลาดต่างประเทศแก่ผู้ประกอบการไทย 
 4.2 ผู้ประกอบการไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศสูงขึ้น 
 4.3 ต่างชาติให้การยอมรับในศักยภาพและความพร้อมของธุรกิจบริการไทย 
 4.4 เพ่ิมมูลค่าการส่งออกของไทย 
 4.5 ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 

5. ผลผลิต (Output) / ผลผลิต (Output) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
ผลผลิต (Output)   - ผู้ประกอบการธุรกิจบริการไทยได้รับการพัฒนาและเพ่ิมขีดความสามารถในการ

แข่งขันสูงขึ้น 
ผลลัพธ์ (outcome)   - ผู้ประกอบการธุรกิจบริการไทยได้จับคู่เจรจาการค้ากับคู่ค้าทั้งรายเดิมและรายใหม่  

- เกิดมูลค่าการเจรจาการค้ากับคู่ค้าทั้งในและต่างประเทศ 
- ภาพลักษณ์สินค้า/บริการไทยได้รับการยอมรับในมาตรฐานเทียบเท่าสากล   

ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 5,300 ล้านบาท 
 จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม 300 ราย 
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6. วิธีการวัดผล 
 ผู้ประกอบการไทยตอบแบบประเมินผลหลังเสร็จสิ้นการด าเนินงานโครงการ/กิจกรรม 

7. ผลทีค่าดว่าจะได้รับ  
 ผู้ประกอบการไทย 
 - ได้พัฒนาศักยภาพความพร้อมในการด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศ/ทักษะด้านการเจรจาการค้ากับคู่ค้า   
   ต่างประเทศ/ทักษะการน าเสนอผลงาน (Pitching) 
 - ได้รับทราบพฤติกรรม/ความต้องการของผู้บริโภค 
 - สามารถยกระดับมาตรฐานการบริการและตอบสนองต่อความต้องการของตลาด 
 - ได้พบคู่ค้าต่างประเทศท้ังรายเดิม/รายใหม่  
 - สามารถเพ่ิมยอดขายและขยายธุรกิจต่อไปได้ 
 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

 - การด าเนินงานมีผลสัมฤทธิ์เป็นไปตามเป้าหมายตัวชี้วัดทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ 
 - ภาพลักษณ์อุตสาหกรรม/ธุรกิจบริการไทยสู่สายตานานาชาติ  
 - ส่งเสริมการสอดแทรก Soft Power และต่อยอดไปสู่ความต้องการภาคบริการและสินค้าของไทย   
 - สามารถเพ่ิม/ขยายมูลค่าการส่งออกได้ตามเป้าหมาย 

ประเทศไทย 
 ตอบโจทย์ยุทธศาสตร์ชาติและเป้าหมาย : ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น          
 รวมถึงแผนแม่บท : ประเด็น ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่  และแผนพัฒนา
 เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 รวมถึงบรรลุเป้าหมายตามนโยบายในการสนับสนุนการสร้าง 
 พลังสร้างสรรค์ หรือซอฟพาวเวอร์ของประเทศ อันจะน าไปสู่การยกระดับและพัฒนาความสามารถด้าน 
 ความคิดสร้างสรรค์ของคนไทยให้สร้างมูลค่าและสร้างรายได้ต่อไป 

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ -  ผู้ประกอบการธุรกิจบริการศักยภาพของไทย (SMEs/L) 

-  ผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศของไทย (ผู้ส่งออก) (SMEs/L) 
-  ผู้ประกอบการต่างประเทศ (ผู้ซื้อ/ผู้น าเข้า/นักลงทุน/พันธมิตร/
สื่อมวลชน) 

พ้ืนที่เป้าหมาย ไทย อาเซียน เอเชีย ยุโรป สหรัฐอเมริกา 

9. ระยะเวลาด าเนินการ   1 ปี (ตุลาคม 2567 - กันยายน 2568) 

10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568  
ข้อ 2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าที่เด่นชัด มุ่งเน้น

การผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับวิถี
ชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย รวมถึง
การพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไปลงทุนใน
ต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่ายพันธมิตรการค้า 
การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์  การเข้าถึงตลาดใหญ่ที่มี
ศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากความตก
ลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 
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11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8.ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ     -   

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล(โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตูการค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรมสีเขียว) 
 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 

 1) เร่งรัดการขยายตลาดธุรกิจบริการเชิงรุก ด้วยการสร้างโอกาส/ช่องทางการตลาดเดิม/เพ่ิม 
       ช่องทางการตลาดใหม่ๆ ผ่านกิจกรรมที่หลากหลาย อาทิ  

- การร่วมจัดงานแสดงสินค้าในประเทศ โดยบูรณาการร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชน 
- การน าผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ 
- การเชื่อมโยง/สร้างเครือข่าย/เจรจาการค้าในต่างประเทศ โดยการจัดคณะผู้แทนการค้า  
  ไทยเยือนต่างประเทศ ทั้งรูปแบบการจัดท านัดหมายเจรจาการค้ากับคู่ค้าในต่างประเทศ  
  และการเข้าพบผู้ประกอบการรายใหญ่ (Knock Door) 
- การเชื่อมโยง/สร้างเครือข่าย/เจรจาการค้าในประเทศ โดยการการเชิญผู้ประกอบการราย 
  ใหญ่ในประเทศเป้าหมาย และคณะผู้แทนการค้าต่างประเทศ (Trade Mission) มาเจรจา 
  การค้าในไทย 
- การน าผู้ประกอบการไทยเข้าเยี่ยมชมสถานประกอบการรายส าคัญ (Studio Visit)  
  ในประเทศเป้าหมายเพ่ือสร้างเครือข่ายและพัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการไทย 

  2) ส่งเสริมการรวมกลุ่มและเชื่อมโยงคลัสเตอร์ระหว่างธุรกิจบริการและสินค้าที่เก่ียวเนื่อง       
        เพ่ือให้เกิด เป็นคลัสเตอร์ที่เข้มแข็ง อาทิ ธุรกิจสุขภาพและความงามกับสินค้าที่เก่ียวเนื่อง  
     (สินค้าสุขภาพ/สินค้าสปา/เครื่องหอม/เครื่องประทินผิว/สมุนไพรไทย/เครื่องส าอาง), ธุรกิจ 
     ภาพยนตร์ ละคร ซีรีส์ แอนิเมชั่น กับบริการที่เกี่ยวเนื่อง (Pre-Production, Post- 
     Production, Location Shooting), ธุรกิจโรงแรมกับสินค้าที่เก่ียวเนื่อง (สินค้าใช้ในโรงแรม  
     สินค้าตกแต่งต่างๆ) เป็นต้น 
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  3) ส่งเสริมคลัสเตอร์บริการใหม่ๆ และ High Value Services ที่มีศักยภาพสูง 
 4) การส่งเสริมภาพลักษณ์และศักยภาพธุรกิจบริการไทยผ่านการจัดกิจกรรมในต่างประเทศ อาทิ 
     - จัดกิจกรรมส่งเสริมธุรกิจบันเทิงไทยช่วงเดียวกับงานเทศกาลภาพยนตร์ระดับโลก  
       (American Film Market, Hong Kong Filmart, Cannes Film Festival) เชิญแขก 
           ส าคัญๆ ประกอบด้วย ผู้ซื้อ/ผู้น าเข้า/นักลงทุน/ผู้สร้าง/ผู้ก ากับ/Celebrity/สื่อมวลชน      
           โดยการจัด Networking Reception, จัดฉาย VTR แสดงศักยภาพของอุตสาหกรรมธุรกิจ 
           บริการไทยและผู้ประกอบการไทย พร้อมสอดแทรก Soft Power อาทิ การแสดง 
           ศิลปวัฒนธรรมไทย อาหารไทย ขนมไทย ฯลฯ เพื่อสร้างการรับรู้และเชื่อมั่นผ่านบุคคลที่มี 
           ชื่อเสียงและได้รับการยอมรับในวงกว้างในต่างประเทศ 

- จัดเทศกาลฉายภาพยนตร์ไทย 
- กิจกรรม Pop Up Store 

 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 
กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ลา้นบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ 

ด าเนนิงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค ก.พ มี.ค. เม.ย. พ.ค มิ.ย ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการ 
WMS และสินค้าที่เกี่ยวเนื่อง
สู่ตลาดต่างประเทศ 

12.7210 0.5370 13.2580             

คณะผู้แทนการค้าธุรกิจบริการ
สุขภาพและความงามไปเจรจา
การค้าในประเทศกัมพูชา 

1.8250 0.1070 1.9320             

คณะผู้แทนการค้าธุรกิจบริการ
โ ร ง พ ย า บ า ล แ ล ะ สิ น ค้ า
เกี่ ย ว เนื่ อ ง เยื อ น ป ระ เท ศ
เวียดนาม 

1.8230 0.1080 1.9310             

ค ณ ะผู้ แ ท น ก ารค้ าสิ น ค้ า
สุขภาพและความงามเยือน
อาเซียน 

2.3980 0.1080 2.5060             

ค ณ ะผู้ แ ท น ก ารค้ าสิ น ค้ า
สุขภาพและความงามไปเจรจา
การค้า  
ณ สาธารณรัฐประชาชนจีน 

1.9000 0.2140 2.1140             

นิทรรศการส่งเสริมผลิตภัณฑ์
สมุ น ไพรภายในงานแสดง
สิ น ค้ า  THAIFEX- ANUGA 
Asia 2025 

0.5000 -  0.5000             

งานแสดงสินค้า Cosmoprof 
Asia 2025  
*** เตรียมการปีงบ 2569 
 

4.2750 - 4.2750             
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กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ลา้นบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ 

ด าเนนิงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค ก.พ มี.ค. เม.ย. พ.ค มิ.ย ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการส่งเสริมตลาดธุรกิจ 
ดิจิทัลคอนเทนต์และธุรกิจ
เกี่ยวเนื่องสู่ตลาดต่างประเทศ 

4.4090 0.7190 5.1280             

คณะผู้แทนการค้าธุรกิจดิจิทัล    
คอนเทนต์เยือนประเทศญี่ปุ่น   

2.8090 0.7190 3.5280             

กิจกรรมส่งเสริมธุรกิจโฆษณา       
ในงาน ADFEST 2025 

1.6000 - 1.6000             

โค ร ง ก า ร ผ ลั ก ดั น  Soft 
Power ผ่ าน ธุ รกิ จบ ริการ
ศักยภาพ 

85.1050 27.4436 112.548
6 

            

คณะผู้แทนการค้า
อุตสาหกรรมเกมเยือนประเทศ
สิงคโปร ์

0.0040 0.1100 0.1140             

งาน Asian Contents & 
Film Market 2025 (ACFM 
2025)  
 **เตรียมการปีงบ 2569 

2.2000 - 2.2000             

โครงการเจรจาการค้าในงาน
แ ส ด งสิ น ค้ า  SPIEL ESSEN 
2024 

0.0710 0.1680 0.2390             

คณะผู้แทนการค้ากลุ่มซีรีส์
วายเยือนประเทศญี่ปุ่น 

3.9380 0.2879 4.2259             

กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน 
American Film Market 2024 

6.5060 0.2750 6.7810             

กิจกรรมจบัคู่เจรจาการค้าใน
งาน American Film Market 
2025  ***เตรียมการปีงบ 
2569 

2.1000 - 2.1000             

กิจกรรมผลักดันสินคา้และ
บริการสู่สากลผ่านผู้มีอิทธิพล
ทางความคิดและสื่อบันเทิง
ระดับโลก 

2.5060 9.5571 12.0631             

กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์
ธุรกิจบันเทิงไทยและสร้าง
เครือข่าย (Thai Night) ใน
งาน American Film Market 
2025 ***เตรียมการปีงบ 
2569 

2.8800 - 2.8800             

กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าใน
งาน Cannes Film Festival 
2025 

7.7560 0.1966 7.9526             
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กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ลา้นบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ 

ด าเนนิงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค ก.พ มี.ค. เม.ย. พ.ค มิ.ย ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์
ธุรกิจบันเทิงไทยและสร้าง
เครือข่าย (Thai Night) ใน
งาน Cannes Film Festival 
2025 

24.7320 13.9950 38.7270             

โครงการแสวงหาโอกาสและ
สร้างเครือข่ายพันธมิตรธุรกิจ
ดิจิทัลคอนเทนต์ใน
ต่างประเทศ (ภมูิภาคอเมริกา) 

1.8050 2.4300 4.2350             

งานแสดงสินค้า Marché 
International du Film 
d'Animation (MIFA) ภายใต้
งาน Annecy International 
Animation Film Festival 
2025    

2.3510 0.1820 2.5330             

กิจกรรมส่งเสริมธรุกิจดิจิทลั
คอนเทนต์ในงาน Bangkok 
International Digital 
Content Festival 2025 

8.0000 - 8.0000             

กิจกรรม Pitching ในงาน 
Asian Animation Summit 
2025  
**เตรียมการปีงบ 2569 

1.3000 - 1.3000             

งาน Asia TV Forum & 
Market Singapore (ATF 
2025)  
**เตรียมการปีงบ 2569 

1.5000 - 1.5000             

กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยใน
งาน Taipei Golden Horse 
Film Festival  

2.5000 - 2.5000             

กิจกรรมส่งเสริมธรุกิจบริการ
ภาพยนตรไ์ทยในประเทศ
เวียดนาม(Thai Film 
Festival in  Vietnam 2025)  

3.0000 - 3.0000             

งาน Taipei International 
Book Exhibition 2025 

3.3930 - 3.3930             

งาน Seoul International 
Book Fair 2025 

2.8110 0.1310 2.9420             

งาน Indonesia International 
Book Fair 2025 

2.3470 0.1110 2.4580             
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กิจกรรม 
(งานที่ท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ลา้นบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ 

ด าเนนิงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค ก.พ มี.ค. เม.ย. พ.ค มิ.ย ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

งาน Frankfurt Book Fair 
2025 ***เตรียมการปีงบ 
2569 

3.4050 - 3.4050             

โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการ
ส นั บ ส นุ น แ ล ะ สิ น ค้ า ที่
เ กี่ ย ว เ นื่ อ ง สู่ ต ล า ด
ต่างประเทศ 

3.9550 0.519 4.4740             

นิ ท ร ร ศ ก า ร  Packaging 
Pavilion ภาย ใน งานแสด ง
สิ น ค้ า  THAIFEX – ANUGA 
Asia 2025 

0.5000 - 0.5000             

คณะผู้แทนการค้าธุรกิจบรหิาร
ก า ร จั ด ง า น แ ล ะ ธุ ร กิ จ
เกี่ยวเนื่องเยือนเอเชีย 

1.6050 0.3210 1.9260             

คณะผู้แทนการคา้ธุรกจิบริหาร
โรงแรมและสินค้าท่ีเกี่ยวเนื่อง
ไปเจรจาการค้า ณ ประเทศ
ซาอุดีอาระเบีย 

1.8500 0.1980 2.0480 
 

            

รวมท้ังสิ้น 106.1900 29.2186 135.4086  

18. วงเงินงบประมาณท่ีด าเนินการ 135,408,600 บาท ประกอบด้วย 
 18.1 ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพสู่สากล 106,190,000 บาท 
          18.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว 29,218,600 บาท 

19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย  และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ ด าเนินโครงการปตี่อปี   
     อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต)  โครงการขับเคลื่อนการค้าระหว่างประเทศด้วยพลังสร้างสรรค์ (Soft Power)  
   กิจกรรมหลัก : พัฒนาและส่งเสริมครัวไทยสู่โลก         

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ  ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม   
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล  นางวันวิสาข์ สุธีรพจน์  โทรศัพท์  0 2507 8326  
โทรสาร  0 2547 4228-9              E-mail address    

2. หลักการและเหตุผล 
เมื่อวันที่ 11 กันยายน 2566 รัฐบาลได้แถลงนโยบายส าคัญของรัฐบาลต่อรัฐสภา มุ่งเน้นการสร้างโอกาส 

นโยบายสนับสนุนการสร้างพลังสร้างสรรค์ หรือ Soft Power ของประเทศ เพ่ือยกระดับและพัฒนาความสามารถ
ด้านความรู้ ความสามารถ และความคิดสร้างสรรค์ของคนไทย ให้สร้างมูลค่าและสร้างรายได้ รวมทั้งการอนุรักษ์ 
ฟ้ืนฟู และพัฒนาต่อยอดศิลปวัฒนธรรม และส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น เพ่ือน ามาต่อยอดในการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กับสินค้าและบริการของประเทศไทย 

นอกจากนี้ เมื่อวันที่ 25 ตุลาคม 2566 คณะกรรมการพัฒนาซอฟต์พาวเวอร์แห่งชาติได้มีการประชุมโดยมี
มติเห็นชอบแนวทางการด าเนินงานของคณะกรรมการพัฒนาซอฟต์พาวเวอร์และแผนปฏิบัติการ (Action plan) 
ของอุตสาหกรรมเป้าหมาย 11 สาขา (อาหาร กีฬา เฟสติวัล ท่องเที่ยว ดนตรี หนังสือ ภาพยนตร์ เกม ศิลปะ  
การออกแบบ และแฟชั่น) ในการพัฒนาและน าอุตสาหกรรม Soft Power สู่ตลาดโลก 

ทั้งนี้ อาหารไทยมีเอกลักษณ์และรสชาติเฉพาะตัว ปรุงจากส่วนผสมและวัตถุดิบที่มีประโยชน์ต่อสุขภาพ
ผสมผสานอย่างลงตัวด้วยรสชาติที่กลมกล่อมครบรส เมนูอาหารไทยมีความหลากหลายอันเป็นผลมาจาก         การ
เปิดรับทางวัฒนธรรมของคนไทย ส่งผลให้อาหารไทยเป็นที่รู้จักและยอมรับของผู้บริโภคท่ัวโลก การส่งเสริมอาหาร
ไทยและธุรกิจบริการร้านอาหารไทยในต่างประเทศ นอกจากจะเป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับประเทศ สร้าง
กระแสความต้องการสินค้าอาหารไทย และกระตุ้นความนิยมในกลุ่มผู้บริโภคแล้ว ยังส่งผลต่อการขยาย       การ
ส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารที่เป็นวัตถุดิบ สิ่งปรุงรส รวมถึงสินค้าและบริการอ่ืน ๆ ของไทยที่เกี่ยวเนื่อง      สู่
ตลาดโลก ส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นแหล่งผลิตอาหาร หรือครัวของโลก ทั้งในด้านสินค้าเกษตร อาหาร       ธุรกิจ
บริการ และธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง อาหารไทยจึงเป็นอีกหนึ่ง Soft Power ที่ส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของ
ประเทศ 

ปัจจุบันมีร้านอาหารไทยในประเทศต่าง ๆ ทั่วโลกประมาณ 16,000 ร้าน ซึ่งมีจ านวนเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
ชาวต่างชาติชื่นชอบและคุ้นเคยกับเมนูอาหารไทยที่หลากหลายมากขึ้น แสดงให้เห็นถึงความต้องการและความนิยม
บริโภคอาหารไทยที่เพ่ิมมากขึ้นทั่วโลก สอดคล้องกับความนิยมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาประเทศไทยพร้อมการ
เรียนรู้วัฒนธรรมรวมถึงการบริโภคอาหารไทยด้วย อย่างไรก็ดี จากความนิยมดังกล่าวท าให้มีผู้ประกอบธุรกิจ
ร้านอาหารในต่างประเทศบางส่วนใช้ชื่อร้านเป็น Thai Restaurant หรือจ าหน่ายอาหารที่มีชื่อเรียกเป็นเมนูอาหาร
ไทยแต่ไม่มีรสชาติหรือรูปลักษณ์ตรงตามประเภทหรือเมนูอาหารนั้น  ๆ สร้างความเข้าใจผิดให้กับผู้บริโภค
ชาวต่างชาติ ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อภาพลักษณ์ของอาหารไทยและร้านอาหารไทยในภาพรวม 
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ด้วยตระหนักถึงปัญหาและมองเห็นโอกาสจากประเด็นดังกล่าว กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศจึงได้
ด าเนินโครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย และธุรกิจบริการร้านอาหารไทยในต่างประเทศ โดยใช้ตรา
สัญลักษณ์ Thai SELECT เป็นเครื่องมือในการส่งเสริมร้านอาหารไทยในต่างประเทศที่ให้บริการและจ าหน่าย
อาหารไทยรสชาติไทยแท้ ใช้วัตถุดิบและผ่านกระบวนการปรุงอาหารด้วยส่วนผสมตามต ารับอาหารไทย 
นอกจากนั้น ยังได้มอบตรา Thai SELECT ให้กับผลิตภัณฑ์อาหารไทยส าเร็จรูปที่ส่งออก เช่น อาหารไทยพร้อม
รับประทาน อาหารไทยพร้อมปรุง เครื่องแกง เครื่องปรุงรส น้ าจิ้ม และขนมหวานไทย เพ่ือส่งเสริมอาหารไทยให้
สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน โดยข้อมูล ณ เดือนตุลาคม 2566 มีร้านอาหารไทยใน
ต่างประเทศที่ได้รับตรา Thai SELECT 1,521 ร้าน และผลิตภัณฑ์อาหารไทยส าเร็จรูปที่ส่งออกได้รับตราฯ แล้ว 
711 รายการผลิตภัณฑ์ จากผู้ประกอบการส่งออก 74 บริษัท ซึ่งนอกจากจะเป็นการส่งเสริมภาพลักษณ์อันดีต่อ
อาหารไทยแล้ว ยังเป็นการช่วยเพ่ิมมูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหาร ซึ่งเฉพาะการส่งออกผลิตภัณฑ์    
Thai SELECT คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 10 ของการส่งออกในหมวดสินค้าสิ่งปรุงรสอาหาร ที่มีมูลค่า
ประมาณ 2,800 ล้านบาท ในช่วงเดือน มกราคม - ตุลาคม ปี 2566 (หมายเหตุ ช่วงปี 2562-2565 มูลค่าการ
ส่งออกสิ่งปรุงรสอาหารทั้งหมด เฉลี่ยปีละประมาณ 28,000 ล้านบาท โดยปี   2564 มีมูลค่า 29,878 ล้านบาท 
ขยายตัวร้อยละ 13.2 และปี 2565 มีมูลค่า 31,804 ล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 6.5) 
 อย่างไรก็ดี แม้ว่ากรมได้มีการด าเนินโครงการส่งเสริมภาพลักษณ์และประชาสัมพันธ์อาหารไทยและ
ร้านอาหารไทยในต่างประเทศ และตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ให้เป็นที่รู้จักยอมรับและสร้างกระแสความนิยม
ในประเทศต่าง ๆ ทั่วโลกอย่างต่อเนื่อง แต่ด้วยพลวัตทางสังคมและการเปลี่ยนแปลงของวิถีชีวิตและไลฟ์สไตล์ของ
ผู้คนทั่วโลกที่เกิดขึ้นโดยตลอด ประกอบกับการพัฒนาอย่างรวดเร็วของนวัตกรรมและเทคโนโลยีในปัจจุบัน        ได้
ส่งผลให้เทรนด์และพฤติกรรมการบริโภคอาหารเปลี่ยนแปลงตามไปอย่างรวดเร็ว ผู้บริโภคยุคใหม่พร้อมจะเปิดรับ
วัฒนธรรมและอาหารใหม่ๆ จากทั่วโลก ท าให้การส่งเสริมอาหารไทยจะต้องด าเนินการอย่างต่อเนื่องและเข้มแข็ง 
สร้างจุดเด่นให้สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคใหม่ ๆ รวมถึงการรักษาความนิยมในกลุ่มผู้บริโภคที่คุ้นเคยและชื่นชอบ
อาหารไทย เพ่ือน าไปสู่ความต้องการในการบริโภคอาหารไทย ใช้บริการร้านอาหารไทย และความต้องการสั่งซื้อ
สินค้าไทยในอนาคตต่อไป ซึ่งนอกจากจะเป็นการส่งเสริมภาพลักษณ์อันดีให้กับอาหารไทย และธุรกิจบริการอาหาร
ไทยในต่างประเทศแล้ว ยังจะเป็นส่วนส าคัญในการเพ่ิมมูลค่าและปริมาณการส่งออกสินค้าเกษตร อาหาร วัตถุดิบ 
ส่วนประกอบ และเครื่องปรุงรสที่ใช้ในการปรุงอาหารไทย ทั้งยังสนับสนุนระบบเศรษฐกิจของประเทศ สร้างรายได้
ในประเทศอย่างทั่วถึง เกิดการจ้างงาน โดยเฉพาะในภาคเกษตรและอุตสาหกรรมการเกษตร เพ่ิม รายได้แก่
เกษตรกรและผู้อยู่ในห่วงโซ่อุปทานของประเทศไทย ซึ่งสอดคล้องกับการด าเนินการภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี  
ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันและยุทธศาสตร์ด้านการสร้างการแข่งขันทางเศรษฐกิจและการแข่งขัน
อย่างยั่งยืน ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 13  ที่มุ่งเน้นให้เศรษฐกิจของประเทศเติบโตตาม
ศักยภาพและมีเสถียรภาพ ภาคการส่งออกมีการพัฒนาจนสามารถขยายตัวและเป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจไทยอย่างยั่งยืนต่อไป 

3. วัตถุประสงค์    
3.1 เพ่ือส่งเสริมและผลักดัน Soft Power อาหารไทย ให้เป็นส่วนส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย 
3.2 เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์ สร้างการตระหนักรู้ และสร้างกระแสความนิยมการบริโภคอาหารไทย         

ในต่างประเทศ รวมถึงการใช้บริการร้านอาหารไทย และสร้างความต้องการซื้อสินค้าไทยที่เก่ียวเนื่อง 
3.3 เพ่ือขยายตลาดการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารของไทย รวมถึงสินค้าและบริการธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง 

โดยการเร่งรัดการประชาสัมพันธ์ ท าตลาดเชิงกลยุทธ์ ขยายส่วนแบ่งตลาดส่งออกของไทยให้เติบโตอย่างเข้มแข็ง
และยั่งยืน เน้นรักษาตลาดเดิม ฟ้ืนฟูตลาดเก่าจากสถานการณ์ในต่างประเทศท่ีเคยเป็นอุปสรรค และเปิดตลาดใหม่ 
รวมทั้งกระชับความสัมพันธ์และขยายความร่วมมือทางการค้ากับต่างประเทศที่มีศักยภาพผ่านวัฒนธรรมอาหารไทย 
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3.4 เพ่ือเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน โดยผลักดันเพ่ิมช่องทางและเสริมสร้างโอกาสทาง
การค้าระหว่างประเทศ ทั้งธุรกิจบริการอาหารไทย สินค้าเกษตร อาหาร รวมถึงสินค้าแปรรูปและสินค้านวัตกรรม
ต่างๆ 

4. เป้าหมาย    
 ผู้ประกอบการที่ด าเนินธุรกิจส่งออกผลิตภัณฑ์อาหารไทยส าเร็จรูป และผู้ประกอบการธุรกิจบริการของ
ไทยในต่างประเทศ 

5. ผลผลิต (Output) / ผลลัพธ์ (Outcome) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
ผลผลิต (Output)   1) สร้างการรับรู้โดยการเข้าถึงสื่อประชาสัมพันธ์ของกลุ่มเป้าหมาย 

2) มูลค่าการสั่งซื้อจากกิจกรรม 
ผลลัพธ์ (Outcome)   1) อาหารไทยและธุรกิจบริการร้านอาหารไทยเป็นที่รู้จักและได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นใน

ต่างประเทศ 
2) ผู้ประกอบการสินค้าอาหารของไทยและผู้ประกอบการร้านอาหารไทยในต่างประเทศ
ได้รับการพัฒนาศักยภาพและสามารถแข่งขันได้ในเวทีโลก 
3) สินค้าอาหารไทยและธุรกิจบริการร้านอาหารของไทยได้รับการพัฒนา และช่วยเพิ่ม
มูลค่าให้กับสินค้า/และบริการอาหารของไทย 
4) ปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารของไทยขยายตัวขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ 
(KPIs)   

จ านวนครั้งของการรับรู้สื่อของการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศไทยของกลุ่มเป้าหมาย    
30,000,000 ครั้ง 

 จ านวนผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์อาหารไทยส าเร็จรูป และผู้ประกอบการธุรกิจบริการ
อาหารที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 370 ราย 

 มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 35 ล้านบาท 

6. วิธีการวัดผล 
 วัดผลการด าเนินโครงการจากแบบประเมินและรายงานผลการจัดกิจกรรม 

7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
7.1 อาหารไทยและธุรกิจบริการร้านอาหารไทยเป็นที่รู้จักและได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นในต่างประเทศ 
7.2 ผู้ประกอบการสินค้าอาหารของไทยและผู้ประกอบการร้านอาหารไทยในต่างประเทศได้รับการพัฒนา

ศักยภาพและสามารถแข่งขันได้ในเวทีโลก 
7.3 เกิดการสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการในภาคธุรกิจเดียวกัน เป็นการเพ่ิมโอกาสในการแข่งขันระดับสากล 
7.4 สินค้าอาหารไทยและธุรกิจบริการร้านอาหารของไทยได้รับการพัฒนา และช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า/

และบริการอาหารของไทย 
7.5 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารของไทยขยายตัวขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ ผู้ประกอบการไทยที่ด าเนินธุรกิจการส่งออกผลิตภัณฑ์อาหารไทย

ส าเร็จรูป และผู้ประกอบการร้านอาหารไทยในต่างประเทศ 
พ้ืนที่เป้าหมาย ประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก รวมถึงประเทศไทย 

9. ระยะเวลาด าเนินการ  1  ปี (ตุลาคม 2567 - กันยายน 2568)  
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10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 ข้อ   
ข้อ 2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าที่เด่นชัด มุ่งเน้น

การผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับ
วิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์ 
การเข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริม
การใช้ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
✓ ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
✓ 8. ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
✓ หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความมั่นคงแห่งชาติ                    -  

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
✓ 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power)  

3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตูการค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรมสีเขียว) 
 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 

1) จัดกิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์และประชาสัมพันธ์สินค้าอาหารไทย ธุรกิจบริการอาหารไทย และ
ตรา Thai SELECT ในตลาดเป้าหมาย ทั้งในตลาดเดิมที่อาหารไทยได้รับความนิยมและตลาดใหม่ที่อาหารไทยยังไม่
เป็นที่รู้จักคุ้นเคย 

2) จัดกิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์และประชาสัมพันธ์สินค้าอาหารไทย ธุรกิจบริการอาหารไทย และ
ตรา Thai SELECT ในประเทศ อาทิ การจัดกิจกรรมพิเศษภายในงานแสดงสินค้า THAIFEX-ANUGA ASIA 2025 
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3) ประชาสัมพันธ์ Thai SELECT Application และ Thai SELECT Website ให้เป็นที่รู้จัก เพ่ือเป็น
ช่องทางเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้อมูลร้านอาหาร และผลิตภัณฑ์อาหารไทยที่ได้รับตราและเพ่ืออ านวยความสะดวก 
และกระตุ้นความต้องการบริโภคอาหารไทยในตลาดโลก 

4) ด าเนินการด้านประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมตรา Thai SELECT ในรูปแบบต่างๆ อาทิ การจัดท าสื่อ
ประชาสัมพันธ์การจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ทั้งในและต่างประเทศ การประชาสัมพันธ์/เผยแพร่ผ่านสื่อออฟไลน์ 
ออนไลน์ และผ่าน Influencer ที่เหมาะสมในแต่ละพ้ืนที่เพ่ือให้ตราเป็นที่ยอมรับในระดับโลก 

16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 

โครงการ 

เงินงบประมาณ 
วงเงิน  

(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาด สรา้ง
ภาพลักษณ์สินค้าอาหารและธุรกิจบรกิารอาหาร
ไทยสู่ตลาดโลก 

12.1287 - 12.1287             

1) โครงการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการ
ผลิตภัณฑ์อาหารไทยส าเร็จรูปสู่ตลาดโลก (TSAPP) 

2.8000 - 2.8000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2) โครงการส่งเสริมและพัฒนาการตลาดผลิตภัณฑ์
อาหารไทยส าเร็จรูปโดยการมอบตราสญัลักษณ์ 
Thai SELECT 

1.3000 - 1.3000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

3) โครงการส่งเสริม ผลิตภัณฑ์อาหารไทยส าเร็จรูป 
และภาพลักษณ์ตราสัญลักษณ ์Thai SELECT ใน
งานแสดงสินค้าอาหาร THAIFEX – ANUGA ASIA  

3.0000 - 3.0000   ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓       

4) โครงการประชาสัมพันธ์อาหารไทยและสินค้าที่
เกี่ยวเนื่องผ่านสื่อโซเชียล 

0.5000 - 0.5000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

5) โครงการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมภาพลักษณ์
อาหารไทยและตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ใน
ตลาดโลก 

4.5287 - 4.5287 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาด สรา้ง
ภาพลักษณ์สินค้าอาหารและธุรกิจบรกิารอาหาร
ไทยในภูมิภาคอเมริกาเหนือ 

17.9000 - 17.9000                         

1) โครงการส่งเสริมอาหารไทย ร้านอาหารไทย 
และตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ในสหรัฐอเมริกา 

16.4000 - 16.4000  ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2) โครงการส่งเสริมอาหารไทย ร้านอาหารไทย 
และตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ในแคนาดา 

1.5000 - 1.5000   ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

3. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาด สรา้ง
ภาพลักษณ์สินค้าอาหารและธุรกิจบรกิารอาหาร
ไทยในภูมิภาคยุโรป 

17.4000 - 17.4000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

4. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาด สรา้ง
ภาพลักษณ์สินค้าอาหารและธุรกิจบรกิารอาหาร
ไทยในอาเซียน 

5.7000 - 5.7000 
 
✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

5. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาด สรา้ง
ภาพลักษณ์สินค้าอาหารและธุรกิจบรกิารอาหาร
ไทยในเอเชียตะวันออกและโอเชียเนีย 

15.7000 - 15.7000                         

1) โครงการส่งเสริมร้านอาหารไทยที่ได้รับตรา
สัญลักษณ์ Thai SELECT ในตลาดญี่ปุน่ 

7.7000 - 7.7000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2) โครงการส่งเสริม Soft power ไทย ขยายการ
บริโภคร้านอาหาร Thai SELECT ในเกาหลีใต้ 

1.0000 - 1.0000              ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

3) โครงการสร้างภาพลักษณ์และสร้างการรับรู้
ให้กับร้านอาหาร Thai SELECT ในไต้หวัน 

1.0000 - 1.0000          ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

4) โครงการเทศกาลอาหารไทยในออสเตรเลีย 
(Thai Food Festival, Sydney)  

6.0000 - 6.0000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓             
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โครงการ 

เงินงบประมาณ 
วงเงิน  

(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 

งบด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

6. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาด สรา้ง
ภาพลักษณ์สินค้าอาหารและธุรกิจบรกิารอาหาร
ไทยในจีน 

8.7000 - 8.7000                         

1) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจบริการ
ร้านอาหารไทย และเครื่องหมาย Thai SELECT ใน
ตลาดจีน 

7.0000 - 7.0000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าอาหารและ
ธุรกิจบริการอาหารไทยในฮ่องกง 

1.7000 - 1.7000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓        

7. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาด สรา้ง
ภาพลักษณ์สินค้าอาหารและธุรกิจบรกิารอาหาร
ไทยในตลาดใหม ่

9.4500 - 9.4500                         

1) โครงการประชาสัมพันธ์อาหารไทย ตรา Thai 
SELECT และร้านอาหารไทยที่ได้รับตรา Thai 
SELECT ในตะวันออกกลาง 

5.3000 - 5.3000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2) โครงการส่งเสริมอาหารไทย ร้านอาหารไทยและ
ตรา Thai SELECT ในงานเทศกาลอาหารไทยใน
อินเดีย (THAI SELECT INDIA) ประจ าปี
งบประมาณ พ.ศ. 2568 

1.8000 - 1.8000   ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓       

3) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย 
ร้านอาหารไทย และตราสัญลกัษณ์ Thai SELECT 
ในแอฟริกา 

1.1500 - 1.1500 
  

    ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

4) โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย 
ร้านอาหารไทย และตราสัญลกัษณ์ Thai SELECT 
ในอเมริกากลางและอเมริกาใต้ 

1.2000 - 1.2000 
 
✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓      

รวม 86.9787 - 86.9787             

18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ  86,978,700 บาท ประกอบด้วย 
 18.1 รายการค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและส่งเสริมครัวไทยสู่โลก 86,978,700 บาท 

19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓ และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ สามารถด าเนินการได้ทันทีเมื่อไดร้ับการ
จัดสรรงบประมาณ   อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต) : โครงการขับเคลื่อนการค้าระหว่างประเทศด้วยพลังสร้างสรรค์ (Soft Power)   
   กิจกรรมหลัก : การสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ ปี 2568 

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ : ส านักส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมเพ่ือการค้า กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล ม.ล.ภาสกร  อาภากร   โทรศัพท์ 02 507 8268 
E-mail address: Paskorna@ditp.go.th 

2. หลักการและเหตุผล 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ ด าเนินงานตามภารกิจส่งเสริมการส่งออก 
ขยายตลาดสินค้าและบริการของไทย พัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมของสินค้าและบริการส่งออก เพ่ือเพ่ิมศักยภาพใน
การแข่งขันของผู้ประกอบการไทยในตลาดโลก ก่อให้เกิดการเพ่ิมมูลค่าและปริมาณการส่งออกของประเทศไทย 
และก าหนดวิสัยทัศน์ คือ “ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชีย
ภายในปี 2570”   

รัฐบาลได้ก าหนดยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (2561-2580) โดยแบ่งประเด็นยุทธศาสตร์ 5 ประเด็นหลัก 
ซึ่งภารกิจในการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศนั้น สอดคล้องกับ “ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถ
ในการแข่งขัน” โดยพัฒนาเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีทักษะและจิตวิญญาณของการเป็น
ผู้ประกอบการที่มีความสามารถในการแข่งขันและมีอัตลักษณ์ชัดเจน สร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าสู่
ตลาดทั้งในและต่างประเทศ สนับสนุนผู้ประกอบการให้มีอัตลักษณ์และแบรนด์ที่เด่นชัด พัฒนาสินค้าที่มีคุณภาพ
และมีความแตกต่าง เพ่ือส่งเสริมการเข้าถึงตลาดต่างๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในตลาดต่างประเทศ การให้ความส าคัญ
กับ “การใช้พลังความคิดสร้างสรรค์” และ “การผลิตโดยใช้ตลาดน า” รวมถึงการค านึงถึงความต้องการของตลาด 
โดยเฉพาะตลาดที่มีมูลค่าสูง  

ปี 2566 รัฐบาลได้ก าหนดนโยบาย Soft Power โดยน าอุตสาหกรรมชอฟต์พาวเวอร์ไทย รุกสู่เวทีโลก 
ผลักดันซอฟต์พาวเวอร์ของประเทศสู่ระดับสากล ด้วยการทูตเชิงวัฒนธรรม และร่วมมือกับภาคเอกชน น าซอฟต์พาวเวอร์
ของไทยเผยแพร่สู่ตลาดโลกด้วยการวิจัยข้อมูลเชิงพฤติกรรม กลยุทธ์การสื่อสารและการร่วมจัดกิจกรรมในระดับ
ภูมิภาคและระดับโลก พร้อมกันนี้ รัฐบาลได้มีค าสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการยุทธศาสตร์ซอฟต์พาวเวอร์แห่งชาติ โดยมี
นายกรัฐมนตรีเป็นประธาน และคณะกรรมการประกอบด้วย หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชนและผู้เชี่ยวชาญใน
อุตสาหกรรมซอฟต์พาวเวอร์ประเทศไทย เพ่ือพิจารณาแนวทางการขับเคลื่อน Soft Power ประเทศไทยอย่าง
บูรณาการ ผ่านการด าเนินโครงการ/แผนงานและมาตรการต่างๆ ที่มีผลกระทบสูง ซึ่งกรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ เป็นหน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการขับเคลื่อนนโยบายดังกล่าว คือ“ขับเคลื่อนการส่งออก  Soft Power 
ไทยรุกสู่เวทีโลก” โดยส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟท์พาวเวอร์เป้าหมาย ซึ่งประกอบด้วย อาหาร กีฬา เฟสติวัล 
ท่องเที่ยว ดนตรี หนังสือ ภาพยนตร์ เกม ศิลปะ การออกแบบ และแฟชั่น ออกสู่ตลาดต่ างประเทศ  ตลอดจน
พัฒนาองค์ความรู้ผู้ประกอบการ เพ่ิมมูลค่าสินค้าด้วยแบรนด์ นวัตกรรม และการออกแบบ  

ดังนั้น กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จึงได้ก าหนดกลยุทธ์ “สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจ
บริการไทย ด้วยการออกแบบ การสร้างแบรนด์ นวัตกรรมและเทคโนโลยี  เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ 
Megatrends” รวมทั้งการใช้พลังความคิดสร้างสรรค์ เพ่ือขับเคลื่อนการส่งออก Soft Power ไทยสู่ เวทีโลก     
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และส่งเสริมให้ผู้ประกอบการไทยสามารถแข่งขันในตลาดโลกได้ด้วยทุนทางวัฒนธรรม ความคิดสร้างสรรค์ และ
การพัฒนาอย่างยั่งยืน  โดยที่ผ่านมากรมได้ด าเนินการส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมและอัตลักษณ์สินค้าและบริการ
ของไทย ด้วยการออกแบบ และการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขัน ควบคู่กับ 
การสร้างความเชื่อม่ันให้กับสินค้าและบริการของไทยต่อนานาชาติ  โดยด าเนินการในด้านต่างๆ เพ่ือสร้างความ
เชื่อมั่นให้สินค้าและบริการจากประเทศไทยเป็นที่ยอมรับในระดับสากล อาทิ การยกระดับมาตรฐานสินค้า การ
สร้างตราสัญลักษณ์และเครื่องมือทางการตลาดในมิติต่างๆ การประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ประเทศไทยในด้าน
การค้าและบริการ รวมทั้งการส่งเสริมการด าเนินธุรกิจ โดยค านึงถึงสิ่งแวดล้อม สังคมและบรรษัทภิบาล (ESG)     
ซึ่งการด าเนินงานดังกล่าวนี้ จะน าไปสู่ “การสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ” และเป็นปัจจัย
สนับสนุนให้เกิดการรับรู้และจดจ าภาพลักษณ์ที่ดีในภาคธุรกิจและการค้าของไทย ตั้งแต่ด้านคุณภาพ การค านึง        
ถึงสิ่งแวดล้อมและผลกระทบต่อสังคม การใช้แรงงานที่เป็นธรรม ด้านการออกแบบที่ดีและด้านอัตลักษณ์ของความ
เป็นไทย รวมทั้งภาพลักษณ์ประเทศไทยและองค์กรธุรกิจที่มีเป้าหมายสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน น าไปสู่สร้างทัศนคติ
ที่ดีต่อประเทศไทยในด้านการค้าและแหล่งก าเนิดสินค้า หรือ Country of Origin ซึ่งก่อให้เกิดการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กับสินค้า/บริการ และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการไทย  

3. วัตถุประสงค์    
3.1 เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นและความน่าเชื่อถือให้กับสินค้าและบริการจากประเทศไทยมากขึ้น  โดย

ตอกย้ าสร้างการจดจ าภาพลักษณ์แหล่งก าเนิดสินค้าจากประเทศไทย    
3.2 เพ่ือสร้างทัศนคติที่ดีต่อภาพลักษณ์ด้านการค้าของประเทศไทย และภาพลักษณ์สินค้า/บริการ

ของไทยในมิติต่างๆ ทั้งในด้านการออกแบบที่ดีและด้านอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่สากล รวมทั้งภาพลักษณ์ประเทศ
ไทยและองค์กรธุรกิจที่มีเป้าหมายสู่การพัฒนาอย่างยั่ งยืน ซึ่งจะก่อให้เกิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า/บริการ 
และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน  
       3.3 เพ่ือประชาสัมพันธ์ส่งเสริมให้สินค้าและบริการคุณภาพของไทยเป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวาง  ได้รับ
การยอมรับ จนเป็นที่นิยมของผู้บริโภคท้ังในและต่างประเทศ 

3.4 เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการขยายตัวของการส่งออกสินค้าและบริการไทยทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า  

4. เป้าหมาย    
4.1 ผู้ประกอบการไทยที่ได้รับตรา DEmark และผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศ

ไทย มีภาพลักษณ์ที่ดีได้รับการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ในสื่อต่างๆ สร้างการรับรู้และจดจ าภาพลักษณ์ที่ดีของสินค้า
และบริการจากประเทศไทย สร้างความเชื่อมั่นและความน่าเชื่อถือในสินค้าไทยในกลุ่มผู้ซื้อ ผู้น าเข้าและผู้บริโภค 
ในต่างประเทศ ส่งผลให้เกิดความเชื่อมั่นและความน่าเชื่อถือของสินค้าและบริการจากประเทศไทย เพ่ิมขีด
ความสามารถทางการแข่งขนัให้กับผู้ประกอบการไทย ท าให้ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันที่สูงขึ้น  
 4.2 ผู้ประกอบการไทยที่ได้รับตรา DEmark และผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศ
ไทย สามารถเข้าถึงตลาดได้ โดยส่งเสริมการท าตลาดเชิงรุกในตลาดเฉพาะที่ค านึงถึงสินค้าและบริการที่มีมูลค่าสูง  
มีการการออกแบบที่ดี ค านึงถึงคุณภาพสูง รวมถึงการรักษาสิ่งแวดล้อมและการใช้แรงงานที่เป็นธรรม 
 4.3 ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าไทยในด้านความคิดสร้างสรรค์และอัตลักษณ์ของไทย เพ่ือสร้าง        
ขีดความสามารถทางการแข่งขันของไทยและสร้างมูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจมากข้ึน 
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5. ผลผลิต (Output) / ผลผลิต (Output) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
ผลผลิต (Output)   การสร้างการรับรู้เกี่ยวกับสินค้าและบริการไทย (Impressions) และ

ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ผลลัพธ์ (outcome)   ประเทศไทยมีภาพลักษณ์ที่ดีด้านสินค้าและบริการ ท าให้เกิดความเชื่อมั่นและ

ความน่าเชื่อถือในกลุ่มผู้บริโภค และกระตุ้นให้เกิดการขยายตัวของการส่งออก
สินค้าและบริการไทย  

ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   มูลค่าการเจรจาการค้าผ่านกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 20 ล้านบาท 
 จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริม 250 ราย 
 จ านวนครั้งของการรับรู้สื่อของการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศไทย 30,000 ครั้ง 

6. วิธีการวัดผล 
 1) แบบสอบถามผู้เข้าร่วมโครงการและผู้เข้าชมผลงาน 
 2) การประเมินผลการรับรู้จากการประชาสัมพันธ์ 

7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
 7.1 สินค้าและบริการจากประเทศไทยมีภาพลักษณ์ที่ดี ส่งผลให้เกิดความเชื่อมั่นและความน่าเชื่อถือของ
สินค้าและบริการจากประเทศไทย เพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้กับผู้ประกอบการไทย ท าให้ประเทศไทย
มีขีดความสามารถในการแข่งขันที่สูงขึ้น 
  7.2  ผู้ประกอบการไทยเข้าถึงตลาดที่มีมูลค่าสูงได้มากขึ้น โดยให้ความส าคัญกับการผลิตโดยใช้ตลาดน า  
 7.3  สามารถขยายช่องทางการตลาดต่างประเทศได้เพ่ิมมากขึ้น เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการขยายตัวของการ
ส่งออกสินค้าและบริการไทยทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า 
 7.4 สินค้าและบริการคุณภาพของไทยได้รับการส่งเสริมประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวาง และ
สินค้าไทยคุณภาพได้รับการยอมรับจนเป็นที่นิยมของผู้บริโภคท้ังในและต่างประเทศ 
 7.5 กระตุ้นให้เกิดการขยายตัวของการส่งออกสินค้าและบริการไทยทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า 

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ 1. ผู้ประกอบการ ผู้น าเข้า ผู้บริโภครวมทั้งองค์กรต่างๆ ทั่วโลก 

2. ผู้ประกอบการที่ได้รับและยังไม่ได้รับรางวัล DEmark  
3. ผู้ประกอบการทีม่ีแนวทางการด าเนินงานตามแนวคิด Soft Power 

พ้ืนที่เป้าหมาย ในประเทศและต่างประเทศ  
Creative Economy >>  
เอเชีย: ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ จีน ไต้หวัน มาเลเซีย สิงคโปร์ 
ยุโรป: อิตาลี ฝรั่งเศส สหราชอาณาจักร 
อเมริกา: สหรัฐอเมริกา 

9. ระยะเวลาด าเนินการ เดือนตุลาคม 2567 - กันยายน 2568  

10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 ข้อ         

2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าท่ีเด่นชัด มุ่งเน้นการ
ผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับวิถี
ชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
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รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์  การ
เข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
✓ ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
✓ 8.ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
✓ หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ -  

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล(โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 

 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
✓ 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตู

การค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรม  

สีเขียว) 
 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 

 ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและบริการจากประเทศไทยในมิติการออกแบบที่ดี ด้านอัตลักษณ์ของ
ความเป็นไทยและมีเเนวคิดที่สามารถน าเสนอการต่อยอดภูมิปัญญาไทย/ค่านิยมแบบไทยสู่สินค้าและบริการเชิง
พาณิชย์ เพื่อสร้างภาพจ าประเทศไทยในด้านการออกแบบ อันจะน าไปสู่การเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันทาง
การค้าต่อไปในอนาคต ประกอบด้วย 2 โครงการ ดังนี้ 

          (1) โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยด้านการค้าและบริการในมิติเศรษฐกิจสร้างสรรค์
(ส่งเสริมสินค้าไทยท่ีมีการออกแบบดีสู่ตลาดโลก) เน้นการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมสินค้าไทยที่มีการออกแบบดี
และมีอัตลักษณ์ไทยที่มีความเป็นสากล ธุรกิจบริการด้านความคิดสร้างสรรค์และการออกแบบ สินค้าที่ออกแบบเพื่อ
ตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends สินค้าหรือบริการมีเเนวคิดที่สามารถน าเสนอการต่อยอดภูมิปัญญาไทย/
ค่านิยมแบบไทย ซึ่งมีความสอดคล้องกับแนวทางส่งเสริมอุตสาหกรรม Soft Power 11 สาขาของรัฐบาล ได้แก่ 
อาหาร กีฬา เฟสติวัล ท่องเที่ยว ดนตรี หนังสือ ภาพยนตร์ เกม ศิลปะ การออกแบบและแฟชั่น อาทิ เสื้อผ้าแฟชั่น
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ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากภูมิปัญญาไทย (เช่น มวยไทย) เฟอร์นิเจอร์และของตกแต่งบ้านที่มีการใช้มรดกทาง        
ภูมิปัญญาแบบไทยมาสร้างสรรค์เป็นสินค้า รวมทั้งส่งเสริมสินค้าและผู้ประกอบการจากประเทศไทยที่ได้รับรางวัล
ด้านการออกแบบในเวทีการประกวดการออกแบบชั้นน าของโลก โดยด าเนินการน าสินค้า/บริการ และ
ผู้ประกอบการเข้าร่วมจัดแสดงภายในเทศกาลออกแบบระดับโลก ณ มหานครใหญ่ชั้นน าด้านการออกแบบ รวมทั้ง
เข้าร่วมกิจกรรมทางการตลาดในงานแสดงสินค้า/เทศกาลที่ส าคัญและมีอิทธิพลต่อผู้บริโภคทั่วโลก เน้นเจาะตลาด
เป้าหมายที่ส าคัญในด้านการออกแบบ รายละเอียด ดังนี้ 
                    (2) สร้างแบรนด์ประเทศไทย ในด้านสินค้าและบริการที่มีการออกแบบดี ผ่านรางวัล Design 
Excellence Award (DEmark) มีเป้าหมายในการยกระดับรางวัลสินค้าไทยที่มีการออกแบบดีให้มีมาตรฐาน เป็น
ที่รู้จักและได้รับการยอมรับในระดับสากล โดยด าเนินการ ดังนี้ 

-  จัดประกวดรางวัล DEmark เป็นเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรู้และพัฒนาการออกแบบ รวมทั้ง
ประชาสัมพันธ์และกระตุ้นให้ผู้ประกอบการไทยตระหนักถึงความส าคัญด้านการออกแบบและใช้ประโยชน์เครื่องมือ
การตลาดในการสร้างมูลค่าเพิ่ม  

- ส่งเสริมเครื่องหมาย DEmark และสินค้าที่ ได้รับรางวัล  DEmark ให้ได้รับรางวัลด้านการ
ออกแบบระดับสากลมากยิ่งขึ้น อาทิ รางวัล G-mark ญี่ปุ่น รางวัล Golden Pin Award ไต้หวัน รางวัลอ่ืนๆ ใน
ระดับโลก   

- ส่งเสริมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์วงการออกแบบ/สินค้าและบริการไทยในด้านการออกแบบที่ดี
ในเวทีการออกแบบระดับประเทศ ผ่านเครื่องหมายรางวัล DEmark เพ่ือสร้างขีดความสามารถทางการแข่งขันของ
ไทยและสร้างมูลค่าการค้าต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น และส่งเสริมการแสดงศักยภาพความก้าวหน้าในวงการ
ออกแบบไทยให้เป็นที่รู้จักในระดับสากลมากข้ึน 
 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 
กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทย
ในด้านการค้าและบริการ 19,660,000 2,358,400 22,018,400             

1. โครงการสร้างแบรนด์ประเทศ
ไทยด้านการค้าและบริการในมิติ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creativity & 
Design Promotion) 

12,660,000 2,358,400 15,018,400 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2. โครงการส่งเสริมรางวัลการ
ออกแบบยอดเยี่ยม Design 
Excellence Award (DEmark) 

7,000,000 - 7,000,000 
✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ รวมทั้งสิ้น 22,018,400 บาท ประกอบด้วย 
 18.1 ค่าใช้จ่ายในการสร้างแบรนด์ประเทศด้านการค้าและบริการ จ านวน 19,660,000 บาท 
 18.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว จ านวน 2,358,400 บาท 
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19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓ และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ พร้อมด ำเนินกำรได้ทันทีเมื่อได้รับจัดสรร
งบประมำณ  อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ โครงการขับเคลื่อนการค้าระหว่างประเทศด้วยพลังสร้างสรรค์ (Soft Power)   
   กิจกรรมหลัก : การส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศ สินค้าและบริการของไทยที่มีศักยภาพในตลาดต่างประเทศ  

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ  ส านักประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร                                                       
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล  นายณุภัทร ธันวานนท์           โทรศัพท ์  0-2507-7941                                     
ชื่อ-นามสกุล  นางสาวศุภิศา ครุวรรณพัฒน์   โทรศัพท ์  0-2507-7934                                     
โทรสาร  - E-mail address  pr@ditp.go.th                    1             

2. หลักการและเหตุผล 
ประเทศไทยเป็นประเทศผู้ผลิตและส่งออกสินค้าและบริการที่มีคุณภาพสูงสู่ตลาดต่างประเทศมาอย่าง

ต่อเนื่อง สินค้าและบริการของไทยมีความส าคัญต่อการสร้างรายได้ให้กับประเทศจากการส่งออกสินค้าไปยังตลาด
หลักและตลาดใหม่ จึงจ าเป็นต้องเร่งขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย โดยการพัฒนาและส่งเสริมสินค้าและธุรกิจบริการไทย 
ด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยี เน้นสินค้า/บริการที่ตอบสนองความต้องการของ Megatrends และเศรษฐกิจใหม่  
ซึ่งจะช่วยต่อยอดจุดแข็งของประเทศให้มีมูลค่าเพ่ิมขึ้น ทั้งในด้านความหลากหลายทางชีวภาพและความ
หลากหลายทางวัฒนธรรม โดยอาศัยกลไกวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม เพ่ือผลิตสินค้าและบริการที่มี
มูลค่าสูง ซึ่งในปัจจุบัน การแข่งขันในตลาดโลกมีความรุนแรงมากขึ้น ท าให้ต้องมีการปรับเปลี่ยนกลยุทธ์การสื่อสาร
เพ่ือเข้าถึงและตรงกับความต้องการของผู้น าเข้า ผู้ซื้อ ผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปด้วย ดังนั้นเพ่ือเป็นการสร้างความ
เชื่อมั่นให้กับกลุ่มเป้าหมายในต่างประเทศให้นิยมบริโภคสินค้าและบริการไทย อันน าไปสู่การขยายการส่งออกทั้งใน
ด้านปริมาณและมูลค่า กลยุทธ์การสร้างภาพลักษณ์การค้าไทยจึงเป็นอีกหนึ่งเครื่องมือส าคัญในการสร้าง
ความสัมพันธ์เชิงบวกกับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ซึ่งเป็นการสร้างความรับรู้และจดจ าถึงคุณภาพของการค้าไทยและ
ช่วยสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าและบริการจากคู่แข่งขันได้ ท าให้เกิดความได้เปรียบในการแข่งขันทางการตลาด  
จึงมีความจ าเป็นที่จะต้องประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์และออฟไลน์ที่มีอิทธิพลในต่างประเทศ 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีภารกิจส าคัญในการส่งเสริมการค้าและการตลาดระหว่างประเทศใน
รูปแบบต่างๆ เพ่ือให้สอดคล้องกับการด าเนินการภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ด้านการสร้างความสามารถ 
ในการแข่งขันทางเศรษฐกิจและการแข่งขันอย่างยั่งยืน ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 13 
ซึ่งการส่งเสริมและพัฒนาสินค้าและบริการของไทยยุคเศรษฐกิจใหม่ เป็นส่วนส าคัญในการขับเคลื่อนภารกิจ
ดังกล่าว เพ่ือให้ผู้ประกอบการไทยมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับข้อมูลแนวโน้มตลาด สถานการณ์การค้าในปัจจุบัน 
ข่าวสารด้านการค้าระหว่างประเทศ ข้อมูลเชิงลึกด้านการตลาดจากทั่วโลก กิจกรรมหรือโครงการของกรม  
ซึ่งจะช่วยให้ผู้ประกอบการมีความรู้ ทันต่อสถานการณ์ เปิดโอกาสทางการค้า สร้างการรับรู้ที่ดีต่อกรม และสร้าง
การรับรู้ภาพลักษณ์ที่ดีของประเทศ จึงมีความจ าเป็นที่จะต้องประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ภาพลักษณ์ประเทศไทย
ด้านการค้าระหว่างประเทศ สินค้าและบริการของไทยยุคเศรษฐกิจใหม่ผ่านสื่อในประเทศ 

นอกจากนี้ รัฐบาลได้ก าหนดแนวทางการขับเคลื่อนเป้าหมายยุทธศาสตร์ซอฟต์พาวเวอร์แห่งชาติ โดยการ
แบ่งการด าเนินการเป็น 3 ขั้น ได้แก่ การพัฒนาคนผ่านกระบวนการส่งเสริมบ่มเพาะศักยภาพ การพัฒนาอุตสาหกรรม
ซอฟต์พาวเวอร์สาขาต่างๆ ภายในประเทศ 11 สาขา และ การน าอุตสาหกรรมซอฟต์พาวเวอร์รุกสู่เวทีโลก ด้วยการทูต
เชิงวัฒนธรรม โดยมีความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน  กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ในฐานะ
กรรมการและผู้ช่วยเลขานุการ คณะกรรมการยุทธศาสตร์ซอฟต์พาวเวอร์แห่งชาติ มีภารกิจส าคัญในการส่งเสริม
การค้าและการตลาดระหว่างประเทศในรูปแบบต่างๆ เพ่ือสร้างความสามารถในการแข่งขันทางเศรษฐกิจและการ
แข่งขันอย่างยั่งยืน ในการขับเคลื่อนด้านซอฟต์พาวเวอร์นั้น นอกจาก การพัฒนาและน าอุตสาหกรรมซอฟต์พาวเวอร์
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ไทยรุกสู่เวทีโลกแล้ว กลยุทธ์การสร้างภาพลักษณ์สินค้า/บริการที่เป็นซอฟต์พาวเวอร์ และกลยุทธ์การสื่อสารที่
เหมาะสมกับแต่ละตลาดก็เป็นอีกหนึ่งเครื่องมือส าคัญในการสร้างความสัมพันธ์เชิงบวกกับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ซึ่ง
เป็ น ก ารสร้ า งค วาม รับ รู้ แ ละจดจ า  แ ละความชื่ น ช มนิ ยม ใน สิ น ค้ า /บ ริ ก าร ไท ย  ซึ่ งจ ะช่ วยส ร้ า ง 
ความแตกต่างจากคู่แข่งขันได้ เกิดความได้เปรียบในการแข่งขันทางการตลาด 

3. วัตถุประสงค์    
3.1 เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับประเทศไทยในด้านการค้าระหว่างประเทศ (Country Image 

Building) และสร้างความมั่นใจให้แก่ตลาดต่างประเทศ 
3.2 เพ่ือแนะน ากรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (DITP) ให้เป็นที่รู้จักในฐานะหน่วยงานพันธมิตรด้าน

การส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (Corporate Image Building) 
 3.3 เพ่ือเสริมสร้างการรับรู้ให้กับผู้ประกอบการไทยสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยในด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ (Country Image Building) และสร้างการรับรู้ข้อมูลการให้บริการของกรม 

3.4 เพ่ือแนะน า DITP ให้เป็นที่รู้จักในฐานะหน่วยงานพันธมิตรด้านการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
(Corporate Image Building) 

3.5 เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับประเทศไทยในด้านการค้าระหว่างประเทศ (Country Image 
Building) และสร้างความมั่นใจให้แก่ผู้น าเข้า นักธุรกิจ และผู้บริโภคในตลาดต่างประเทศ โดยใช้ซอฟต์พาวเวอร์ 

3.6 เพ่ือเสริมสร้างการรับรู้ให้กับผู้ประกอบการไทยสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยในด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ  

4. เป้าหมาย    
4.1 ผู้น าเข้า นักธุรกิจ และผู้บริโภค ทั้งในและต่างประเทศ 

 4.2 ผู้ส่งออก ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ และผู้สนใจการค้าระหว่างประเทศในไทย 

5. ผลผลิต (Output) / ผลลัพธ์ (outcome) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
 

ผลผลิต (Output)   จ านวนครั้งของการรับรู้สื่อของการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศไทย  
ผลลัพธ์ (Outcome)   สินค้า/บริการของประเทศไทยมีภาพลักษณ์ท่ีดีและสร้างความม่ันใจให้แก่ตลาด

ต่างประเทศ  
ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   จ านวนครั้งของการรับรู้สื่อ (Impression) ไม่ต่ ากว่า 13,500,000 ครั้ง 

6. วิธีการวัดผล 
6.1 ศึกษาวิเคราะห์พฤติกรรมการบริโภคสื่อในต่างประเทศ และคัดสรรช่องทางที่มีศักยภาพใน 

การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่าง ๆ อาทิ สื่อออนไลน์ และสื่อท้องถิ่นในต่างประเทศ เป็นต้น 
 6.2 จัดท าเนื้อหาบทความด้านการค้าระหว่างประเทศ ภาพลักษณ์ประเทศ สินค้าและบริการของไทย 
รวมถึงเรียบเรียงและแปลภาษา 
 6.3 ด าเนินการประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ภาพลักษณ์ประเทศไทยด้านการค้าผ่านสื่อช่องทางต่าง ๆ 
 6.4 จัดท ารายงานผลการประเมินสื่อประชาสัมพันธ์ที่เผยแพร่ในต่างประเทศ 

6.5 ศึกษาและวิเคราะห์พฤติกรรมการบริโภคสื่อในประเทศ 
6.6 คัดสรรสื่อที่มีศักยภาพและเหมาะสมในการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อในประเทศ 
6.7 ประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ภาพลักษณ์ประเทศไทยด้านการค้าผ่านสื่อออนไลน์และออฟไลน์ 
6.8 การจัดกิจกรรม Road Show Event สร้างภาพลักษณ์สินค้าและบริการไทยในต่างประเทศ 
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7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
7.1 เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์สินค้าและบริการไทยให้แก่ผู้น าเข้า นักธุรกิจ และผู้บริโภคในต่างประเทศ    
7.2 ส่งเสริมการจดจ าภาพลักษณ์ประเทศไทยในฐานะผู้ผลิตสินค้าและบริการไทยที่มีคุณภาพ 
7.3 เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์สินค้าและบริการไทยให้แก่กลุ่มเป้าหมายผู้ส่งออก ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ 

และผู้สนใจการค้าระหว่างประเทศในไทย 
 7.4 ส่งเสริมการจดจ าภาพลักษณ์ประเทศไทยในฐานะผู้ส่งออกสินค้าและบริการยุคเศรษฐกิจใหม่ 

7.5 กลุ่มสินค้าและบริการ : Soft Power ได้รับความนิยมมากข้ึน อาทิ อาหารไทย กีฬา เฟสติวัล ท่องเที่ยว
คุณภาพสูง ดนตรี หนังสือ ภาพยนตร์ เกม ศิลปะ การออกแบบและแฟชั่น   

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
 

กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับ
ผลประโยชน ์

ผู้น าเข้า นักธุรกิจ และผู้บริโภค ทั้งในและต่างประเทศ ผู้ส่งออก ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ 
และผู้สนใจการค้าระหว่างประเทศในไทย 

พ้ืนที่เป้าหมาย ในประเทศ และต่างประเทศ โดยแบ่งเป็น 7 ภูมิภาค 7 ประเทศ ดังนี้ ภูมิภาคอาเซียน 
(ประเทศอินโดนีเซีย) ภูมิภาคตะวันออกกลาง 
(ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์) ภูมิภาคอเมริกา (ประเทศสหรัฐอเมริกา) ภูมิภาคลาติน
อเมริกา (ประเทศชิลี) ภูมิภาคเอเชียตะวันออก (ประเทศญี่ปุ่น) ภูมิภาคยุโรป (ประเทศ
อิตาลี) ภูมิภาคจีน (ประเทศจีน) 

9. ระยะเวลาด าเนินการ   1   ปี 

10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 ข้อ        
ข้อ 2.1.26.4 สนับสนุนผู้ประกอบการให้ผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าท่ีเด่นชัด มุ่งเน้น

การผลิตที่ค านึงถึงตลาดที่มีมูลค่าสูง พัฒนาตลาดภายในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับ
วิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่และกลุ่มเฉพาะ ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับเพ่ือขยายช่องท างการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ส่งเสริมการค้าและการบริการชายแดน ควบคู่ไปกับการสร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
รวมถึงการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไป
ลงทุนในต่างประเทศ ทั้งในด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่าย
พันธมิตรการค้า การลงทุน และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย พัฒนาแผนกลยุทธ์การ
เข้าถึงตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพเพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก ตลอดจนส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากความตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่ 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
✓ ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
✓ 8.ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
✓ หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 
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14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความมั่นคงแห่งชาติ   -  

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
✓ 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตูการค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรมสีเขียว) 
 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 

 16.1.1 ศึกษาวิเคราะห์พฤติกรรมการบริโภคสื่อในต่างประเทศ และคัดสรรช่องทางที่มีศักยภาพ 
ในการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่าง ๆ อาทิ สื่อออนไลน์ และสื่อท้องถิ่นในต่างประเทศ เป็นต้น 

 16.1.2 จัดท าเนื้อหาบทความด้านการค้าระหว่างประเทศ ภาพลักษณ์ประเทศ สินค้าและบริการของไทย 
รวมถึงเรียบเรียงและแปลภาษา 

 16.1.3 ด าเนินการประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ภาพลักษณ์ประเทศไทยด้านการค้าผ่านสื่อช่องทาง
ต่าง ๆ 

 16.1.4 จัดท ารายงานผลการประเมินสื่อประชาสัมพันธ์ที่เผยแพร่ในต่างประเทศ 
 16.1.5 ศึกษาและวิเคราะห์พฤติกรรมการบริโภคสื่อในประเทศ 
 16.1.6 คัดสรรสื่อที่มีศักยภาพและเหมาะสมในการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อในประเทศ 
 16.1.7 ประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ภาพลักษณ์ประเทศไทยด้านการค้าผ่านสื่อออนไลน์และออฟไลน์ 
      16.1.8 การจัดกิจกรรม Road Show Event สร้างภาพลักษณ์สินค้าและบริการไทยในต่างประเทศ  

 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ✓ ด าเนินการเอง       จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 
 

กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย

. 
พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

โครงการส่งเสริมภาพลักษณป์ระเทศ 
สินค้าและบริการของไทยทีม่ีศักยภาพใน
ประเทศและตลาดตา่งประเทศ 

9,520,000 5,794,800 15,314,800                

1. โครงการสร้างภาพลักษณ์สินค้าและ
บริการประเทศไทยในตลาดต่างประเทศ 

6,000,000 
 
 
 

- 6,000,000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2. โครงการประชาสัมพันธภ์าพลักษณ์
ประเทศไทยด้านการค้าระหว่างประเทศ 
สินค้าและบริการของไทยยุคเศรษฐกิจ
ใหม ่
    2.1 โครงการประชาสัมพันธ์และ
เผยแพร่กิจกรรมกรมผ่านสื่อดั้งเดิม (สื่อ
โทรทัศน์ สื่อสิ่งพิมพ์ และสือ่วิทยุ) ใน
ประเทศ 
    2.2 โครงการด าเนินการจัดท า จัดพิมพ ์
และเผยแพร่นิตยสาร THINK TRADE THINK 
DITP 

3,423,200 
 
 
 

1,625,000 
 
 
 

1,400,000 
 
 

- 3,423,200 
 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
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กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย

. 
พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

    2.3 โครงการด าเนินการจัดท า 
จัดพิมพ์ และเผยแพร่ปา้ย ประชาสัมพนัธ์ 

398,200 

3. โครงการจดั Roadshow สร้าง
ภาพลักษณ์สินค้าและบริการซอฟต์พาว
เวอร์ไทย ภายใต้ยุทธศาสตร์ซอฟต์พาว
เวอร์แห่งชาต ิ
    3.1 การจัดกิจกรรม Roadshow  
ในต่างประเทศ ภูมิภาคอาเซียน (ประเทศ
อินโดนีเซีย) 
   3 .2  ก า รจั ด กิ จ ก ร รม  Roadshow  
ในต่างประเทศ ภูมิภาคตะวันออกกลาง 
(ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์) 
  3 .3  ก า ร จั ด กิ จ ก ร ร ม  Roadshow  
ในต่างประเทศ ภูมิภาคอเมริกา (ประเทศ
สหรัฐอเมริกา) 
   3 .4  ก า รจั ด กิ จ ก ร รม  Roadshow  
ในต่างประเทศ ภูมิภาคลาตินอเมริกา 
(ประเทศชิลี) 
   3 .5  ก า รจั ด กิ จ ก ร รม  Roadshow  
ในต่างประเทศ ภูมิภาคเอเชียตะวันออก 
(ประเทศญี่ปุ่น) 
   3 .6  ก า รจั ด กิ จ ก ร รม  Roadshow  
ในต่างประเทศ ภูมิภาคยุโรป (ประเทศ
อิตาลี) 
   3 .7  ก า รจั ด กิ จ ก ร รม  Roadshow  
ในต่างประเทศ ภูมิภาคจีน (ประเทศจีน) 

96,800 
 
 
 

12,400 
 
 

   12,400 
 
 

22,400 
 
 

12,400 
 
 

12,400 
 
 

12,400 
 
 

12,400 
 

5,794,800 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

290,500 
 
 

606,500 
 
 

1,681,000 
 
 

1,253,000 
 
 

595,300 
 
 

1,004,000 
 
 

364,500 

5,891,600 

 
✓ 
 

 

 

 

 

 

 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ   15,314,800   บาท ประกอบด้วย 
 18.1 ค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศ สินค้าและบริการของไทยที่มีศักยภาพในตลาด
ต่างประเทศ จ านวน 9,520,000 บาท 
 18.2  ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการต่างประเทศชั่วคราว จ านวน 5,794,800 บาท 
19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓ และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 
 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  ✓  อื่นๆ พร้อมด าเนินการได้ทันทีเมือ่ได้รับจดัสรร

งบประมาณ  อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ ายประจ่ าป่ งบประมาณ่2568 
งบรายจ ่ายอ่ ่น 

 

 

1. ช่ ่อโครงการ่(เที ยบเที าผลผลี ต) โครงการขี บเคลี ่อนการคี าระหวี างประเทศดี วยพลี งสรี างสรรคี ี(Soft Power) 
กี จกรรมหลกี  : พี ฒนาและสี งเสรี มส นคี าแฟชี ่นไทยสี  สากล 

 โครงการตี อเนี ่อง ีีีโครงการใหมี  

(1) หนี วยงานรี บผี ดชอบ สี านี กสี งเสรี มการคี าสี นคี าไลฟี สไตล  
(2) ผี  ตี ดตี อประสานงานี(contact person) 

ชี ่อ-นามสกี ล น.ส.ไอรี นีฉตรสี วรรณวาร ี โทรศี พที ……02 507 8400…………......…………. 
โทรสาร E-mail address 

2. หล่ กการและเหต่ ผล 
ร ฐบาลม นโยบายผล กด นเร ่องีSoft Power เป็นวาระแห งชาต ีโดยภายใต ร ฐบาลของนายกร ฐมนตร ี

นายเศรษฐาีทว ส นีได ม ค าส ่งแต งต ้งคณะกรรมการย ทธศาสตร ีSoft Power แห งชาต ีลงว นท ่ี13ีก นยายนี2566ีีีีีีี
โดยส งเสร มอ ตสาหกรรมศ กยภาพี11ีสาขาีประกอบด วยีแฟช ่นีหน งส อีเฟสต ว ลีอาหารีท องเท ่ยวีดนตร ีเกมีก ฬาี
ศ ลปะีออกแบบีและภาพยนตร ีเพ ่อเป็นกลไกหล กในการก าหนดเป้าหมายและนโยบายการสน บสน นีSoft Power 
ของประเทศท ่ม บทบาทส าค ญย ่งต อการพ ฒนาประเทศในด านต างีๆีก อให เก ดการผล กด นให ส นค าและการบร การีีีีีี
ท เ่ก ่ยวข องได ร บการพ ฒนาีและเพ ่มข ดความสามารถเพ ่อแข งข นในเวท โลกได อย างม ประส ทธ ภาพีซ่ึงกระทรวงพาณ ชย ีีี
ม นโยบายในการร วมข บเคล ่อนการส งออกและเร งผล กด นแนวค ดีSoft Power ซึ่งถ อเป็นพล งแห งการสร างสรรค ีีีีีี
โดยการพ ฒนาองค ความร  ให ก บผ  ประกอบการีการเพ ่มม ลค าส นค าด วยแบรนด ีนว ตกรรมีและการออกแบบให ออกส  
ตลาดต างประเทศได และต อยอดส นค าของต วเองได ท ้งในปัจจ บ นและอนาคตีกรมส งเสร มการค าระหว างประเทศจึงเร ง
ด าเน นการส งเสร มีSoft Power ให เหมาะสมก บแต ละตลาดเพ ่อสร างกระแส/ใช ประโยชน จากีSoft power ของไทยี
และสร างีStory ให ก บส นค าและบร การไทยเช ่อมโยงก บงานออกแบบีงานฝีม อีและแฟช ่นไทยีโดยการให ความร  และ
ให ค าปรึกษาเช งลึกรายส นค าแบบครบวงจรแก ผ  ประกอบการส นค าีOTOP เพ ่อยกระด บศ กยภาพส นค าเท ยบเท าระด บ
สากลีสามารถน าส นค าท ่ได ร บการพ ฒนาจากโครงการฯีไปเข าร วมงานแสดงส นค าในต างประเทศีอ นเป็นโอกาสในการ
ขยายตลาดต างประเทศของส นค าอ ตล กษณ ท องถ น่ีและีOTOP ไทยไปส  สากล 

3. ว่ ตถ่ ประสงค่  
1) เปี นการสรี างการรี บรี  ในสี นคี า/บรี การของไทยไปยี งผี  นี าเขี าและผี  ซี ้อและประชาชนไปที ่วโลก 
2) ส งเสร มโอกาสการขยายตลาดต างประเทศของส นค าไทยีให ข บเคล ่อนการค าระหว างประเทศด วยการี

สอดแทรกพลี งสรี างสรรคี ี(Soft Power) 

4. เป่ าหมาย 
1) สร างการรี บรี  ีและสอดแทรกีSoft Power ในสี นคี าแฟชี ่นไทยไปยี งผี  นี าเข าและผี  ซ ้อและประชาชนไปที ่วโลก 
2) ส งเสร มโอกาสการขยายตลาดต างประเทศของส นค าแฟช ่นีส นค าอ ตล กษณ ท องถ ่นีและีOTOP ไทยี

ไปสี  สากล 
5.่ผลผลิต่(Output)่/่ผลล พธ ่(Outcome) /่ด ชน ช ้ว ดความส าเร็จ่(KPIs) 

 

ผลผลี ตี(Output) ผี  ผลี ต/ผี  ประกอบการสี นคี าแฟชี ่นีและสี นคาอี ตลี กษณี ที องถี ่นีและีOTOP ไทยี
ไดี รี บการพี ฒนาและสี งเสรี มการคี าระหวี างประเทศ 

ผลลี พธี ี(outcome) สรี างมี ลคี าการเจรจาการคี าระหวี างประเทศเพี ่มขีึ้น 

ดี ชนี ชี ้วี ดความสี าเรี จี(KPIs) ม ีลค ีาการเจรจาการค ีาผ ีานก ีจกรรมส ีงเสร ีมการค ีาระหว ีางประเทศี50 ลี ีานบาท 

จี านวนผี  ประกอบการที ่ไดี รี บการพี ฒนาและสี งเสรี มี45ีราย 
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2 
6. ว่ิธ่ การว่ ดผล 

1) จี านวนผี  ประกอบการที ่ไดี รี บการพี ฒนาและสี งเสรี ม 
2) มี ลคี าการเจรจาการคี าผี านกี จกรรมสี งเสรี มการคี าระหวี างประเทศ 

7.่ผลท ่คาดว าจะได ร บ 
1) ผ  น าเข าี/ีผ  ซ ้อและประชาชนท ่วโลกเก ดการร บร  ีช ่นชมีและจดจ าีจนเก ดความต องการในส นค าแฟชี ่นีและ
สี นคี าอี ตลี กษณี ที องถี ่นีและีOTOP ไทย 
2) ยกระดี บภาพลี กษณี และเพี ่มมี ลคี าสี นคี าแฟชี ่นีและสี นคี าอี ตลี กษณี ที องถี ่นีและีOTOP ไทย 
3) ขยายชี องทางการคี าของสี นคี าแฟชี ่นีและสี นคี าอี ตลี กษณี ที องถี ่นีและีOTOP ไทย 

8. กล่  มเป่ าหมายผ่  ได่ รบผลประโยชน ่/่พ่ ้นท่ ่เป่ าหมาย 
กลี  มเปี าหมายผี  ไดี รี บผลประโยชน  ผี  ผลี ต/ผี  ประกอบการสี นคี าแฟชี ่นีและสี นคี าอี ตลี กษณ ที องถี ่นีและีOTOP ไทย 

พี ้นที ่เปี าหมาย ญี ่ปี  น 

9. ระยะเวลาด่ าเนินการ 1 ปี  

10. ความสอดคล่ องก่ บยทธศาสตร่ การจดสรรงบประมาณประจ่ าปี่พ.ศ.2568 
2.1.26.4ีสน บสน นผ  ประกอบการให ผล ตส นค าและบร การท ่ม อ ตล กษณ และตราส นค าท ่เด นช ดีม  งเน นี การผล ต

ท ่ค านึงถึงตลาดท ่ม ม ลค าส งีพ ฒนาตลาดภายในประเทศส าหร บส นค าท ่ม ค ณภาพมาตรฐานสอดคล องก บี ว ถ ช ว ตของคน
ร  นใหม และกล  มเฉพาะส งเสร มผ  ประกอบการในท กระด บเพ ่อขยายช องท างการตลาดท ้งในและ ีต างประเทศส งเสร ม
การค าและการบร การชายแดนีควบค  ไปก บการสร างความเช ่อม ่นระหว างผ  ซ ้อและผ  ขายี รวมถึงการพ ฒนาศ นย 
กระจายส นค าท ่ม มาตรฐานในท กภ ม ภาคสร างความพร อมของผ  ประกอบการในการออกไปี ลงท นในต างประเทศีท ้งใน
ด านองค ความร  เก ่ยวก บการบร หารความเส ่ยง ีตลาดีภาษาีว ฒนธรรมีเคร อข ายี พี นธมี ตรการคี าการลงที นีและ
กฎระเบี ยบดี านการคี าการลงที นของประเทศเปี าหมายพี ฒนาแผนกลยี ทธี การเขี าถีึงีตลาดใหญ ท ่ม ศ กยภาพเพ ่อสน บสน น
การเช ่อมโยงเศรษฐก จภ ม ภาคก บเศรษฐก จโลกตลอดจนส งเสร มการใช ี ประโยชนี จากความตกลงและความรี วมมี อ
ระหวี างประเทศดี านการคี าและการลงที นที ่มี อยี   
11. ความสอดคล่ องก่ บย่ ทธศาสตร่ ชาต่ิ่:ี(โปรดที าเครี ่องหมายี) 
 ยี ทธศาสตรี ที ่ี2ีดี านการสรี างความสามารถในการแขี งขนของประเทศ 

 ยี ทธศาสตรี ที ่ี6ีดี านการปรี บสมดี ลและพี ฒนาระบบการบรี หารจี ดการภาครี ฐ 

12. ความสอดคล่ องก่ บแผนแม่ บทภายใต่ ย่ ทธศาสตรชาต่ิ/แผนย่ อยของแผนแมบทฯ่(โปรดที าเครี ่องหมายี) 
 แผนแมี บทภายใตี ยี ทธศาสตรี ชาตี  แผนยี อยของแผนแมี บทฯ 

 8.ผี  ประกอบการและวี สาหกจขนาดกลางและขนาดยี อมยี คใหม  8.3ีการสรี างโอกาสเขี าถีึงตลาด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

20. การบร ีการประชาชนและประส ีทธ ีภาพภาคร ีฐ 20.1ีการพ ีฒนาบร ีการประชาชน 

13. ความสอดคล องก บแผนพ ฒนาเศรษฐกิจและส งคมแห งชาติ่(โปรดท าเคร ่องหมายี) 

14. ความสอดคล่ องก่ บนโยบายและแผนระด่ บชาต่ิว่ าดวยความม่ ่นคงแห่ งชาต่ิ 
15. ความสอดคล่ องก่ บนโยบายส าค ญของร่ ฐบาล่(โปรดที าเครี ่องหมายี) 

 1.1.5.2ีการสรี างรายไดี ภาคการเกษตรี(Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1ีการสนี บสนี นีSoft Power และกี ฬาี(สนี บสนี นีSoft Power) 

 3.1.2.1ีการทตเศรษฐก จเช งร กีและความส มพ นธ ระหว างประเทศี(ท ตเศรษฐก จเช งร กีเปิดประต การค า) 
 3.1.4.2ีการสงเสรี มการพี ฒนาเศรษฐกี จใหม ี(สี งเสรี มเศรษฐกี จใหม ีอตสาหกรรมไฮเทคีอี ตสาหกรรมสี เขี ยว) 
 3.2.1.1ีการพี ฒนาบรี การประชาชนี(เดี นหนี าีE-Government) 

 หม ดหมายท ่ี 7ีไทยม วี สาหกจขนาดกลางและขนาดย อมท เ่ข มแข งีมศี ี ี กยภาพส งีและสามารถแข งข นไดี  
 หมี ดหมายที ่ี13ีไทยมี ภาครฐที ่ที นสมี ยีมี ประสี ทธี ภาพีและตอบโจทยี ประชาชน 
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3 
16. ว่ิธ่ ดาเน่ินการ่/่ล่ กษณะการด่ าเนนโครงการ 

16.1่วี ธี การดี าเนี นงาน 
1) ีดี าเนี นการอบรมใหี ความรี  แกี ผี  ประกอบการสี นคี าีOTOP เพี ่อยกระดี บศี กยภาพในการคี าระดี บสากล 
2)ีีอบรมเช งปฏ บ ต การด านการออกแบบและพ ฒนาส นค าี(Design Workshop) และการให ค าปรึกษาี
เช งลึกรายสี นคี าแบบครบวงจรีโดยผี  เชี ่ยวชาญและนี กออกแบบมี ออาชี พีเพี ่อใหี ีสามารถผลี ตสี นคี าให ี
สอดคลี องกี บความตี องการของตลาด 
3) ีนี าสี นคี าที ่ไดี รี บการพี ฒนาจากโครงการฯีไปทดสอบตลาดและเจรจาธี รกี จ 
4)ีีการเข างานแสดงแสดงส นค าีTOKYO Gift Show Spring 2025ีส าหร บผ  ประกอบการท ่เข าร วมี
โครงการพี ฒนาฯ 

16.2่ลี กษณะดี าเนี นโครงการี    ดี าเนี นการเองีีีีจี างที ่ปรีึกษา 

17. แผนการด่ าเนนงาน 
ก ีจกรรม 
(งานท ี่ท ีา) 

เง ีนงบประมาณ วงเง ีนี
(ล ีานี
บาท) 

ระยะเวลาด ีาเน ีนงาน 

งบี
ด าเน นงาน 

เด ีนทางไปี
ราชการี
ต ีางประเท

ศ 

ไตรมาสี1 ไตรมาสี2 ไตรมาสี3 ไตรมาสี4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. ม ี.ค. เม.ย. พ.ค. ม ี.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. โครงการพ ีฒนาส ีนค ีาอ ีตล ีกษณ ี
ท ีองถ ี่นีและีOTOP ไทยีส ี สากล 

3.4000 0.6582 4.0582             

18. วงเง่ินงบประมาณท่ ่ด่ าเน่ินการ่4,058,200ีบาทีประกอบดี วย 
18.1่รายการในการพี ฒนาและสี งเสรี มการคี าระหวี างประเทศสี นคี าไลฟี สไตลี และแฟชี ่นี3,400,000ีบาท 
18.2่รายการคี าใชี จี ายในการเดี นทางไปราชการตี างประเทศชี ่วคราวี658,200ีบาท 

19.่สถานะโครงการ (โปรดท าเคร ่องหมายีีและเล อกได มากกว าี1ีข อ) 

19.1ีีศึกษาความเหมาะสมี(FS) 19.5 ีออกแบบรายละเอ ยด 
 อย  ระหว างด าเน นการ  แล วเสร จ ีีีีีีีีีีีีีีอย  ระหว างด าเน นการ  แล วเสร จ 

19.2ี ศึกษาผลกระทบส ่งแวดล อมี(IEE/EIA) 19.6 ีความพร อมด านท ่ด น/พ ้นท ่ด าเน นโครงการ 
 อย  ระหว างด าเน นการ  แล วเสร จ ีีีอย  ระหว างด าเน นการจ ดหาท ่ด น 
 คณะกรรมการส ่งแวดล อมแห งชาต ีเห นชอบ ีีีแล วเสร จ 

19.3ี การร บฟังความค ดเห น 19.7 ีประกวดราคา 

 อย  ระหว างด าเน นการ  แล วเสร จ ีีีอย  ระหว างด าเน นการ  แล วเสร จ 
19.4ี  กระบวนการน าเสนอีค.ร.ม. 19.8 ีก อสร าง/ด าเน นการ 

 อย  ระหว างการน าเสนอ ีีีอย  ระหว างด าเน นการ  แล วเสร จ 
 อน ม ต ด าเน นการีเม ่อ  19.9 ีอ ่นๆีสามารถด าเน นการได ท นท เม ่อได ร บการ

จ ดสรรงบประมาณ   อน ม ต ในหล กการีเม ่อ  
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โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการ
ด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น   

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต)    โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 
   กิจกรรมหลัก :     สร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล    

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 
1.1 หน่วยงานรับผิดชอบ   ส านักสารสนเทศและการบริการการค้าระหว่างประเทศ  

 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
1.2 ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person) 

ชื่อ-นามสกุล  นางสาวกัญญาวัลย์ สืบสิงห์     โทรศัพท ์  089-280-7449 / 02-507-8254       
โทรสาร   E-mail address  kanyawans@ditp.go.th  
ชื่อ-นามสกุล  นางสาวธารธีรา  ไตรนรพงศ ์ โทรศัพท์   081-104-9477 /  02-507-8247        
โทรสาร       E-mail address  ditpservicecenter@gmail.com 

2. หลักการและเหตุผล 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีภารกิจหลัก ได้แก่ การพัฒนาศักยภาพและส่งเสริมผู้ประกอบการ    

ในการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ การสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่สินค้าและบริการไทย การขยายช่องทางตลาดแก่
สินค้าและบริการไทย ตลอดจนการยกระดับการให้บริการสู่ความเป็นเลิศอย่างต่อเนื่อง โดยกรมมีการด าเนิน
โครงการ/กิจกรรมหลากหลายเพ่ือผลักดันภารกิจและบรรลุวิสัยทัศน์ คือ เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันด้าน
การค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชียภายในปี 2570 

การให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศไทยเป็นการด าเนินงานตามภารกิจหลักเพ่ือ
พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการและเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับผู้ประกอบการและวิสาหกิจ ซึ่งใน
ปัจจุบันมีช่องทางการให้บริการ 6 ช่องทางได้แก่  (1) เคาน์เตอร์บริการข้อมูล/ค ำปรึกษำ (General Information: GI) 
(2) บริการผ่านระบบโทรศัพท์ : สายด่วน 1169 DITP Call Center และการโทรออกเพ่ือให้บริการข้อมูล 
(Outbound) (3) บริการให้ค าปรึกษาผ่านการพิมพ์สนทนาออนไลน์ผ่านระบบ DITP Chat ผ่านสื่อโซเซียลมีเดีย
ต่างๆ อาทิ Facebook 2 บัญชี ได้แก่ เพจกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ และ 1169 DITP Service Center 
และแอปพลิเคชัน Line @ditp (4) การจัดหน่วยเคลื่อนที่ให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษาทั้งในส่วนกลางและ 
ส่วนภูมิภาค (Mobile Unit) (5) การให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษาผ่านอีเมล  และ (6) การบูรณาการให้บริการข้อมูล
ค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศกับหน่วยงานพันธมิตรเพ่ือแสวงหาวัตถุดิบเพ่ือการส่งออกกับศูนย์ บริการ
ส่งออกแบบเบ็ดเสร็จ ("OSEC")  โดยมีเป้าหมายคือการสร้างความเป็นเลิศทางด้านการให้บริการที่เป็นมาตรฐาน
และเป็นที่ยอมรับในระดับสากล และท าให้ผู้รับบริการสามารถเข้าถึงบริการและข้อมูลส าคัญทางการค้าได้อย่าง
สะดวก รวดเร็ว และได้รับค าปรึกษาโดยผู้เชี่ยวชาญเพ่ือให้ เกิดประโยชน์สูงสุดแก่ผู้ประกอบการ โดยเฉพาะ
ผู้ประกอบการ SMEs ที่ต้องการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศให้สามารถด าเนินธุรกิจได้จริง หรือผู้ประกอบการ
ด้านการค้าระหว่างประเทศให้สามารถขยายตลาดการค้าได้เพิ่มข้ึน 
 นอกจากนี้ กรมยังมีการจัดงานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศซึ่งเป็นกิจกรรมส าคัญในการสนับสนุน 
ให้ผู้ประกอบการไทยได้มีโอกาสพบปะเจรจาการค้ากับผู้ซื้อ/ผู้น าเข้าจากต่างประเทศทั่วโลก และเป็นช่องทาง
เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้ผู้ชื้อ/ผู้น าเข้าในต่างประเทศทราบถึงศักยภาพของภาคอุตสาหกรรมไทยในการผลิตสินค้า
ที่ดีและมีคุณภาพมาตรฐาน การให้บริการลงทะเบียนแก่ผู้เข้าชมงานที่สะดวกรวดเร็วและมีมาตรฐานสากล 
จึงถือเป็นปัจจัยส าคัญอย่างหนึ่งของการดึงดูดผู้เข้าชมงานรายใหม่ๆ และรักษาผู้เข้าชมงานรายเดิมของงานแสดง
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สินค้า โดยกรมได้น าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการอ านวยความสะดวกในการลงทะเบียนเข้าชมงานแสดงสินค้าให้แก่
ผู้เข้าชมงานโดยเฉพาะผู้น าเข้าในต่างประเทศ เพ่ือให้ผู้ซื้อสามารถติดต่อกับผู้ผลิตหรือผู้ขายได้โดยตรง เกิดความ
สะดวกรวดเร็ว เป็นการสร้างโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศให้แก่ผู้ส่งออกไทยในตลาดต่างประเทศอย่างมี
ประสิทธิภาพ อีกทั้งกรมยังสามารถเก็บข้อมูลผู้เข้าชมงาน/ข้อมูลพฤติกรรมของผู้เข้าชมงานเพ่ือน ากลับมาใช้ 
วิเคราะห์ต่อยอด หรือ การปรับปรุง/พัฒนาการจัดงาน เพ่ือดึงดูดผู้ซื้อ/ผู้น าเข้าชาวต่างประเทศให้มาเยี่ยมชมงานมากขึ้น 
ท าให้สามารถยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล โดยมุ่งหวังผลสัมฤทธิ์ในเชิงโอกาสทาง
การค้าและศักยภาพในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของผู้ประกอบการไทยที่เพ่ิมข้ึนอย่างมั่นคงและยั่งยืน 

3. วัตถุประสงค ์ 
3.1 เพ่ือยกระดับขีดความสามารถทางการแข่งขันในการท าธุรกิจระหว่างประเทศให้กับผู้ประกอบการไทย

และผู้สนใจท าธุรกิจ ให้สามารถเข้าถึงข้อมูลค าปรึกษาเชิงลึกและบทวิเคราะห์ข่าวสารที่ทันสมัยด้านการค้าระหว่าง
ประเทศอย่างครบวงจรและทันท่วงที 

3.2 เพื่อควบคุมมาตรฐานการให้บริการในทุกช่องทางบริการ ให้ได้มาตรฐานเป็นไปตามท่ีกรมก าหนด 
3.3 เพ่ือบริหารจัดการงานลงทะเบียนผู้เข้าชมงานให้มีประสิทธิภาพในการอ านวยความสะดวกให้แก ่

ผู้น าเข้าในการลงทะเบียนล่วงหน้า แสวงหาสินค้าและบริการที่มีศักยภาพภายในงาน และเป็นฐานข้อมูลวิเคราะห์
ต่อยอดพัฒนาการจัดงานแสดงสินค้า 

4. เป้าหมาย   
4.1 สร้างและรักษามาตรฐานการให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศให้ได้มาตรฐานใน

ระดับสากล 
 4.2 สร้างและยกระดับผู้ประกอบการด้านการค้าระหว่างประเทศทั้งรายปัจจุบัน และรายใหม่ๆ ทั้งใน
ส่วนกลางและภูมิภาค เพ่ือสร้างผู้ประกอบการรายใหม่ในธุรกิจระหว่างประเทศ 
 4.3 เพ่ือขยายและเพ่ิมช่องทางการเข้าถึงบริการของภาครัฐ โดยเฉพาะบริการของกรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ ให้ผู้น าเข้า ผู้ประกอบการโดยเฉพาะผู้ประกอบการ SMEs ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายหลัก สามารถ
เข้าถึงบริการได้ง่าย สะดวกและได้รับบริการอย่างครบถ้วนกระจายการให้บริการสู่ภาคประชาชน 
 4.4 สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างองค์กรทั้งภาครัฐ และเอกชนทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 
 4.5 ผู้เข้าชมงาน (Visitor) และผู้เข้าร่วมงาน (Exhibitor) ได้รับการบริการที่สะดวกในการจัดเก็บข้อมูล
ต่างๆ ในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์ ซึ่งเป็นการยกระดับการจัดงานแสดงสินค้าที่กรมเป็นผู้จัด  
 4.6 ผู้บริหารกรมสามารถตรวจสอบประเมินสถานการณ์การจัดงานจากจ านวนผู้ เข้าชมงาน ผ่าน DITP 
Quick Mobile Application ได้แบบ Real Time พร้อมทั้งสามารถทราบสรุปจ านวนผู้เข้าชมงานหลังการจัดงาน
ได้อย่างรวดเร็ว 

5. ผลผลิต (Output) / ผลลัพธ์ (Outcome) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
ผลผลิต (Output)    - จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศไม่น้อยกว่า 

52,400 ราย 
 - ความพึงพอใจของผู้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ ร้อยละ 90 

ผลลัพธ์ (Outcome)    - ผู้ประกอบการไทยได้รับข้อมูลและค าปรึกษาที่เป็นประโยชน์ในด าเนินธุรกิจ
ด้านการค้าระหว่างประเทศ รวมถึงข้อมูลเกี่ยวกับบริการและกิจกรรมของกรม
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ อย่างทั่วถึง รวดเร็ว และมีประสิทธิภาพ  
 - ผู้เข้าชมและผู้เข้าร่วมงานได้รับการบริการที่สะดวกในการจัดเก็บข้อมูลใน
รูปแบบอิเล็กทรอนิกส์พร้อมทั้งสามารถทราบสรุปข้อมูลหลังจากเสร็จสิ้นงานได้
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อย่างรวดเร็วผ่าน DITP Quick Mobile Application 
ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   ความพึงพอใจของผู้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ ร้อยละ 90 
 จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศไม่น้อยกว่า 

52,400 ราย 

6. วิธีการวัดผล 
 6.1 ความพึงพอใจของผู้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 
 6.2 จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ  

7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
7.1 บริหารจัดการข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ โดยการให้บริการลงทะเบียนล่วงหน้าเข้าชมงาน

แสดงสินค้านานาชาติในประเทศผ่านระบบลงทะเบียน เพ่ืออ านวยความสะดวก และลดเวลาการให้บริก ารการ
ลงทะเบียนหน้างานให้แก่ผู้เข้าชมงาน 

7.2 มีการจัดเก็บข้อมูลผู้เข้าชมงานอย่างเป็นระบบ มีความถูกต้องครบถ้วน และตรงตามความต้องการ 
7.3 สร้างช่องทาง และโอกาสในการด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศ ให้ส าหรับกลุ่มผู้ประกอบการทั้งใ น

ส่วนกลางและภูมิภาค 
7.4 ผู้ประกอบการที่มาติดต่อขอรับบริการข้อมูล/ค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศ มีความพึงพอใจ

ในบริการฯ และเกิดความเชื่อมั่นและประทับใจในการเข้าถึงการบริการของภาครัฐที่สะดวก รวดเร็วและท่ัวถึง 

8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์   ผู้ประกอบการด้านการค้าระหว่างประเทศ 
พ้ืนที่เป้าหมาย   ในประเทศและต่างประเทศ 

9. ระยะเวลาด าเนินการ 1 ปี (ตุลาคม 2567 – กันยายน 2568) 

10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 ข้อ  

6.1.1.5 พัฒนาบริการภาครัฐที่มีคุณคา่และปฏิบัติงานเทยีบไดกั้บมาตรฐานสากล สามารถตรวจสอบได้ และพัฒนา
ระบบ จดเกบ็และเปิดเผยข้อมูลภาครัฐ พร้อมทั้งลดข้อจ ากัดด้านกฎหมาย และแก้ไขกฎหมายที่ไมเ่ป็นธรรม 
ล้าสมัย หรือเป็นอปุสรรคต่อการพัฒนาเพื่อยกระดับการพัฒนาภาครฐัสู่การเปน็รัฐบาลดิจิทัล 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ : (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
✓ ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8.ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
✓ 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
✓ หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 
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14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ   

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล(โปรดท าเครื่องหมาย ✓) 
 1.1.5.2 ก ารสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตู

การค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรม  

สีเขียว) 
✓ 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 
  1) โครงการการบริหารข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านการลงทะเบียนผู้เข้าชมงานแสดง
สินค้านานาชาติ  
   1.1) บริหารจัดการข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านการให้บริการลงทะเบียนเข้า
ชมงานแสดงสินค้า ทั้งก่อนการจัดงาน ช่วงการจัดงานแสดงสินค้า และหลังการจัดงาน โดยจัดท าฐานข้อมูลผู้เข้าชม
งานทั้งหมด และถ่ายโอนข้อมูลผู้เข้าชมงาน โดยเฉพาะผู้เข้าชมงานต่างประเทศเข้าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ/
ฐานข้อมูลกลางที่เก่ียวข้องของกรม พร้อมทั้งจัดท ารายงานสรุปผลผู้เข้าชมงานและพฤติกรรมการเข้าชมงาน 
   1.2) บริหารจัดการงานลงทะเบียนเข้าชมงานแสดงสินค้า ผ่านระบบลงทะเบียนเข้าชม
งานแสดงสินค้าของกรม (Trade Fair Registration)  
                 1.2.1) ให้บริการและความช่วยเหลือในการลงทะเบียนก่อนการจัดงานแสดง
สินค้า แก่ผู้สนใจเข้าชมงาน 
                  1.2.2) ให้บริการลงทะเบียนช่วงการจัดงานแสดงสินค้า โดย 
     - จัดหา/ติดตั้งเครื่องคอมพิวเตอร์และอุปกรณ์เครื่องมือที่เกี่ยวข้องกับ
การลงทะเบียน พร้อมเจ้าหน้าที่ 
     - บริหารจัดการงานลงทะเบียน ณ สถานที่จัดงาน (Onsite) ส าหรับ     
ผู้เข้าชมงานที่ไม่ได้มีการลงทะเบียนล่วงหน้าให้ด าเนินไปด้วยความเรียบร้อย ตลอดจนแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 
  2) โครงการการบริหารข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ  ผ่านการลงทะเบียนผู้เข้าชมงานแสดง
สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ ปี 2568 (ครั้งที่ 2) 
        2.1) บริหารจัดการข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านการให้บริการลงทะเบียนเข้า
ชมงานแสดงสินค้า ทั้งก่อนการจัดงาน ช่วงการจัดงานแสดงสินค้า และหลังการจัดงาน โดยจัดท าฐานข้อมูลผู้เข้าชม
งานทั้งหมด และถ่ายโอนข้อมูลผู้เข้าชมงาน โดยเฉพาะผู้เข้าชมงานต่างประเทศเข้าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ/
ฐานข้อมูลกลางที่เก่ียวข้องของกรม พร้อมทั้งจัดท ารายงานสรุปผลผู้เข้าชมงานและพฤติกรรมการเข้าชมงาน 
        2.2) บริหารจัดการงานลงทะเบียนเข้าชมงานแสดงสินค้า ผ่านระบบลงทะเบียนเข้าชม
งานแสดงสินค้าของกรม (Trade Fair Registration) พร้อมทั้งสนับสนุนการรักษาความปลอดภัยของการจัดแสดงสินค้า 
              2.2.1) ให้บริการและความช่วยเหลือในการลงทะเบียนก่อนการจัดงานแสดง
สินค้า แก่ผู้สนใจเข้าชมงาน 
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              2.2.2) ให้บริการลงทะเบียนช่วงการจัดงานแสดงสินค้า โดย 
     - จัดหา/ติดตั้งเครื่องคอมพิวเตอร์และอุปกรณ์เครื่องมือที่เกี่ยวข้องกับ
การลงทะเบียนและการสนับสนุนการรักษาความปลอดภัยของการจัดแสดงสินค้า พร้อมเจ้าหน้าที่ 
     - บริหารจัดการงานลงทะเบียน ณ สถานที่จัดงาน (Onsite) ส าหรับ    
ผู้เข้าชมงานที่ไม่ได้มีการลงทะเบียนล่วงหน้าให้ด าเนินไปด้วยความเรียบร้อย ตลอดจนแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 
  3) โครงการสร้างและยกระดับบริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 
   3.1) การสร้างและรักษามาตรฐานการให้บริการในทุกช่องทางการให้บริการของกรม 
   3.2) ให้บริการข้อมูลและค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศ ในทุกช่องทางบริการทั้ง
ออนไลน์และออฟไลน์ทั้งในเวลาราชการและนอกเวลาราชการอย่างเป็นระบบ รวมถึงการติดตามผลและให้บริการ
ข้อมูล/ค าปรึกษาฯ เชิงรุก (Outbound Call และ Pro-active Call) 
   3.3) ด าเนินการส ารวจความพึงพอใจผู้ขอรับบริการข้อมูล/ค าปรึกษาด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ  
   3.4) ปรับปรุงข้อความเสียงในระบบตอบรับอัตโนมัติ (IVR) ให้เป็นปัจจุบัน 
   3.5) จัดเก็บและวิเคราะห์ความต้องการของผู้รับบริการด้วยฐานระบบบริการข้อมูลและ
ค าปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศ (Customer Relation Management System : CRMS) เพ่ือเป็นแนว
ทางการปรับปรุงการให้บริการสู่ความเป็นเลิศของกรมต่อไป 
  16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 
กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
งบลงทุน ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. โครงการบริหารข้อมลูด้าน
การค้าระหว่างประเทศ ผา่นการ
ลงทะเบียนผู้เข้าชมงานแสดง
สินค้านานาชาต ิ
   1) งานแสดงสินค้า STYLE 
Bangkok 2025 
   2) งานแสดงสินค้า Thailand 
International Logistics Fair 
(TILOG - LogistiX 2025) 

2.4500  2.4500 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2. โครงการการบริหารข้อมูลด้าน
การค้าระหว่างประเทศ  ผ่านการ
ลงทะเบียนผู้เข้าชมงานแสดง
สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ   
ปี 2568 (ครั้งท่ี 2) 

4.5000  4.50000    ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

3. โครงการสร้างและยกระดับ
บริการดา้นการค้าระหว่างประเทศ
สู่สากล ปีงบประมาณ 2568 

6.0000  6.0000 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ   12,950,000 บาท ประกอบด้วย 
 18.1 ค่าใช้จ่ายในการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล (12,950,000 บาท) 
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19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย ✓ และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
            อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ  พร้อมด าเนินการได้ทันที เมื่อได้รบัจัดสรร 
งบประมาณ   อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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โครงการพัฒนาทักษะดิจิทัล 

ส าหรับบุคลากรภาครัฐเพื่อการ 

ขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิทัล 
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แบบรายงานงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
งบรายจ่ายอื่น 

1. ชื่อโครงการ (เทียบเท่าผลผลิต) โครงการพัฒนาทักษะดิจิทัลส าหรับบุคลากรภาครัฐเพ่ือการขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิทัล 
   กิจกรรมหลัก :   พัฒนาทักษะดิจิทัลส าหรับบุคลากรภาครัฐเพ่ือการขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิทัล       

                   โครงการต่อเนื่อง                  โครงการใหม่ 

(1) หน่วยงานรับผิดชอบ  กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์   
(2) ผู้ติดต่อประสานงาน (contact person)   

1. ชื่อ-นามสกุล  นายชัพพล โรจนเสน     โทรศัพท…์…0 2507 8024……………................. 
                      ต าแหน่ง  ผู้อ านวยการส านักบริหารกลาง   
                      โทรสาร.............-...................E-mail address : hrd.ditp22@gmail.com  

2. ชื่อ-นามสกุล  นางนันท์นภัส ฤกษ์อุดมศักดิ์     โทรศัพท์……0 2507 8132……………...... 
                      ต าแหน่ง  นักวิเคราะห์นโยบายและแผนช านาญการพิเศษ  
                      โทรสาร.............-...................E-mail address : hrd.ditp22@gmail.com    

2. หลักการและเหตุผล 

ด้วยส านักงานพัฒนารัฐบาลดิจิทัล ได้ก าหนดแนวทางการจัดท าแผนงานบูรณาการรั ฐบาลดิจิทัล 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิทัลอย่างเป็นรูปธรรมตามนโยบาย
รัฐบาล โดยมุ่งเน้นการด าเนินการที่สอดคล้องกับกฎหมายและแนวทางการพัฒนารัฐบาลดิจิทัลของประเทศ อีกทั้ง 
เพ่ือเป็นการส่งเสริมให้เกิดการบูรณาการท างานร่วมกันระหว่างหน่วยงานภาครัฐ เพ่ือการก้าวไปสู่การเป็นรัฐบาล
ดิจิทัลอย่างสมบูรณ์แบบ และการสนับสนุนให้ เกิดขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิ ทัลให้ เป็นไปในทิศทางเดียวกัน  
ลดการซ้ าซ้อนและเกิดการใช้งบประมาณอย่างคุ้มค่า ซึ่งสามารถจะเป็นการบริการด้านดิจิทัลที่ครอบคลุมการ
ด าเนินชีวิตในทุกรูปแบบ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการสร้างความพร้อมและสร้างเสริมองค์ความรู้พ้ืนฐานที่จ าเป็น 
(Fundamental) ให้กับบุคลากรของหน่วยงานในการปฏิบัติงานด้านดิจิทัล เพื่อน าไปสู่การตอบโจทย์ความต้องการ
ด้านดิจิทัลของประเทศอย่างยั่งยืน และไปสู่เป้าหมายการยกระดับการเปลี่ยนผ่านดิจิทัลภาครัฐและเป็นไปตาม
แผนพัฒนาดิจิทัลของประเทศไทย พ.ศ. 2566 – 2570  

ในการนี้  เพ่ือให้สอดรับกับการพัฒนาการเป็นรัฐบาลดิจิทัลของประเทศ รวมทั้งการยกระดับ 
การขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิทัลอย่างเป็นรูปธรรม และมีการพัฒนาก าลังคนภาครัฐอย่างมีทิศทางลดความซ้ าซ้อนของ
การด าเนินกิจกรรมและการใช้งบประมาณในการด าเนินงานในส่วนดังกล่าว กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  
จึงมีแนวทางด าเนินงานเพ่ือพัฒนาทักษะดิจิทัลส าหรับบุคลากรภาครัฐเพ่ือการขับเคลื่อนการเป็นรัฐบาลดิจิทัล  
โดยผ่านแผนงานบูรณาการ ซึ่งขอรับการจัดสรรงบประมาณในแผนงานบูรณาการรั ฐบาลดิจิทัล ภายใต้โครงการ
พัฒนาทักษะดิจิทัลส าหรับบุคลากรภาครัฐเพ่ือการขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิทัล โดยมีเป้าหมายให้บุคลากรด้าน
เทคโนโลยีสารสนเทศ และบุคลากรที่ปฏิบัติงานด้านดิจิทัลของกรมฯ เข้ารับการฝึกอบรมตามหลักสูตรการฝึกอบรม 
เพ่ือการพัฒนารัฐบาลดิจิทัล ส าหรับบุคลากรด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ และผู้ปฏิบัติงานด้านดิจิทัลของหน่วยงาน
ของรัฐ ตามแผนพัฒนารัฐบาลดิจิทัล พ.ศ. 2566 – 2570  
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3. วัตถุประสงค์    
 3.1 เพ่ือพัฒนาและเพ่ิมพูนทักษะพ้ืนฐานที่จ าเป็นด้านดิจิทัลให้กับบุคลากรด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ 
และบุคลากรที่ปฏิบัติงานด้านดิจิทัลของกรม 
 3.2 เพ่ือส่งเสริมให้บุคลากรที่ได้การพัฒนาทักษะด้านดิจิทัล สามารถน าเอาความรู้ที่ได้จากการฝึกอบรมมา
ใช้ในการปฏิบัติงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

4. เป้าหมาย       
 4.1 มุ่งเน้นให้บุคลากรด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและบุคลากรที่ปฏิบัติ งานด้านดิจิทัลของกรม  
มีองค์ความรู้ที่เป็นประโยชน์ในด้านการพัฒนารัฐบาลดิจิทัล และสามารถน าไปใช้พัฒนางานด้านเทคโนโลยี
สารสนเทศของกรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 4.2 ส่งเสริมให้บุคลากรด้านไอทีและบุคลากรที่ปฏิบัติงานด้านดิจิทัลของกรม มีการพัฒนาความรู้             
ที่สอดคล้องและเป็นไปตามแผนพัฒนารัฐบาลดิจิทัล พ.ศ. 2566 - 2570 

5. ผลผลิต (Output) / ผลผลิต (Output) / ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ (KPIs)   
ผลผลิต (Output)   บุคลากรด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและบุคลากรที่ปฏิบัติงานด้านดิจิทัลของกรม 

ได้รับการพัฒนาทักษะด้านดิจิทัลตามหลักสูตรของส านักงานพัฒนารัฐบาลดิจิทัล
เพ่ือการพัฒนาการเป็นรัฐบาลดิจิทัล 

ผลลัพธ์ (outcome)   บุคลากรด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและบุคลากรที่ปฏิบัติงานด้านดิจิทัลของกรม   ที่
ผ่านการฝึกอบรม สามารถน าองค์ความรู้ที่ได้มาปรับใช้ในการปฏิบัติงานได้อย่างมี
ประสิทธิภาพและน าไปพัฒนางานด้านเทคโนโลยีสารสนเทศของกรม     ซึ่งจะ
น าไปสู่เป้าหมายการเป็นรัฐบาลดิจิทัลได้อย่างเป็นรูปธรรม 

ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ 
(KPIs)   

1. จ านวนการพัฒนาบุคลากรด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและบุคลากรที่ปฏิบัติงาน
ด้านดิจิทัลของกรม จ านวน 82 ครั้ง 

 2. ร้อยละของบุคลากรด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและบุคลากรที่ปฏิบัติงานด้าน
ดิจิทัลของกรมได้รับการยกระดับทักษะดิจิทัลไม่น้อยกว่าร้อยละ 70 

6. วิธีการวัดผล 
 6.1 การอนุมัติให้บุคลากรด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและบุคลากรที่ปฏิบัติงานด้านดิจิทัลของกรม 
เข้ารับการฝึกอบรมหลักสูตรของส านักงานพัฒนารัฐบาลดิจิทัล ได้ครบตามจ านวนครั้งที่ก าหนด 
 6.2 จ านวนบุคลากรที่ผ่านการฝึกอบรม ไม่น้อยกว่าร้อยละ 70 ของจ านวนบุคลากรด้านเทคโนโลยี
สารสนเทศและบุคลากรที่ปฏิบัติงานด้านดิจิทัลของกรม 

7. ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
 7.1 เพ่ือให้บุคลากรที่ปฏิบัติงานด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและดิจิทัลของหน่วยงานได้รับการพัฒนาให้มี
ความรู้ที่เป็นประโยชน์ ด้านการพัฒนาบุคลากรตามแนวทางการพัฒนาที่สอดคล้องและเป็นไปตามแผนพัฒนา
รัฐบาลดิจิทัล พ.ศ. 2566 – 2570 
 7.2 เพ่ือให้บุคลากรปฏิบัติงานด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและดิจิทัลของหน่วยงาน ที่ได้รับการพัฒนา  
องค์ความรู้และทักษะด้านดิจิทัลที่สอดคล้องกับแผนพัฒนารัฐบาลดิจิทัล พ.ศ. 2566 - 2570 สามารถน าองค์ความรู้    
ที่ได้มาปรับใช้ในหน่วยงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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8. กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ / พื้นที่เป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายผู้ได้รับผลประโยชน์ 1) บุคลากรด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ นักวิชาการคอมพิวเตอร์ หรือ

เจ้าหน้าที่ท่ีปฏิบัติหน้าที่อยู่ในส่วนงานไอทีหรือดิจิทัลขององค์กร  
2) บุคลากรที่ปฏิบัติงานด้านดิจิทัล เจ้าหน้าที่ท่ีได้รับมอบหมายให้
รับผิดชอบภารกิจท า Digital Transformation ขององค์กร 

พ้ืนที่เป้าหมาย กรุงเทพมหานคร 

9. ระยะเวลาด าเนินการ                1                   ปี (1 ตุลาคม 2567 – 30 กันยายน 2568) 

10. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณประจ าปี พ.ศ.2568 
 6.1.1.1 ส่งเสริมการปรับปรุงการท างานของภาครัฐให้เป็นรัฐบาลดิจิทัล (G1803, M13 S3.2) และส่งเสริม
การเพ่ิมประสิทธิภาพการให้บริการประชาชนการน าเทคโนโลยีและระบบดิจิทัลมาใช้อย่างเต็มรูปแบบ (G3002, 
M6 S1.1, S1.3, S1.4) รวมทั้งพัฒนาบริการภาครัฐในรูปแบบดิจิทัลแบบเบ็ดเสร็จ (M13 S1.2) 

11. ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

12. ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ/แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
 8.ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 8.3 การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
 20. การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 20.1 การพัฒนาบริการประชาชน 

13. ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
 หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

14. ความสอดคล้องกับนโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ   

15. ความสอดคล้องกับนโยบายส าคัญของรัฐบาล (โปรดท าเครื่องหมาย ) 
 1.1.5.2 การสร้างรายได้ภาคการเกษตร (Halal Food / Future Food) 
 2.2.1.1 การสนับสนุน Soft Power และกีฬา (สนับสนุน Soft Power) 
 3.1.2.1 การทูตเศรษฐกิจเชิงรุก และความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (ทูตเศรษฐกิจเชิงรุก เปิดประตู

การค้า)  
 3.1.4.2 การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ (ส่งเสริมเศรษฐกิจใหม่ อุตสาหกรรมไฮเทค อุตสาหกรรม  

สีเขียว) 
 3.2.1.1 การพัฒนาบริการประชาชน (เดินหน้า E-Government)  

16. วิธีด าเนินการ / ลักษณะการด าเนินโครงการ 
 16.1 วิธีการด าเนินงาน 
        1) เสนอรายชื่อบุคลากรเข้ารับการฝึกอบรมหลักสูตรฝึกอบรมการพัฒนารัฐบาลดิจิทัล ส าหรั บ
บุคลากรด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ และผู้ปฏิบัติงานด้านดิจิทัลของหน่วยงานของรัฐ ตามระยะเวลาที่ก าหนด 
        2) รายงานผลการด าเนินการในการเข้ารับการฝึกอบรมของแต่ละหลักสูตร พร้อมกับมอบหมาย 
ให้บุคลากรที่ผ่านการอบรมในแต่ละหลักสูตรจัดท าเอกสารรายงานผลให้ผู้บริหารกรมทราบ 
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 16.2 ลักษณะด าเนินโครงการ  ด าเนินการเอง  จ้างที่ปรึกษา 

17. แผนการด าเนินงาน 
กิจกรรม 
(งานท่ีท า) 

เงินงบประมาณ วงเงิน 
(ล้าน
บาท) 

ระยะเวลาด าเนินงาน 
งบ

ด าเนินงาน 
เดินทางไป
ราชการ

ต่างประเทศ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 
ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

กิจกรรมพัฒนาทักษะดิจิทัล
ส าหรับบุคลากรภาครัฐเพื่อ
การขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิทัล 

0.9939 - 0.9939             

18. วงเงินงบประมาณที่ด าเนินการ   993,900 บาท (เก้าแสนเก้าหมื่นสามพันเก้าร้อยบาทถ้วน) ประกอบด้วย 
 - ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาทักษะดิจิทัลส าหรับบุคลากรภาครัฐเพื่อการขับเคลื่อนรัฐบาลดิจิทัล วงเงิน 
993,900 บาท 

19. สถานะโครงการ (โปรดท าเครื่องหมาย  และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

19.1  ศึกษาความเหมาะสม (FS) 19.5  ออกแบบรายละเอียด 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.2  ศึกษาผลกระทบสิ่งแวดล้อม (IEE/EIA) 19.6  ความพร้อมด้านทีด่ิน/พื้นที่ด าเนินโครงการ 
 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการจดัหาที่ดิน 
 คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ เห็นชอบ  แล้วเสร็จ 

19.3  การรับฟังความคดิเห็น 19.7  ประกวดราคา 

 อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

19.4  กระบวนการน าเสนอ ค.ร.ม. 19.8  ก่อสร้าง/ด าเนินการ 
 อยู่ระหว่างการน าเสนอ  อยู่ระหว่างด าเนินการ  แล้วเสร็จ 

 อนุมัติด าเนินการ เมื่อ  19.9  อื่นๆ – มีความพร้อมด าเนินการได้ทันทีเมื่อไดร้ับ
จัดสรร และการด าเนินการเป็นตามที่ส านักงานพัฒนา
รัฐบาลดิจิทัลเป็นผู้ก าหนดการฝึกอบรมหลักสูตรต่างๆ
ที่ก าหนด 

 อนุมัติในหลักการ เมื่อ  
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เชิ

งป
ริม

าณ
 : 

จ า
นว

นค
ร้ัง

กา
รพั

ฒน
าบุ

คล
าก

รด้
าน

เท
คโ

นโ
ลยี

สา
รส

นเ
ทศ

แล
ะ

บุค
ลา

กร
ท่ีป

ฏิบั
ติง

าน
ด้า

นดิ
จิทั

ลข
อง

กร
ม

สบ
ก.

(พ
บ)

คร้ั
ง

   
   

   
   

   
  8

2 
-

 
50

 
50

 
32

 
32

 
-

 
-

 
82

 

เชิ
งคุ

ณภ
าพ

 : 
ร้อ

ยล
ะข

อง
บุค

ลา
กร

ด้า
นเ

ทค
โน

โล
ยีส

าร
สน

เท
ศแ

ละ
บุค

ลา
กร

ท่ี
ปฏิ

บัติ
งา

นด้
าน

ดิจิ
ทัล

ขอ
งก

รม
ได้

รับ
กา

รย
กร

ะดั
บทั

กษ
ะดิ

จิทั
ล

สบ
ก.

(พ
บ)

ร้อ
ยล

ะ
   

   
   

   
   

  7
0 

-
 

-
 

-
 

-
 

70
 

70
 

70
 

งบ
ปร

ะม
ำณ

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

1.
 งบ

รำ
ยจ่

ำย
อ่ืน

 บ
ำท

   
   

   
99

3,
90

0 
   

   
   

   
  -

   
   

   
   

   
  -

   
   

   
49

7,
40

0 
   

   
49

7,
40

0 
   

   
   

   
  -

   
   

   
   

   
  -

   
   

   
49

6,
50

0 
   

   
49

6,
50

0 
   

   
   

   
  -

   
   

   
   

   
  -

   
   

   
   

   
  -

   
   

   
   

   
  -

   
   

   
   

   
  -

   
   

   
   

   
  -

   
   

   
   

   
  -

   
   

   
   

   
  -

   
   

   
  9

93
,9

00
 

1)
 ค่

าใ
ช้จ่

าย
ใน

กา
รพั

ฒน
าทั

กษ
ะดิ

จิทั
ลส

 าห
รับ

บุค
ลา

กร
ภา

ครั
ฐเ

พ่ือ
กา

ร
ขับ

เค
ล่ือ

นรั
ฐบ

าล
ดิจิ

ทัล
 ส

บก
.

(พ
บ)

 บ
าท

   
   

   
99

3,
90

0 
-

 
-

 
49

7,4
00

 
49

7,
40

0
 

-
 

-
 

49
6,5

00
 

49
6,

50
0

 
-

 
-

 
99

3,
90

0
 

ไต
รม

ำส
 3

(เม
.ย

.-มิ
.ย

.)
ก.

ค.
ส.

ค.

แผ
นก

ำร
ปฏิ

บัติ
งำ

นแ
ละ

แผ
นก

ำร
ใช้

จ่ำ
ยง

บป
ระ

มำ
ณ

รำ
ยจ่

ำย
ปร

ะจ
 ำปี

งบ
ปร

ะม
ำณ

 พ
.ศ

. 2
56

8
กร

ะท
รว

งพ
ำณิ

ชย์
กร

มส่
งเส

ริม
กำ

รค้
ำร

ะห
ว่ำ

งป
ระ

เท
ศ

ต.
ค.

พ.
ย.

ธ.ค
.

ไต
รม

ำส
 1

(ต
.ค

.-ธ
.ค

.)
ม.

ค.
ก.

พ.
มี.

ค.
ก.

ย.
ไต

รม
ำส

 4
(ก

.ค
.-ก

.ย
.)

ไต
รม

ำส
 2

(ม
.ค

.-มี
.ค

.)
เม

.ย
.

พ.
ค.

มิ.
ย.

190



ส า
นัก

บริ
หา

รก
ลา

ง 
(ส

บก
.)

-
   

   
   

   
   

สะ
สม

38
.53

   
   

   
สะ

สม
47

.93
   

   
   

สะ
สม

96
.67

   
   

   
สะ

สม
10

0.0
0

   
   

  
หน่

วย
 : 

บา
ท

12
2,9

58
,90

0
   

รา
ยไ

ตร
มา

ส
38

.53
   

   
   

รา
ยไ

ตร
มา

ส
9.4

1
   

   
   

  
รา

ยไ
ตร

มา
ส

48
.74

   
   

   
รา

ยไ
ตร

มา
ส

3.3
3

   
   

   
  

แผ
นง

าน
/ผ

ลผ
ลิต

/โค
รง

กา
ร/

ตัว
ช้ีวั

ด/
กิจ

กร
รม

หน่
วย

งา
น

หน่
วย

นับ
พ.

ร.บ
.

รว
มท้ั

งส้ิ
น

ปี 
68

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

รว
มท้ั

งส้ิ
น

บา
ท

12
2,9

58
,90

0
 

41
,37

6,3
00

 
2,8

68
,60

0
 

3,1
25

,40
0

 
47

,37
0,3

00
 

4,0
53

,60
0

 
4,4

55
,80

0
 

3,0
60

,30
0

 
11

,56
9,7

00
 

57
,12

0,2
00

 
1,4

45
,70

0
 

1,3
64

,20
0

 
59

,93
0,1

00
 

1,2
98

,80
0

 
1,2

78
,80

0
 

1,5
11

,20
0

 
4,0

88
,80

0
 

12
2,9

58
,90

0
 

แผ
นง

าน
พ้ืน

ฐา
นด้

าน
กา

รส
ร้า

งค
วา

มส
าม

าร
ถใ

นก
าร

แข่
งขั

น
บา

ท
12

2,9
58

,90
0

 
41

,37
6,3

00
 

2,8
68

,60
0

 
3,1

25
,40

0
 

47
,37

0,3
00

 
4,0

53
,60

0
 

4,4
55

,80
0

 
3,0

60
,30

0
 

11
,56

9,7
00

 
57

,12
0,2

00
 

1,4
45

,70
0

 
1,3

64
,20

0
 

59
,93

0,1
00

 
1,2

98
,80

0
 

1,2
78

,80
0

 
1,5

11
,20

0
 

4,0
88

,80
0

 
12

2,9
58

,90
0

 
ผล

ผลิ
ต 

: ก
าร

พัฒ
นา

แล
ะส่

งเส
ริม

กา
รค้

าร
ะห

ว่า
งป

ระ
เท

ศ
บา

ท
12

2,9
58

,90
0

 
41

,37
6,3

00
 

2,8
68

,60
0

 
3,1

25
,40

0
 

47
,37

0,3
00

 
4,0

53
,60

0
 

4,4
55

,80
0

 
3,0

60
,30

0
 

11
,56

9,7
00

 
57

,12
0,2

00
 

1,4
45

,70
0

 
1,3

64
,20

0
 

59
,93

0,1
00

 
1,2

98
,80

0
 

1,2
78

,80
0

 
1,5

11
,20

0
 

4,0
88

,80
0

 
12

2,9
58

,90
0

 
กิจ

กร
รม

หลั
ก 

: ส
นับ

สนุ
นก

าร
ส่ง

เส
ริม

กา
รค้

าร
ะห

ว่า
งป

ระ
เท

ศ
 บ

าท
12

2,9
58

,90
0

 
41

,37
6,3

00
 

2,8
68

,60
0

 
3,1

25
,40

0
 

47
,37

0,3
00

 
4,0

53
,60

0
 

4,4
55

,80
0

 
3,0

60
,30

0
 

11
,56

9,7
00

 
57

,12
0,2

00
 

1,4
45

,70
0

 
1,3

64
,20

0
 

59
,93

0,1
00

 
1,2

98
,80

0
 

1,2
78

,80
0

 
1,5

11
,20

0
 

4,0
88

,80
0

 
12

2,9
58

,90
0

 
กิจ

กร
รม

ย่อ
ย 

: บ
ริห

าร
แล

ะอ
 าน

วย
กา

ร 
(ส่

วน
กล

าง
)

 บ
าท

12
2,9

58
,90

0
 

41
,37

6,3
00

 
2,8

68
,60

0
 

3,1
25

,40
0

 
47

,37
0,3

00
 

4,0
53

,60
0

 
4,4

55
,80

0
 

3,0
60

,30
0

 
11

,56
9,7

00
 

57
,12

0,2
00

 
1,4

45
,70

0
 

1,3
64

,20
0

 
59

,93
0,1

00
 

1,2
98

,80
0

 
1,2

78
,80

0
 

1,5
11

,20
0

 
4,0

88
,80

0
 

12
2,9

58
,90

0
 

1. 
งบ

ด า
เนิ

นง
าน

 บ
าท

12
1,5

38
,90

0
 

41
,37

6,3
00

 
2,8

68
,60

0
 

3,1
25

,40
0

 
47

,37
0,3

00
 

4,0
53

,60
0

 
3,0

35
,80

0
 

3,0
60

,30
0

 
10

,14
9,7

00
 

57
,12

0,2
00

 
1,4

45
,70

0
 

1,3
64

,20
0

 
59

,93
0,1

00
 

1,2
98

,80
0

 
1,2

78
,80

0
 

1,5
11

,20
0

 
4,0

88
,80

0
 

12
1,5

38
,90

0
 

1.1
 ค่

าต
อบ

แท
น 

ใช้
สอ

ยแ
ละ

วัส
ดุ

 บ
าท

10
5,1

82
,70

0
 

39
,44

7,1
00

 
1,0

99
,90

0
 

1,3
56

,70
0

 
41

,90
3,7

00
 

2,2
84

,90
0

 
1,2

67
,10

0
 

1,2
90

,40
0

 
4,8

42
,40

0
 

56
,19

0,0
00

 
51

5,5
00

 
43

4,0
00

 
57

,13
9,5

00
 

36
8,6

00
 

34
8,6

00
 

57
9,9

00
 

1,2
97

,10
0

 
10

5,1
82

,70
0

 
1.1

.1 
ค่า

ตอ
บแ

ทน
 บ

าท
4,4

33
,00

0
 

55
4,0

00
 

55
4,0

00
 

55
4,0

00
 

1,6
62

,00
0

 
55

4,0
00

 
55

4,2
00

 
55

4,5
00

 
1,6

62
,70

0
 

18
4,5

00
 

18
4,5

00
 

18
4,5

00
 

55
3,5

00
 

18
4,6

00
 

18
4,6

00
 

18
5,6

00
 

55
4,8

00
 

4,4
33

,00
0

 
(1

) ค่
าต

อบ
แท

นก
าร

ปฏิ
บัติ

งา
นน

อก
เวล

าร
าช

กา
ร

สบ
ก.

 บ
าท

2,4
87

,00
0

 
31

0,8
00

 
31

0,8
00

 
31

0,8
00

 
93

2,4
00

 
31

0,8
00

 
31

1,0
00

 
31

1,0
00

 
93

2,8
00

 
10

3,6
00

 
10

3,6
00

 
10

3,6
00

 
31

0,8
00

 
10

3,6
00

 
10

3,6
00

 
10

3,8
00

 
31

1,0
00

 
2,4

87
,00

0
 

(2
) ค่

าเบ้ี
ยป

ระ
ชุม

กร
รม

กา
ร

สบ
ก.

 บ
าท

15
0,0

00
 

18
,70

0
 

18
,70

0
 

18
,70

0
 

56
,10

0
 

18
,70

0
 

18
,70

0
 

19
,00

0
 

56
,40

0
 

6,1
00

 
6,1

00
 

6,1
00

 
18

,30
0

 
6,2

00
 

6,2
00

 
6,8

00
 

19
,20

0
 

15
0,0

00
 

(5
) ค่

าต
อบ

แท
นค

ณะ
กร

รม
กา

รพั
สดุ

สบ
ก.

 บ
าท

50
0,0

00
 

62
,50

0
 

62
,50

0
 

62
,50

0
 

18
7,5

00
 

62
,50

0
 

62
,50

0
 

62
,50

0
 

18
7,5

00
 

20
,80

0
 

20
,80

0
 

20
,80

0
 

62
,40

0
 

20
,80

0
 

20
,80

0
 

21
,00

0
 

62
,60

0
 

50
0,0

00
 

(6
) ค่

าต
อบ

แท
นเ

หม
าจ่

าย
แท

นก
าร

จัด
หา

รถ
ปร

ะจ
 าต

 าแ
หน่

ง  
4 

อัต
รา

สบ
ก.

 บ
าท

1,2
96

,00
0

 
16

2,0
00

 
16

2,0
00

 
16

2,0
00

 
48

6,0
00

 
16

2,0
00

 
16

2,0
00

 
16

2,0
00

 
48

6,0
00

 
54

,00
0

 
54

,00
0

 
54

,00
0

 
16

2,0
00

 
54

,00
0

 
54

,00
0

 
54

,00
0

 
16

2,0
00

 
1,2

96
,00

0
 

1.1
.2 

ค่า
ใช้

สอ
ย

 บ
าท

96
,53

2,3
00

 
37

,56
2,6

00
 

37
0,9

00
 

56
0,2

00
 

38
,49

3,7
00

 
37

0,9
00

 
53

7,9
00

 
56

0,9
00

 
1,4

69
,70

0
 

55
,32

8,6
00

 
32

3,0
00

 
21

9,0
00

 
55

,87
0,6

00
 

15
6,0

00
 

15
6,0

00
 

38
6,3

00
 

69
8,3

00
 

96
,53

2,3
00

 
(1

) ค่
าเบ้ี

ยเ
ล้ีย

ง ค่
าเช่

าท่ี
พัก

แล
ะค่

าพ
าห

นะ
สบ

ก.
 บ

าท
29

4,7
00

 
36

,80
0

 
36

,80
0

 
36

,80
0

 
11

0,4
00

 
36

,80
0

 
36

,80
0

 
37

,00
0

 
11

0,6
00

 
12

,20
0

 
12

,20
0

 
12

,20
0

 
36

,60
0

 
12

,20
0

 
12

,20
0

 
12

,70
0

 
37

,10
0

 
29

4,7
00

 
สบ

ก.
 บ

าท
29

4,7
00

 
36

,80
0

 
36

,80
0

 
36

,80
0

 
11

0,4
00

 
36

,80
0

 
36

,80
0

 
37

,00
0

 
11

0,6
00

 
12

,20
0

 
12

,20
0

 
12

,20
0

 
36

,60
0

 
12

,20
0

 
12

,20
0

 
12

,70
0

 
37

,10
0

 
29

4,7
00

 
(2

) ค่
าเช่

าท
รัพ

ย์สิ
น

สบ
ก.

 บ
าท

1,4
64

,70
0

 
1,4

64
,70

0
 

1,4
64

,70
0

 
-

 
-

 
-

 
1,4

64
,70

0
 

(3
) ค่

าจ้
าง

เห
มา

บริ
กา

ร
สบ

ก.
 บ

าท
7,3

00
,00

0
 

6,9
47

,50
0

 
7,5

00
 

7,5
00

 
6,9

62
,50

0
 

7,5
00

 
10

7,5
00

 
7,5

00
 

12
2,5

00
 

2,5
00

 
10

2,5
00

 
2,5

00
 

10
7,5

00
 

2,5
00

 
2,5

00
 

10
2,5

00
 

10
7,5

00
 

7,3
00

,00
0

 
สบ

ก.
 บ

าท
6,9

40
,00

0
 

6,9
40

,00
0

 
6,9

40
,00

0
 

-
 

-
 

-
 

6,9
40

,00
0

 
สบ

ก.
(วิเ

ทศ
ฯ)

 บ
าท

30
0,0

00
 

-
 

10
0,0

00
 

10
0,0

00
 

10
0,0

00
 

10
0,0

00
 

10
0,0

00
 

10
0,0

00
 

30
0,0

00
 

สบ
ก. 

(นิ
ติก

าร
)

 บ
าท

60
,00

0
 

7,5
00

 
7,5

00
 

7,5
00

 
22

,50
0

 
7,5

00
 

7,5
00

 
7,5

00
 

22
,50

0
 

2,5
00

 
2,5

00
 

2,5
00

 
7,5

00
 

2,5
00

 
2,5

00
 

2,5
00

 
7,5

00
 

60
,00

0
 

(5
) ค่

ารั
บร

อง
แล

ะพิ
ธีก

าร
สบ

ก.
 บ

าท
1,3

83
,00

0
 

63
5,1

00
 

50
,40

0
 

50
,40

0
 

73
5,9

00
 

50
,40

0
 

11
7,4

00
 

50
,50

0
 

21
8,3

00
 

49
,30

0
 

11
6,3

00
 

49
,30

0
 

21
4,9

00
 

49
,30

0
 

49
,30

0
 

11
5,3

00
 

21
3,9

00
 

1,3
83

,00
0

 
สบ

ก.
 บ

าท
1,1

83
,00

0
 

63
5,1

00
 

50
,40

0
 

50
,40

0
 

73
5,9

00
 

50
,40

0
 

50
,40

0
 

50
,50

0
 

15
1,3

00
 

49
,30

0
 

49
,30

0
 

49
,30

0
 

14
7,9

00
 

49
,30

0
 

49
,30

0
 

49
,30

0
 

14
7,9

00
 

1,1
83

,00
0

 
สบ

ก.
(วิเ

ทศ
ฯ)

 บ
าท

20
0,0

00
 

-
 

67
,00

0
 

67
,00

0
 

67
,00

0
 

67
,00

0
 

66
,00

0
 

66
,00

0
 

20
0,0

00
 

(6
) ค่

าค่
าภ

าษี
แล

ะค่
าธ

รร
มเ

นีย
ม

สบ
ก.

 บ
าท

1,0
15

,00
0

 
63

,70
0

 
63

,70
0

 
25

3,0
00

 
38

0,4
00

 
63

,70
0

 
63

,70
0

 
25

3,4
00

 
38

0,8
00

 
21

,20
0

 
21

,20
0

 
84

,20
0

 
12

6,6
00

 
21

,20
0

 
21

,20
0

 
84

,80
0

 
12

7,2
00

 
1,0

15
,00

0
 

สบ
ก.

51
0,0

00
 

63
,70

0
 

63
,70

0
 

63
,70

0
 

19
1,1

00
 

63
,70

0
 

63
,70

0
 

64
,00

0
 

19
1,4

00
 

21
,20

0
 

21
,20

0
 

21
,20

0
 

63
,60

0
 

21
,20

0
 

21
,20

0
 

21
,50

0
 

63
,90

0
 

51
0,0

00
 

สบ
ก. 

(นิ
ติก

าร
)

50
5,0

00
 

18
9,3

00
 

18
9,3

00
 

18
9,4

00
 

18
9,4

00
 

63
,00

0
 

63
,00

0
 

63
,30

0
 

63
,30

0
 

50
5,0

00
 

(9
) ค่

าซ่
อม

แซ
มย

าน
พา

หน
ะแ

ละ
ขน

ส่ง
สบ

ก.
 บ

าท
60

0,0
00

 
75

,00
0

 
75

,00
0

 
75

,00
0

 
22

5,0
00

 
75

,00
0

 
75

,00
0

 
75

,00
0

 
22

5,0
00

 
25

,00
0

 
25

,00
0

 
25

,00
0

 
75

,00
0

 
25

,00
0

 
25

,00
0

 
25

,00
0

 
75

,00
0

 
60

0,0
00

 
(1

0)
 ค่

าซ่
อม

แซ
มค

รุภั
ณฑ์

สบ
ก.

 บ
าท

60
0,0

00
 

75
,00

0
 

75
,00

0
 

75
,00

0
 

22
5,0

00
 

75
,00

0
 

75
,00

0
 

75
,00

0
 

22
5,0

00
 

25
,00

0
 

25
,00

0
 

25
,00

0
 

75
,00

0
 

25
,00

0
 

25
,00

0
 

25
,00

0
 

75
,00

0
 

60
0,0

00
 

(1
1)

 ค่
าซ่

อม
แซ

มส่ิ
งก่

อส
ร้า

ง
สบ

ก.
 บ

าท
50

0,0
00

 
62

,50
0

 
62

,50
0

 
62

,50
0

 
18

7,5
00

 
62

,50
0

 
62

,50
0

 
62

,50
0

 
18

7,5
00

 
20

,80
0

 
20

,80
0

 
20

,80
0

 
62

,40
0

 
20

,80
0

 
20

,80
0

 
21

,00
0

 
62

,60
0

 
50

0,0
00

 
(1

5)
 ค่

าจ้
าง

เห
มา

บุค
ลา

กร
ช่ว

ยป
ฏิบั

ติง
าน

สบ
ก.

 บ
าท

37
,60

3,1
00

 
28

,20
2,3

00
 

28
,20

2,3
00

 
-

 
9,4

00
,80

0
 

9,4
00

,80
0

 
-

 
37

,60
3,1

00
 

รา
ยก

าร
ผูก

พัน
ฯ 

ตา
มสั

ญ
ญ

าแ
ละ

 ม
าต

รา
 2

3
(1

7)
 ค่

าเช่
าท่ี

ดิน
กา

รร
ถไ

ฟแ
ห่ง

ปร
ะเ

ทศ
ไท

ย 
ถน

นรั
ชด

าภิ
เษ

ก
สบ

ก.
 บ

าท
45

,77
1,8

00
 

-
 

-
 

45
,77

1,8
00

 
45

,77
1,8

00
 

-
 

45
,77

1,8
00

 
1.1

.3 
ค่า

วัส
ดุ

 บ
าท

4,2
17

,40
0

 
1,3

30
,50

0
 

17
5,0

00
 

24
2,5

00
 

1,7
48

,00
0

 
1,3

60
,00

0
 

17
5,0

00
 

17
5,0

00
 

1,7
10

,00
0

 
67

6,9
00

 
8,0

00
 

30
,50

0
 

71
5,4

00
 

28
,00

0
 

8,0
00

 
8,0

00
 

44
,00

0
 

4,2
17

,40
0

 
(1

) วั
สดุ

ส า
นัก

งา
น

สบ
ก.

 บ
าท

1,5
00

,00
0

 
-

 
1,1

25
,00

0
 

1,1
25

,00
0

 
37

5,0
00

 
37

5,0
00

 
-

 
1,5

00
,00

0
 

(2
) วั

สดุ
เช้ื

อเ
พลิ

งแ
ละ

หล่
อล่ื

น
สบ

ก.
 บ

าท
90

0,0
00

 
15

0,0
00

 
15

0,0
00

 
15

0,0
00

 
45

0,0
00

 
15

0,0
00

 
15

0,0
00

 
15

0,0
00

 
45

0,0
00

 
-

 
-

 
90

0,0
00

 
(3

) วั
สดุ

งา
นบ้

าน
งา

นค
รัว

สบ
ก.

 บ
าท

20
0,0

00
 

20
0,0

00
 

20
0,0

00
 

-
 

-
 

-
 

20
0,0

00
 

(4
) วั

สดุ
ไฟ

ฟ้า
แล

ะวิ
ทยุ

สบ
ก.

 บ
าท

16
0,0

00
 

60
,00

0
 

60
,00

0
 

60
,00

0
 

60
,00

0
 

20
,00

0
 

20
,00

0
 

20
,00

0
 

20
,00

0
 

16
0,0

00
 

(6
) วั

สดุ
หนั

งสื
อ 

วา
รส

าร
 แ

ละ
ต า

รา
สบ

ก.
 บ

าท
80

,00
0

 
80

,00
0

 
80

,00
0

 
-

 
-

 
-

 
80

,00
0

 
(8

) วั
สดุ

ยา
นพ

าห
นะ

แล
ะข

นส่
ง

สบ
ก.

 บ
าท

20
0,0

00
 

25
,00

0
 

25
,00

0
 

25
,00

0
 

75
,00

0
 

25
,00

0
 

25
,00

0
 

25
,00

0
 

75
,00

0
 

10
,00

0
 

8,0
00

 
8,0

00
 

26
,00

0
 

8,0
00

 
8,0

00
 

8,0
00

 
24

,00
0

 
20

0,0
00

 
(9

) วั
สดุ

เวช
ภัณ

ฑ์
สบ

ก.
 บ

าท
60

,00
0

 
45

,00
0

 
45

,00
0

 
-

 
15

,00
0

 
15

,00
0

 
-

 
60

,00
0

 
(1

0)
 วัส

ดุก
าร

เก
ษต

ร
สบ

ก.
 บ

าท
30

,00
0

 
22

,50
0

 
22

,50
0

 
-

 
7,5

00
 

7,5
00

 
-

 
30

,00
0

 
(1

1)
 วัส

ดุค
อม

พิว
เต

อร์
สบ

ก.
 บ

าท
1,0

87
,40

0
 

81
5,5

00
 

81
5,5

00
 

-
 

27
1,9

00
 

27
1,9

00
 

-
 

1,0
87

,40
0

 
1.2

 ค่
าส

าธ
าร

ณู
ปโ

ภค
 บ

าท
16

,35
6,2

00
 

1,9
29

,20
0

 
1,7

68
,70

0
 

1,7
68

,70
0

 
5,4

66
,60

0
 

1,7
68

,70
0

 
1,7

68
,70

0
 

1,7
69

,90
0

 
5,3

07
,30

0
 

93
0,2

00
 

93
0,2

00
 

93
0,2

00
 

2,7
90

,60
0

 
93

0,2
00

 
93

0,2
00

 
93

1,3
00

 
2,7

91
,70

0
 

16
,35

6,2
00

 
(1

) ค่
าโท

รศั
พท์

สบ
ก.

 บ
าท

2,4
12

,70
0

 
25

1,5
00

 
25

1,5
00

 
25

1,5
00

 
75

4,5
00

 
25

1,5
00

 
25

1,5
00

 
25

2,0
00

 
75

5,0
00

 
15

0,5
00

 
15

0,5
00

 
15

0,5
00

 
45

1,5
00

 
15

0,5
00

 
15

0,5
00

 
15

0,7
00

 
45

1,7
00

 
2,4

12
,70

0
 

(2
) ค่

าน้
 าป

ระ
ปา

สบ
ก.

 บ
าท

88
1,0

00
 

11
0,1

00
 

11
0,1

00
 

11
0,1

00
 

33
0,3

00
 

11
0,1

00
 

11
0,1

00
 

11
0,2

00
 

33
0,4

00
 

36
,70

0
 

36
,70

0
 

36
,70

0
 

11
0,1

00
 

36
,70

0
 

36
,70

0
 

36
,80

0
 

11
0,2

00
 

88
1,0

00
 

(3
) ค่

าไ
ปร

ษณี
ย์

สบ
ก.

 บ
าท

30
5,0

00
 

38
,10

0
 

38
,10

0
 

38
,10

0
 

11
4,3

00
 

38
,10

0
 

38
,10

0
 

38
,20

0
 

11
4,4

00
 

12
,70

0
 

12
,70

0
 

12
,70

0
 

38
,10

0
 

12
,70

0
 

12
,70

0
 

12
,80

0
 

38
,20

0
 

30
5,0

00
 

(4
) ค่

าไ
ฟฟ้

า
สบ

ก.
 บ

าท
12

,25
7,5

00
 

1,3
33

,30
0

 
1,3

33
,30

0
 

1,3
33

,30
0

 
3,9

99
,90

0
 

1,3
33

,30
0

 
1,3

33
,30

0
 

1,3
33

,50
0

 
4,0

00
,10

0
 

70
9,5

00
 

70
9,5

00
 

70
9,5

00
 

2,1
28

,50
0

 
70

9,5
00

 
70

9,5
00

 
71

0,0
00

 
2,1

29
,00

0
 

12
,25

7,5
00

 
(5

) ค่
าบ

ริก
าร

ส่ือ
สา

รแ
ละ

โท
รค

มน
าค

ม
สบ

ก.
 บ

าท
50

0,0
00

 
19

6,2
00

 
35

,70
0

 
35

,70
0

 
26

7,6
00

 
35

,70
0

 
35

,70
0

 
36

,00
0

 
10

7,4
00

 
20

,80
0

 
20

,80
0

 
20

,80
0

 
62

,40
0

 
20

,80
0

 
20

,80
0

 
21

,00
0

 
62

,60
0

 
50

0,0
00

 

แผ
นก

าร
ปฏิ

บัติ
งา

นแ
ละ

แผ
นก

าร
ใช้

จ่า
ยง

บป
ระ

มา
ณ

รา
ยจ่

าย
ปร

ะจ
 าปี

งบ
ปร

ะม
าณ

 พ
.ศ

. 2
56

8
กร

ะท
รว

งพ
าณิ

ชย์
กร

มส่
งเส

ริม
กา

รค้
าร

ะห
ว่า

งป
ระ

เท
ศ

ต.
ค.

พ.
ย.

ธ.ค
.

ไต
รม

าส
 1

(ต
.ค

.-ธ
.ค

.)
ม.

ค.
ก.

พ.
มี.

ค.
ก.

ย.
ไต

รม
าส

 4
(ก

.ค
.-ก

.ย
.)

ไต
รม

าส
 2

(ม
.ค

.-มี
.ค

.)
เม

.ย
.

พ.
ค.

มิ.
ย.

ไต
รม

าส
 3

(เม
.ย

.-มิ
.ย

.)
ก.

ค.
ส.

ค.
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ส า
นัก

บริ
หา

รก
ลา

ง 
(ส

บก
.)

-
   

   
   

   
   

สะ
สม

38
.53

   
   

   
สะ

สม
47

.93
   

   
   

สะ
สม

96
.67

   
   

   
สะ

สม
10

0.0
0

   
   

  
หน่

วย
 : 

บา
ท

12
2,9

58
,90

0
   

รา
ยไ

ตร
มา

ส
38

.53
   

   
   

รา
ยไ

ตร
มา

ส
9.4

1
   

   
   

  
รา

ยไ
ตร

มา
ส

48
.74

   
   

   
รา

ยไ
ตร

มา
ส

3.3
3

   
   

   
  

แผ
นง

าน
/ผ

ลผ
ลิต

/โค
รง

กา
ร/

ตัว
ช้ีวั

ด/
กิจ

กร
รม

หน่
วย

งา
น

หน่
วย

นับ
พ.

ร.บ
.

รว
มท้ั

งส้ิ
น

ปี 
68

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
น

แผ
นก

าร
ปฏิ

บัติ
งา

นแ
ละ

แผ
นก

าร
ใช้

จ่า
ยง

บป
ระ

มา
ณ

รา
ยจ่

าย
ปร

ะจ
 าปี

งบ
ปร

ะม
าณ

 พ
.ศ

. 2
56

8
กร

ะท
รว

งพ
าณิ

ชย์
กร

มส่
งเส

ริม
กา

รค้
าร

ะห
ว่า

งป
ระ

เท
ศ

ต.
ค.

พ.
ย.

ธ.ค
.

ไต
รม

าส
 1

(ต
.ค

.-ธ
.ค

.)
ม.

ค.
ก.

พ.
มี.

ค.
ก.

ย.
ไต

รม
าส

 4
(ก

.ค
.-ก

.ย
.)

ไต
รม

าส
 2

(ม
.ค

.-มี
.ค

.)
เม

.ย
.

พ.
ค.

มิ.
ย.

ไต
รม

าส
 3

(เม
.ย

.-มิ
.ย

.)
ก.

ค.
ส.

ค.

2. 
งบ

ลง
ทุน

 บ
าท

1,4
20

,00
0

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
1,4

20
,00

0
 

-
 

1,4
20

,00
0

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
1,4

20
,00

0
 

2.1
 ค่

าค
รุภั

ณ
ฑ์ 

ท่ีดิ
นแ

ละ
ส่ิง

ก่อ
สร้

าง
 บ

าท
1,4

20
,00

0
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

1,4
20

,00
0

 
-

 
1,4

20
,00

0
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

1,4
20

,00
0

 
2.1

.1 
ค่า

ครุ
ภัณ

ฑ์
สบ

ก.
 บ

าท
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
2.1

.1.
1 

ครุ
ภัณ

ฑ์ย
าน

พา
หน

ะแ
ละ

ขน
ส่ง

สบ
ก.

 บ
าท

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

2.1
.1.

2 
ครุ

ภัณ
ฑ์โ

ฆษ
ณ

าแ
ละ

เผ
ยแ

พร่
สบ

ก.
 บ

าท
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
2.1

.1.
3 

ครุ
ภัณ

ฑ์ส
 านั

กง
าน

สบ
ก.

 บ
าท

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

2.1
.1.

4 
ครุ

ภัณ
ฑ์ง

าน
บ้า

นง
าน

ครั
ว

 ส
บก

.
 บ

าท
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
2.1

.1.
5 

ครุ
ภัณ

ฑ์วิ
ทย

าศ
าส

ตร์
 ส

บก
.

 บ
าท

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

2.1
.2 

ค่า
ท่ีดิ

นแ
ละ

ส่ิง
ก่อ

สร้
าง

 บ
าท

1,4
20

,00
0

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
1,4

20
,00

0
 

-
 

1,4
20

,00
0

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
1,4

20
,00

0
 

2.1
.2.

1 
ค่า

ท่ีดิ
นแ

ละ
ส่ิง

ก่อ
สร้

าง
 บ

าท
1,4

20
,00

0
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

1,4
20

,00
0

 
-

 
1,4

20
,00

0
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

-
 

1,4
20

,00
0

 
(1

) ค่
าท่ี

ดิน
แล

ะส่ิ
งก่

อส
ร้า

งท่ี
มีร

าค
าต่

อห
น่ว

ยต่
 าก

ว่า
 10

 ล้
าน

บา
ท 

 รว
ม 

1
รา

ยก
าร

 (ร
วม

 1
 ห

น่ว
ย)

 บ
าท

1,4
20

,00
0

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
1,4

20
,00

0
 

-
 

1,4
20

,00
0

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
1,4

20
,00

0
 

(1
.1)

 ป
รับ

ปรุ
งห้

อง
ปร

ะชุ
มแ

ละ
ห้อ

งค
รัว

 ช้ั
น 

5 
อา

คา
ร 

1 
(ตึ

กริ
มน้

 า) 
กร

ม
ส่ง

เส
ริม

กา
รค้

าร
ะห

ว่า
งป

ระ
เท

ศ 
1 

งา
น

 ส
บก

.
 บ

าท
1,4

20
,00

0
 

-
 

1,4
20

,00
0

 
1,4

20
,00

0
 

-
 

-
 

1,4
20

,00
0
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ส า
นัก

งา
นส่

งเส
ริม

กา
รค้

าร
ะห

ว่า
งป

ระ
เท

ศ 
(ส

คต
.)

-
   

   
   

   
   

สะ
สม

79
.44

   
   

   
 

สะ
สม

82
.21

   
   

   
 

สะ
สม

10
0.0

0
   

   
  

สะ
สม

10
0.0

0
   

   
  

หน่
วย

 : 
บา

ท
29

9,5
72

,50
0

   
รา

ยไ
ตร

มา
ส

79
.44

   
   

   
 

รา
ยไ

ตร
มา

ส
2.7

7
   

   
   

  
รา

ยไ
ตร

มา
ส

17
.79

   
   

   
 

รา
ยไ

ตร
มา

ส
-

   
   

   
   

 
แผ

นง
าน

/ผ
ลผ

ลิต
/โค

รง
กา

ร/
ตัว

ช้ีวั
ด/

กิจ
กร

รม
หน่

วย
งา

น
หน่

วย
นับ

พ.
ร.บ

.
รว

มท้ั
งส้ิ

น
ปี 

68
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
รว

มท้ั
งส้ิ

น
บา

ท
29

9,5
72

,50
0

 
23

2,4
77

,30
0

 
-

 
5,5

00
,00

0
 

23
7,9

77
,30

0
 

7,1
50

,60
0

 
-

 
1,1

51
,50

0
 

8,3
02

,10
0

 
53

,29
3,1

00
 

-
 

-
 

53
,29

3,1
00

 
-

 
-

 
-

 
-

 
29

9,5
72

,50
0

 
แผ

นง
าน

พ้ืน
ฐา

นด้
าน

กา
รส

ร้า
งค

วา
มส

าม
าร

ถใ
นก

าร
แข่

งขั
น

บา
ท

29
9,5

72
,50

0
 

23
2,4

77
,30

0
 

-
 

5,5
00

,00
0

 
23

7,9
77

,30
0

 
7,1

50
,60

0
 

-
 

1,1
51

,50
0

 
8,3

02
,10

0
 

53
,29

3,1
00

 
-

 
-

 
53

,29
3,1

00
 

-
 

-
 

-
 

-
 

29
9,5

72
,50

0
 

ผล
ผลิ

ต 
: ก

าร
พัฒ

นา
แล

ะส่
งเส

ริม
กา

รค้
าร

ะห
ว่า

งป
ระ

เท
ศ

บา
ท

29
9,5

72
,50

0
 

23
2,4

77
,30

0
 

-
 

5,5
00

,00
0

 
23

7,9
77

,30
0

 
7,1

50
,60

0
 

-
 

1,1
51

,50
0

 
8,3

02
,10

0
 

53
,29

3,1
00

 
-

 
-

 
53

,29
3,1

00
 

-
 

-
 

-
 

-
 

29
9,5

72
,50

0
 

กิจ
กร

รม
หลั

ก 
: ด

 าเนิ
นภ

าร
กิจ

ใน
ต่า

งป
ระ

เท
ศ

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
29

9,5
72

,50
0

 
23

2,4
77

,30
0

 
-

 
5,5

00
,00

0
 

23
7,9

77
,30

0
 

7,1
50

,60
0

 
-

 
1,1

51
,50

0
 

8,3
02

,10
0

 
53

,29
3,1

00
 

-
 

-
 

53
,29

3,1
00

 
-

 
-

 
-

 
-

 
29

9,5
72

,50
0

 
กิจ

กร
รม

ย่อ
ย 

: ด
 าเนิ

นภ
าร

กิจ
ใน

ต่า
งป

ระ
เท

ศ
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

29
9,5

72
,50

0
 

23
2,4

77
,30

0
 

-
 

5,5
00

,00
0

 
23

7,9
77

,30
0

 
7,1

50
,60

0
 

-
 

1,1
51

,50
0

 
8,3

02
,10

0
 

53
,29

3,1
00

 
-

 
-

 
53

,29
3,1

00
 

-
 

-
 

-
 

-
 

29
9,5

72
,50

0
 

เป้
าห

มา
ย/

ตัว
ช้ีวั

ด
-

 
-

 
-

 
-

 
-

 
เชิ

งป
ริม

าณ
 : 

จ า
นว

นผู้
ปร

ะก
อบ

กา
รไ

ทย
 ผู้

น า
เข้

าแ
ละ

หน่
วย

งา
นใ

นต่
าง

ปร
ะเ

ทศ
ท่ี

เข้
าร่

วม
กิจ

กร
รม

พัฒ
นา

แล
ะส่

งเส
ริม

กา
รค้

าร
ะห

ว่า
งป

ระ
เท

ศ
สค

ต.
/ส

พต
.1-

2
รา

ย
15

4,8
37

 
10

,65
2

 
10

,84
6

 
10

,65
2

 
32

,15
0

 
12

,46
5

 
13

,05
4

 
14

,91
4

 
40

,43
3

 
14

,27
4

 
15

,79
5

 
12

,70
4

 
42

,77
3

 
12

,63
2

 
13

,12
2

 
13

,72
7

 
39

,48
1

 
15

4,8
37

 

เชิ
งคุ

ณภ
าพ

 : 
ร้อ

ยล
ะค

วา
มพึ

งพ
อใ

จข
อง

ผู้ป
ระ

กอ
บก

าร
ด้า

นก
าร

ค้า
ระ

หว่
าง

ปร
ะเ

ทศ
สค

ต.
/ส

พต
.1-

2
ร้อ

ยล
ะ

85
 

-
 

-
 

-
 

85
 

85
 

85
 

งบ
ปร

ะม
าณ

1. 
งบ

ด า
เนิ

นง
าน

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
25

8,2
02

,50
0

 
20

6,5
06

,10
0

 
-

 
5,5

00
,00

0
 

21
2,0

06
,10

0
 

7,1
50

,60
0

 
-

 
-

 
7,1

50
,60

0
 

39
,04

5,8
00

 
-

 
-

 
39

,04
5,8

00
 

-
 

-
 

-
 

-
 

25
8,2

02
,50

0
 

1.1
 ค่

าต
อบ

แท
น 

ใช้
สอ

ยแ
ละ

วัส
ดุ

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
23

2,8
38

,20
0

 
19

3,8
24

,00
0

 
-

 
5,5

00
,00

0
 

19
9,3

24
,00

0
 

7,1
50

,60
0

 
-

 
-

 
7,1

50
,60

0
 

26
,36

3,6
00

 
-

 
-

 
26

,36
3,6

00
 

-
 

-
 

-
 

-
 

23
2,8

38
,20

0
 

1.1
.1 

ค่า
ตอ

บแ
ทน

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
2,2

04
,10

0
 

1,6
53

,10
0

 
-

 
-

 
1,6

53
,10

0
 

-
 

-
 

-
 

-
 

55
1,0

00
 

-
 

-
 

55
1,0

00
 

-
 

-
 

-
 

-
 

2,2
04

,10
0

 
(1

) ค่
าต

อบ
แท

นก
าร

ปฏิ
บัติ

งา
นน

อก
เวล

าร
าช

กา
ร

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
2,2

04
,10

0
 

1,6
53

,10
0

 
1,6

53
,10

0
 

-
 

55
1,0

00
 

55
1,0

00
 

-
 

2,2
04

,10
0

 
1.1

.2 
ค่า

ใช้
สอ

ย
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

21
5,5

56
,10

0
 

18
4,3

92
,00

0
 

-
 

5,5
00

,00
0

 
18

9,8
92

,00
0

 
7,1

50
,60

0
 

-
 

-
 

7,1
50

,60
0

 
18

,51
3,5

00
 

-
 

-
 

18
,51

3,5
00

 
-

 
-

 
-

 
-

 
21

5,5
56

,10
0

 
(1

) ค่
าเบ้ี

ยเ
ล้ีย

ง ค่
าเช่

าท่ี
พัก

แล
ะค่

าพ
าห

นะ
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

2,5
48

,60
0

 
1,9

11
,50

0
 

1,9
11

,50
0

 
-

 
63

7,1
00

 
63

7,1
00

 
-

 
2,5

48
,60

0
 

(2
) ค่

าเช่
าท

รัพ
ย์สิ

น
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

1,6
05

,70
0

 
1,2

04
,30

0
 

1,2
04

,30
0

 
-

 
40

1,4
00

 
40

1,4
00

 
-

 
1,6

05
,70

0
 

(3
) ค่

าจ้
าง

เห
มา

บริ
กา

ร
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

28
,25

2,7
00

 
21

,18
9,5

00
 

21
,18

9,5
00

 
-

 
7,0

63
,20

0
 

7,0
63

,20
0

 
-

 
28

,25
2,7

00
 

(5
) ค่

ารั
บร

อง
แล

ะพิ
ธีก

าร
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

3,6
27

,00
0

 
2,7

20
,30

0
 

2,7
20

,30
0

 
-

 
90

6,7
00

 
90

6,7
00

 
-

 
3,6

27
,00

0
 

(6
) ค่

าภ
าษี

แล
ะค่

าธ
รร

มเ
นีย

ม
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

4,5
18

,50
0

 
3,3

88
,90

0
 

3,3
88

,90
0

 
-

 
1,1

29
,60

0
 

1,1
29

,60
0

 
-

 
4,5

18
,50

0
 

(8
) ค่

าย้
าย

ถ่ิน
ท่ีอ

ยู่
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

23
,71

5,0
00

 
4,5

00
,00

0
 

5,5
00

,00
0

 
10

,00
0,0

00
 

7,1
50

,60
0

 
7,1

50
,60

0
 

6,5
64

,40
0

 
6,5

64
,40

0
 

-
 

23
,71

5,0
00

 
(9

) ค่
าซ่

อม
แซ

มย
าน

พา
หน

ะแ
ละ

ขน
ส่ง

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
2,7

36
,40

0
 

2,0
52

,30
0

 
2,0

52
,30

0
 

-
 

68
4,1

00
 

68
4,1

00
 

-
 

2,7
36

,40
0

 
(1

0)
 ค่

าซ่
อม

แซ
มค

รุภั
ณฑ์

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
1,2

58
,20

0
 

94
3,7

00
 

94
3,7

00
 

-
 

31
4,5

00
 

31
4,5

00
 

-
 

1,2
58

,20
0

 
(1

1)
 ค่

าซ่
อม

แซ
มส่ิ

งก่
อส

ร้า
ง

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
40

0,0
00

 
30

0,0
00

 
30

0,0
00

 
-

 
10

0,0
00

 
10

0,0
00

 
-

 
40

0,0
00

 
(1

3)
 ค่

าเบ้ี
ยป

ระ
กัน

ภัย
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

2,8
50

,00
0

 
2,1

37
,50

0
 

2,1
37

,50
0

 
-

 
71

2,5
00

 
71

2,5
00

 
-

 
2,8

50
,00

0
 

(1
6)

 ค่
าเช่

าส
 านั

กง
าน

ใน
ต่า

งป
ระ

เท
ศ

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
79

,26
5,2

00
 

79
,26

5,2
00

 
79

,26
5,2

00
 

-
 

-
 

-
 

-
 

79
,26

5,2
00

 
รา

ยก
าร

ผูก
พัน

ฯ 
ตา

มสั
ญ

ญ
าแ

ละ
 ม

. 4
1/

ม.
 4

2
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

(1
7)

 ค่
าเช่

าส
 านั

กง
าน

ใน
ต่า

งป
ระ

เท
ศ 

(ผู
กพั

นเ
ดิม

)
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

44
,63

8,4
00

 
44

,63
8,4

00
 

44
,63

8,4
00

 
-

 
-

 
-

 
-

 
44

,63
8,4

00
 

(1
8)

 ค่
าเช่

าท
รัพ

ย์สิ
น 

(ผู
กพั

น)
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

13
5,3

00
 

13
5,3

00
 

13
5,3

00
 

-
 

-
 

-
 

-
 

13
5,3

00
 

รา
ยก

าร
ผูก

พัน
ฯ 

ให
ม่

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
(1

9)
 ค่

าเช่
าส

 านั
กง

าน
ใน

ต่า
งป

ระ
เท

ศ 
(ผู

กพั
นใ

หม่
)

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
20

,00
5,1

00
 

20
,00

5,1
00

 
20

,00
5,1

00
 

-
 

-
 

-
 

-
 

20
,00

5,1
00

 
1.1

.3 
ค่า

วัส
ดุ

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
15

,07
8,0

00
 

7,7
78

,90
0

 
-

 
-

 
7,7

78
,90

0
 

-
 

-
 

-
 

-
 

7,2
99

,10
0

 
-

 
-

 
7,2

99
,10

0
 

-
 

-
 

-
 

-
 

15
,07

8,0
00

 
(1

) วั
สดุ

ส า
นัก

งา
น

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
4,0

45
,00

0
 

2,0
22

,50
0

 
2,0

22
,50

0
 

-
 

2,0
22

,50
0

 
2,0

22
,50

0
 

-
 

4,0
45

,00
0

 
(2

) วั
สดุ

เช้ื
อเ

พลิ
งแ

ละ
หล่

อล่ื
น

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
6,4

68
,00

0
 

3,2
34

,00
0

 
3,2

34
,00

0
 

-
 

3,2
34

,00
0

 
3,2

34
,00

0
 

-
 

6,4
68

,00
0

 
(3

) วั
สดุ

งา
นบ้

าน
งา

นค
รัว

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
60

0,0
00

 
30

0,0
00

 
30

0,0
00

 
-

 
30

0,0
00

 
30

0,0
00

 
-

 
60

0,0
00

 
(4

) วั
สดุ

ไฟ
ฟ้า

แล
ะวิ

ทยุ
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

34
0,0

00
 

17
0,0

00
 

17
0,0

00
 

-
 

17
0,0

00
 

17
0,0

00
 

-
 

34
0,0

00
 

(9
) วั

สดุ
เวช

ภัณ
ฑ์

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
13

1,3
00

 
65

,60
0

 
65

,60
0

 
-

 
65

,70
0

 
65

,70
0

 
-

 
13

1,3
00

 
(6

) วั
สดุ

หนั
งสื

อ 
วา

รส
าร

 แ
ละ

ต า
รา

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
1,2

62
,40

0
 

63
1,2

00
 

63
1,2

00
 

-
 

63
1,2

00
 

63
1,2

00
 

-
 

1,2
62

,40
0

 
(7

) วั
สดุ

คอ
มพิ

วเต
อร์

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
1,2

71
,30

0
 

63
5,6

00
 

63
5,6

00
 

-
 

63
5,7

00
 

63
5,7

00
 

-
 

1,2
71

,30
0

 
(8

) วั
สดุ

ยา
นพ

าห
นะ

แล
ะข

นส่
ง

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
96

0,0
00

 
72

0,0
00

 
72

0,0
00

 
-

 
24

0,0
00

 
24

0,0
00

 
-

 
96

0,0
00

 
1.2

 ค่
าส

าธ
าร

ณู
ปโ

ภค
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

25
,36

4,3
00

 
12

,68
2,1

00
 

-
 

-
 

12
,68

2,1
00

 
-

 
-

 
-

 
-

 
12

,68
2,2

00
 

-
 

-
 

12
,68

2,2
00

 
-

 
-

 
-

 
-

 
25

,36
4,3

00
 

(1
) ค่

าโท
รศั

พท์
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

7,1
00

,00
0

 
3,5

50
,00

0
 

3,5
50

,00
0

 
-

 
3,5

50
,00

0
 

3,5
50

,00
0

 
-

 
7,1

00
,00

0
 

(2
) ค่

าน้
 าป

ระ
ปา

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
89

5,0
00

 
44

7,5
00

 
44

7,5
00

 
-

 
44

7,5
00

 
44

7,5
00

 
-

 
89

5,0
00

 
(3

) ค่
าไ

ปร
ษณี

ย์
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

3,7
76

,00
0

 
1,8

88
,00

0
 

1,8
88

,00
0

 
-

 
1,8

88
,00

0
 

1,8
88

,00
0

 
-

 
3,7

76
,00

0
 

(4
) ค่

าไ
ฟฟ้

า
 ส

บก
./ส

คต
.

 บ
าท

12
,81

9,1
00

 
6,4

09
,50

0
 

6,4
09

,50
0

 
-

 
6,4

09
,60

0
 

6,4
09

,60
0

 
-

 
12

,81
9,1

00
 

(5
) ค่

าบ
ริก

าร
ส่ือ

สา
รแ

ละ
โท

รค
มน

าค
ม

 ส
บก

./ส
คต

.
 บ

าท
77

4,2
00

 
38

7,1
00

 
38

7,1
00

 
-

 
38

7,1
00

 
38

7,1
00

 
-

 
77

4,2
00

 

แผ
นก

าร
ปฏิ

บัติ
งา

นแ
ละ

แผ
นก

าร
ใช้

จ่า
ยง

บป
ระ

มา
ณ

รา
ยจ่

าย
ปร

ะจ
 าปี

งบ
ปร

ะม
าณ

 พ
.ศ

. 2
56

8
กร

ะท
รว

งพ
าณิ

ชย์
กร

มส่
งเส

ริม
กา

รค้
าร

ะห
ว่า

งป
ระ

เท
ศ

ต.
ค.

พ.
ย.

ธ.ค
.

ไต
รม

าส
 1

(ต
.ค

.-ธ
.ค

.)
ม.

ค.
ก.

พ.
มี.

ค.
ก.

ย.
ไต

รม
าส

 4
(ก

.ค
.-ก

.ย
.)

ไต
รม

าส
 2

(ม
.ค

.-มี
.ค

.)
เม

.ย
.

พ.
ค.

มิ.
ย.

ไต
รม

าส
 3

(เม
.ย

.-มิ
.ย

.)
ก.

ค.
ส.

ค.

193



ส า
นัก

งา
นส่

งเส
ริม

กา
รค้

าร
ะห

ว่า
งป

ระ
เท

ศ 
(ส

คต
.)

-
   

   
   

   
   

สะ
สม

79
.44

   
   

   
 

สะ
สม

82
.21

   
   

   
 

สะ
สม

10
0.0

0
   

   
  

สะ
สม

10
0.0

0
   

   
  

หน่
วย

 : 
บา

ท
29

9,5
72

,50
0

   
รา

ยไ
ตร

มา
ส

79
.44

   
   

   
 

รา
ยไ

ตร
มา

ส
2.7

7
   

   
   

  
รา

ยไ
ตร

มา
ส

17
.79

   
   

   
 

รา
ยไ

ตร
มา

ส
-

   
   

   
   

 
แผ

นง
าน

/ผ
ลผ

ลิต
/โค

รง
กา

ร/
ตัว

ช้ีวั
ด/

กิจ
กร

รม
หน่

วย
งา

น
หน่

วย
นับ

พ.
ร.บ

.
รว

มท้ั
งส้ิ

น
ปี 

68
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น
แผ

น

แผ
นก

าร
ปฏิ

บัติ
งา

นแ
ละ

แผ
นก

าร
ใช้

จ่า
ยง

บป
ระ

มา
ณ

รา
ยจ่

าย
ปร

ะจ
 าปี

งบ
ปร

ะม
าณ

 พ
.ศ

. 2
56

8
กร

ะท
รว

งพ
าณิ

ชย์
กร

มส่
งเส

ริม
กา

รค้
าร

ะห
ว่า

งป
ระ

เท
ศ

ต.
ค.

พ.
ย.

ธ.ค
.

ไต
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นโยบาย ยุทธศาสตร์การจัดท าแผนปฏิบัติ
ราชการประจ าปี พ.ศ. 2568 

-ยุทธศาสตร์ชาติ 

-แผนแม่บทภายใต้ยทุธศาสตร์ชาติ 

-แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
ฉบับที่ 13 
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ประกาศ 
เรื่อง  ยุทธศาสตร์ชาติ  (พ.ศ.  ๒๕๖๑  -  ๒๕๘๐) 

 
 

สมเด็จพระเจ้าอยู่หัวมหาวชิราลงกรณ  บดินทรเทพยวรางกูร 
สมเด็จพระเจ้าอยู่หัวมหาวชิราลงกรณ  บดินทรเทพยวรางกูร  มีพระราชโองการโปรดเกล้าฯ   

ให้ประกาศว่า 
โดยที่รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย  มาตรา  ๖๕  บัญญัติให้รัฐพึงจัดให้มียุทธศาสตร์ชาติ

เป็นเป้าหมายการพัฒนาประเทศอย่างยั่งยืนตามหลักธรรมาภิบาล  เพ่ือใช้เป็นกรอบในการจัดท าแผนต่าง ๆ  
ให้สอดคล้องและบูรณาการกันเพ่ือให้เกิดเป็นพลังผลักดันร่วมกันไปสู่เป้าหมายดังกล่าว  และต่อมา  
ได้มีการตราพระราชบัญญัติการจัดท ายุทธศาสตร์ชาติ  พ.ศ.  ๒๕๖๐  โดยก าหนดให้มีคณะกรรมการ 
ยุทธศาสตร์ชาติ   เพ่ื อรับผิดชอบในการจัดท ายุทธศาสตร์ชาติ   และเมื่ อได้ รับความเห็นชอบ 
จากคณะรัฐมนตรีและสภานิติบัญญัติแห่งชาติแล้ว  ให้นายกรัฐมนตรีน าขึ้นทูลเกล้าทูลกระหม่อมถวาย   
เพื่อมีพระบรมราชโองการประกาศใช้เป็นยุทธศาสตร์ชาติต่อไป 

บัดนี้  คณะกรรมการยุทธศาสตรช์าตไิดด้ าเนินการจัดท าร่างยุทธศาสตร์ชาติเป็นที่เรียบร้อยแล้ว  
และคณะรัฐมนตรีได้มีมติเมื่อวันที่  ๕  มิถุนายน  ๒๕๖๑  เห็นชอบร่างยุทธศาสตร์ชาติ  ประกอบกับ 
ในคราวประชุมสภานิ ติบั ญญั ติ แห่ งชาติ เมื่ อวันที่   ๖  กรกฎาคม  ๒๕๖๑  ที่ ประชุมได้ ลงมติ 
ให้ความเห็นชอบร่างยุทธศาสตร์ชาติแล้ว  ดังมีสาระส าคัญตามที่แนบท้ายนี้  จึงทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ   
ให้ใช้ยุทธศาสตร์ชาติ  (พ.ศ.  ๒๕๖๑  -  ๒๕๘๐)  ตั้งแต่บัดนี้เป็นต้นไป 

 
ประกาศ  ณ  วันที่  ๘  ตุลาคม  พุทธศักราช  ๒๕๖๑  เป็นปีที่  ๓  ในรัชกาลปัจจุบัน 

 
ผู้รับสนองพระราชโองการ 

พลเอก  ประยุทธ์  จันทร์โอชา 
นายกรฐัมนตร ี

้หนา   ๑

่เลม   ๑๓๕   ตอนที่   ๘๒    ก ราชกิจจานุเบกษา ๑๓   ตุลาคม   ๒๕๖๑
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๑๘ 

ยุทธศาสตร์ชาติดา้นการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 

๑. บทน า 
ในช่วง ๒ ทศวรรษที่ผ่านมา ประเทศไทยเผชิญกับความท้าทายในการพัฒนาเพื่อเสริมสร้างความสามารถ

ทางเศรษฐกิจของประเทศอย่างต่อเนื่อง อาทิ ปัจจัยด้านความผันผวนของเศรษฐกิจโลก กฎ ระเบียบระหว่าง
ประเทศท่ีเกี่ยวข้องกับการแข่งขันทางการค้า ทักษะความสามารถของแรงงาน โครงสร้างประชากรที่เข้าสู่สังคม
สูงวัย และเทคโนโลยีที่มีการพัฒนาอย่างรวดเร็วที่ส่งผลให้ภาคเกษตรกรรม อุตสาหกรรม และภาคบริการต้อง
ปรับตัวให้สอดรับกับความต้องการของผู้บริโภค รูปแบบการค้าที่เปลี่ยนแปลงไป รวมทั้งการเปลี่ยนแปลงเชิง
นโยบายการพัฒนาของประเทศต่าง ๆ ในภูมิภาคที่ท าให้เกิดการลงทุนจากนักลงทุนต่างประเทศมากขึ้น 
โดยเฉพาะประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ซึ่งจากสถานการณ์การเปลี่ยนแปลงในอนาคต อาทิ 
เศรษฐกิจโลก โครงสร้างประชากร เทคโนโลยี จะท าให้ประเทศไทยเผชิญความท้าทายมากขึ้นในการเสริมสร้าง
ความสามารถในการแข่งขันของประเทศในระยะต่อไป 

ในการพัฒนาเพ่ือเสริมสร้างความสามารถของประเทศในระยะต่อไปโดยยึดเปูาหมายในการยกระดับ
ประเทศไทยให้มีความม่ันคง มั่งค่ัง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง โดยจ าเป็นต้องปรับโครงสร้างทางเศรษฐกิจทั้งระบบเพ่ือสร้างภูมิคุ้มกันและส่งผลให้เกิดการยกระดับ
รายได้ และในขณะเดียวกันการพัฒนาดังกล่าวจะต้องส่งผลให้ความเหลื่อมล้ าลดลง ดังนั้น การพัฒนาประเทศ 
ในระยะต่อไป จ าเป็นอย่างยิ่งที่ประเทศไทยจะต้องสร้างเครื่องยนต์ทางเศรษฐกิจใหม่ที่จะช่วยยกระดับ 
การพัฒนาประเทศไปสู่เปูาหมายที่ตั้งไว้ ซึ่งการพัฒนาในช่วง ๒๐ ปีข้างหน้า จะมุ่งเน้นการวิจัย พัฒนานวัตกรรม 
และน าเทคโนโลยีใหม่มาปรับใช้และต่อยอดภาคการผลิตและบริการในปัจจุบัน เพ่ือเพ่ิมผลิตภาพ และสร้าง
มูลค่าเพ่ิม รวมทั้งการปรับโครงสร้างภาคการผลิตและบริการในปัจจุบันไปสู่ภาคการผลิตและบริการใหม่  
ที่มีศักยภาพ การพัฒนารูปแบบการค้าให้สอดรับกับเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงไป การส่งเสริมให้เกิดสังคม
ผู้ประกอบการ การพัฒนาทักษะและความสามารถของแรงงาน  

ดังนั้น เพื่อยกระดับการพัฒนาประเทศให้เป็นประเทศท่ีมีรายได้สูงได้อย่างประสบความส าเร็จใน ๒๐ ปี 
ประเทศไทยจึงจ าเป็นต้องมีการขยายตัวและการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ต่อเนื่อง รวมทั้งมีขีดความสามารถ
ทางการแข่งขันที่เพ่ิมขึ้นในเวทีสากล ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันส าหรับประเทศ
ไทยจึงได้มุ่งพัฒนาบนพ้ืนฐานแนวคิด ๓ ประการ ได้แก่ (๑) “ต่อยอดอดีต” โดยมองกลับไปที่รากเหง้าทาง
เศรษฐกิจ อัตลักษณ์ วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และจุดเด่นทางทรัพยากรธรรมชาติที่หลากหลาย  
รวมทั้งความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบของประเทศในด้านอ่ืน ๆ น ามาประยุกต์ผสมผสานกับเทคโนโลยีและ
นวัตกรรม เพื่อให้สอดรับกับบริบทของเศรษฐกิจและสังคมโลกสมัยใหม่ (๒) “ปรับปัจจุบัน” เพ่ือปูทางสู่อนาคต 
ผ่านการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศในมิติต่าง ๆ ทั้งโครงข่ายระบบคมนาคมและขนส่ง โครงสร้าง
พ้ืนฐานวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และดิจิทัล และการปรับสภาพแวดล้อมให้เอ้ือต่อการพัฒนาอุตสาหกรรม 
และบริการอนาคต และ (๓) “สร้างคุณค่าใหม่ในอนาคต” ด้วยการเพ่ิมศักยภาพของผู้ประกอบการ พัฒนา 
คนรุ่นใหม่ รวมถึงปรับโมเดลธุรกิจ เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของตลาด ผสมผสานกับยุทธศาสตร์ที่รองรับ
อนาคต บนพ้ืนฐานของการต่อยอดอดีตและปรับปัจจุบัน พร้อมทั้งการส่งเสริมและสนับสนุนจากภาครัฐ จะท าให้
ประเทศไทยสามารถสร้างฐานรายได้และการจ้างงานใหม่ ขยายโอกาสทางการค้าและการลงทุนในเวทีโลก ควบคู่ 
ไปกับการยกระดับรายได้และการกินดีอยู่ดี รวมถึงการเพ่ิมขึ้นของคนชั้นกลางในประเทศได้ในคราวเดียวกัน 
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๑๙ 

ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันจึงก าหนดแนวทางการพัฒนาที่ให้ความส าคัญ
กับการพัฒนากลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจเพ่ืออนาคตที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้ทั้งในภาคเกษตร อุตสาหกรรม 
และบริการและการท่องเที่ยว โดยให้ประเทศสามารถยกระดับการผลิตทางการเกษตรเพ่ือสร้างมูลค่าให้สูงขึ้น 
ขณะที่มีอุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคตที่จะเป็นกลไกขับเคลื่อนประเทศไทยไปสู่ประเทศพัฒนาแล้ว  
ด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีแห่งอนาคต รวมทั้งรักษาการเป็นจุดหมายปลายทางของการท่องเที่ยวระดับโลก  
ในขณะเดียวกันจ าเป็นต้องพัฒนาปัจจัยสนับสนุนต่าง ๆ ทั้งในส่วนของโครงสร้างพ้ืนฐานทางกายภาพในด้าน
โครงข่ายคมนาคม พ้ืนที่และเมือง รวมถึงเทคโนโลยี และโครงสร้างพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ เพ่ืออ านวยความสะดวก
และลดต้นทุนในการเคลื่อนย้ายสินค้า บริการ เงินทุน บุคลากร และเชื่อมโยงประเทศไทยกับประชาคมโลก  
และรับมือกับการเปลี่ยนแปลงสู่อนาคต 

๒. เป้าหมาย 
๒.๑ ประเทศไทยเป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว เศรษฐกิจเติบโตอย่างมีเสถียรภาพและยั่งยืน 
๒.๒ ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 

๓. ตัวชี้วัด 
๓.๑ รายได้ประชาชาติ การขยายตัวของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ และการกระจายรายได้ 
๓.๒ ผลิตภาพการผลิตของประเทศ ทั้งในปัจจัยการผลิตและแรงงาน  
๓.๓ การลงทุนเพ่ือการวิจัยและพัฒนา 
๓.๔ ความสามารถในการแข่งขันของประเทศ  

๔. ประเด็นยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 
๔.๑ การเกษตรสร้างมูลค่า ประเทศไทยเป็นหนึ่งในผู้เล่นส าคัญด้านการผลิตและการค้าสินค้า 

เกษตรในเวทีโลกด้วยพ้ืนฐานทางพืชเกษตรเขตร้อน และมีข้อได้เปรียบด้านความหลากหลายทางชีวภาพ  
ที่สามารถพัฒนาต่อยอดโครงสร้างธุรกิจการเกษตรด้วยการสร้างมูลค่าเพ่ิม เน้นเกษตรคุณภาพสูงและขับเคลื่อน
การเกษตรด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม ที่ให้ความส าคัญกับการเพ่ิมผลิตภาพการผลิตทั้งเชิงปริมาณและมูลค่า 
และความหลากหลายของสินค้าเกษตร เพื่อรักษาฐานรายได้เดิมและสร้างฐานอนาคตใหม่ที่สร้างรายได้สูง  
ทั้งเกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่น เกษตรปลอดภัย เกษตรชีวภาพ เกษตรแปรรูป และเกษตรอัจฉริยะ เพ่ือให้เกษตรกร
มีรายได้สูงข้ึน 

๔.๑.๑ เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น ส่งเสริมการน าอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นและภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทย
มาเป็นผลิตภัณฑ์การเกษตร รวมทั้งสินค้าที่ได้รับการรับรองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยส่งเสริมการน าอัตลักษณ์
พ้ืนถิ่นและภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทยมาใช้ในการผลิตสินค้าและผลิตภัณฑ์การเกษตรที่มีมูลค่าเพ่ิมสูง เป็นสินค้า
เกษตรชนิดใหม่ ให้รองรับความต้องการของตลาดยุคใหม่ เพ่ือส่งเสริมเศรษฐกิจของท้องถิ่น และสร้างจุดเด่น 
ความแตกต่างของสินค้าเกษตรไทยในตลาดโลกเพ่ือตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคที่แตกต่างกัน  
ในประเทศต่าง ๆ ได้ พร้อมทั้งส่งเสริมการประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาและเทคโนโลยีในการพัฒนากระบวนการผลิต
และบรรจุภัณฑ์ เพ่ือให้มีสินค้าอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นออกสู่ตลาดสม่ าเสมอ รวมถึงสินค้าเกษตรนอกฤดูกาล  
การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์เกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นให้ได้รับการรับรองมาตรฐานทั้งระดับในประเทศและ
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๒๘ 

๔.๕ พัฒนาเศรษฐกิจบนพื้นฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ สร้างและพัฒนาผู้ประกอบการยุคใหม่  
ไม่ว่าจะเป็นผู้ประกอบการรายใหญ่ กลาง เล็ก วิสาหกิจเริ่มต้น วิสาหกิจชุมชน หรือวิสาหกิจเพ่ือสังคม รวมทั้ง
เกษตรกร ให้เป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีทักษะและจิตวิญญาณของการเป็นผู้ประกอบการที่มีความสามารถ 
ในการแข่งขันและมีอัตลักษณ์ชัดเจน โดยมีนวัตกรรมใน ๓ ด้าน คือ นวัตกรรมในการสร้างโมเดลธุรกิจ 
นวัตกรรมในเชิงสินค้าและบริการ และนวัตกรรมในเชิงกระบวนการผลิตและบริการ พร้อมทั้งเป็นนักการค้า  
ที่เข้มแข็งที่จะน าไปสู่การสนับสนุนการเป็นชาติการค้า มีความสามารถในการเข้าถึงตลาดทั้งในและต่างประเทศ 
เป็นผู้ประกอบการที่ “ผลิตเก่ง ขายเก่ง” หรือ “ซื้อเป็น ขายเป็น” บริการเป็นเลิศ สามารถขยายการค้า 
และการลงทุนไปต่างประเทศ รวมทั้งส่งเสริมให้ผู้ประกอบการมีธรรมาภิบาล  

๔.๕.๑ สร้างผู้ประกอบการอัจฉริยะ สร้างและพัฒนาผู้ประกอบการที่มีความสามารถในการ
สร้างและใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมตลอดกระบวนการการผลิตและบริการ การจัดการ และการตลาด สามารถ
บริหารจัดการธุรกิจและบริการได้อย่างมีประสิทธิภาพและโปร่งใส โดยการสร้างและพัฒนาทักษะ องค์ความรู้
รอบด้านที่จ าเป็นต่อการประกอบธุรกิจในยุคใหม่ที่มีการแข่งขันสูง รวมทั้งทักษะในการวิเคราะห์และใช้ประโยชน์
จากข้อมูลเพ่ือการวางแผนธุรกิจและสามารถบริหารจัดการความเสี่ยงทางธุรกิจได้ ไปพร้อมกับการวางรากฐาน
การศึกษาทั้งในระบบและนอกระบบให้กับเยาวชนรุ่นใหม่ให้มีทักษะและจิตวิญญาณในการประกอบการ พร้อมทั้ง
การส่งเสริมผู้ประกอบการในการสร้างนวัตกรรม เพ่ือสร้างความแตกต่างของสินค้าและบริการ และน าไปสู่  
การพัฒนาต่อยอดด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่สนับสนุนการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางธุรกิจหรืออุตสาหกรรม
อนาคต ตลอดจนการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวมถึงการสร้างทักษะพ้ืนฐานที่จ าเป็ นและความถนัด 
ที่แตกต่างและหลากหลายของแรงงาน โดยเฉพาะที่เกี่ยวข้องกับเทคโนโลยีและธุรกิจรูปแบบใหม่ในอนาคต  
และการสนับสนุนผู้ประกอบการในการสร้างและพัฒนาสินค้าและบริการให้มีคุณภาพมาตรฐานสอดคล้องกับ
ความต้องการของผู้บริโภคและสามารถเชื่อมโยงการผลิตกับผู้ประกอบการรายใหญ่ โดยสร้างระบบและกลไก 
ท่ีท าให้เกิดความเชื่อมโยงของห่วงโซ่มูลค่าเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการบริหารจัดการการผลิต การขนส่ง  
และโลจิสติกส์เพ่ือลดต้นทุนและให้ผลผลิตออกสู่ตลาดอย่างสม่ าเสมอ และการส่งเสริมการรวมกลุ่มให้เกิด  
คลัสเตอร์ที่เข้มแข็ง ผู้ประกอบการสามารถเกื้อหนุนและเชื่อมโยงกันทั้งในแนวตั้งและแนวนอน เพ่ือเพ่ิมอ านาจ
การต่อรองในตลาดที่สูงขึ้น และลดต้นทุนการผลิตลง โดยการพัฒนาความเชี่ยวชาญเฉพาะด้านในกลุ่มของตน 

๔.๕.๒ สร้างโอกาสเข้าถึงบริการทางการเงิน  ส่งเสริมการเข้าถึงบริการทางการเงินของ
ผู้ประกอบการ โดยการจัดหาแหล่งเงินทุนและสนับสนุนให้มีช่องทางทางการเงินที่หลากหลายและน่าเชื่อถือ  
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการเงินและการบริหารความเสี่ยง เพ่ือตอบสนองความต้องการที่เหมาะสมกับ  
แต่ละกลุ่ม การที่ทุกภาคส่วนสามารถเข้าถึงบริการทางการเงินด้วยต้นทุนที่เหมาะสม โดยน าเทคโนโลยี  
และนวัตกรรมมาช่วยเพ่ิมความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งเงินทุน การพัฒนาระบบประเมินมูลค่าทรัพย์สิน  
ในรูปแบบต่าง ๆ เพ่ือใช้เป็นหลักประกันทางธุรกิจในการขอสินเชื่อของผู้ประกอบการ และการมีระบบ  
การประเมินความน่าเชื่อถือทางเครดิต และระบบการรู้จักลูกค้าที่สะดวกมากขึ้น โดยใช้ประโยชน์จากข้อมูล 
ท้ังด้านการเงินและที่มิใช่การเงิน เพ่ือเป็นข้อมูลบ่งชี้สถานะและประวัติด้านเครดิตประกอบการพิจา รณา 
ของสถาบันการเงินหรือตลาดทุน 

๔.๕.๓ สร้างโอกาสเข้าถึงตลาด สนับสนุนและสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าสู่ตลาด
ทั้งในและต่างประเทศตามระดับศักยภาพการประกอบการ โดยการสนับสนุนผู้ประกอบการให้มีอัตลักษณ์ 
และแบรนด์ที่เด่นชัด รวมทั้งพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าที่มีคุณภาพและมีความแตกต่าง เพ่ือส่งเสริมการเข้าถึง
ตลาดต่าง ๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในตลาดต่างประเทศ รวมทั้งแพลตฟอร์มในการแสดงผลงานของธุรกิจสร้างสรรค์ 
การให้ความส าคัญกับการผลิตโดยใช้ตลาดน าที่ค านึงถึงความต้องการของตลาดโดยเฉพาะตลาดที่มีมูลค่าสูง  
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การสนับสนุนช่องทางการตลาดและการช าระเงินรูปแบบใหม่ โดยการสร้างตลาดออนไลน์ แอพพลิเคชัน 
และช่องทางใหม่รองรับไลฟ์สไตล์ของคนในอนาคต การสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงตลาดจัดซื้อ
จัดจ้างภาครัฐได้มากขึ้น และการพัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาคของไทย และพัฒนา
นวัตกรรมการกระจายสินค้าโดยการพัฒนากระบวนการให้ทันสมัยด้วยระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ เพ่ือรองรับ
การเติบโตของอุตสาหกรรมและธุรกิจในอนาคต  

๔.๕.๔ สร้างโอกาสเข้าถึงข้อมูล อนาคตของโลกไร้พรมแดนคือการแข่งขันบนฐานข้อมูล  
จึงต้องสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงข้อมูลข่าวสารที่จ าเป็นและเป็นข้อมูลที่ทันสมัยเพ่ือ  
การวางแผนธุรกิจ โดยการสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงและใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีและ
ฐานข้อมูลขนาดใหญ่ผ่านระบบออนไลน์ เพ่ือต่อยอดพัฒนาธุรกิจเดิมและสร้างธุรกิจใหม่ การสร้างและพัฒนา
ศูนย์บริการข้อมูลผู้ประกอบการ เพ่ือเป็นช่องทางหลักในการให้ข้อมูลและค าปรึกษาแก่ผู้ประกอบการ และเป็น
แหล่งรวมที่ปรึกษาทางธุรกิจ การพัฒนาระบบฐานข้อมูลและสร้างระบบเชื่อมโยงข้อมูลระหว่างหน่วยงานภาครัฐ
ให้มีมาตรฐานเดียวกัน รวมถึงฐานข้อมูลความรู้วิจัยและนวัตกรรม โดยเป็นข้อมูลที่มีความทันสมัย บูรณาการ 
และต่อเนื่อง เพื่อประโยชน์ในการสืบค้นต่อยอดในทุก ๆ ด้าน และการก าหนดนโยบายที่เหมาะสมต่อการพัฒนา
ผู้ประกอบการ การสนับสนุนการสร้างและพัฒนาแพลตฟอร์มกลาง ทั้งในด้านการผลิต การบริหารจัดการ 
การตลาด ที่ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงและใช้ประโยชน์ร่วมกันในการวางแผนธุรกิจในอนาคต เพ่ือลดต้นทุน
ของทั้งภาครัฐและเอกชน และการสนับสนุนให้เกิดพ้ืนที่ท างานร่วม ส าหรับผู้ประกอบการ เพ่ือลดต้นทุน  
และเป็นแหล่งแลกเปลี่ยนนวัตกรรมและเชื่อมต่อธุรกิจระหว่างกันอีกทางหนึ่ง 

๔.๕.๕ ปรับบทบาทและโอกาสการเข้าถึงบริการภาครัฐ ในการพัฒนาและบูรณาการกลไก
ภาครัฐเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการให้สามารถแข่งขันได้อย่างยั่งยืน โดยเน้น
ประเด็นการเริ่มต้นธุรกิจ การขออนุญาตต่าง ๆ การจดทะเบียนทรัพย์สิน กระบวนการขอและได้รับสินเชื่อ  
การคุ้มครองผู้ลงทุน การช าระภาษี และการค้าระหว่างประเทศ รวมทั้งการพัฒนาระบบคุณภาพของชาติ  
ทั้งระบบมาตรฐานผลิตภัณฑ์ ระบบมาตรวิทยา ระบบทดสอบ และระบบรับรองคุณภาพ ให้มีประสิทธิภาพ 
รองรับภาคการผลิตและบริการ รวมทั้งการสร้างและพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานด้านมาตรฐาน เช่น ศูนย์ทดสอบ
กลางส าหรับสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม และศูนย์ตรวจรับรองคุณภาพมาตรฐานสินค้าและบริการในระดับ
สากล โดยให้ภาคเอกชนเข้ามามีบทบาทในการด าเนินการมากขึ้น พร้อมทั้งการสร้างระบบและศูนย์บ่มเพาะ
ผู้ประกอบการให้มีความเป็นอัจฉริยะ โดยบูรณาการการท างานร่วมกันระหว่างภาครัฐ เอกชน สถาบันการศึกษา 
และสถาบันวิชาการ และพัฒนาศูนย์การเรียนรู้และให้ค าปรึกษาทางด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมของภาค 
การผลิตและบริการทั้งในระดับส่วนกลางและชุมชน พร้อมทั้งการส่งเสริมการจัดการพัฒนาบุคลากรทาง
เทคโนโลยีชั้นสูงให้มีประสิทธิภาพและมีความคล่องตัวในการปฏิบัติงาน และการส่งเสริมและสนับสนุนให้
ผู้ประกอบการท าธุรกิจอย่างเกื้อหนุนกันระหว่างผู้ประกอบการที่มีขนาดและศักยภาพต่างกัน โดยมีระบบจูงใจ
ให้เกิดการถ่ายทอดเทคโนโลยีและการพัฒนาร่วมกัน ตลอดจนผลักดันการเจรจาจัดท าความตกลงทางการค้า
และความร่วมมือระหว่างประเทศ เพ่ือสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจ 
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ยุทธศาสตร์ชาต ิ
ด้านการปรบัสมดลุและพฒันาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

๑. บทน า 
ภาครัฐเป็นกลไกหน่ึงท่ีส าคัญในการขับเคลื่อนการพัฒนาประเทศตามแนวทาง นโยบาย และทิศทาง  

การพัฒนาตามที่ก าหนดตามกรอบการบริหารราชการแผ่นดิน และการที่ประเทศไทยจะบรรลุเปูาหมายอนาคต
ในระยะยาวที่ก าหนดไว้นั้น ระบบบริหารจัดการภาครัฐจะต้องสามารถขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การพัฒนา 
อย่างมีบูรณาการ มีความต่อเนื่อง เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผล อย่างไรก็ตาม ที่ผ่านมาการบริหารจัดการ
ภาครัฐขาดประสิทธิภาพ มีปัญหาเชิงการบริหารจัดการและโครงสร้าง ปัญหาคอร์รัปชันและระบบอุปถัมภ์ 
ดังนั้น จึงจ าเป็นต้องก าหนดให้มียุทธศาสตร์ชาติด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 
เพ่ือแก้ไขปัญหาต่าง ๆ อย่างเป็นระบบและสอดคล้องกับทิศทางการพัฒนาประเทศในทุกมิติ โดยมีเปูาหมายการ
พัฒนาที่เน้นการตอบสนองความต้องการของประชาชนได้อย่างสะดวก รวดเร็ว โปร่งใส ผ่ านการมีหน่วยงาน
ภาครัฐที่มีโครงสร้างและภารกิจที่เหมาะสม และวัฒนธรรมการท างานที่มุ่งผลสัมฤทธิ์และผลประโยชน์  
ของส่วนรวม เปิดโอกาสให้ทุก ๆ ภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมในการด าเนินการบริการสาธารณะ ตรวจสอบ  
การด าเนินการของหน่วยงานภาครัฐและภาคส่วนอ่ืน ๆ ตลอดจนด าเนินการปูองกันและปราบปรามการทุจริต 
ในสังคมได้อย่างเหมาะสม 

ยุทธศาสตร์ชาติด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐจึงมีประเด็นยุทธศาสตร์ 
ที่เน้นการปรับเปลี่ยนภาครัฐ ยึดหลัก “ภาครัฐของประชาชนเพ่ือประชาชนและประโยชน์ส่วนรวม” โดยภาครัฐ
ต้องมีขนาดที่เหมาะสมกับบทบาทภารกิจ และแยกแยะบทบาทหน่วยงานของรัฐที่ท าหน้าที่ในการก ากับหรือ 
ในการให้บริการในระบบเศรษฐกิจที่มีการแข่งขัน มีขีดสมรรถนะสูง ยึดหลักธรรมาภิบาล ปรับวัฒนธรรม  
การท างานให้มุ่งผลสัมฤทธิ์และผลประโยชน์ส่วนรวม มีความทันสมัย และพร้อมที่จะปรับตัวให้ทันต่อ  
การเปลี่ยนแปลงของโลกอยู่ตลอดเวลา โดยเฉพาะอย่างยิ่งการน านวัตกรรม เทคโนโลยีข้ อมูลขนาดใหญ่  
และระบบการท างานที่เป็นดิจิทัลเข้ามาประยุกต์ใช้อย่างคุ้มค่า และปฏิบัติงานเทียบได้กับมาตรฐานสากล 
รวมทั้งมีลักษณะเปิดกว้าง เชื่อมโยงถึงกันและเปิดโอกาสให้ทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมเพ่ื อตอบสนอง 
ความต้องการของประชาชนได้อย่างสะดวก รวดเร็ว และโปร่งใส โดยทุกภาคส่วนในสังคมต้องร่วมกันปลูกฝัง
ค่านิยมความซื่อสัตย์สุจริต ความมัธยัสถ์ และสร้างจิตส านึกในการปฏิเสธไม่ยอมรับการทุจริตประพฤติมิชอบ
อย่างสิ้นเชิง นอกจากนั้น กฎหมายต้องมีความชัดเจน มีเพียงเท่าที่จ าเป็น มีความทันสมัย มีความเป็นสากล  
มีประสิทธิภาพ และน าไปสู่การลดความเหลื่อมล้ าและเอ้ือต่อการพัฒนา โดยกระบวนการยุติธรรมมีการบริหาร  
ที่มีประสิทธิภาพ เป็นธรรม และไม่เลือกปฏิบัติ การอ านวยความยุติธรรมตามหลักนิติธรรม รวมทั้งต้องมี  
การพัฒนาระบบบริหารจัดการบุคลากรภาครัฐที่สามารถจูงใจและดึงดูดให้คนดีคนเก่งเข้ามาร่วมพลังการท างาน
ที่มีความมุ่งมั่นและมีแรงบันดาลใจในการที่จะร่วมกันพลิกโฉมประเทศไปสู่เปูาหมายที่พึงประสงค์ 
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๕๖ 

๒. เป้าหมาย 
๒.๑ ภาครัฐมีวัฒนธรรมการท างานท่ีมุ่งผลสัมฤทธิ์และผลประโยชน์ส่วนรวม ตอบสนองความต้องการ

ของประชาชนได้อย่างสะดวก รวดเร็ว โปร่งใส  
๒.๒ ภาครัฐมีขนาดที่เล็กลง พร้อมปรับตัวให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลง 
๒.๓ ภาครัฐมีความโปร่งใส ปลอดการทุจริตและประพฤติมิชอบ  
๒.๔ กระบวนการยุติธรรม เป็นไปเพ่ือประโยชน์ต่อส่วนรวมของประเทศ  

๓. ตัวชี้วัด 
๓.๑ ระดับความพึงพอใจของประชาชนต่อการให้บริการสาธารณะของภาครัฐ 
๓.๒ ประสิทธิภาพของการบริการภาครัฐ 
๓.๓ ระดับความโปร่งใส การทุจริต ประพฤติมิชอบ 
๓.๔ ความเสมอภาคในกระบวนการยุติธรรม 

๔. ประเด็นยุทธศาสตร์ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการ
 ภาครัฐ 

๔.๑ ภาครัฐที่ยึดประชาชนเป็นศูนย์กลาง ตอบสนองความต้องการ และให้บริการอย่างสะดวก
รวดเร็ว โปร่งใส หน่วยงานของรัฐต้องร่วมมือและช่วยเหลือกันในการปฏิบัติหน้าที่ มีระบบการบริหารจัดการ  
ที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ มีความโปร่งใส ให้การบริหารราชการแผ่นดินทั้งราชการส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค ส่วน
ท้องถิ่น และงานของรัฐอย่างอ่ืนให้เป็นไปตามหลักการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี สร้างประโยชน์สุขแก่ประชาชน 

๔.๑.๑ การให้บริการสาธารณะของภาครัฐได้มาตรฐานสากลและเป็นระดับแนวหน้ า 
ของภูมิภาค ปรับรูปแบบและวิธีการด าเนินการของภาครัฐมีลักษณะที่เบ็ดเสร็จ ครบวงจร และหลากหลาย
รูปแบบตามความต้องการของผู้รับบริการ มีความร่วมมือกับภาคีอ่ืน ๆ พร้อมทั้งปรับปรุงกลไกการปฏิบัติงาน
ของภาครัฐให้มีลักษณะบูรณาการ สามารถส่งเสริมภารกิจของภาคส่วนต่าง ๆ โดยเฉพาะการปรับปรุงบทบาท
และกลไกภาครัฐให้เป็นผู้สนับสนุนและอ านวยความสะดวกในการประกอบการ การก าหนดกฎระเบียบที่ไม่เป็น
อุปสรรคต่อการด าเนินธุรกิจภาคเอกชนทุกขนาดสอดคล้องกับทิศทางการพัฒนาประเทศในระยะยาว 

๔.๑.๒ ภาครัฐมีความเชื่อมโยงในการให้บริการสาธารณะต่าง ๆ ผ่านการน าเทคโนโลยี
ดิจิทัลมาประยุกต์ใช้ มีระบบการบริหารจัดการข้อมูลที่มีความเชื่อมโยงระหว่างหน่วยงานและแหล่งข้อมูลต่าง ๆ 
น าไปสู่การวิเคราะห์การจัดการข้อมูลขนาดใหญ่ เพ่ือการพัฒนานโยบายและการให้บริการภาครัฐ มีการน า
เทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ใช้ในการให้บริการสาธารณะตั้ งแต่ต้นจนจบกระบวนการ เพ่ือให้สามารถติดต่อ
ราชการได้โดยง่าย สะดวก รวดเร็ว โปร่งใส เสียค่าใช้จ่ายน้อย และตรวจสอบได้ 

๔.๒ ภาครัฐบริหารงานแบบบูรณาการโดยมียุทธศาสตร์ชาติเป็นเป้าหมายและเชื่อมโยงการพัฒนา
ในทุกระดับ ทุกประเด็น ทุกภารกิจ และทุกพื้นที่ การบริหารจัดการภาครัฐมีความสอดคล้องเชื่อมโยงและเป็น
กลไกส าคัญในการน ายุทธศาสตร์ชาติสู่การปฏิบัติในทุกระดับ มีการจัดสรรงบประมาณที่มีลักษณะยึดโยงกับ
ยุทธศาสตร์ในทุกระดับ มีเปูาหมายร่วมกันทั้งในเชิงประเด็น เชิงภารกิจ และเชิงพื้นที่ โดยอาศัยข้อมูลขนาดใหญ่ 
รวมทั้งมีระบบการติดตามและประเมินผลการด าเนินงานทั้งในระดับยุทธศาสตร์ ภารกิจและพ้ืนที่ เพ่ือน าไปสู่
การก าหนดประเด็นการพัฒนา การจัดท านโยบาย และการติดตามประเมินผลที่เป็นระบบอย่างต่อเนื่อง 
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แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตรช์าติ 
ประเด็น (๐๘) ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลาง

และขนาดย่อมยุคใหม่ 
 (พ.ศ. ๒๕๖๖ - ๒๕๘๐) 

(ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม) 
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๘-๕ 

ส่วนที่ ๒ 
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาต ิ

ประเด็น (๐๘) ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม ่
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. ๒๕๖๖ - ๒๕๘๐) (ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม) ประเด็น (๐๘)

ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่  จึงมีเป้าหมายเพ่ือให้ผู้ประกอบการ 
ในทุกระดับเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น  ผ่านการพัฒนาเศรษฐกิจ 
และสังคมในบริบทปัจจุบันที่ต้องสร้างและพัฒนาผู้ประกอบการไทยให้เป็น “ผู้ประกอบการยุคใหม่” ที่ก้าวทัน
และใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีและนวัตกรรมในการขับเคลื่อนธุรกิจ  โดยวางการปรับบทบาทภาครัฐ 
ให้เสริมสร้างบรรยากาศที่เอ้ือต่อการพัฒนา เพ่ือผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงบริการทางการเงินและฐานข้อมูล
ที่ทันสมัย เสริมสร้างศักยภาพในการขยายตลาดทั้งในและต่างประเทศและพร้อมรับมือกับการเปลี่ยนแปลง
รูปแบบของธุรกิจใหม ่ๆ ในอนาคต 

เป้าหมายและตัวชี้วัดของเป้าหมายระดับประเด็น (๐๘) ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อมยุคใหม่ 

รหัส
เป้าหมาย 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 
ค่าเป้าหมาย 

ปี ๒๕๖๖ - 
๒๕๗๐ 

ปี ๒๕๗๑ - 
๒๕๗๕ 

ปี ๒๕๗๖ - 
๒๕๘๐ 

๐๘๐๐๐๑ ผู้ประกอบการ 
ในทุกระดับเป็น
ผู้ประกอบการ 
ยุคใหม่ท่ีมี
บทบาทต่อ
ระบบเศรษฐกิจ
เพ่ิมมากข้ึน 

สัดส่วนผลิตภัณฑ์
มวลรวมของ
วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมต่อ
ผลิตภัณฑ์มวลรวม
ในประเทศ 
(เฉลี่ยร้อยละ) 

ไม่น้อยกว่า 
๔๐ 

ไม่น้อยกว่า 
๔๕ 

ไม่น้อยกว่า
๕๐ 
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๘-๙ 

๖) พัฒนาประสิทธิภาพของระบบการเงินทั้งตลาดเงิน ตลาดทุน การประกันภัย และการ
ก าหนดหลักเกณฑ์การระดมทุนที่เหมาะสม รวมทั้งส่งเสริมการแข่งขันที่เป็นธรรมระหว่างผู้ให้บริการทาง 
การเงินด้านต่าง ๆ สร้างบรรยากาศที่เอ้ือต่อการน าเทคโนโลยีมาใช้ในการให้บริการทางการเงิน  และพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐานกลางทางการเงิน 

๓.๓ แผนย่อย การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 
มีเป้าหมายเพ่ือให้มีมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเพ่ิมขึ้น 

ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศดีขึ้น ตลอดจนการขยายตัวการส่งออกของวิสาหกิจ 
ขนาดกลางและขนาดย่อมเพ่ิมขึ้น ผ่านการสนับสนุนผู้ประกอบการให้มีอัตลักษณ์และตราสินค้าที่เด่นชัด 
ใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัลในการขยายช่องทางการตลาดทั้งในและต่างประเทศ มีแผนกลยุทธ์ การเข้าถึง
ตลาดใหญ่ที่มีศักยภาพส าหรับการขยายตลาดสินค้าและบริการของไทย ตลอดจนสร้างและพัฒนาตลาด 
ในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน รวมทั้งตลาดสินค้าส าหรับกลุ่มเฉพาะ 

๓.๓.๑ เป้าหมายและตัวชี้วัดของแผนแม่บทย่อย การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด 

๓.๓.๒ แนวทางการพัฒนา 

๑) สนับสนุนผู้ประกอบการให้มีสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์และตราสินค้าที่เด่นชัด  
ให้ความส าคัญกับการผลิตโดยใช้ตลาดน าที่ค านึงถึงความต้องการของตลาดโดยเฉพาะตลาดที่มีมูลค่าสูง   
พร้อมทั้งพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าท่ีมีคุณภาพและมีความแตกต่าง เพ่ือส่งเสริมการเข้าถึงตลาดต่าง ๆ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งในตลาดต่างประเทศ 

รหัส
เป้าหมาย 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 
ค่าเป้าหมาย 

ปี ๒๕๖๖ - 
๒๕๗๐ 

ปี ๒๕๗๑ - 
๒๕๗๕ 

ปี ๒๕๗๖ -
๒๕๘๐ 

๐๘๐๓๐๑ มูลค่าพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ของ
วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม
เพ่ิมข้ึน 

การขยายตัวของมูลค่า
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
ของวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อม 
(ต่อปี) 

๑ เท่า ๑ เท่า  ๑ เท่า 

๐๘๐๓๐๒ ความสามารถใน
การแข่งขันด้าน
การค้าระหว่าง
ประเทศดีขึ้น 

ความสามารถในการ
แข่งขันด้านการค้า
ระหว่างประเทศ 
(อันดับ ภายในปี 
๒๕๗๐/๒๕๗๕/๒๕๘๐) 

ไม่เกิน ๕ ไม่เกิน ๕ ไม่เกิน ๕ 

๐๘๐๓๐๓ การขยายตัวการ
ส่งออกของวิสาหกิจ
ขนาดกลางและ
ขนาดย่อมเพ่ิมข้ึน 

สัดส่วนการส่งออกของ
วิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมต่อการส่งออก
รวมของประเทศ 
(เฉลี่ยร้อยละ) 

ไมน่้อยกว่า 
๒๐ 

ไมน่้อยกว่า 
๒๕ 

ไมน่้อยกว่า 
๓๐ 
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๘-๑๐ 

๒) สร้างและพัฒนาตลาดในประเทศส าหรับสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐานและสอดคล้องกับ  
วิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่ รวมทั้งตลาดสินค้าส าหรับกลุ่มเฉพาะ เช่น สินค้าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สินค้าเกษตร
อินทรีย์ สินค้าส าหรับกลุ่มผู้สูงอายุ เป็นต้น 

๓) ส่งเสริมผู้ประกอบการในทุกระดับ รวมถึงเกษตรกรและวิสาหกิจชุมชนในการขยาย
ช่องทางการตลาดผ่านการใช้สื่อแบบดั้งเดิมและบนอินเทอร์เน็ต โดยใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัลในการ
เข้าถึงและขยายช่องทางการตลาดทั้งในและต่างประเทศ สร้างความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย ตลอดจน
พัฒนาศูนย์กระจายสินค้าที่มีมาตรฐานในทุกภูมิภาค และมีระบบเทคโนโลยีที่ทันสมัยในกระบวนการกระจาย
สินค้าโดยประสานความร่วมมือกับภาคเอกชน 

๔) สร้างความพร้อมของผู้ประกอบการในการออกไปลงทุนในต่างประเทศทั้งในด้าน 
องค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง ตลาด ภาษา วัฒนธรรม เครือข่ายพันธมิตรการค้าการลงทุน 
และกฎระเบียบด้านการค้าการลงทุนของประเทศเป้าหมาย รวมทั้งพัฒนาแผนกลยุทธ์การเข้าถึงตลาดใหญ่ 
ที่มีศักยภาพส าหรับสินค้าและบริการของไทย เช่น จีน และอินเดีย เป็นต้น และส่งเสริมการใช้ประโยชน์ 
จากข้อตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศด้านการค้าและการลงทุนที่มีอยู่  ตลอดจนส่งเสริมการค้า 
และการบริการชายแดนเพื่อสนับสนุนการเชื่อมโยงเศรษฐกิจภูมิภาคกับเศรษฐกิจโลก 

๓.๔ แผนย่อย การสร้างระบบนิเวศที่เอื้อต่อการด าเนินธุรกิจผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 
มีเป้าหมายเพ่ือให้อันดับนโยบายของภาครัฐที่มีต่อวิสาหกิจและผู้ประกอบการด้านการสนับสนุน 

และความสอดคล้องของนโยบายดีขึ้น  ผ่านการพัฒนาปัจจัยแวดล้อมที่ เอ้ือต่อการสนับสนุนและเพ่ิม
ประสิทธิภาพในการด าเนินธุรกิจ การสร้างคุณภาพมาตรฐาน  การพัฒนาระบบฐานข้อมูลให้เป็นระบบ 
ที่รวบรวมข้อมูลและองค์ความรู้ที่เป็นปัจจุบัน บูรณาการ และต่อเนื่อง เพ่ือส่งเสริมการเข้าถึงและการใช้ประโยชน์
จากฐานข้อมูลและสร้างโอกาสให้ภาคธุรกิจ รวมทั้งสนับสนุนการสร้างและพัฒนาแพลตฟอร์มที่ใช้ร่วมกัน
ตลอดจนให้ความส าคัญกับการปรับปรุงการสนับสนุนจากภาครัฐเพ่ือพัฒนาการให้บริการและอ านวยความ
สะดวกทางการค้าและการด าเนินธุรกิจด้วยเทคโนโลยี 

๓.๔.๑ เป้าหมายและตัวชี้วัดของแผนแม่บทย่อย การสร้างระบบนิเวศที่เอื้อต่อ 
การด าเนินธุรกิจของผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 

รหัส
เป้าหมาย 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 
ค่าเป้าหมาย 

ปี ๒๕๖๖ - 
๒๕๗๐ 

ปี ๒๕๗๑ - 
๒๕๗๕ 

ปี ๒๕๗๖ -
๒๕๘๐ 

๐๘๐๔๐๑ อันดับนโยบาย 
ของภาครัฐที่มีต่อ
วิสาหกิจและ
ผู้ประกอบการ 
ด้านการสนับสนุน
และความสอดคล้อง
ของนโยบายดีขึ้น 

ประสิทธิภาพการ
ด าเนินงานของธุรกิจ  
(๑) จ านวนวันที่ต้องใช้
ติดต่อกับหน่วยงาน
ราชการเพ่ือจัดตั้งธุรกิจ 
(อันดับ ภายในปี 
๒๕๗๐/๒๕๗๕/๒๕๘๐) 
(๒) กระบวนการ 
ในการจัดตั้งธุรกิจ  
(อันดับ ภายในปี 
๒๕๗๐/๒๕๗๕/๒๕๘๐)  

(๑) ไม่เกิน ๑๗ 
(๒) ไม่เกิน ๒๐ 

(๑) ไม่เกิน ๑๔ 
(๒) ไม่เกิน ๑๗ 

(๑) ไม่เกิน ๑๒ 
 (๒) ไม่เกิน ๑๕ 
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แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตรช์าติ 
ประเด็น (๒๐) การบริการประชาชน 

และประสิทธิภาพภาครัฐ 
 (พ.ศ. ๒๕๖๖ - ๒๕๘๐) 

(ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม) 
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๒๐-๕ 

ส่วนที่ ๒ 
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาต ิ

ประเด็น (๒๐) การบรกิารประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 

แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ.๒๕๖๖ - ๒๕๘๐) (ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม) ประเด็น (๒๐) 
การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ มีเป้าหมายให้การบริการของรัฐมีประสิทธิภาพและมีคุณภาพ
เป็นที่ยอมรับของผู้ใช้บริการ และ ภาครัฐมีการด าเนินที่มีประสิทธิภาพ ด้วยการน านวัตกรรม เทคโนโลยีมา
ประยุกต์ใช้ สนับสนุนให้เป็นประเทศไทย ทันความเปลี่ยนแปลงและพัฒนาได้อย่างยั่งยืนด้วยหลักการ “ภาครัฐ
ของประชาชน เพ่ือประชาชนและประโยชน์ส่วนรวม” ดังนั้น กลไกของภาครัฐจึงเป็นเครื่องมือส าคัญที่จะ
สามารถช่วยขับเคลื่อนการพัฒนาประเทศตามแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติทุกประเด็น เพ่ือบูรณาการ ทั้งใน
เชิงประเด็น เชิงภารกิจ และเชิงพ้ืนที่มีการเชื่อมโยงการท างานทุกระดับให้สอดรับกับเป้าหมายที่ก าหนดไว้ใน
ยุทธศาสตร์ชาติ และการพัฒนาดังกล่าวจะต้องบูรณาการกันอย่างมีเอกภาพและสอดประสานกัน มีการ
ประสานงานบนความร่วมมือของภาคส่วนต่าง ๆ ตั้งแต่ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาสังคม ภาควิชาการ ภาค
ประชาชนและภาคส่วนอ่ืนในสังคม ระบบการเงินการคลังของประเทศจะต้องสนับสนุนการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์
ชาติ ระบบงบประมาณ การจัดสรรงบประมาณตอบสนองความเร่งด่วนและมีเป้าหมายร่วมกันทั้งในระดับแผน
แม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ ภารกิจ และพ้ืนที่ ซึ่งสามารถติดตามประเมินผลส าเร็จของการบรรลุเป้าหมายของ
ยุทธศาสตร์ชาติทุกระดับ เพ่ือให้การพัฒนาประสิทธิภาพภาครัฐเข้าสู่ความสมดุลในความสัมพันธ์ของพื้นที่ ทั้ง
ส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค ส่วนท้องถิ่น และเปิดโอกาสให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมได้ในการติดตามประเมินผลและ
ในการพัฒนาบริการสาธารณะ  

เป้าหมายและตัวชี้วัดของแผนแม่บทภายใต้ยทุธศาสตร์ชาติ ประเด็น (๒๐) การบริการประชาชน
และประสิทธิภาพภาครัฐ 

รหัส
เป้าหมาย เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 

ค่าเป้าหมาย 
ปี ๒๕๖๖ - 

๒๕๗๐ 
ปี ๒๕๗๑ - 

๒๕๗๕ 
ปี ๒๕๗๖ - 

๒๕๘๐ 
๒๐๐๐๐๑ บริการของรัฐมี

ประสิทธิภาพและ
มีคุณภาพเป็นที่
ยอมรับของ
ผู้ใช้บริการ 

ความพึงพอใจใน
คุณภาพการให้บริการ
ของภาครัฐ  
(ร้อยละ ภายในปี 
๒๕๗๐/๒๕๗๕/
๒๕๘๐) 

ไม่น้อยกว่า 
๙๐ 

ไม่น้อยกว่า 
๙๕ 

ไม่น้อยกว่า 
๙๕ 

๒๐๐๐๐๒ ภาครัฐมีการ
ด าเนินการที่มี
ประสิทธิภาพ ด้วย
การน านวัตกรรม 
เทคโนโลยีมา
ประยุกต์ใช้ 

ดัชนีรัฐบาล
อิเล็กทรอนิกส์ 
(อันดับของโลก 
ภายในปี ๒๕๗๐/
๒๕๗๕/๒๕๘๐) 

ไม่เกิน ๕๐ ไม่เกิน ๔๐ ไม่เกิน ๓๐ 
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๒๐-๖ 

รหัส
เป้าหมาย เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 

ค่าเป้าหมาย 
ปี ๒๕๖๖ - 

๒๕๗๐ 
ปี ๒๕๗๑ - 

๒๕๗๕ 
ปี ๒๕๗๖ - 

๒๕๘๐ 
สัดส่วนหน่วยงาน
ระดับกรมที่มีระดับ
ความพร้อมรัฐบาล
ดิจิทัลหน่วยงาน
ภาครัฐที่อยู่ในระดับ 
๔ ขึ้นไป ต่อ
หน่วยงานภาครัฐ
ระดับกรมทั้งหมด 
(ร้อยละ ภายในปี 
๒๕๗๐/๒๕๗๕/
๒๕๘๐) 

ไม่น้อยกว่า 
 ๒๐ 

ไม่น้อยกว่า 
๕๐ 

ไม่น้อยกว่า 
๑๐๐ 
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๒๐-๗ 

     ส่วนที่ ๓ 

แผนย่อยของแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 
ประเด็น (๒๐) การบรกิารประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 

การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ มุ่งเน้นการปรับปรุงและเพ่ิมประสิทธิภาพการบริการ
ภาครัฐให้มีความทันสมัย ทันความเปลี่ยนแปลงของโลกาภิวัตน์ที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว สามารถ
ตอบสนองความต้องการของประชาชนและสามารถแก้ไขปัญหาที่มีอยู่อย่างเป็นล าดับขั้นตอน เพ่ือน าไปสู่  
การพัฒนาประสิทธิภาพของภาครัฐให้เกิดความเชื่อมโยงและบูรณาการเป้าหมายยุทธศาสตร์ผ่านการก าหนด
ความสัมพันธ์ในเชิงภารกิจตามยุทธศาสตร์ทั้งส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค และท้องถิ่น เพ่ือให้การท างานร่วมกัน 
ในระดับพ้ืนที่เกิดความเข้มแข็ง ไม่ซ้ าซ้อน ชัดเจนภายใต้ขนาดของรัฐที่เหมาะสม ทุกฝ่ายถือเป็นหุ้นส่วนการ
พัฒนาให้เกิดประสิทธิภาพ มีการติดตามประเมินผลให้ครอบคลุม ตั้งแต่เริ่มด าเนินการ ระหว่างการด าเนินการ 
และหลังการด าเนินการ ทั้งในระดับยุทธศาสตร์ และผลสัมฤทธิ์ระดับโครงการ โดยระบบงบประมาณ  
และระบบการตรวจสอบ ต้องส่งเสริมแรงขับเคลื่อนการด าเนินการตามแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 
ทั้งในมิติภารกิจพ้ืนฐาน ภารกิจยุทธศาสตร์ และภารกิจพ้ืนที่ โดยบุคลากรภาครัฐต้องมีความมุ่งมั่น มีคุณธรรม 
จริยธรรม เป็นมืออาชีพ มีสมรรถนะสูง มีระบบค่าตอบแทนที่เป็นระบบมีมาตรฐาน และสอดคล้องกับภาระงาน 
โดยมีค่านิยมและวัฒนธรรมในการท างานของเจ้าหน้าที่ภาครัฐเพ่ือประชาชน มีความมุ่งมั่น และมีแรงบันดาลใจ
ในการที่จะร่วมกันพลิกโฉมประเทศไปสู่เป้าหมายที่พึงประสงค์  

แผนย่อยของแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ.๒๕๖๖ - ๒๕๘๐) (ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม) 
ประเด็น (๒๐) การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ ประกอบด้วย ๕ แผนย่อย ดังนี้ 

๓.๑ แผนย่อยการพัฒนาบริการประชาชน 
มีเป้าหมายให้งานบริการภาครัฐที่ปรับเปลี่ยนเป็นดิจิทัลเพ่ิมขึ้น ผ่านการพัฒนาการบริการภาครัฐ 

โดยภาครัฐยึดประชาชนเป็นศูนย์กลาง ตอบสนองความต้องการ และให้บริการอย่างสะดวกรวดเร็ว โปร่งใส 
โดยภาครัฐต้องร่วมมือและช่วยเหลือกันในการปฏิบัติหน้าที่  มีระบบการบริหารจัดการที่ทันสมัย 
มีประสิทธิภาพ มีความโปร่งใส ให้การบริหารราชการแผ่นดินทั้งราชการส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค ส่วนท้องถิ่น 
และงานของรัฐอย่างอ่ืนให้เป็นไปตามหลักการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี สร้างประโยชน์สุขแก่ประชาชน 
โดยต้องมีความพร้อมที่จะปรับตัวให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงของโลกอยู่ตลอดเวลา โดยเฉพาะอย่างยิ่งการน า
นวัตกรรม เทคโนโลยีสารสนเทศ การวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ และระบบการท างานที่เป็นดิจิทัลเข้ามา
ประยุกต์ใช้อย่างคุ้มค่า และปฏิบัติงานเทียบได้กับมาตรฐานสากล รวมทั้งมีลักษณะเปิดกว้าง เชื่อมโยงถึงกัน  
ด าเนินการพัฒนาระบบอ านวยความสะดวกในการบริการภาครัฐ เพ่ือให้ประชาชนและผู้รับบริการทุกกลุ่ม
สามารถเข้าถึงได้โดยง่าย สะดวก รวดเร็ว โปร่งใส หลากหลายช่องทาง ตรวจสอบได้ เสียค่าใช้จ่ายน้อย 
ไม่มีข้อจ ากัดของเวลา พ้ืนที่ และกลุ่มคน และผู้ใช้งานไม่ต้องร้องขอหรือยื่นเรื่องต่อหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
โดยออกแบบแนวทาง ขั้นตอน รูปแบบการให้บริการของภาครัฐให้เป็นรูปแบบดิจิทัลและวางแผนให้มีการ
เชื่อมโยงหลายหน่วยงาน และสร้างความพร้อมด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ เพ่ือให้มีความพร้อมในการให้บริการ
ประชาชน สามารถพัฒนานวัตกรรมมาใช้สร้างสรรค์และพัฒนาบริการเดิมและสร้างบริการใหม่ที่เป็นพลวัต
สอดคล้องเหมาะสมกับสถานการณ์และขับเคลื่อนโดยความต้องการของประชาชน ภาคธุรกิจ และผู้ใช้บริการ  

213



๒๐-๘ 

๓.๑.๑ เป้าหมายและตัวชี้วัดของแผนแม่บทย่อย การพัฒนาบริการประชาชน 

รหัส
เป้าหมาย เป้าหมาย ตัวช้ีวัด 

ค่าเป้าหมาย 
ปี ๒๕๖๖ - 

๒๕๗๐ 
ปี ๒๕๗๑ - 

๒๕๗๕ 
ปี ๒๕๗๖ - 

๒๕๘๐ 
๒๐๐๑๐๑ งานบริการภาครัฐ

ที่ปรับเปลี่ยนเป็น
ดิจิทัลเพิ่มขึ้น 

สัดส่วนของ
กระบวนงานที่
ปรับเปลี่ยนให้เป็น
ดิจิทัลต่อกระบวนงาน
ทั้งหมดท่ีสามารถ
ปรับเปลี่ยนให้อยู่ใน
รูปแบบดิจิทัล 
(ร้อยละ ภายในปี 
๒๕๗๐/๒๕๗๕/
๒๕๘๐) 

ไม่น้อยกว่า
๖๐ 

ไม่น้อยกว่า 
๘๐ 

ไม่น้อยกว่า 
๑๐๐ 

๓.๑.๒ แนวทางการพัฒนา 

๑) พัฒนารูปแบบบริการภาครัฐเพื่ออ านวยความสะดวกในการให้บริการประชาชน 
ผู้ประกอบการ และภาคธุรกิจ โดยภาครัฐจัดสรรรูปแบบบริการให้มีความสะดวก มีการเชื่อมโยงหลาย
หน่วยงานแบบเบ็ดเสร็จ ครบวงจร และหลากหลายรูปแบบตามความต้องการของผู้รับบริการ รวมทั้งอ านวย
ความสะดวกทางการค้า การลงทุน และการด าเนินธุรกิจ อาทิ การบูรณาการขั้นตอนการออกใบอนุญาตต่าง ๆ 
การให้บริการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาท่ีมีประสิทธิภาพสะดวกรวดเร็วและสอดคล้องกับมาตรฐานสากล 

๒) พัฒนาการให้บริการภาครัฐผ่านการน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ใช้  ตั้งแต่ต้น 
จนจบกระบวนการและปฏิบัติงานเทียบได้กับมาตรฐานสากลอย่างคุ้มค่า มีความรวดเร็ว โปร่งใส เสียค่าใช้จ่าย
น้อย ลดข้อจ ากัดทางกายภาพ เวลา พ้ืนที่และตรวจสอบได้ ตามหลักการออกแบบที่เป็นสากล เพ่ือให้บริการ
ภาครัฐเป็นไปอย่างปลอดภัย สร้างสรรค์ โปร่งใส มีธรรมาภิบาล เกิดประโยชน์สูงสุด 

๓) ปรับวิธีการท างาน  จาก “การท างานตามภารกิจที่กฎหมายก าหนด” เป็น “การให้บริการ
ที่ให้ความส าคัญกับผู้รับบริการ” ปรับปรุงวิธีการท างานเพ่ือสนับสนุนการพัฒนาบริการภาครัฐที่มีคุณค่าและ 
ได้มาตรฐานสากล โดยเปลี่ยนจากการท างานด้วยมือ เป็นการท างานบนระบบดิจิทัลทั้งหมด เชื่อมโยงและ
บูรณาการปฏิบัติงานของหน่วยงานภาครัฐเข้าด้วยกันเสมือนเป็นองค์กรเดียว มีการพัฒนาบริการเดิมและสร้าง
บริการใหม่ที่เป็นพลวัตสอดคล้องเหมาะสมกับสถานการณ์และขับเคลื่อนโดยความต้องการของประชาชน 
ภาคธุรกิจ และผู้ใช้บริการ และเปิดโอกาสให้เสนอความเห็นต่อการด าเนินงานของภาครัฐได้อย่างสะดวก 
ทันสถานการณ ์ 

๓.๒ แผนย่อยการบริหารจัดการการเงินการคลัง 
มีเป้าหมายให้หน่วยงานภาครัฐบรรลุผลสัมฤทธิ์ตามเป้าหมายยุทธศาสตร์ชาติ ภาษีที่ถูกจัดเก็บถูก

น าไปใช้อย่างมีประสิทธิภาพ และหน่วยงานของรัฐด าเนินการโครงการตามห่วงโซ่คุณค่าของประเทศไทย 
เพ่ือการบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ ด าเนินการผ่านภาครัฐที่เป็นกลไกส าคัญในการจัดสรรบริการและ
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แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
ฉบับทีส่ิบสาม 

พ.ศ. ๒๕๖๖ – ๒๕๗๐ 
 
 
 
 
 

 
ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกจิและสังคมแห่งชาติ 

ส านักนายกรัฐมนตรี  
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ส่วนที่ ๓ 
วัตถุประสงค์ เป้าหมาย และหมุดหมายการพัฒนา 
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   ๒๐ 

๓.๑ วัตถุประสงค์และเป้าหมายการพัฒนา 

การพัฒนาประเทศในระยะ ๕ ปี ของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ให้สามารถก้าวข้ามความท้าทาย 
ที่เป็นอุปสรรคต่อการบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ จ าเป็นจะต้องเร่งแก้ไขจุดอ่อนและข้อจ ากัด  
ของประเทศที่มีอยู่เดิม รวมทั้งเพ่ิมศักยภาพในการรับมือกับความเสี่ยงส าคัญที่มาจากการเปลี่ยนแปลงของ
บริบททั้งจากภายนอกและภายใน ตลอดจนการเสริมสร้างความสามารถในการสร้างสรรค์ประโยชน์จากโอกาส 
ที่เกิดขึ้นได้อย่างเหมาะสมและทันท่วงที ด้วยเหตุนี้ การก าหนดทิศทางการพัฒนาประเทศในระยะของ
แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ จึงมีวัตถุประสงค์เพ่ือ พลิกโฉมประเทศไทยสู่ “สังคมก้าวหน้า เศรษฐกิจสร้างมูลค่า
อย่างยั่งยืน” ซึ่งหมายถึงการสร้างการเปลี่ยนแปลงที่ครอบคลุมตั้งแต่ระดับโครงสร้าง นโยบาย และกลไก เพ่ือมุ่ง
เสริมสร้างสังคมที่ก้าวทันพลวัตของโลก และเกื้อหนุนให้คนไทยมีโอกาสที่จะพัฒนาตนเองได้อย่าง  
เต็มศักยภาพ พร้อมกับการยกระดับกิจกรรมการผลิตและการให้บริการให้สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมที่สูงขึ้น  
โดยอยู่บนพ้ืนฐานของความยั่งยืนทางสิ่งแวดล้อม  

เพ่ือให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ข้างต้น แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ จึงได้ก าหนดเป้าหมายหลักของ 
การพัฒนาจ านวน ๕ ประการ ประกอบด้วย 

๓.๑.๑ การปรับโครงสร้างภาคการผลิตและบริการสู่ เศรษฐกิจฐานนวัตกรรม มุ่งยกระดับ 
ขีดความสามารถในการแข่งขันของภาคการผลิตและบริการส าคัญ ผ่านการผลักดันส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิม
โดยใช้นวัตกรรม เทคโนโลยี และความคิดสร้างสรรค์ ที่ตอบโจทย์พัฒนาการของสังคมยุคใหม่ และเป็นมิตร 
ต่อสิ่งแวดล้อม พร้อมทั้งให้ความส าคัญกับการเชื่อมโยงเศรษฐกิจท้องถิ่นและผู้ประกอบการรายย่อยกับห่วงโซ่
มูลค่าของภาคการผลิตและบริการเป้าหมาย รวมถึงพัฒนาระบบนิเวศท่ีส่งเสริมการค้าการลงทุนและนวัตกรรม 

๓.๑.๒ การพัฒนาคนส าหรับโลกยุคใหม่ มุ่งพัฒนาให้คนไทยมีทักษะและคุณลักษณะที่เหมาะสมกับ
โลกยุคใหม่ ทั้งทักษะในด้านความรู้ ทักษะทางพฤติกรรม และคุณลักษณะตามบรรทัดฐานที่ดีของสังคม  
และเร่งรัดการเตรียมพร้อมก าลังคนให้มีคุณภาพสอดคล้องกับความต้องการของตลาดแรงงาน และเอ้ือต่อ 
การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจไปสู่ภาคการผลิตและบริการเป้าหมายที่มีศักยภาพและผลิตภาพสูงขึ้น รวมทั้ง 
ให้ความส าคัญกับการสร้างหลักประกันและความคุ้มครองทางสังคมที่สามารถส่งเสริมความมั่นคงในชีวิต 

๓.๑.๓ การมุ่งสู่สังคมแห่งโอกาสและความเป็นธรรม มุ่งลดความเหลื่อมล้ าทางเศรษฐกิจและสังคม 
ทั้งในเชิงรายได้ พ้ืนที่ ความมั่งคั่ง และการแข่งขันของภาคธุรกิจ ด้วยการสนับสนุนช่วยเหลือกลุ่มเปราะบาง
และผู้ด้อยโอกาสให้มีโอกาสในการเลื่อนสถานะทางเศรษฐกิจและสังคม กระจายโอกาสทางเศรษฐกิจ 
และจัดให้มบีริการสาธารณะที่มีคุณภาพอย่างทั่วถึงและเท่าเทียมในทุกพ้ืนที่ พร้อมทั้งเพ่ิมโอกาสในการแข่งขัน
ของภาคธุรกิจให้เปิดกว้างและเป็นธรรม 

๓.๑.๔ การเปลี่ยนผ่านการผลิตและบริโภคไปสู่ความยั่งยืน มุ่งลดการก่อมลพิษ ควบคู่ไปกับ 
การผลักดันให้เกิดการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างมีประสิทธิภาพและสอดคล้องกับขีดความสามารถ 
ในการรองรับของระบบนิเวศ ตลอดจนลดปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจกเพ่ือให้ประเทศไทยบรรลุ 
เป้าหมายความเป็นกลางทางคาร์บอนภายในปี ๒๕๙๓ และบรรลุเป้าหมายการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิ 
เป็นศูนย์ภายในปี ๒๖๐๘  
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   ๒๑ 

๓.๑.๕ การเสริมสร้างความสามารถของประเทศในการรับมือกับการเปลี่ยนแปลงและความเสี่ยง
ภายใต้บริบทโลกใหม่ มุ่งสร้างความพร้อมในการรับมือและแสวงหาโอกาสจากการเป็นสังคมสูงวัย  
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ภัยโรคระบาด และภัยคุกคามทางไซเบอร์ พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและ
กลไกทางสถาบันที่เอ้ือต่อการเปลี่ยนแปลงสู่ดิจิทัล รวมทั้งปรับปรุงโครงสร้างและระบบการบริหารงานของ
ภาครัฐให้สามารถตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงของบริบททางเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยีได้อย่างทันเวลา 
มีประสิทธิภาพ และมีธรรมาภิบาล 

โดยตัวชี้วัดและค่าเป้าหมายของแต่ละเป้าหมายหลัก มีดังนี้ 

เป้าหมายหลัก ตัวช้ีวัด สถานะปัจจุบัน ค่าเป้าหมายในปี ๒๕๗๐ 
๑. การปรับโครงสร้าง

ภาคการผลิตและ
บริการสู่เศรษฐกิจ 
ฐานนวัตกรรม 

รายได้ประชาชาติต่อหัว ๗,๐๙๗ เหรียญสหรัฐต่อปี 
(๒๒๗,๐๐๐ บาท)  

ในปี ๒๕๖๔ 

๙,๓๐๐ เหรียญสหรัฐต่อปี 
(๓๐๐,๐๐๐ บาท) 

๒. การพัฒนาคน
ส าหรับโลกยุคใหม่ 

ดัชนีความก้าวหน้าของคน 
(ประกอบดว้ยตัวชีว้ัดใน ๘ ด้าน ได้แก ่
สุขภาพ การศึกษา ชวีิตการงาน รายได้  

ที่อยู่อาศัยและสภาพแวดล้อม  
ชีวิตครอบครัวและชุมชน การคมนาคมและ 

การสื่อสาร และการมีส่วนร่วม) 

๐.๖๕๐๑ 
(ความก้าวหน้าของคนอยู่

ในระดับปานกลาง)  
ในปี ๒๕๖๓ 

๐.๗๒๐๙  
(ความก้าวหน้าของคน 

อยู่ในระดับสูง) 

๓. การมุ่งสู่สังคมแห่ง
โอกาสและความ 
เป็นธรรม 

ความแตกต่างของความเป็นอยู่ 
(รายจ่าย) ระหว่างกลุ่มประชากรที่

มีฐานะทางเศรษฐกิจสูงสุด 
ร้อยละ ๑๐ และต่ าสุดร้อยละ ๔๐  

๕.๖๘ เท่า 
ในปี ๒๕๖๓ 

ต่ ากว่า ๕ เท่า 
 

๔. การเปลี่ยนผ่าน 
การผลิตและบริโภค
ไปสู่ความยั่งยืน 

ปริมาณการปล่อย 
ก๊าซเรือนกระจก 

ในปี ๒๕๖๒ 
การปล่อย 

ก๊าซเรือนกระจก 
ในภาคพลังงานและ
ขนส่ง ลดลงร้อยละ 
๑๗ เมื่อเทียบกับ
ปริมาณการปล่อย 
ก๊าซเรือนกระจก 

ในกรณีปกติ 

การปล่อย 
ก๊าซเรือนกระจกโดยรวม 

(ครอบคลุม 
ภาคพลังงาน/คมนาคม
และขนส่ง/กระบวนการ

ทางอุตสาหกรรม/ 
การจัดการของเสีย) 

ลดลงไม่น้อยกว่าร้อยละ 
๒๐ เมื่อเทียบกับปริมาณ 

การปล่อยก๊าซเรือน
กระจกในกรณีปกติ 

๕. การเสริมสร้าง 
ความสามารถของ
ประเทศในการ
รับมือกับการ
เปลี่ยนแปลงและ
ความเสี่ยงภายใต้
บริบทโลกใหม่ 

ดัชนีรวมสะท้อนความสามารถในการรับมือกับการเปลี่ยนแปลง 
ประกอบด้วย ๔ ตัวชี้วัดย่อย ได้แก่ 

๑) ขีดความสามารถของ 
การปฏิบัติตามกฎอนามัย
ระหว่างประเทศและการเตรียม
ความพร้อมฉุกเฉินด้านสุขภาพ 

ร้อยละ ๘๕  
ในปี ๒๕๖๓ 

ร้อยละ ๙๐  
โดยสมรรถนะหลัก 
แต่ละด้านไม่ต่ ากว่า 

ร้อยละ ๘๐  
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   ๒๒ 

เป้าหมายหลัก ตัวช้ีวัด สถานะปัจจุบัน ค่าเป้าหมายในปี ๒๕๗๐ 

๒) อันดับความเสี่ยงด้านภูมิอากาศ  อันดับเฉลี่ย ๕ ปี  
(๒๕๕๘-๒๕๖๒)  
เท่ากับ ๓๖.๘ 

อันดับเฉลี่ย ๕ ปี  
(๒๕๖๖-๒๕๗๐)  
ไมน่้อยกว่า ๔๐๑ 

๓) อันดับความสามารถ 
ในการแข่งขันด้านดิจิทัล  

อันดับที่ ๓๘  
ในปี ๒๕๖๔ 

อันดับที่ ๓๐  
 

๔) อันดับประสิทธิภาพของรัฐบาล  อันดับที่ ๒๐ 
ในปี ๒๕๖๔ 

อันดับที่ ๑๕ 

ทั้งนี้ ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมายของแต่ละเป้าหมายหลัก เป็นตัวชี้วัดร่วมที่ต้องการอาศัยการด าเนินงาน
จากหลายหมุดหมายการพัฒนาประกอบกัน และใช้ในการวัดผลสัมฤทธิ์ของแผนในภาพรวม 

๓.๒ หมุดหมายการพัฒนา  

เพ่ือถ่ายทอดเป้าหมายหลักไปสู่ภาพของการขับเคลื่อนที่ชัดเจนในลักษณะของวาระการพัฒนา  
ที่เอ้ือให้เกิดการท างานร่วมกันของหลายหน่วยงานและหลายภาคส่วนในการผลักดันการพัฒนาเรื่องใด  
เรื่องหนึ่งให้เกิดผลได้อย่างเป็นรูปธรรม แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ จึงได้ก าหนดหมุดหมายการพัฒนา จ านวน 
๑๓ หมุดหมาย ซึ่งเป็นการบ่งบอกถึงสิ่งที่ประเทศไทยปรารถนาจะ “เป็น” หรือมุ่งหวังจะ “มี” เพ่ือสะท้อน
ประเด็นการพัฒนาที่มีล าดับความส าคัญสูงต่อการพลิกโฉมประเทศไทยสู่ “สังคมก้าวหน้า เศรษฐกิจ 
สร้างมูลค่าอย่างยั่งยืน” โดยหมุดหมายทั้ง ๑๓ ประการ แบ่งออกได้เป็น ๔ มิติ ดังนี้ 

๓.๒.๑ มิติภาคการผลิตและบริการเป้าหมาย 

หมุดหมายที่ ๑  ไทยเป็นประเทศชั้นน าด้านสินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง 

หมุดหมายที่ ๒ ไทยเป็นจุดหมายของการท่องเที่ยวที่เน้นคุณภาพและความยั่งยืน 

หมุดหมายที่ ๓ ไทยเป็นฐานการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าที่ส าคัญของโลก 

หมุดหมายที่ ๔ ไทยเป็นศูนย์กลางทางการแพทย์และสุขภาพมูลค่าสูง 

หมุดหมายที่ ๕ ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุนและยุทธศาสตร์ทางโลจิสติกส์ที่ส าคัญ 
ของภูมิภาค 

หมุดหมายที่ ๖ ไทยเป็นศูนย์กลางอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะและอุตสาหกรรม
ดิจิทัลของอาเซียน 

๓.๒.๒ มิติโอกาสและความเสมอภาคทางเศรษฐกิจและสังคม 

หมุดหมายที่ ๗ ไทยมวีิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถ
แข่งขันได ้

หมุดหมายที่ ๘ ไทยมีพ้ืนที่และเมืองอัจฉริยะที่น่าอยู่ ปลอดภัย เติบโตได้อย่างยั่งยืน 
                                                      
๑ ตัวเลขอันดับที่น้อย แสดงถึงระดับผลกระทบจากสภาพอากาศที่สูง 
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   ๒๓ 

หมุดหมายที่ ๙ ไทยมีความยากจนข้ามรุ่นลดลง และมีความคุ้มครองทางสังคมที่เพียงพอ 
เหมาะสม 

๓.๒.๓ มิติความย่ังยืนของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

หมุดหมายที่ ๑๐ ไทยมีเศรษฐกิจหมุนเวียนและสังคมคาร์บอนต่ า 

หมุดหมายที่ ๑๑ ไทยสามารถลดความเสี่ยงและผลกระทบจากภัยธรรมชาติและการเปลี่ยนแปลง
สภาพภูมิอากาศ 

๓.๒.๔ มิติปัจจัยผลักดันการพลิกโฉมประเทศ 

หมุดหมายที่ ๑๒ ไทยมีก าลังคนสมรรถนะสูง มุ่งเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง ตอบโจทย์การพัฒนา 
แห่งอนาคต 

หมุดหมายที่ ๑๓ ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

ความเชื่อมโยงระหว่างหมุดหมายการพัฒนากับเป้าหมายหลักแสดงไว้ในแผนภาพที่ ๓.๑ โดยหมุดหมาย
การพัฒนาที่ก าหนดขึ้นเป็นประเด็นที่มีลักษณะเชิงบูรณาการที่ครอบคลุมการพัฒนาตั้งแต่ในระดับต้นน้ าจนถึง
ปลายน้ า และสามารถน าไปสู่ผลพัฒนาทั้งในมิติเศรษฐกิจ สังคม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
ไปพร้อม ๆ กัน ท าให้หมุดหมายแต่ละประการสามารถสนับสนุนเป้าหมายหลักได้มากกว่าหนึ่งข้อ  นอกจากนี้  
การพัฒนาภายใต้แต่ละหมุดหมายไม่ได้แยกขาดจากกัน แต่มีการสนับสนุนหรือเอ้ือประโยชน์ซึ่งกันและกัน 

 

220



 

 
 

 
๒๔

 

แผ
นภ

าพ
ที่ 

๓.
๑ 

คว
าม

เช
ื่อม

โย
งร

ะห
ว่า

งห
มุด

หม
าย

กา
รพ

ัฒ
นา

กับ
เป

้าห
มา

ยห
ลัก

 

 

221



 

   ๒๕ 

 
 

ส่วนที่ ๔ 
แผนกลยุทธ์รายหมุดหมาย 
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   ๘๐ 

หมุดหมายที่ ๗ ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่มที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสงู และสามารถแข่งขันได ้

๑.  สถานการณ์การพัฒนาที่ผ่านมา 

 วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เป็นผู้ประกอบการส่วนใหญ่ที่มีจ านวนมากกว่าร้อยละ ๙๙ ของจ านวน
วิสาหกิจภายในประเทศไทย สร้างการจ้างงานสัดส่วนกว่าร้อยละ ๗๑.๘๖ ของจ านวนการจ้างงานรวม ก่อให้เกิด
มูลค่าเพ่ิมแก่ระบบเศรษฐกิจโดยวัดจากผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  
ณ ปี ๒๕๖๔ มีมูลค่ารวม ๕.๖ ล้านล้านบาท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ ๓๔.๖ ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ 
และมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยร้อยละ ๓.๔ ต่อปี ในช่วง ๕ ปีแรก (พ.ศ. ๒๕๖๐-๒๕๖๔) ของแผนพัฒนาฯ  
ฉบับที ่๑๒  อย่างไรก็ดี การแพร่ระบาดของโควิด-๑๙ ตั้งแต่ในช่วงปลายปี ๒๕๖๒ ได้ส่งผลให้รายได้ในหลายสาขา
ธุรกิจลดลง ท าให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เผชิญปัญหาการขาดสภาพคล่องอย่างรุนแรง น าไปสู่การชะลอ
การจ้างงาน หยุดกิจการชั่วคราว หรือแม้กระทัง่ยุติกิจการแบบถาวร 

 ที่ผ่านมา ภาครัฐและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้ส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม มาอย่างต่อเนื่อง ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาศักยภาพในการประกอบธุรกิจ ด้วยการฝึกอบรมให้ความรู้
เกี่ยวกับทัศนคติและทักษะการเป็นผู้ประกอบการ ความรู้ด้านการเงิน การผลิตและบริการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์ และการตลาด ซึ่งส่วนใหญ่ยังมีลักษณะเป็นการอบรมพ้ืนฐานทั่วไปในภาพรวม ไม่เฉพาะเจาะจง
ตามความต้องการและรูปแบบที่หลากหลายของธุรกิจ ท าให้ผู้ประกอบการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์และต่อยอด
การท าธุรกิจได้ไม่มากนัก นอกจากนี้  ภาครัฐยังให้ความส าคัญกับการเสริมสร้างสภาพแวดล้อมที่เอ้ืออ านวย 
ต่อการด าเนินธุรกิจ อาทิ การสนับสนุนแหล่งเงินทุนที่เหมาะสม การส่งเสริมด้านตลาด มาตรฐาน การวิจัยพัฒนา
นวัตกรรมโดยหลายหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ผ่านการจัดท างบประมาณในลักษณะบูรณาการด้านการส่งเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม แต่อาจมีช่องว่างในการส่งต่อการให้ความช่วยเหลือ รวมทั้งการติดตามและประเมินผล
การด าเนินงานอย่างเป็นระบบ อีกทั้งยังมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ยังอยู่นอกระบบอีกเป็นจ านวนมาก ท า
ให้ภาครัฐไม่มีข้อมูลของผู้ประกอบการที่ชัดเจนเพียงพอ เป็นข้อจ ากัดต่อการวางนโยบายและการจัดท ามาตรการ
ส่งเสริมและช่วยเหลือเยียวยาผู้ประกอบการให้ทั่วถึง และการมุ่งเป้าตอบโจทย์ความต้องการของผู้ประกอบการ 
ที่มีความแตกต่างกันทั้งขนาด ประเภทกิจการ และระดับการเติบโต  

 บริบทของโลกและสังคมที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็วและรุนแรง ส่งผลให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
ต้องเผชิญความท้าทายจากปัจจัยทั้งภายในและภายนอก และต้องเร่งปรับตัวให้เท่าทันเพ่ือเพ่ิมความสามารถ  
ในการแข่งขันของธุรกิจ โดยเฉพาะการเติบโตอย่างรวดเร็วไร้ขีดจ ากัดของเทคโนโลยี กระตุ้นให้ผู้ประกอบการ 
ต้องเปลี่ยนผ่านรูปแบบการด าเนินธุรกิจไปสู่ธุรกิจที่พ่ึงพาเทคโนโลยีมากขึ้น การเข้าสู่สังคมสูงวัย ส่งผลต่อ 
การลดลงของจ านวนแรงงานและการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคโดยหันไปใช้จ่ายเพ่ือบริโภคสินค้า  
และบริการเกี่ยวกับสุขภาพเพ่ิมมากขึ้น ในขณะที่ การเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศอย่างฉับพลัน 
ท าให้ผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติไม่สม่ าเสมอ ส่งผลให้ผู้บริโภคมีความตื่นตัวและบริโภคสินค้าและบริการที่ยั่งยืน 
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมากยิ่งข้ึน นอกจากนี้ผลกระทบอย่างรุนแรงจากการแพร่ระบาดของโควิด-๑๙ ยังเป็นปัจจัย
ผลักดันผู้ประกอบการให้เพ่ิมความยืดหยุ่นในการท าธุรกิจและเปลี่ยนผ่านไปสู่การใช้เทคโนโลยีดิจิทัล เครื่องจักร
และระบบอัตโนมัติ ผลงานวิจัยพัฒนาและนวัตกรรมเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพและผลิตภาพ เชื่อมโยงธุรกิจเข้ากับ  
ห่วงโซ่คุณค่าโลกและลดการพ่ึงพาตลาดใดตลาดหนึ่งเป็นหลักอันเป็นการเพ่ิมโอกาสทางธุรกิจและกระจาย  
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   ๘๑ 

ความเสี่ยง ในขณะที่ภาครัฐต้องเร่งปรับปรุงและยกระดับประสิทธิภาพระบบการส่งเสริมและพัฒนาวิสาหกิจ 
ขนาดกลางและขนาดย่อม ให้มีลักษณะมุ่งเป้าตอบโจทย์ผู้ประกอบการบนฐานความเข้าใจธุรกิจที่มี 
ความหลากหลาย จูงใจให้ผู้ประกอบการเข้าระบบและได้รับการพัฒนาอย่างทั่วถึงและเท่าเทียม สามารถด าเนิน
ธุรกิจได้อย่างเข้มแข็งและขยายขนาดธุรกิจได ้

๒.  เป้าหมายการพัฒนา 

๒.๑ ความเชื่อมโยงของหมุดหมายกับเป้าหมายหลักของแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี ๑๓ และยุทธศาสตร์ชาติ 

การส่งเสริมและพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมไทยให้เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถ
แข่งขันได้ เป็นแนวทางการพัฒนาที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ โดยเฉพาะในยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้าง
ความสามารถในการแข่งขันใน ๒ เป้าหมาย ได้แก่ ประเทศไทยเป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว เศรษฐกิจเติบโตอย่าง 
มีเสถียรภาพและยั่งยืน และประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น ในประเด็นการพัฒนาเศรษฐกิจ  
บนพ้ืนฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ ผ่านการสร้างผู้ประกอบการอัจฉริยะยุคใหม่ที่มีทักษะและจิตวิญญาณของ 
การเป็นผู้ประกอบการที่มีความสามารถในการแข่งขันและมีอัตลักษณ์ชัดเจน สามารถปรับตัวและประยุกต์ใช้
เครื่องมือและใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัลและนวัตกรรมในการประกอบธุรกิจ และได้รับการส่งเสริมให้เข้าถึง
แหล่งเงินทุนและแหล่งเงินทุนทางเลือกด้วยการใช้ประโยชน์จากข้ อมูลทั้งด้านการเงินและที่มิใช่การเงิน  
รวมทั้งสามารถเข้าถึงตลาดทั้งในและต่างประเทศทั้งทางออนไลน์และออฟไลน์ ที่เหมาะสมตามศักยภาพของ
ผู้ประกอบการ โดยมีโอกาสเข้าถึงข้อมูลและได้รับการอ านวยความสะดวกและสนับสนุนให้สามารถเข้าถึงข้อมูล
ระบบคลังข้อมูลและความรู้กลางของภาครัฐอย่างเท่าเทียมและทั่วถึง พร้อมทั้งยังสอดคล้องตามยุทธศาสตร์ชาติ
ด้านการพัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ ในเป้าหมายสังคมไทยมีสภาพแวดล้อมที่เอ้ือและสนับสนุน
ต่อการพัฒนาคนตลอดช่วงชีวิต ในประเด็นการกระตุ้นให้ภาคธุรกิจมีการบริหารจัดการอย่างมีธรรมาภิบา ล 
โดยค านึงถึงต้นทุนทางสังคมและกระตุ้นให้เกิดการประกอบธุรกิจเพ่ือสังคม รวมทั้งยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้าง
โอกาสและความเสมอภาคทางสังคม ใน ๒ เป้าหมาย ได้แก่ การกระจายศูนย์กลางความเจริญทางเศรษฐกิจ 
และสังคม เพ่ิมโอกาสให้ทุกภาคส่วนเข้ามาเป็นก าลังของการพัฒนาประเทศในทุกระดับ และการเพ่ิมขีด
ความสามารถของชุมชนท้องถิ่นในการพัฒนา การพ่ึงตนเองและการจัดการตนเองเพ่ือสร้างสังคมคุณภาพ  
ในประเด็นการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือยกระดับเกษตรกรสู่การเป็นผู้ประกอบการธุรกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมในภาคการเกษตรอีกด้วย 

นอกจากนี้ แนวทางการพัฒนาตามหมุดหมายที่ ๗ ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง  
มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ ยังสอดคล้องกับเป้าหมายหลักของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ในเป้าหมายที่  
๑) การปรับโครงสร้างภาคการผลิตและบริการสู่เศรษฐกิจฐานนวัตกรรม ในประเด็นภาคการผลิตและบริการ
ส าคัญได้รับการยกระดับให้มีขีดความสามารถในการแข่งขันที่สูงขึ้น เศรษฐกิจท้องถิ่นและผู้ประกอบการรายย่อย
สามารถเชื่อมโยงกับห่วงโซ่มูลค่า และไทยมีระบบนิเวศที่สนับสนุนการค้าการลงทุนและการพัฒนานวัตกรรม  
ผ่านการสร้างและพัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในแต่ละภาคธุรกิจของประเทศให้
สามารถแข่งขันได้ อีกทั้งเชื่อมโยงผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมกับห่วงโซ่มูลค่าโลก โดยมี
ระบบนิเวศในการประกอบธุรกิจที่เหมาะสมส าหรับผู้ประกอบการในแต่ละประเภทและสาขาธุรกิจ เป้าหมายที่  
๒) การพัฒนาคนส าหรับโลกยุคใหม่ ในประเด็นพัฒนาให้คนไทยมีทักษะและคุณลักษณะที่เหมาะสมกับโลกยุค
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   ๘๒ 

ใหม่ ทั้งทักษะในด้านความรู้ ทักษะทางพฤติกรรม และคุณลักษณะตามบรรทัดฐานที่ดีของสังคม และเป้าหมายที่ 
๓) การมุ่งสู่สังคมแห่งโอกาสและความเป็นธรรม ในประเด็นการลดความเหลื่อมล้ าทั้งเชิงรายได้ ความมั่งคั่ง  
และโอกาสในการแข่งขันของภาคธุรกิจ ผ่านการส่งเสริมการแข่งขันที่เป็นธรรมและเปิดกว้างส าหรับผู้ประกอบการ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ให้สามารถแข่งขันได้อย่างยั่งยืน 

๒.๒ เป้าหมาย ตัวช้ีวัด และค่าเป้าหมายของการพัฒนาระดับหมุดหมาย 

เป้าหมายที่ ๑  วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีสภาพแวดล้อมที่เอื้ออ านวยต่อการเติบโตและแข่งขันได้ 

ตัวช้ีวัดที่ ๑.๑  สัดส่วนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ขึ้นทะเบียนกับส านักงานประกันสังคม (มาตรา ๓๓)  
ต่อวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมรวม เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ ๒๐ สัดส่วนวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมที่จดทะเบียนนิติบุคคลต่อวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมรวม เพ่ิมขึ้นเป็น 
ร้อยละ ๔๐ สัดส่วนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่จดทะเบียนภาษีมูลค่าเพ่ิมต่อวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อมรวม เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ ๕ ในปี ๒๕๗๐ รวมทั้งสัดส่วนวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อมที่จดทะเบียนพาณิชย์ต่อวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมรวม เพ่ิมขึ้นเป็น 
ร้อยละ ๒๐ ในปี ๒๕๗๐ 

ตัวช้ีวัดที่ ๑.๒   มูลค่าการระดมทุนผ่านตลาดทุน ขยายตัวเฉลี่ยไม่ต่ ากว่าร้อยละ ๑๒ ต่อปี และสัดส่วนการเข้าถึง
สินเชื่อของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมต่อสินเชื่อรวม เพ่ิมข้ึนเป็นไม่น้อยกว่าร้อยละ ๖๐ 
ภายในปี ๒๕๗๐  

ตัวช้ีวัดที่ ๑.๓  อันดับความสามารถในการแข่งขันด้านกฎระเบียบทางการค้า ไม่เกินอันดับที่ ๔๐ ในปี ๒๕๗๐  
มีการออกกฎหมายล าดับรองภายใต้พระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า พ.ศ. ๒๕๖๐  
จ านวนเฉลี่ยไม่น้อยกว่า ๒ ฉบับต่อปี และมีสัดส่วนของจ านวนเรื่องร้องเรียนที่พิจารณาแล้วเสร็จ 
ต่อจ านวนเรื่องร้องเรียนรวม เพ่ิมข้ึนเป็นร้อยละ ๘๐ - ๙๐ ต่อปี 

ตัวช้ีวัดที่ ๑.๔ ระบบฐานข้อมูลวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่รัฐบาลและผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมใช้ได ้เป็นปัจจุบันและท่ัวถึง 

เป้าหมายที่ ๒  วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม มีศักยภาพสูงในการด าเนินธุรกิจ สามารถยกระดับและปรับตัวเข้าสู่
การแข่งขันใหม่ 

ตัวชี้วัดที่ ๒.๑  สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ต่อผลิตภัณฑ์มวลรวม
ภายในประเทศ เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ ๔๐ และสัดส่วนมูลค่าการส่งออกของวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อม ต่อการส่งออกท้ังประเทศ เพ่ิมข้ึนเป็นร้อยละ ๒๐ ในปี ๒๕๗๐ 

ตัวช้ีวัดที่ ๒.๒ สัดส่วนมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ต่อมูลค่าพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ เพ่ิมข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ ๑๐ จากปีฐาน (ปี ๒๕๖๕) 

ตัวช้ีวัดที่ ๒.๓  วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เป็นผู้ส่งออกรายใหม่ เพ่ิมข้ึนไม่น้อยกว่า ๒,๐๐๐ รายต่อป ี

ตัวช้ีวัดที่ ๒.๔  ส่วนแบ่งตลาดภายในประเทศของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ ๒๕  
ในปี ๒๕๗๐  
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ตัวช้ีวัดที่ ๒.๕  มูลค่าการจัดซื้อจัดจ้างวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ของภาครัฐ ขยายตัวเฉลี่ยไม่ต่ ากว่า 
ร้อยละ ๕ ต่อปี 

ตัวช้ีวัดที่ ๒.๖ มูลค่าการจัดเก็บภาษีมูลค่าเพ่ิมจากวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมขยายตัวเฉลี่ยไม่ต่ ากว่า 
ร้อยละ ๑๐ ต่อปี 

เป้าหมายที่ ๓  วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมสามารถเข้าถึงและได้รับการส่งเสริมอย่างมีประสิทธิผล 
จากภาครัฐ 

ตัวชี้วัดที่ ๓.๑  จ านวนสตาร์ทอัพ ซีรีส์ซี ขึ้นไป เพ่ิมขึ้นเป็น ๒๐ ราย ในปี ๒๕๗๐ 

ตัวช้ีวัดที่ ๓.๒  จ านวนการจดทะเบียนวิสาหกิจเพ่ือสังคม เพ่ิมข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ ๒๕ ต่อปี
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๔. กลยุทธ์การพัฒนา  

กลยุทธ์ที่ ๑ การพัฒนาระบบนิเวศให้เอ้ืออ านวยต่อการท าธุรกิจและการยกระดับความสามารถในการแข่งขัน
ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

กลยุทธ์ย่อย ๑.๑ เร่งปรับปรุงกฎระเบียบที่เป็นอุปสรรคต่อการด าเนินธุรกิจ  และสร้างให้เกิด 
การแข่งขันที่เป็นธรรมระหว่างวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และรายใหญ่ โดยพัฒนาเครื่องมือตรวจจับ
พฤติกรรมจ ากัดการแข่งขัน เพ่ือน าไปใช้ก าหนดมาตรการแก้ไข ควบคุมการมีอ านาจเหนือตลาด และก าหนด 
แนวปฏิบัติทางธุรกิจที่เหมาะสมและเป็นธรรมในการแข่งขันระหว่างผู้ประกอบการ พร้อมทั้งการบังคับใช้  
ที่เข้มแข็ง ตลอดจนทบทวนกฎหมายและกฎระเบียบที่ไม่จ าเป็น 

กลยุทธ์ย่อย ๑.๒ เพ่ิมความสะดวกในทุกขั้นตอนการประกอบธุรกิจของวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อม โดยลดขั้นตอนและระยะเวลาในการจดทะเบียนจัดตั้งธุรกิจและการพิจารณาอนุมัติอนุญาต พัฒนา
แพลตฟอร์มการให้บริการภาครัฐในทุกกระบวนการผ่านช่องทางออนไลน์เพ่ิมประสิทธิภาพศูนย์ให้ความช่วยเหลือ
ผู้ประกอบการในการเริ่มต้นและการด าเนินธุรกิจ ตลอดจนจัดท าและเผยแพร่คู่มือการประกอบธุรกิจรายสาขา  
ที่ผู้ประกอบการเข้าถึงได ้

กลยุทธ์ย่อย ๑.๓ พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานด้านดิจิทัลและระบบมาตรฐานให้วิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อมสามารถเข้าถึงได้ด้วยต้นทุนต่ า  โดยสนับสนุนค่าใช้จ่ายบางส่วนส าหรับการใช้เทคโนโลยี 
และซอฟต์แวร์พ้ืนฐานเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการท าธุรกิจและการพัฒนามาตรฐาน โดยเฉพาะการวิเคราะห์ ทดสอบ 
รับรอง เพ่ือลดภาระต้นทุนในการพัฒนาสินค้าและบริการ การตรวจสอบและรับรองมาตรฐานระดับประเทศ  
และระดับสากล รวมถึงขยายผลการให้บริการของศูนย์บ่มเพาะที่มีความเชี่ยวชาญในธุรกิจเฉพาะส าหรับ  
การพัฒนาและยกระดับสินค้าและบริการของของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมให้มีคุณภาพ มีนวัตกรรม  
และแข่งขันได้ในตลาดสากล 

กลยุทธ์ที่ ๒ การพัฒนาแพลตฟอร์มเชื่อมโยงฐานข้อมูลวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และส่งเสริมให้ 
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเข้าสู่ระบบ 

กลยุทธ์ย่อย ๒.๑ จัดให้มีระบบไอดีเดียวของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และส่งเสริมให้
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมใช้ในการท าธุรกรรมผ่านระบบดิจิทัล ลดขั้นตอนและปริมาณเอกสาร 
ที่ผู้ประกอบการต้องใช้ในการติดต่อธุรกรรมกับภาครัฐ  

กลยุทธ์ย่อย ๒.๒ พัฒนาพอร์ทัลกลางเชื่อมโยงข้อมูลของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เข้ากับ
ระบบการให้บริการภาครัฐ สนับสนุนให้มีการแบ่งปันข้อมูลระหว่างหน่วยงานและเปิดโอกาสให้ผู้ที่เกี่ยวข้อง
สามารถเข้าถึงข้อมูลขนาดใหญ่ ที่เกิดขึ้นได้อย่างเป็นปัจจุบัน โดยให้สิทธิประโยชน์และบริการที่เป็นประโยชน์  
กับธุรกิจเพ่ือจูงใจให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเข้าสู่ระบบฐานข้อมูล พร้อมทั้งพัฒนากระบวนการขอรับ
การยินยอมจากผู้ประกอบการในการส่งต่อข้อมูลระหว่างหน่วยงานส าหรับการจัดท านโยบายและมาตรการส่งเสริม
แบบมุ่งเป้า 
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กลยุทธ์ย่อย ๒.๓ พัฒนาระบบคลังข้อมูลและความรู้ส าหรับให้บริการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
ให้เป็นระบบออนไลน์ และระบบบริการอิเล็กทรอนิกส์ครบวงจร โดยสร้างแพลตฟอร์มการให้บริการผ่านช่องทาง
ดิจิทัลที่วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมสามารถเข้าถึงฐานข้อมูลความรู้ ใช้ประโยชน์ในวิเคราะห์ตลาด 
และพัฒนาหรือปรับปรุงประสิทธิภาพสินค้า บริการ และกระบวนการผลิตได้ด้วยตนเอง 

กลยุทธ์ที่ ๓ จัดให้มีกลไกทางการเงินที่เหมาะสมกับลักษณะเฉพาะของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
เพื่อใหวิ้สาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมทุกกลุ่มสามารถเข้าถึงแหล่งทุนได้อย่างท่ัวถึง  

กลยุทธ์ย่อย ๓.๑ ส่งเสริมให้สถาบันการเงินหรือธนาคารและผู้ให้บริการที่ไม่ใช่สถาบันการเงิน  
ใช้ข้อมูลธุรกิจและร่องรอยดิจิทัลในการพิจารณาปล่อยสินเชื่อให้กับวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม โดยใช้
ข้อมูลธุรกรรม หรือข้อมูลส าคัญทางการค้าของธุรกิจในรูปแบบดิจิทัลในการยืนยันสถานภาพการด าเนินธุรกิจ  
และเป็นหลักประกันที่เหมาะสม โดยไม่ต้องใช้หลักทรัพย์ค้ าประกันรูปแบบปกติ 

กลยุทธ์ย่อย ๓.๒ ก าหนดบทบาทสถาบันการเงินเฉพาะกิจ ให้มีมาตรการสินเชื่อและการค้ าประกัน
สินเชื่อที่ชัดเจนส าหรับแต่ละเซกเมนต์ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม โดยเฉพาะส าหรับวิสาหกิจรายเล็ก
และวิสาหกิจรายย่อย รวมทั้งก าหนดแนวทางและหลักเกณฑ์ในการจัดท ามาตรการสินเชื่อพิเศษที่แตกต่าง 
จากสถาบันการเงินทั่วไป เพ่ือมุ่งให้ผู้ประกอบการวิสาหกิจรายเล็กและรายย่อยสามารถเข้าถึงได้ 

กลยุทธ์ย่อย ๓.๓  ส่งเสริมให้ วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมระดมทุนผ่านตลาดทุน 
หรือแหล่งทุนทางเลือกที่หลากหลาย สอดรับกับโมเดลธุรกิจของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม นอกเหนือจาก
การให้สินเชื่อผ่านสถาบันการเงินทั่วไป อาทิ การระดมทุนผ่านตลาด เอ็ม เอ ไอ การระดมทุนจากบุคคลทั่วไป 
สินเชื่อแบบบุคคลถึงบุคคล ธุรกิจเงินร่วมลงทุน รวมทั้งเปิดโอกาสให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  
หรือสตาร์ทอัพในสาขาด้านการเงินมีโอกาสในการขยายและต่อยอดธุรกิจในการเป็นแหล่งเงินทุนทางเลือก  
ที่เหมาะสมสอดคล้องกับศักยภาพและครอบคลุมรูปแบบของธุรกิจส าหรับผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อมด้วยกัน 

กลยุทธ์ที่ ๔ การส่งเสริมการพัฒนา วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ให้เป็นผู้ประกอบการในยุคดิจิทัล 

กลยุทธ์ย่อย ๔.๑ เสริมสร้างความรู้พ้ืนฐานทางธุรกิจ โดยเฉพาะความรู้และทักษะของเยาวชน 
และผู้ประกอบการด้านดิจิทัล การเงิน การตลาดยุคใหม่ การเข้าถึงตลาดส่งออก รูปแบบธุรกิจต่าง ๆ แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์และการใช้ประโยชน์จากทุนทางวัฒนธรรม รวมทั้งทักษะเชิงลึกตามความต้องการเฉพาะด้าน
ของสาขาและประเภทธุรกิจ ตลอดจนเตรียมความพร้อมให้ผู้ประกอบการสามารถรับมือกับสภาพการแข่งขันของ
ตลาดยุคใหม่ที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและรุนแรง รวมถึงการด าเนินธุรกิจอย่างยั่งยืนที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม 
สังคม และธรรมาภิบาล เพื่อให้สามารถแข่งขันได้ในระดับสากล 

กลยุทธ์ย่อย ๔.๒ ให้สิทธิประโยชน์และสิ่งจูงใจให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีการลงทุน 
และประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัล เครื่องจักรกล และระบบอัตโนมัติ  ในการบริหารจัดการ การยกระดับ
ประสิทธิภาพการผลิต และการให้บริการ โดยให้สิทธิประโยชน์ทางภาษีหรือสินเชื่อดอกเบี้ยต่ าในการลงทุน
เทคโนโลยีหรือเครื่องจักร และสนับสนุนค่าใช้จ่ายบางส่วนส าหรับค่าจ้างท่ีปรึกษาและค่าฝึกอบรมการใช้งาน 
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กลยุทธ์ย่อย ๔.๓ พัฒนาแพลตฟอร์มการค้าระหว่างระดับประเทศให้ วิสาหกิจขนาดกลาง 
และขนาดย่อมทั่วไปเข้าถึงได้ โดยเปิดโอกาสให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมภายในประเทศสามารถ 
ใช้ช่องทางแพลตฟอร์มของประเทศท่ีมีความมั่นคงปลอดภัยเป็นแต้มต่อและอ านวยความสะดวกในการเข้าถึงตลาด 
ที่มีศักยภาพในต่างประเทศได้ พร้อมทั้งเร่งส่งเสริมให้ผู้ประกอบการที่มีศักยภาพในการส่งออกใช้สิทธิประโยชน์
ทางการค้า รวมถึงเตรียมความพร้อมและเยียวยาผู้ที่ได้รับผลกระทบจากความตกลงการค้าเสรีในกรอบ  
ความร่วมมือต่าง ๆ 

กลยุทธ์ย่อย ๔.๔ ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมภายในสาขา 
และกับรายใหญ่ภายในห่วงโซ่อุปทาน  โดยเฉพาะอุตสาหกรรมเป้าหมาย เพ่ือยกระดับขีดความสามารถ 
ในการแข่งขันทั้งห่วงโซ่อุปทาน โดยส่งเสริมการสร้างเครือข่ายและพันธมิตรธุรกิจ จับคู่และสนับสนุนการให้  
ความช่วยเหลือของผู้ประกอบการรายใหญ่ที่มีศักยภาพให้กับวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในห่วงโซ่อุปทาน
อย่างครบวงจร รวมถึงเปิดพ้ืนที่พบปะแลกเปลี่ยนความรู้และประสบการณ์ธุรกิจเพ่ือพัฒนาความร่วมมือที่ยั่งยืน
และขยายผลไปสู่วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในทุกระดับ 

กลยุทธ์ที่ ๕ การยกระดับประสิทธิภาพกระบวนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมของภาครัฐ 

กลยุทธ์ย่อย ๕.๑ ขยายการให้บริการพัฒนาธุรกิจที่ตรงกับความต้องการเฉพาะของธุรกิจ และพัฒนา
ระบบส่งต่อการให้ความช่วยเหลือ โดยขยายผลคูปองภาครัฐ พัฒนาระบบการขึ้นทะเบียนและระบบการประเมิน
ศักยภาพผู้ให้บริการพัฒนาธุรกิจภาคเอกชน เพ่ือให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเลือกใช้บริการพัฒนาธุรกิจ
ที่ได้คุณภาพมาตรฐานผ่านการรับรองจากภาครัฐ 

กลยุทธ์ย่อย ๕.๒ สนับสนุนส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ในฐานะหน่วยงาน
นโยบายให้ท าหน้าที่เป็นผู้บูรณาการการให้ความช่วยเหลือและส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
อย่างครบวงจร รวมทั้งจัดสรรงบประมาณเพ่ือการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมให้เพียงพอ 
และต่อเนื่อง ผ่านกองทุนส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  

กลยุทธ์ย่อย ๕.๓ ปรับกลไกและกระบวนการติดตามประเมินผล โดยก าหนดให้มีตัวชี้วัดร่วมระหว่าง
หน่วยงาน และให้ผู้แทนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ผู้แทนภาคเอกชนและภาควิชาการมีส่วนร่วม 
ในกระบวนการมากขึ้น เพ่ือสร้างความเป็นเจ้าของนโยบายร่วมกันระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชน  

กลยุทธ์ที่ ๖ การพัฒนาระบบนิเวศให้เอ้ือต่อการสร้างธุรกิจสตาร์ทอัพ และผู้ประกอบการที่ขับเคลื่อนด้วย
นวัตกรรม รวมทั้งให้เข้าถึงแหล่งเงินทุนที่เหมาะสม และเชื่อมโยงเข้าสู่เครือข่ายระดับโลก และยกระดับสู่ตลาด
ต่างประเทศ 

กลยุทธ์ย่อย ๖.๑ ปรับปรุงกฎหมายและความยากง่ายในการประกอบธุรกิจโดยเฉพาะที่เกี่ยวกับ
สตาร์ทอัพ อาทิ การสรรหาบุคลากรที่มีความเชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยีในระดับโลกและผู้เชี่ยวชาญการจัดตั้งบริษัท 
เพ่ือพัฒนาระบบนิเวศและผลักดันสตาร์ทอัพ ซึ่งต้องการระบบนิเวศเพ่ือการเริ่มต้นและการประกอบธุ รกิจ 
ที่ต่างจากธุรกิจปกติ ให้สามารถเติบโตสู่การยกระดับในระยะต่อไป 

กลยุทธ์ย่อย ๖.๒ ผ่อนคลายข้อจ ากัดด้านการระดมทุน โดยร่วมลงทุนกับภาคเอกชนพัฒนากองทุน 
ซีดดิ้ง และธุรกิจเงินร่วมลงทุนส่วนบุคคล ที่เอ้ืออ านวยให้สตาร์ทอัพมีพ่ีเลี้ยงในการสร้างธุรกิจ สามารถเข้าสู่ 
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   ๘๘ 

แหล่งเงินทุนและระดมทุนได้อย่างต่อเนื่อง สร้างเครือข่ายกับแหล่งทุนในต่างประเทศ และดึงดูดผู้มีความสามารถ
ให้เข้ามาเริ่มต้นธุรกิจสตาร์ทอัพในประเทศเพ่ิมข้ึน 

กลยุทธ์ย่อย ๖.๓ ส่งเสริมการเชื่อมโยงธุรกิจสตาร์ทอัพสู่ตลาดโลก โดยส่งเสริมให้สตาร์ทอัพเข้าสู่
โครงการบ่มเพาะ โดยเฉพาะโครงการบ่มเพาะในต่างประเทศ ร่วมงานกับพ้ืนที่พัฒนาพิเศษส าหรับสตาร์ทอัพ 
และมหาวิทยาลัยชั้นน าในต่างประเทศ เพ่ือเพ่ิมโอกาสให้สตาร์ทอัพรุ่นเยาว์ก้าวไปถึง ซีรีส์ ซี ขึ้นไป 

กลยุทธ์ที่ ๗ การส่งเสริมวิสาหกิจเพื่อสังคมให้มีศักยภาพการด าเนินการในเชิงธุรกิจ 

กลยุทธ์ย่อย ๗.๑ เร่งออกกฎหมายล าดับรองภายใต้พระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจเพ่ือสังคม  
พ.ศ. ๒๕๖๒ เพ่ือลดข้อจ ากัดการจดทะเบียนวิสาหกิจเพ่ือสังคมส าหรับวิสาหกิจที่ยังไม่เป็นนิติบุคคลให้สามารถ  
ขึ้นทะเบียนได้สะดวกรวดเร็วยิ่งขึ้น รวมทั้งเร่งรัดการจัดตั้งกองทุนส่งเสริมวิสาหกิจเพ่ือสังคม 

กลยุทธ์ย่อย ๗.๒ ส่งเสริมการพัฒนาโมเดลธุรกิจที่เฉพาะเจาะจงและยั่งยืนของวิสาหกิจเพ่ือสังคม   
โดยใช้กลไกความร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และสมาคมธุรกิจเพ่ือสังคม พร้อมทั้งส่งเสริมความร่วมมือกับ
ผู้เชี่ยวชาญในต่างประเทศ  

กลยุทธ์ย่อย ๗.๓ ให้สิทธิประโยชน์และสิ่งจูงใจให้เกิดการร่วมทุนกับวิสาหกิจเพ่ือสังคม  เพ่ือดึงดูด
บริษัทเอกชนรายใหญ่ให้ด าเนินการตามแนวทางความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กร ในการสนับสนุนการเติบโต
ของวิสาหกิจเพ่ือสังคมในประเทศ 
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   ๑๓๒ 

หมุดหมายที่ ๑๓ ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 

๑. สถานการณ์การพัฒนาที่ผ่านมา  

ภาครัฐเป็นกลไกหลักกลไกหนึ่งในการดูแลประชาชนให้กินดีอยู่ดี สามารถประกอบอาชีพได้ และขับเคลื่อน
การพัฒนาประเทศ โดยมีหน้าที่และบทบาทส าคัญในการให้บริการประชาชน และการน านโยบายสาธารณะ 
แผนการพัฒนาประเทศ และกฎหมาย สู่การปฏิบัติให้เกิดผลเป็นรูปธรรม โดยปัจจัยส าคัญของความส าเร็จ 
ของภาครัฐในการด าเนินการดังกล่าวจ าเป็นต้องอาศัยภาครัฐที่มีประสิทธิภาพ ซึ่งจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องปรับตัว  
ให้ทันกับความเปลี่ยนแปลงที่รวดเร็ว สถานการณ์ความไม่แน่นอนและมีความซับซ้อนเพ่ิมมากขึ้น  

ภาครัฐไทยยังคงมีข้อจ ากัดในหลายประเด็นที่เป็นอุปสรรคต่อการตอบโจทย์ประชาชนได้อย่างเต็มศักยภาพ 
โดยเฉพาะการทีโ่ครงสร้างภาครัฐยังมีขนาดใหญ่ มีส่วนราชการและหน่วยงานของรัฐจ านวนมากที่มีการท างาน
ซ้ าซ้อนกัน ขาดการบูรณาการการท างานร่วมกัน ในขณะที่การมีส่วนร่วมของภาคีพัฒนาอ่ืน ๆ ในการบริการ
ภาครัฐยังมีข้อจ ากัด ส่งผลให้การท างานและการให้บริการของภาครัฐมักเกิดปัญหาความล่าช้า ไม่ตอบโจทย์ 
ความต้องการของประชาชน การให้บริการไม่ครอบคลุมพ้ืนที่อย่างทั่วถึง ซึ่งสะท้อนจากมิติด้านความมีประสิทธิผล
ของภาครัฐ ของดัชนีชี้วัดธรรมาภิบาลโลก พบว่า ปี ๒๕๖๒ ค่าดัชนีของไทยมีค่าที่ ๖๕.๘๗ คะแนน ลดลงจาก ๖๖.๘๓ 
คะแนน ในปี ๒๕๖๑ และน้อยกว่าประเทศสิงคโปร์ บรูไน และมาเลเซีย รวมถึงการที่ภาครัฐยังขาดการมุ่งเน้น 
ให้มีการประสานการด าเนินงานกับทุกภาคส่วนเพื่อให้บรรลุเป้าหมายร่วมกัน สะท้อนจากสถานการณ์การบรรลุ
เป้าหมายแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ ที่ยังมีสัดส่วนของเป้าหมายแผนแม่บทย่อยภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ  
ที่ยังอยู่ในสถานการณ์บรรลุเป้าหมายต่ ากว่าค่าเป้าหมาย ณ ปี ๒๕๖๓ เป็นสัดส่วนมากถึงร้อยละ ๘๐.๗๑ 
นอกจากนี้ สัดส่วนการลงทุนของภาคเอกชนต่อการลงทุนรวมในการจัดบริการสาธารณะในปี ๒๕๖๓ อยู่ที่ 
เพียงร้อยละ ๑๐.๗ เท่านั้น ต่ ากว่าค่าเป้าหมายของแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ ที่ร้อยละ ๒๐ ในปี ๒๕๖๕ 
ซึ่งรวมถึงการเข้ามามีส่วนร่วมของภาคส่วนต่าง ๆ ในการติดตาม ตรวจสอบการด าเนินงานภาครัฐอาจยังมีข้อจ ากัด 
และไม่สามารถด าเนินการได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

ข้อจ ากัดที่ส าคัญอีกประการ คือ การที่โครงสร้างพื้นฐานและกระบวนการท างานของหน่วยงานของรัฐ 
ยังไม่สนับสนุนการท างานรัฐบาลดิจิทัลแบบครบวงจร โดยหน่วยงานของรัฐขาดการจัดเก็บและการเชื่อมโยง
ข้อมูลในรูปแบบดิจิทัลที่เป็นระบบและบูรณาการ ส่งผลให้การจัดเก็บข้อมูลมีความซ้ าซ้อน กระจัดกระจาย  
ไม่มีการจัดกลุ่ม จัดหมวดหมู่ ข้อมูลไม่มีคุณภาพ ไม่มีมาตรฐาน ไม่ถูกต้องครบถ้วน ไม่เป็นปัจจุบัน และไม่อยู่  
ในรูปแบบที่พร้อมต่อการใช้งานโดยเฉพาะกระบวนการขอใช้ข้อมูลซับซ้อนและใช้ เวลานาน รวมถึง  
ข้อมูลทรัพยากรต่าง ๆ ของภาครัฐเพื่อการพัฒนาประเทศยังขาดการบูรณาการและการบริหารอย่างเป็นระบบ  
ขาดการน ามาวิเคราะห์และใช้งานในการตัดสินใจ ซึ่งสามารถสะท้อนได้จากผลการส ารวจรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์  
ปี ๒๕๖๓ ซึ่งประกอบด้วย ดัชนีรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์ ทีป่ระเทศไทยอยู่ในอันดับที่ ๕๗ และมีค่าคะแนน ๐.๗๕๖๕ 
เทียบกับประเทศสิงคโปร์ที่ ได้รับการจัดอันดับที่  ๑๑ และมีค่าคะแนน ๐.๙๑๕๐ ดัชนีการมีส่วนร่วม 
ทางอิเล็กทรอนิกส์ มีค่าคะแนน ๐.๗๗๓๘ ดัชนีทุนมนุษย์ มีค่าคะแนน ๐.๗๗๕๑ และดัชนีการให้บริการภาครัฐ
ออนไลน์ มีค่าคะแนน ๐.๗๙๔๑ 
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   ๑๓๓ 

ในขณะเดียวกัน บุคลากรภาครัฐยังคุ้นชินกับวิถีการท างานในรูปแบบเดิม ขาดทักษะด้านดิจิทัล 
และการคิดสร้างสรรค์ ขาดการสร้างแรงจูงใจเพ่ือกระตุ้นให้บุคลากรภาครัฐพัฒนาตนเองให้ทันต่อบริบทปัจจุบัน 
บุคลากรไม่สามารถปรับตัวให้เข้ากับเทคโนโลยีดิจิทัล ขาดวัฒนธรรมของภาครัฐ และบางกรณีเป็นเหตุผลส าคัญ
ในการขัดขวางการน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ใช้ในการบริหารจัดการภาครัฐ ซึ่งปัจจัยส าคัญประการหนึ่ง  
คือ การที่ระบบการจ้างงานภาครัฐไม่ดึงดูดคนรุ่นใหม่ที่มีศักยภาพ ทั้งในมิติระบบการสรรหา ค่าตอบแทน  
การบริหารผลการท างาน ความก้าวหน้าในอาชีพ หรือการประเมินศักยภาพ รวมทั้งวัฒนธรรมองค์กรที่ไม่ทันสมัย
และไม่ เป็นมืออาชีพ ท าให้ ไม่ส่งเสริมให้บุคลากรภาครัฐพัฒนาตนเองและเกิดความผูกพันต่อองค์กร  
ไม่เอ้ือให้เกิดกรอบความคิดที่ต้องการจะพัฒนาตนเอง และความผูกพันต่อองค์กร ส่งผลให้ส่วนราชการ  
ไม่สามารถใช้ประโยชน์จากก าลังคนได้เต็มศักยภาพ  

นอกจากนั้น กฎหมายไทยจ านวนมากมีความล้าสมัย ไม่เอ้ือต่อการท างานและการปรับตัวของภาครัฐ 
ให้สอดคล้องกับสถานการณ์ รวมถึงการอ านวยความสะดวกแก่ประชาชนและภาคเอกชน กระบวนการแก้ไข
กฎหมายมีระยะเวลานานท าให้ไม่สามารถปรับปรุงกฎหมายให้รองรับการเปลี่ยนแปลงและขาดการน าเครื่องมือ
และเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาช่วยในการแก้ไขปรับปรุง พัฒนากฎหมาย หรือยกเลิกกฎหมาย ขาดฐานข้อมูล 
ด้านกฎหมายของประเทศ เพ่ือรองรับการเข้าถึงกระบวนการของกฎหมาย ให้ทุกภาคส่วนมีส่วนร่วม 
ในการก าหนดกฎหมาย ขาดความตระหนักถึงการปฏิบัติตามกฎหมายและผลที่จะได้รับอย่างเคร่งครัด ส่งผลให้
เกิดความไม่เท่าเทียมกันของการบังคับใช้กฎหมาย โดยสะท้อนได้จากประสิทธิภาพในการบังคับใช้กฎหมาย 
ของประเทศไทย เทียบเคียงจากมิติด้านการบังคับใช้กฎหมายของดัชนีนิติธรรม พบว่า ในปี ๒๕๖๓ ประเทศไทย 
มีคะแนน ๐.๔๗ คะแนน จัดอยู่ล าดับที่ ๘๓ จาก ๑๒๘ ประเทศทั่วโลก ทั้งนี้ คะแนนในการบังคับใช้กฎหมาย 
ของประเทศไทยมีแนวโน้มลดลงอย่างต่อเนื่อง จาก ๐.๕๐ คะแนนในปี ๒๕๖๑ เป็น ๐.๔๘ คะแนนในปี ๒๕๖๒  
และ ๐.๔๗ คะแนน ในปี ๒๕๖๓ 

๒. เป้าหมายการพัฒนา 

๒.๑ ความเชื่อมโยงของหมุดหมายกับเป้าหมายหลักของแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี ๑๓ และยุทธศาสตร์ชาติ 

ภาครัฐจ าเป็นต้องเร่งพัฒนาและปรับตัวเพ่ือลดช่องว่างของการปฏิบัติงานให้มีศักยภาพที่เหมาะสม  
ในฐานะที่ เป็นกลไกหลักในการขับเคลื่อนการพัฒนาประเทศบนหลักการบริหารงานภาครัฐแนวใหม่  
คือ การปรับเปลี่ยนการบริหารจัดการภาครัฐ โดยน าหลักการเพ่ิมประสิทธิภาพของระบบราชการและการแสวงหา
ประสิทธิภาพในการปฏิบัติราชการที่มุ่งการบรรลุเป้าหมายการพัฒนาประเทศ โดยมีประเด็นที่ต้องด าเนินการ  
เพ่ือรับมือกับแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงและเสริมสร้างความสามารถของภาครัฐ ประกอบด้วย ๑) พัฒนาการให้บริการ
ภาครัฐที่ตอบโจทย์ สะดวก ประหยัด แก่ประชาชนและผู้ประกอบการ โดยพัฒนาคุณภาพการให้บริการ 
และเปิดโอกาสให้ภาคส่วนอ่ืนเข้ามามีส่วนร่วม ๒) ปรับเปลี่ยนการบริหารจัดการและโครงสร้างของภาครัฐ 
ให้ยืดหยุ่น เชื่อมโยง เปิดกว้าง และมีประสิทธิภาพเพ่ือรองรับการเปลี่ยนแปลงที่เอ้ือต่อการพัฒนาประเทศ  
๓) ปรับเปลี่ยนภาครัฐเป็นรัฐบาลดิจิทัลที่ใช้ข้อมูลในการบริหารจัดการเพ่ือการพัฒนาประเทศ และสร้าง  
ระบบบริหารจัดการ และ ๔) การสร้างระบบบริหารภาครัฐที่ส่งเสริมการปรับเปลี่ยนและพัฒนาบุคลากร ให้มี
ทักษะที่จ าเป็นในการให้บริการภาครัฐดิจิทัลและปรับปรุงกฎหมาย ระเบียบ มาตรการภา ครัฐให้เอ้ือต่อ 
การพัฒนาประเทศ ซึ่งตอบสนองต่อเป้าหมายหลักของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ จ านวน ๒ เป้าหมาย ได้แก่ 
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   ๑๓๔ 

เป้าหมายที่ ๓) การมุ่งสู่สังคมแห่งโอกาสและความเป็นธรรม  โดยมีบริการสาธารณะทั่วถึง เท่าเทียม  
และ เป้าหมายที่ ๕) การเสริมสร้างความสามารถของประเทศในการรับมือกับความเสี่ยงและการเปลี่ยนแปลง
ภายใต้บริบทโลกใหม่  

การพัฒนาตามหมุดหมายฯ จะสามารถส่งผลต่อการบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติใน ๔ ด้าน 
ได้แก่ ๑) ยุทธศาสตร์ชาติด้านความมั่นคง ในประเด็นเป้าหมาย ประชาชนอยู่ดี กินดี และมีความสุข ๒) ยุทธศาสตร์ชาติ
ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน ใน ๒ ประเด็นเป้าหมาย คือ ประเทศไทยเป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว 
เศรษฐกิจเติบโตอย่างมีเสถียรภาพและยั่งยืน และประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น  
๓) ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคมใน ๒ ประเด็นเป้าหมาย คือ สร้างความเป็นธรรม 
และลดความเหลื่อมล้ าในทุกมิติ และเพ่ิมขีดความสามารถของชุมชนท้องถิ่นในการพัฒนา การพ่ึงตนเอง  
และการจัดการตนเองเพ่ือสร้างสังคมคุณภาพ ๔) ยุทธศาสตร์ชาติด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหาร
จัดการภาครัฐ ๒ ประเด็นเป้าหมาย คือ ภาครัฐมีวัฒนธรรมการท างานที่มุ่งผลสัมฤทธิ์และผลประโยชน์ส่วนรวม 
ตอบสนองความต้องการของประชาชนได้อย่างสะดวก รวดเร็ว โปร่งใส และภาครัฐมีขนาดที่เล็กลง พร้อมปรับตัว
ให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลง นอกจากนี้ หมุดหมายที่ ๑๓ ยังมีความเชื่อมโยงกับเป้าหมายแผนแม่บทภายใต้
ยุทธศาสตร์ชาติใน ๔ ประเด็น ได้แก่ ประเด็นที่ ๑๗ ความเสมอภาคและหลักประกันทางสังคม ประเด็นที่ ๒๐  
การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ ประเด็นที่ ๒๑ การต่อต้านการทุจริตและประพฤติมิชอบ  
ประเด็นที่ ๒๒ กฎหมายและกระบวนการยุติธรรม  

๒.๒ เป้าหมาย ตัวชี้วัด และค่าเป้าหมายของการพัฒนาระดับหมุดหมาย 

เป้าหมายที่ ๑   การบริการภาครัฐ มีคุณภาพ เข้าถึงได้  

ตัวช้ีวัดที่ ๑.๑   ความพึงพอใจในคุณภาพการให้บริการของภาครัฐ ไม่น้อยกว่าร้อยละ ๙๐ 

เป้าหมายที่ ๒   ภาครัฐท่ีมีขีดสมรรถนะสูง คล่องตัว  

ตัวช้ีวัดที่ ๒.๑  ผลการส ารวจรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์ ในองค์ประกอบ ดัชนีรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์ ดัชนีการมีส่วนร่วม
ทางอิเล็กทรอนิกส์ ดัชนีทุนมนุษย์ และดัชนีการให้บริการภาครัฐออนไลน์ ไม่ เกินอันดับที่ ๔๐  
ของโลก และมีคะแนนไม่ต่ ากว่า ๐.๘๒
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   ๑๓๖ 

๔. กลยุทธ์การพัฒนา  

กลยุทธ์ที่ ๑ การพัฒนาคุณภาพการให้บริการภาครัฐท่ีตอบโจทย์ สะดวก และประหยัด 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๑.๑ ยกเลิกภารกิจการให้บริการที่สามารถเปิดให้ภาคส่วนอ่ืนให้บริการแทน  
โดยยกเลิกภารกิจการให้บริการของภาครัฐที่มีต้นทุนสูง เมื่อเทียบกับเอกชน หรือไม่มีความจ าเป็นที่ภาครัฐ 
ต้องด าเนินการ โดยพัฒนากลไกและสร้างแรงจูง ใจให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น  ภาคเอกชน  
วิสาหกิจเพ่ือสังคม องค์การนอกภาครัฐ และภาคีการพัฒนาอ่ืน ๆ เข้ามาด าเนินการหรือร่วมด าเนินการ 
ในลักษณะนวัตกรรมการให้บริการในการตอบสนองความต้องการของประชาชนและการพัฒนาประเทศ 
ที่มีการร่วมรับผลประโยชน์และความเสี่ยงในการด าเนินการ 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๑.๒ ทบทวนกระบวนการท างานของภาครัฐควบคู่กับพัฒนาการบริการภาครัฐ 
ในรูปแบบดิจิทัลแบบเบ็ดเสร็จ โดยปรับเปลี่ยนกระบวนการท างานของภาครัฐจากการควบคุมมาเป็นการก ากับ
ดูแลหรือเพ่ิมความสะดวก รวดเร็ว โดยเฉพาะขั้นตอนการอนุมัติ อนุญาตต่าง ๆ พร้อมทั้งปรับกระบวนการ
ท างานภาครัฐโดยลดขั้นตอนที่ไม่จ าเป็นและให้มีการเชื่อมโยงการให้บริการระหว่างหน่วยงานให้เกิดการท างาน
แบบบูรณาการ โดยก าหนดเป้าหมายการบริการภาครัฐแบบเบ็ดเสร็จในทุกบริการที่ภาครัฐยังต้องด าเนินการ
ให้เกิดการบูรณาการระหว่างหน่วยงานอย่างเป็นรูปธรรมตั้งแต่ระดับนโยบาย แผนงบประมาณ ก าลังคน  
และการติดตามประเมินผล ให้เป็นเอกภาพและมุ่งสู่เป้าหมายร่วมกัน  

กลยุทธ์ที่ ๒ การปรับเปลี่ยนการบริหารจัดการและโครงสร้างของภาครัฐให้ยืดหยุ่น เชื่อมโยง เปิดกว้าง  
และมีประสิทธิภาพเพื่อรองรับการเปลี่ยนแปลงที่เอื้อต่อการพัฒนาประเทศ 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๒.๑ เร่งทบทวนบทบาทภาครัฐและกระจายอ านาจการบริหารจัดการภาครัฐ   
โดยปรับบทบาทและภารกิจใหม่ให้รองรับแนวทางการพัฒนาประเทศและสถานการณ์ในอนาคต ส่งเสริม 
การกระจายอ านาจการบริหารจัดการภาครัฐ โดยเฉพาะในเรื่องโครงสร้างภาครัฐ อัตราก าลัง งบประมาณ  
การจัดซื้อจัดจ้างให้เกิดความยืดหยุ่น คล่องตัว มีประสิทธิภาพในการบริหารของส่วนราชการและจังหวัด  
และแก้ไขปรับปรุง พัฒนากฎหมาย กฎระเบียบ ให้เอ้ือต่อการกระจายอ านาจของส่วนราชการและการบูรณาการ
การท างานร่วมกันของหน่วยงานของรัฐ รวมทั้งส่งเสริมให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีศักยภาพพร้อมรับ
ภารกิจจากส่วนกลางไปด าเนินการได้ ทั้งนี้ ควรมีการก าหนดกลไกที่สามารถให้หน่วยงานของรัฐสามารถ
ปรับเปลี่ยนการท างานหรือสร้างนวัตกรรมโดยไม่ติดอยู่ภายใต้กรอบเงื่อนไขของกฎระเบียบเดิมโดยเร็ว  
เป็นอันดับแรก 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๒.๒ สร้างความโปร่งใสและธรรมาภิบาลภาครัฐ โดยเปิดเผยข้อมูลผ่านเทคโนโลยี
ต่าง ๆ ให้ประชาชน องค์กร เครือข่าย และภาคีการพัฒนาต่าง ๆ สามารถเข้าถึงข้อมูลและมีส่วนร่วมในการให้
ข้อมูล ข้อเท็จจริง ความคิดเห็น และตรวจสอบการด าเนินงานของหน่วยงานรัฐผ่านช่องทางการติดต่อสื่อสาร
ระหว่างกันที่หลากหลาย มีการบูรณาการการบริหารจัดการและน าไปประกอบการตัดสินใจของหน่วยงาน  
ของรัฐในการแก้ปัญหาและการพัฒนาร่วมกัน เพ่ือลดการทุจริตคอร์รัปชัน 

กลยุทธ์ที่ ๓ การปรับเปลี่ยนภาครัฐเป็นรัฐบาลดิจิทัลที่ใช้ข้อมูลในการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาประเทศ  

กลยุทธ์ย่อยที่ ๓.๑ ปรับเปลี่ยนข้อมูลภาครัฐทั้งหมดให้เป็นดิจิทัล โดยจัดท าข้อมูลส าหรับการบริหาร
จัดการทรัพยากรของประเทศทั้งในด้านงบประมาณ ทรัพยากรบุคคล และข้อมูลอ่ืนของหน่วยงานของรัฐทั้งหมด
อย่างบูรณาการให้เป็นดิจิทัลที่มีมาตรฐาน ถูกต้อง ปลอดภัย พร้อมใช้งาน มีการจัดเก็บที่ไม่ซ้ าซ้อน ไม่เป็นภาระ
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   ๑๓๗ 

กับผู้ให้ข้อมูล มีการเชื่อมโยงข้อมูลระหว่างหน่วยงานของรัฐกับภาคเอกชน เพ่ือให้เกิดการวิเคราะห์  
และประมวลผลข้อมูลประกอบการตัดสินใจเชิงนโยบายและการบริการภาครัฐให้สอดคล้องกับบริบท 
การพัฒนาได้อย่างเป็นปัจจุบัน พร้อมทั้งเปิดเผยข้อมูลที่จ าเป็นต่อสาธารณะในการใช้ประโยชน์ร่วมกัน 
ในการพัฒนาประเทศ ทั้งนี้ เร่งพัฒนาระบบที่บูรณาการข้อมูลส าหรับการบริหารจัดการทรัพยากรภาครัฐ 
ในภาพรวมที่ส าคัญต่อการตัดสินใจในเชิงนโยบายให้แล้วเสร็จเป็นล าดับแรก 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๓.๒ ปรับเปลี่ยนกระบวนการท างานภาครัฐเป็นดิจิทัล โดยออกแบบกระบวนการ
ท างานใหม่ ยกเลิกการใช้เอกสารและขั้นตอนการท างานที่หมดความจ าเป็นหรือมีความจ าเป็นน้อย  
น าเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ใช้ตลอดกระบวนการท างาน ตั้งแต่การวางแผน การปฏิบัติงาน และการติดตาม
ประเมินผล โดยเฉพาะการให้บริการประชาชนและผู้ประกอบการให้มีความคล่องตัว สะดวก รวดเร็ว มีช่องทาง 
และรูปแบบการให้บริการที่หลากหลายที่สอดคล้องกับการท างานแบบดิจิทัล  

กลยุทธ์ที่ ๔ การสร้างระบบบริหารภาครัฐท่ีส่งเสริมการปรับเปลี่ยนและพัฒนาบุคลากร ให้มีทักษะท่ีจ าเป็น 
ในการให้บริการภาครัฐดิจิทัล และปรับปรุงกฎหมาย ระเบียบ มาตรการภาครัฐให้เอ้ือต่อการพัฒนา
ประเทศ 

กลยุทธ์ย่อยที่  ๔.๑ ปรับระบบการบริหารทรัพยากรบุคคลภาครัฐเพ่ือดึงดูดและรักษา 
ผู้มีศักยภาพมาขับเคลื่อนการพัฒนาประเทศ  โดยให้ความส าคัญกับการเชื่อมโยงแผนกลยุทธ์องค์กร 
และกลยุทธ์การบริหารทรัพยากรบุคคลที่สามารถด าเนินการให้เกิดผลสัมฤทธิ์ในทางปฏิบัติได้อย่างแท้จริง  
โดยจะต้องทบทวนแนวทางการขับเคลื่ อนภารกิจ เ พ่ือให้ภาครัฐมีขนาดและต้นทุนที่ เหมาะสม   
ตลอดจนปรับเปลี่ยนต าแหน่งงานที่สามารถถ่ายโอนภารกิจมาเป็นต าแหน่งงานหลักที่มีความจ าเป็น 
ต่อการพัฒนาประเทศ อีกทั้งปรับปรุงรูปแบบการจ้างงานภาครัฐให้หลากหลาย ยืดหยุ่น ครอบคลุม 
การจ้างงานในรูปแบบสัญญา หรือรูปแบบการท างานไม่ตลอดชีพมากขึ้น และลดการจ้างงานแบบตลอดชีพ 
เพ่ือให้สามารถตอบสนองต่อบริบทและเงื่อนไขการจ้างงานในปัจจุบันและดึงดูดผู้มีความรู้ความสามารถ  
เข้ามาปฏิบัติงานในภาครัฐเพ่ือผลักดันภารกิจได้อย่างทันการณ์และมีประสิทธิภาพ พร้อมทั้ง ให้ความส าคัญ 
กับการสร้างพ้ืนที่นวัตกรรม รูปแบบการจ้างงานเพ่ือให้การขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลงเป็นไปอย่างรวดเร็ว  
เป็นรูปธรรม และเหมาะสม รวมทั้งส่งเสริมการพัฒนาสมรรถนะบุคลากรภาครัฐด้านดิจิทัลแบบองค์รวม 
ตลอดจนพัฒนาทัศนคติ จริยธรรม องค์ความรู้ และทักษะ พร้อมทั้งพัฒนาระบบการประเมินผลบุคลากร
ภาครัฐที่สามารถส่งเสริมและสะท้อนศักยภาพในการร่วมขับเคลื่อนเป้าหมายของประเทศอย่างเป็นระบบ  
ทั้งในระดับองค์กร ระดับทีม และระดับบุคคล ตลอดจนระบบการบริหารจัดการทรัพยากรบุคคล 
ที่สามารถยกระดับการใช้ทรัพยากรบุคคลทุกคนให้เกิดความคุ้มค่าและประโยชน์ต่อการพัฒนาประเทศ 

กลยุทธ์ย่อยที่ ๔.๒ ยกเลิกกฎหมายที่หมดความจ าเป็นและพัฒนากฎหมายที่เอ้ือต่อการพัฒนา
ประเทศ ตลอดจนปรับปรุงกระบวนการยุติธรรมให้มีประสิทธิภาพสูงขึ้น  โดยภาครัฐต้องให้ความส าคัญ 
กับการบังคับใช้กฎหมายที่จริงจัง การปรับเปลี่ยนบทบาทมาเป็นผู้อ านวยความสะดวกแก่ภาคเอกชน  
และประชาชนในการพัฒนา และปฏิรูปกฎหมายให้มีเป้าหมายที่วัดได้ในการสร้างความอยู่ดีมีสุขของคนไทย  
และการเ พ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ  รวมทั้ งปรับปรุงกระบวนการยุติธรรม 
ให้มีประสิทธิภาพสูงขึ้นและมีการท างานระหว่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอย่างบูรณาการ เพ่ือให้เกิดกระบวนการ
ท างานที่รวดเร็ว เป็นธรรมต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  และอ านวยความสะดวกแก่ประชาชนได้อย่างทั่วถึง  
รวมทั้งก าหนดให้มีหน่วยงานกลางด าเนินการเร่งรัดการปรับปรุงแก้ไขกฎหมายที่ล้าสมัย ยกเลิกกฎหมาย 
ที่หมดความจ าเป็น ซ้ าซ้อน หรือเป็นอุปสรรคต่อการด าเนินงานและการปรับตัวให้ทันการณ์ของภาครัฐ 
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   ๑๓๘ 

โดยเฉพาะกฎหมายที่ขัดกับการพัฒนารัฐบาลดิจิทัลในทุกระดับและกฎหมายที่เกี่ยวกับการตรวจสอบ 
การด าเนินการของภาครัฐที่ต้องมุ่งเป้าร่วมกันในการพัฒนาประเทศ พร้อมทั้งจัดให้มีการพัฒนาและบูรณาการ
ฐานข้อมูลกลางด้านกฎหมายของประเทศที่มีความปลอดภัยสูง สะดวก เข้าถึงได้ง่าย จ าแนกประเภท 
ตามการใช้งานของผู้ใช้บริการ    
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   ๑๓๙ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ส่วนที่ ๕ 
การขับเคลื่อนแผนสู่การปฏิบัติ 
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   ๑๔๐ 

การบรรลุเป้าหมายของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ต้องอาศัยการด าเนินงานจากทุกภาคส่วน 
ที่เชื่อมประสานกันอย่างเป็นระบบ ครอบคลุมตั้งแต่กระบวนการขับเคลื่อนที่สามารถถ่ายทอดเป้าหมาย 
และกลยุทธ์ของแผนไปสู่การด าเนินงานในระดับมาตรการ แผนงาน และโครงการ ได้อย่างสอดคล้องเชื่อมโยง
และสามารถสะท้อนถึงเป้าหมายการพัฒนาได้อย่างแท้จริง  รวมถึงการผลักดันให้ เกิดการท างาน 
อย่างบูรณาการในประเด็นการพัฒนาที่ครอบคลุมภารกิจของหลายหน่วยงาน และการประสานความร่วมมือ
กับภาคส่วนอ่ืน ๆ ที่เป็นภาคีการพัฒนาเพ่ือผนึกก าลังในการที่จะขับเคลื่อนการพัฒนาให้สัมฤทธิ์ผล  
ในขณะเดียวกัน การขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ให้ประสบผลส าเร็จยังต้องอาศัยกลไกการจัดสรร
งบประมาณที่เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ตลอดจนกระบวนการติดตามประเมินผลที่มีประสิทธิภาพและ 
อยู่บนพื้นฐานของการมีส่วนร่วม เพ่ือสนับสนุนให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องมีข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่อการปรับปรุง
แผนงานและวิธีการด าเนินงานให้สามารถตอบสนองต่อเป้าหมายได้มากยิ่งขึ้น ซึ่งจะช่วยให้การขับเคลื่อนแผน 
สู่การปฏิบัติบรรลุผลส าเร็จ และสนับสนุนการพัฒนาให้บรรลุตามวิสัยทัศน์ “ประเทศไทยมีความม่ันคง ม่ังคั่ง 
ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” ต่อไป 

๕.๑ หลักการขับเคลื่อนแผนสู่การปฏิบัติ 

๕.๑.๑ การใช้วงจรการบริหารงานคุณภาพเป็นกรอบแนวทาง เพ่ือให้เกิดกระบวนการท างาน 
ที่เป็นระบบและมีการพัฒนาปรับปรุงอย่างต่อเนื่อง โดยครอบคลุมการด าเนินงาน ๔ ขั้นตอนที่มีความเชื่อมโยง
กัน ได้แก่ การวางแผน การปฏิบัติตามแผน การติดตาม ตรวจสอบ ประเมินผลการด าเนินงาน และการปรับปรุง
แก้ไขการด าเนินงานตามผลการตรวจสอบ 

๕.๑.๒ การมุ่งเน้นผลสัมฤทธิ์ โดยให้ความส าคัญกับการวัดผลส าเร็จของการด าเนินงานด้วยเป้าหมาย 
ตัวชี้วัด และค่าเป้าหมายที่ เป็นรูปธรรม ทั้งในเชิงประสิทธิภาพและประสิทธิผล ในทุกกระบวนการ  
ของวงจรการบริหารงานคุณภาพ 

๕.๑.๓ การผสมผสานกลไกในหลากหลายมิติ ทั้งกลไกในเชิงยุทธศาสตร์ ซึ่งมุ่งเน้นการสร้างปัจจัย
ที่จะเป็นกุญแจส าคัญที่น าไปสู่ เป้าหมาย  พร้อมทั้งมีการจัดล าดับการด าเนินงานตามความส าคัญ 
และความเร่งด่วน กลไกตามภารกิจ  ที่ เป็นการด าเนินงานตามหน้าที่ความรับผิดชอบตามกฎหมาย 
และความเชี่ยวชาญของหน่วยงาน และกลไกในเชิงพื้นที่ ที่เป็นการแปลงแผนพัฒนาฯ ไปสู่การปฏิบัติ  
ผ่านการมองภาพเชิงองค์รวมในระดับภาคและจังหวัด โดยค านึงถึงความสอดคล้องกับสภาพภูมิสังคมของพ้ืนที่ 

๕.๑.๔ การด า เนินงานโดยอาศัยความร่วมมือจากทุกภาคส่วน  เ พ่ือสร้างการยอมรับ 
และลดข้อจ ากัดที่เกิดจากการด าเนินงานโดยหน่วยงานใดหน่วยงานหนึ่ง หรือการด าเนินงานโดยภาครัฐ 
แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยให้ความส าคัญกับการด าเนินงานที่เชื่อมประสานกันและมีเป้าหมายร่วมกัน 
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   ๑๔๑ 

๕.๒ แนวทางการขับเคลื่อนแผนสู่การปฏิบัติ 

กระบวนการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี ๑๓ สู่การปฏิบัติ 

 

๕.๒.๑ กลไกการขับเคลื่อน  

กลไกการขับเคลื่อนประกอบด้วยการด าเนินงานผ่านกลไกสองส่วนที่คู่ขนานกัน ได้แก่  
กลไกการบูรณาการแบบมุ่งผลสัมฤทธิ์ ซึ่งเป็นกลไกที่มีจุดมุ่งหมายในการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ 
ให้บรรลุผลสัมฤทธิ์ตามเป้าหมาย ผ่านการบูรณาการท างานของหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องและการสร้าง  
ความร่วมมือกับภาคส่วนอ่ืน ๆ และกลไกตามภารกิจ รวมถึงกลไกในระดับพื้นที่ ซึ่งเป็นการขับเคลื่อนผ่าน
การด าเนินงานตามภารกิจประจ าของหน่วยงานและการด าเนินงานในระดับ พ้ืนที่  โดยสาระส าคัญ 
ของการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ผ่านกลไกท้ังสองส่วน มีดังนี้ 

๑) กลไกการบูรณาการแบบมุ่งผลสัมฤทธิ์ เป็นกลไกการด าเนินงานในเชิงยุทธศาสตร์  
ที่มุ่งเน้นให้เกิดการบูรณาการการด าเนินงานของหน่วยงานภาครัฐต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง และเชื่อมโยงการท างาน
กับคณะกรรมการระดับชาติที่มีอยู่ รวมถึงสร้างความร่วมมือในการขับเคลื่อนระหว่างภาครัฐกับภาคส่วนอื่น ๆ  
ทั้งภาคเอกชน ภาคประชาสังคม ภาควิชาการ ประชาชน และภาคีการพัฒนาต่าง ๆ เพ่ือผลักดันให้  
การขับเคลื่อนหมุดหมายต่าง ๆ บรรลุเป้าหมายได้ตามที่ก าหนดอย่างเป็นรูปธรรม โดยจะให้ความส าคัญกับ 
การจัดท าหรือขับเคลื่อนมาตรการ แผนงาน และโครงการ ที่มีความส าคัญในระดับสูงต่อการบรรลุ
เป้าหมายของแต่ละหมุดหมาย โดยเฉพาะการด าเนินงานที่ มีความเกี่ยวข้องกับหลายหน่วยงาน  
การด าเนินงานที่เป็นการริเริ่มขึ้นใหม่ หรืออยู่นอกเหนือจากภารกิจปกติของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  
นอกจากนี้ กลไกนี้จะมีบทบาทในการก ากับและติดตามความก้าวหน้าในการด าเนินงาน รวมถึงให้ข้อเสนอแนะ
แก่หน่วยงานในระดับปฏิบัติ  
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   ๑๔๒ 

๒) กลไกตามภารกิจ เป็นการเชื่อมโยงการด าเนินงานตามภารกิจของหน่วยงาน 
ให้สามารถสนับสนุนการบรรลุเป้าหมายของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ โดยหน่วยงานภาครัฐพิจารณา
ด าเนินการจัดท าแผนระดับที่ ๓ มาตรการ แผนงาน และโครงการ ในการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓  
สู่การปฏิบัติ ผ่านกลไกของหน่วยงานที่เป็นภาคีการพัฒนาต่าง ๆ 

๓) กลไกในระดับพื้นที่ โดยจัดท าแผนพัฒนาภาค แผนพัฒนาจังหวัด และแผนระดับพ้ืนที่ 
ต่าง ๆ ให้สนับสนุนการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ในการก าหนดแนวทางการพัฒนาและแผนงาน
โครงการที่ส่งผลต่อการบรรลุเป้าหมายของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ และแผนระดับที่ ๒ อ่ืน ๆ พร้อมกับ 
การแก้ปัญหาของพ้ืนที่และการพัฒนาพ้ืนที่โดยสอดคล้องกับศักยภาพ ตลอดจนสนับสนุนการบรรลุเป้าหมาย
ของยุทธศาสตร์ชาติ 

๕.๒.๒ กลไกงบประมาณ 

กลไกงบประมาณเป็นเครื่องมือส าคัญในการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ให้สามารถ
บรรลุผลสัมฤทธิ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยประกอบด้วย 

๑) การบูรณาการการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ เข้ากับการจัดท างบประมาณ
รายจ่ายประจ าปี เพ่ือให้ระบบงบประมาณสามารถสนับสนุนการบรรลุผลสัมฤทธิ์ตามเป้าหมายของ
แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ โดยผนวกประเด็นการพัฒนาภายใต้แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ที่ต้องมุ่งเน้นในแต่ละปี 
เข้ากับยุทธศาสตร์การจัดสรรงบประมาณ  

๒) การสนับสนุนให้หน่วยงานในระดับพื้นที่สามารถบริหารจัดการงบประมาณได ้
อย่างยืดหยุ่น และสอดคล้องเชื่อมโยงกับแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ เพ่ือขับเคลื่อนประเด็นการพัฒนาส าคัญ 
ที่เหมาะสมกับบริบท ศักยภาพ และความต้องการที่แตกต่างกันของแต่ละพ้ืนที่ได้อย่างแท้จริง 

๓) การส่งเสริมการด าเนินงานของภาคีการพัฒนาต่าง ๆ โดยสนับสนุนให้ภาคเอกชน
และภาคีการพัฒนาต่าง ๆ ที่มีศักยภาพเข้ามาลงทุนในภาคการผลิตและบริการเป้าหมายของแผนพัฒนาฯ 
ฉบับที่ ๑๓ รวมถึงด าเนินงานในกิจกรรมการพัฒนาที่เอกชนมีความเชี่ยวชาญ ภายใต้การก าหนดมาตรฐานและ
การก ากับดูแลที่โปร่งใส และสามารถสนับสนุนให้การลงทุนเกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุด  

๕.๒.๓ การเสริมสร้างบทบาทของทุกภาคส่วนในการร่วมขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓  
โดยสนับสนุนการประสานก าลังของ “บวร” (บ้าน วัด โรงเรียน) ซึ่งครอบคลุมถึงชุมชน องค์กรปกครอง 
ส่วนท้องถิ่น ศาสนสถาน สถาบันทางศาสนา บุคลากรและองค์กรทางการศึกษา อาสาสมัคร จิตอาสา  
และภาคีการพัฒนาต่าง ๆ เพ่ือแปลงกลยุทธ์ในแผนพัฒนาฯ ฉบับที่  ๑๓ ไปสู่การร่วมแก้ไขปัญหา 
และการพัฒนาอย่างมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น รวมทั้งสร้างแพลตฟอร์มหรือช่องทางให้ทุกภาคีมีโอกาส
แสดงความคิดเห็น เข้าร่วมกิจกรรมการพัฒนาของชุมชน และร่วมกับองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่ น 
และหน่วยงานในระดับพ้ืนที่อ่ืน ๆ ในการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ซึ่งจะช่วยฟ้ืนฟูให้ชุมชนเข้มแข็ง 
และสนับสนุนให้ชุมชนเป็นก าลังที่ส าคัญในการพัฒนาประเทศ ตลอดจนการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ  
ฉบับที่ ๑๓ ผ่านการเสริมสร้างความร่วมมือกับประชาคมและองค์การระหว่างประเทศ โดยเฉพาะประเด็น 
การพัฒนาที่มีความส าคัญในระดับภูมิภาคและอนุภูมิภาค  
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   ๑๔๓ 

๕.๓ การติดตามและประเมินผล  

การติดตามและประเมินผลการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ครอบคลุมทั้งการติดตามประเมินผล
ในระดับของแผนงานและโครงการ โดยเฉพาะแผนงานและโครงการที่มีความส าคัญในระดับสูงต่อการบรรลุ
เป้าหมายของแต่ละหมุดหมาย เพ่ือส่งข้อมูลย้อนกลับให้แก่หน่วยงานและภาคีการพัฒนาที่เกี่ยวข้องน าไปทบทวน
และปรับปรุงแผนและวิธีการด าเนินงานให้เป็นไปตามเป้าหมาย รวมไปถึงการวัดผลสัมฤทธิ์ของการพัฒนา 
ในภาพรวมของหมุดหมายและเป้าหมายหลักตามตัวชี้วัดที่ก าหนดไว้ในแผน ทั้งนี้ ในการติดตามและประเมินผล 
ในทุกระดับต้องผลักดันให้มีการบูรณาการและการมีส่วนร่วมเพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพและความโปร่งใส  
โดยการติดตามและประเมินผลการขับเคลื่อนแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ประกอบด้วยการด าเนินงานใน ๓ ส่วน 
ดังนี้ 

๕.๓.๑ การติดตามความก้าวหน้า เป็นการติดตามประเมินผลในระหว่างที่แผนงานโครงการต่าง ๆ 
อยู่ระหว่างการด าเนินการ เพ่ือตรวจติดตามว่าการด าเนินการเป็นไปตามวัตถุประสงค์ เป้าหมาย กรอบระยะเวลา 
และการส ารวจปัญหาอุปสรรคที่อาจส่งผลให้การด าเนินการล่าช้าและไม่สามารถบรรลุผลสัมฤทธิ์ตามที่ก าหนด 
โดยอาศัยกลไกและหน่วยงานในทุกระดับที่มีภารกิจในการติดตามการด าเนินงานของหน่วยงานภาครัฐ  
อาทิ คณะกรรมการตรวจสอบและประเมินผลภาคราชการ (ค.ต.ป.)  ผู้ตรวจราชการในระดับต่าง ๆ  
และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ผ่านการบูรณาการการท างานร่วมกัน และจัดให้มีการรายงานผลการติดตาม 
และประเมินผลต่อกลไกการบูรณาการแบบมุ่งผลสัมฤทธิ์ตามรอบระยะเวลาที่เหมาะสม 

๕.๓.๒ การประเมินผลสัมฤทธิ์ เป็นการประเมินผลว่าแผนงานและโครงการที่ด าเนินการแล้วเสร็จ 
สามารถบรรลุเป้าหมาย ผลผลิต และผลลัพธ์ตามที่ก าหนดไว้มากน้อยเพียงใด รวมถึงการประเมินความส าเร็จ
ตามตัวชี้วัดในระดับของหมุดหมายและเป้าหมายหลักของแผนพัฒนาฯ ทั้งในระหว่างและหลังจากสิ้นสุด
ระยะเวลาของแผน โดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ทั้งหน่วยงานในส่วนกลางและหน่วยงานในระดับพ้ืนที่  
รายงานความก้าวหน้าและผลสัมฤทธิ์การด าเนินงานตามแผนปฏิบัติราชการในระบบติดตามและประเมินผล
แห่งชาติ โดยแสดงผลให้เห็นถึงการบรรลุเป้าหมายตามแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ทั้งโดยตรงและโดยอ้อม  
เพ่ือน าไปสู่กระบวนการประมวลข้อมูล และน าเสนอผลการประเมินผลสัมฤทธิ์ในภาพรวมของการขับเคลื่อน
แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ต่อกลไกการบูรณาการแบบมุ่งผลสัมฤทธิ์ โดยเผยแพร่ให้สาธารณชนได้รับทราบ 
พร้อมทั้งจัดให้มีช่องทางในการรับฟังความคิดเห็นจากประชาชน 

๕.๓.๓ การประเมินผลกระทบ เป็นการศึกษาวิเคราะห์ถึงการเปลี่ยนแปลงในทางเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดล้อม ที่เกิดเนื่องมาจากการด าเนินงานที่ส าคัญภายใต้แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๓ ทั้งการเปลี่ยนแปลง
ในระดับมหภาค การเปลี่ยนแปลงในระดับพ้ืนที่ และการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นกับกลุ่มเป้าหมาย ตลอดจน
ความสามารถในการสนับสนุนการบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ 
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แผนปฏิบัติราชการระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570)  
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

วิสัยทัศน์  
“ความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยเป็น 1 ใน 5 ของเอเชียภายในปี 2570” 

 

พันธกิจ 
  1) พัฒนาศักยภาพและส่งเสริมผู้ประกอบการไทยในการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ 

2) ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่สินค้าและบริการไทย  
3) ขยายช่องทางตลาดแก่สินค้าและบริการไทย  
4) ยกระดับคุณภาพการให้บริการสู่ความเป็นเลิศอย่างต่อเนื่อง 
 

กลยุทธ์และแนวทางการพัฒนา 
กลยุทธ์ที่ 1 สร้างจุดแข็งให้กับสินค้าและธุรกิจบริการไทยด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อตอบสนองต่อความ
ต้องการ Megatrends และเศรษฐกิจใหม่1 
แนวทางการพัฒนา 

1.1 พัฒนาและส่งเสริมสินค้าที่ตอบสนองต่อความต้องการ Megatrends และเศรษฐกิจใหม่ โดยเน้น
สินค้าอุตสาหกรรมสีเขียวและสินค้า/บริการส าหรับเศรษฐกิจใหม ่ 

สินค้าเป้าหมาย 
•  กลุ่มเกษตรสร้างมูลค่า อาทิ สินค้าเกษตรแปรรูป เช่น สมุนไพร เครื่องส าอาง เป็นต้น สินค้าตาม

เทรนด์โลก เช่น สินค้าฮาลาล สินค้าอาหารอนาคต (Future Food)  สินค้าอาหารเพ่ือสุขภาพ (Healthy Food) 
สินค้าอาหารที่ส่งเสริมความยั่งยืน (Sustainable Food) เป็นต้น 

• อุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคต อาทิ สินค้ายานยนต์สมัยใหม่ (รถยนต์ไฟฟ้าและอะไหล่ยานยนต์)/ 
เกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ/ อุตสาหกรรมเครื่องมือแพทย์/ สินค้านวัตกรรมและเทคโนโลยีขั้นสูง/ สินค้าเทคโนโลยีที่
รองรับสังคมผู้สูงอายุ/ อุตสาหกรรมความมั่นคงของประเทศ/ อุตสาหกรรมไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะ / 
อุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตร 

• สินค้าไลฟ์สไตล์ ตอบสนองเศรษฐกิจใหม่และสินค้าส าหรับตลาดเฉพาะ อาทิ สินค้าไลฟ์สไตล์เพ่ือ
ความยั่งยืน/ สินค้าส าหรับกลุ่มผู้สูงอายุ/ สินค้าส าหรับสัตว์เลี้ยง/ สินค้าแม่และเด็ก/ สินค้าที่ตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์
ผู้บริโภคยุคใหม ่

  

                                                           
1 เป็นระบบเศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม เทคโนโลยี และความคิดสร้างสรรค์ โดยค านึงถึงความยั่งยืนทั้งด้านสังคมและ
สิ่งแวดล้อม ประกอบด้วย เศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy) , เศรษฐกิจฐานชีวภาพ (Bioeconomy) , เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์
และวัฒนธรรม (Creative and Cultural Economy) , เศรษฐกิจเพื่อสังคม (Social Economy) และเศรษฐกิจสูงวัย (Silver 
Economy) : ส านักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) 
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1.2  พัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการศักยภาพ  
ธุรกิจบริการเป้าหมาย 
- ธุรกิจบริการแห่งอนาคต เช่น บริการทางการแพทย์ครบวงจร/ อุตสาหกรรมดิจิทัล ข้อมูล Big Data 

และปัญญาประดิษฐ์/ ธุรกิจสื่อบันเทิง-เกม (Digital Content)/ ธุรกิจดนตรี/ ธุรกิจกีฬา/ ธุรกิจบริหารการจัดงาน/ 
ธุรกิจการศึกษา (Educational Service)/ ธุรกิจสิ่งพิมพ์บรรจุภัณฑ์/ ธุรกิจบริการ Logistics/ ธุรกิจแฟรนไชส์และ
ธุรกิจ startup เป็นต้น 

1.3  สร้างมูลค่าเพิ่มด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเพื่อพัฒนาสู่สินค้าและธุรกิจบริการมูลค่าสูง  

•  ส่งเสริมการสร้างอัตลักษณ์สินค้าและธุรกิจบริการของไทย ด้วยการออกแบบ การสร้างแบรนด์ 
และการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม 

1.4  สร้างความเชื่อม่ันให้กับสินค้าและบริการของไทย 

• การสร้างความเชื่อมั่นให้กับสินค้าและบริการของไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล โดยยกระดับ
มาตรฐานสินค้า สร้างตราสัญลักษณ์สินค้า และส่งเสริมการด าเนินธุรกิจโดยค านึงถึงสิ่งแวดล้อม สังคม และบรรษัทภิบาล   

• ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพื่อสร้างความเชื่อม่ันให้แก่สินค้าและบริการ  
• สร้างภาพลักษณ์ประเทศไทย (Country Image) ทั้งในและต่างประเทศ เช่น Thai SELECT, 

PM Export Award,  T Mark, DEmark, Think Thailand เป็นต้น 
• สร้างเครือข่ายผู้ประกอบการไทย (Online Community) เพ่ิมช่องทางและเชื่อมโยงโอกาสทางการค้า 

กลยุทธ์ที ่2 รุกตลาดศักยภาพเดิม เปิดเพิ่มตลาดใหม่ และขยายสัดส่วนการส่งออกสินค้าไทยสู่ตลาดโลก 
แนวทางการพัฒนา 

2.1 ขยายตลาดและช่องทางการค้าเชิงรุกโดยใช้ตลาดน า นวัตกรรมเสริม เพิ่มรายได้  
    ตลาดเป้าหมาย 

ตลาดหลัก: สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป ญี่ปุ่น อาเซียน และจีน (รวมฮ่องกง) 
ตลาดศักยภาพ: อินเดีย ปากีสถาน บังคลาเทศ สหราชอาณาจักร เกาหลีใต้ ไต้หวัน สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 

ตะวันออกกลาง ทวีปออสเตรเลีย และแคนาดา 
ตลาดศักยภาพใหม่ : อิรัก ซาอุดิอาระเบีย แอฟริกา ลาตินอเมริกา เอเชยีกลาง และประชาคมรัฐเอกราช (CIS) 

2.2 ส่งเสริมการเปิดตลาด แสวงหาช่องทางการตลาดใหม่ๆ โดยเฉพาะตลาดใหม่ ตลาดที่เติบโตได้ดี 
ตลาดเมืองรอง (city focus) โดยใช้กลไกการจัดท าบันทึกความตกลง (MOU) 

2.3  ส่งเสริมการค้าภายใต้ความร่วมมือทางเศรษฐกิจและข้อตกลงทางการค้า  
• เร่งรัด Strategic Partnership กับประเทศคู่ค้าส าคัญของไทย 
• ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากข้อตกลงและกรอบความร่วมมือทางการค้า  

2.4 การขยายพันธมิตรทางการค้า 
• เสริมสร้างความสัมพันธ์และความเชื่อม่ันกับผู้น าเข้า (Thailand Global Business Partners) 
• พัฒนาเครือข่ายผู้ส่งออกที่ประสบความส าเร็จในระดับประเทศ (Thailand Export Champions) 
• ใช้ประโยชน์จากผู้แทนการค้าไทย (Marketing Representative/ HTA)  
• สร้างเครือข่ายพาณิชย์จังหวัดและทูตพาณิชย์ ในการหาแสวงหาคู่ค้าและขยายช่องทางการตลาด
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กลยุทธ์ที่ 3 ส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจแฟลตฟอร์ม (Platform Economy)  
แนวทางการพัฒนา 

3.1 พัฒนาระบบแพลตฟอร์มการค้าออนไลน์ (Thaitrade.com) และระบบการค้าออนไลน์อัจฉริยะ 
(Smart Online Business Matching) 

3.2 ส่งเสริมสภาพแวดล้อมและปัจจัยสนับสนุนการค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ให้รองรับการเติบโตของ
การค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (Ecosystem and Enabling factors) 

3.3 ส่งเสริมผู้ประกอบการไทยเพ่ิมช่องทางการค้าระหว่างประเทศผ่านระบบออนไลน์ อาทิ Thaitrade.com 
และ Online Business Matching (OBM) 

3.4 สร้างพันธมิตรทางการค้าออนไลน์ (แพลตฟอร์ม e-commerce อาทิ Amazon, Tmall, Shopee, Lazada) 
3.5 ส่งเสริมการสร้างเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม (Platform Economy) 

กลยุทธ์ที ่4 พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลงสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ 
แนวทางการพัฒนา 

  4.1 พัฒนาความรู้เบื้องต้นด้านการค้าระหว่างประเทศ แก่ผู้ประกอบการและบุคคลทั่วไปที่สนใจการค้า
ระหว่างประเทศ เพ่ือให้เกิดแรงบันดาลใจในการท าธุรกิจระหว่างประเทศ เกิดองค์ความรู้ และทักษะที่จ าเป็นใน
การท าการค้ายุคใหม ่

  4.2 พัฒนาและต่อยอดองค์ความรู้ด้านการตลาด/สินค้า แก่ผู้ประกอบการ MSME SME และบุคคลทั่วไป
ที่สนใจด้านการค้าระหว่างประเทศ ในอุตสาหกรรมเป้าหมายของประเทศ  

4.3 พัฒนาผู้ประกอบการ/ผู้ส่งออก ที่มีแบรนด์สินค้า ให้สามารถด าเนินธุรกิจในต่างประเทศได้ 

กลยุทธ์ที ่5 ยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 
แนวทางการพัฒนา 

5.1 ยกระดับการให้บริการทางการค้าด้วยระบบสารสนเทศ การวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ (Big data) และ
เทคโนโลยีดิจิทัล รวมทั้งเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการเพ่ือการปรับเปลี่ยนองค์กรสู่รัฐบาลดิจิทัล 

5.2 พัฒนาขีดความสามารถของบุคลากรเพ่ือรองรับทักษะแบบใหม่ (Upskill/Reskill) เช่น ด้านเทคโนโลยี
ดิจิทัล วัฒนธรรมองค์กร การวิเคราะห์และการใช้ประโยชน์จากข้อมูล เป็นต้น เพ่ือให้ทันกับการเปลี่ยนแปลงและ
รองรับการบริการผู้ประกอบการ  
 
 

*********************** 
 

ส านักยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ 
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

สิงหาคม 2567 
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การจัดท าแผนปฏิบัติงาน 
และแผนการใช้จ่ายงบประมาณ  

และการอนุมัติเงินจัดสรรงบประมาณ 
รายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 

(เฉพาะเงินงบประมาณ) 
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ด่วนที่สุด 

 
 

 
 
 

ที่   สำนักงบประมาณ 

  1063 ถนนพหลโยธิน  
  แขวงพญาไท กรุงเทพฯ ๑๐๔๐๐ 

    

เรื่อง  การจัดทำแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ และการอนุมัติเงินจัดสรรงบประมาณ 

  รายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 

เรียน  หัวหน้าหน่วยรับงบประมาณ 

   ด้วยร่างพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 อยู่ระหว่าง
การพิจารณาของรัฐสภา โดยคาดว่าจะผ่านการพิจารณาประมาณปลายเดือนกันยายน 2567 และเม่ือ 
ร่างพระราชบัญญัติดังกล่าวมีผลใช้บังคับ การจ่ายเงินหรือก่อหนี้ผูกพันของหน่วยรับงบประมาณจะต้อง 
เป็นไปตามแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณท่ีได้รับความเห็นชอบจากสำนักงบประมาณ  
และจะต้องได้รับอนุมัติเงินจัดสรรก่อนการจ่ายเงินหรือก่อหนี้ผูกพันตามมาตรา 34 และมาตรา 40  
แห่งพระราชบัญญัติวิธีการงบประมาณ พ.ศ. 2561 นั้น 

   เพ่ือให้การจัดทำแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ และการอนุมัติเงินจัดสรร
งบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 เป็นไปด้วยความเรียบร้อย หน่วยรับงบประมาณสามารถ
ใช้จ่ายหรือก่อหนี้ผูกพันได้ทันทีเมื่อพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2568  
มีผลใช้บังคับ สำนักงบประมาณจึงกำหนดแนวทางการจัดทำแผนการปฏิบัติงานและแผนการการใช้จ่ายงบประมาณ 
และการอนุมัติเงินจัดสรรงบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 ดังนี้ 
   1. การจัดทำแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ  
    1.1 ให้หน่วยรับงบประมาณจัดทำแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 ของแต่ละแผนงาน เต็มจำนวนวงเงินงบประมาณรายจ่ายที่ได้ผ่าน 
ความเห็นชอบจากรัฐสภา โดยบันทึกเป็นรายเดือนและรายไตรมาสในระบบฐานข้อมูลแผนและผลการปฏิบัติงาน
และการใช้จ่ายงบประมาณ (BB EvMIS) และระบบสารสนเทศเพ่ือการจัดทำงบประมาณขององค์กรปกครอง
ส่วนท้องถิ่น (BBL) ให้ถูกต้องครบถ้วน จัดส่งเอกสารให้สำนักงบประมาณภายในวันที่ 13 กันยายน 2567 
    หน่วยรับงบประมาณที่มีงบประมาณรายจ่ายบูรณาการ ให้จัดทำแผนการปฏิบัติงาน 
และแผนการใช้จ่ายงบประมาณ จำแนกตามแผนการบูรณาการ โครงการ ที่ได้รับงบประมาณ เพื่อให้ 
หน่วยรับงบประมาณที่เป็นเจ้าภาพหลักของแผนงานบูรณาการรวบรวมและพิจารณาภาพรวมความสอดคล้อง 
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ของแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณรายจ่ายบูรณาการของหน่วยรับงบประมาณภายใต้
แผนงานบูรณาการ เพ่ือเสนอรองนายกรัฐมนตรี หรือรัฐมนตรีที่กำกับแผนงานบูรณาการพิจารณาให้ความเห็นชอบ
ก่อนส่งให้สำนักงบประมาณพิจารณา 

    1.2 การจัดทำแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่ายงบประมาณ ตามข้อ 1.1  
ให้หน่วยรับงบประมาณจัดทำตามความจำเป็นที่ต้องใช้จ่ายหรือก่อหนี้ผูกพันในแต่ละไตรมาส โดยกรณีท่ีเป็น
รายจ่ายในลักษณะงบลงทุนรายการปีเดียว ไม่ว่าจะเบิกจ่ายจากงบรายจ่ายใด ควรดำเนินการเพ่ือก่อหนี้ผูกพัน
ได้ตั้งแต่ไตรมาสที่ 1 และก่อหนี้ผูกพันให้เสร็จสิ้นทุกรายการภายในไตรมาสที่ 2 
    1.3 เมื่อหน่วยรับงบประมาณได้รับความเห็นชอบแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่าย
งบประมาณจากสำนักงบประมาณแล้ว ให้แจ้งต่อรัฐมนตรีเจ้าสังกัดหรือรัฐมนตรีที่กำกับดูแลหรือควบคุมกิจการ
ของหน่วยรับงบประมาณ หรือรัฐมนตรีผู้รักษาการตามกฎหมาย สำหรับแผนงานบูรณาการให้หน่วยรับงบประมาณ
ที่เป็นเจ้าภาพหลักแจ้งต่อผู้มีอำนาจกำกับแผนงานบูรณาการ หน่วยรับงบประมาณอ่ืนให้แจ้งต่อรัฐมนตรีเจ้าสังกัด
หรือรัฐมนตรีที่กำกับดูแลหรือควบคุมกิจการของหน่วยรับงบประมาณ หรือรัฐมนตรีผู้รักษาการตามกฎหมาย 
เพ่ือใช้ในการกำกับดูแล เร่งรัด และติดตามประเมินผลการปฏิบัติงานและผลการใช้จ่ายงบประมาณ ผลสัมฤทธิ์
หรือประโยชน์ที่จะได้รับจากการใช้จ่ายงบประมาณต่อไป 

    สำหรับหน่วยงานของรัฐสภา ศาลยุติธรรม ศาลปกครอง ศาลรัฐธรรมนูญ องค์กรอิสระ
ตามรัฐธรรมนูญ และองค์กรอัยการ เมื่อสำนักงบประมาณรับทราบแผนการปฏิบัติงานและแผนการใช้จ่าย 
งบประมาณแล้ว ให้หัวหน้าหน่วยงานของรัฐสภา ศาลยุติธรรม ศาลปกครอง ศาลรัฐธรรมนูญ องค์กรอิสระ 
ตามรัฐธรรมนูญ และองค์กรอัยการ ใช้แผนดังกล่าวในการกำกับดูแล และติดตามการปฏิบัติงานและการใช้จ่าย
งบประมาณของหน่วยงานให้เป็นไปตามหลักวินัยการเงินการคลังของรัฐ 

   2. การอนุมัติเงินจัดสรร 

    2.1 เมื่อสำนักงบประมาณให้ความเห็นชอบหรือรับทราบแผนการปฏิบัติงานและแผนการ
ใช้จ่ายงบประมาณแล้ว จะอนุมัติเงินจัดสรรให้แก่หน่วยรับงบประมาณ โดยสอดคล้องกับแผนการปฏิบัติงาน 
และแผนการใช้จ่ายงบประมาณ หรือตามที่สำนักงบประมาณกำหนด โดยหน่วยรับงบประมาณไม่ต้องยื่นคำขอ
อนุมัติเงินจัดสรรต่อสำนักงบประมาณ แต่หน่วยรับงบประมาณจะใช้จ่ายหรือก่อหนี้ผูกพันได้เมื่อพระราชบัญญัติ
งบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 มีผลใช้บังคับแล้ว ดังนี้ 
    (1) งบประมาณรายจ่ายในลักษณะงบลงทุน ไม่ว่าจะเบิกจ่ายในงบรายจ่ายใด จัดสรรให้
เต็มวงเงินของแต่ละแผนงานตามร่างพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่ายประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
 
 
 
 

/ (2) งบประมาณ ... 
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    (2) งบประมาณรายจ่ายนอกเหนือจากงบประมาณรายจ่ายในลักษณะงบลงทุน  
ตาม (1) จัดสรรให้ตามความจำเป็นที่ต้องใช้จ่ายหรือก่อหนี้ผูกพันในไตรมาสที่ 1 และไตรมาสที่ 2  
แต่ไม่เกินร้อยละ 75 ของงบประมาณรายจ่ายแต่ละแผนงานตามร่างพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่าย
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 ที่ได้รับความเห็นชอบจากรัฐสภา 

    กรณีหน่วยรับงบประมาณมีความจำเป็นต้องขอรับอนุมัติเงินจัดสรรเกินกว่าที่กำหนด 
ใน (2) ให้ยื่นคำขออนุมัติเงินจัดสรรต่อสำนักงบประมาณ โดยต้องแสดงความพร้อมในการใช้จ่ายหรือก่อหนี้
ผูกพันเพ่ือประกอบการพิจารณาเป็นกรณีไป 

    2.2 เมื่อได้รับอนุมัติเงินจัดสรรแล้ว กรณีเป็นงบประมาณรายจา่ยที่ต้องดำเนินการหรือ
เบิกจ่ายโดยสำนักงานในส่วนภูมิภาค ให้หน่วยรับงบประมาณเร่งดำเนินการส่งเงินจัดสรรต่อไปยังสำนักงาน 
ในส่วนภูมิภาคโดยเร็วอย่างช้าภายในห้าวันนับแต่วันที่ได้รับอนุมัติเงินจัดสรร 

     กรณีหน่วยรับงบประมาณได้รับการจัดสรรงบประมาณสำหรับทุนหมุนเวียน 
ที่ไมเ่ป็นนิติบุคคล ให้จัดสรรไปยังทุนหมุนเวียนทันทีเมื่อพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่ายประจำปี
งบประมาณ พ.ศ. 2568 มีผลใช้บังคับ 

    2.3 งบประมาณรายจ่ายส่วนที่เหลือจากที่ได้อนุมัติเงินจัดสรรตามข้อ 2.1  
สำนักงบประมาณจะพิจารณาอนุมัติเงินจัดสรรให้หน่วยรับงบประมาณก่อนสิ้นไตรมาสที่ 2 ของปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2568 ตามความจำเป็นของการปฏิบัติงานและการใช้จ่ายงบประมาณ และจะนำผลการปฏิบัติงานและ
ผลการใช้จ่ายงบประมาณของหน่วยรับงบงประมาณในไตรมาสที่ 1 และไตรมาสที่ 2 มาประกอบการพิจารณา
อนุมัติเงินจัดสรรด้วย โดยหน่วยรับงบประมาณไม่ต้องยื่นคำขออนุมัติเงินจัดสรร 

   จึงเรียนมาเพ่ือโปรดทราบและถือปฏิบัติต่อไป 

     ขอแสดงความนับถือ 

 
 
 

     (นายเฉลิมพล  เพ็ญสูตร) 
    ผู้อำนวยการสำนักงบประมาณ 

 
 
 
 
 
 

กองกฎหมายและระเบียบ 

โทร. 09 5489 2940 
ไปรษณีย์อิเล็กทรอนิกส์ saraban@bb.go.th 
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นายเฉลิมพล เพ็ญสูตร
 05/09/2567





 

 

 

 

 

ขั้นตอนการการบริหารงบประมาณ                   
แผนงาน/โครงการ 
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สยค. 

 1 กรณี ไม่มีค่าใช้จ่ายเดินทางไปต่างประเทศ       
สารบรรณส่งเรื่องให้ ส านัก/สถาบนั/ด าเนินการ
ต่อไป และส าเนา สยค. ทราบ และบันทึกโครงการ
เพิ่มเตมิในแผนปฏิบตัิราชการ 

ส ำนักบริหำรกลำง 

ส ำนัก/สถำบัน 

สยค 

 2 

 

 

-  บันทึกโครงการเพิ่มเติม
ในแผนปฏิบัตริาชการ  

กรมฯ  -  พิจารณาอนุมัติ  
   การด าเนินโครงการ  

1. จัดหำแหล่งเงินงบประมำณเพ่ือด ำเนินโครงกำร โดย 
(1) บริหารงบประมาณจากโครงการ/งบประมาณในความรับผิดชอบของส านักก่อน   

(1.1) จากเงินเหลือจ่ายจากโครงการต่างๆ ที่ได้ด าเนินการแล้ว หรือ 
(1.2) จากโครงการทีย่ังไม่ด าเนินการ ซึ่งส านักจะต้องยืนยันว่าไม่ท าใหภ้ารกิจเดิมไม่

บรรลเุป้าหมาย หรือ 
(1.3) จากโครงการทีย่กเลิกไป เนื่องจากโครงการนั้นไม่เป็นประโยชน์/หมดความจ าเป็น/

มีเหตุอื่นให้ยกเลิกซึ่งเลี่ยงไม่ได้   
(2) ขอใช้เงินจากโครงการ/งบประมาณในความรับผิดชอบของส านักอ่ืนๆ ขอให้ส านัก

รับผิดชอบโครงการ/งบประมาณยนิยอม และประสาน สยค. เป็นกรณีๆ ไป 
2. จัดท ำบันทึกเรียนอธิบดีเพ่ือขออนุมัติด ำเนินโครงกำร  
3. หำกมีค่ำใช้จ่ำยเดินทำงไปปฏิบัติรำชกำรในต่ำงประเทศ ที่ไม่ตรงกับแผนเดินทำงฯ ที่ 

สงป. อนุมัติ ส ำนักจะต้องขออนุมัตปิรับแผนฯ หำกไม่มีแผนเดินทำงฯ ขอให้ส ำนักหำรือ
กับ สยค. เพ่ือด ำเนินกำรขออนุมัตแิผนเดินทำงฯ เพ่ิมเติมกับส ำนักงบประมำณเมื่ออนุมัติ
โครงกำรแล้ว และก่อนกำรเดินทำง อย่ำงน้อย 15 วันท ำกำร 

4. หำกจ ำเป็นต้องโอนเปลี่ยนแปลงงบประมำณ ขึ้นอยู่กับผู้มีอ ำนำจกำรโอเปลี่ยนแปลง เช่น 
กรณีงบประมาณในการเดินทางไปปฏิบัติราชการในต่างประเทศ (งบรายจ่ายอื่น) ท่ีส านักมี
อยู่ไม่เพียงพอ และต้องน างบด าเนนิงานมาใช้แทน ท าให้ต้องมีการโอนเปลี่ยนแปลง
งบประมาณ ขอให้ประสำน สยค / สบก. ด ำเนินกำรโอนเปลี่ยนแปลงงบประมำณตำม
ขั้นตอนกำรโอนเปลี่ยนแปลงงบประมำณต่อไป 

 

ส ำนัก/สถำบัน 

-  ขออนุมัติแผนเดินทาง
เพิ่มเตมิก่อนการเดินทาง 
15 วันท าการ 

 

Flow Chart กำรบริหำรงบประมำณแผนงำน/โครงกำร  
(แผนงำนพื้นฐำน/แผนงำนยุทธศำสตร์) 

 

สยค. 

-  ประกอบความเห็น       
ระเบียบการเบิกจ่าย/พสัดุ  

     

-  ประกอบความเห็นว่าสอดคล้องกับ
แผนปฏิบัตริาชการเรื่อง..ของกรมฯ  

     

กรณี มีค่าใช้จ่ายเดินทางไปต่างประเทศ 
สารบรรณส าเนาเรื่องอนุมัติ ส่ง สยค. เพื่อด าเนินการ
ขออนุมัติแผนเดินทางฯ เพิ่มเติม และขอตกลงกับ
ส านักงบประมาณต่อไป และส าเนา ส่ง สบก. เพื่อโอน
เปลี่ยนแปลงงบประมาณต่อไป 

สคต. 

ส ำนักงบประมำณ 

ส ำนักบริหำรกลำง 

 

- ขอโอน  
  เปลี่ยนแปลง   
  งบประมาณและ 

  ลงระบบ GFMIS  

กรณีต้องโอน 

เปลี่ยนแปลง 

งบประมาณ  

ทุกกรณี  

 

-  ด าเนินโครงการ และรายงานผล
การด าเนินงานให้กรมฯ ทราบ 
พร้อมส าเนา สยค. รวมทั้งรายงาน
ผลการเบิกจ่ายเงินไปยัง สยค 
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ด่วนท่ีสุด
ที่ กค (กวจ) 0๔0๕.๔/ ว®!(ใช^ คณะกรรมการวินิจฉัยปัญหาการจัดซื้อ 

จ ัดจ้างและการบริหารพัสดุภาครัฐ 
กรมบัญชีกลาง
ถนนพระรามที่ ๖ กทม. ๑ 0 ๔ 0 0

กรกฎาคม ๒๔๖๗
เรื่อง ซ ้อมความเข ้าใจการเตร ียมการจ ัดซ ื้อจ ัดจ ้างตามระเบ ียบ กระท รวงการคล ังว ่าด ้วยการจ ัดซ ื้อจ ัดจ ้าง

และการบริหารพัสดุภาครัฐ พ.ศ. ๒๔๖๐ สำหรับปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๔๖๘

เรียน ปลัดกระทรวง อธิบดี อธิการบดี เลขาธิการ ผู้อำนวยการ ผู้บัญ'ซาการ ผู้ว ่าราชการจังหวัด ผ ู้ว ่าราชการ 
กรุงเทพมหานคร ผู้ว ่าการ หัวหน้ารัฐวิสาหกิจ ผู้บริหารท้องถิ่น และหัวหน้าหน่วยงานอื่นของรัฐ

อ้างถึง ๑ .  ห น ังส ือ ค ณ ะก รรม ก ารว ิน ิจฉ ัยป ัญ ห าก ารจ ัด ซ ื้อ จ ัด จ ้างแล ะก ารบ ร ิห ารพ ัส ด ุภ าค ร ัฐ  ด ่วนที่ส ุด 
ที่ กค (กวจ) 0๔0๔.๒/ว  ๓๗๑ ลงวันที่ ๔ สิงหาคม ๒๔๖๒ 

๒. ห น ังส ือ ค ณ ะก รรม ก ารว ิน ิจฉ ัยป ัญ ห าก ารจ ัด ซ ื้อ จ ัด จ ้างแล ะก ารบ ร ิห ารพ ัส ด ุภ าค ร ัฐ  ด ่วนที่ส ุด 
ที่ กค (กวจ) 0๔0๔.๒/ว  ๔๑๔ ลงวันที่ ๑๗ กันยายน ๒๔๖๑

ตามหนังสือที่อ้างถึง ๑ และ ๒ คณะกรรมการวินิจฉัยปัญหาการจัดซื้อจัดจ้างและการบริหารพัสดุ 
ภาครัฐได้กำหนดแนวทางปฏิบัติเกี่ยวกับการเตรียมการจัดซื้อจัดจ้างตามระเบียบกระทรวงการคลังว่าด้วยการจัดซื้อจัดจ้าง 
และการบริหารพัสดุภาครัฐ พ.ศ. ๒๔๖0 ความละเอียดแจ้งแล้ว นั้น

คณะกรรมการวินิจฉัยปัญหาการจัดซื้อจัดจ้างและการบริหารพัสดุภาครัฐ (คณะกรรมการวินิจฉัย) 
พ ิจารณ าแล ้วเห ็นว ่า เพ ื่อ ให ้ห น ่ว ย งาน ข อ งร ัฐ ส าม าร ถ ด ำเน ิน ก าร จ ัด ซ ื้อ จ ัด จ ้าง เป ็น ไ ป ด ้ว ย ค ว าม ร ว ด เร ็ว  
จ ึงอาศ ัยอำนาจตามมาตรา ๒๙ วรรคหนึ่ง (๓) แห่งพระราชบัญญัติการจัดซื้อจ ัดจ้างและการบริหารพัสดุภาครัฐ 
พ.ศ. ๒๔๖0 ซ้อมความเข ้าใจการเตรียมการจัดซ ื้อจ ัดจ้างตามระเบ ียบกระทรวงการคลังว ่าด ้วยการจัดซ ื้อจ ัดจ ้าง 
และการบริหารพัสดุภาครัฐ พ.ศ. ๒๔๖0 สำหรับปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๔๖๘ ดังนี้

๑. ก ร ณ ีใ ช ้จ ่าย จ าก เง ิน ง บ ป ร ะ ม าณ ต าม พ ร ะ ร าช บ ัญ ญ ัต ิง บ ป ร ะ ม าณ ร าย จ ่าย ป ร ะ จ ำป ี 
เน ื่อ งจ าก ข ณ ะ น ี้ร ่างพ ร ะ ร าช บ ัญ ญ ัต ิงบ ป ระ ม าณ ร ายจ ่ายป ร ะ จ ำป ีงบ ป ระ ม าณ  พ .ศ. ๒๔๖๘ อย ู่ระห ว ่าง 
การพิจารณาของรัฐสภา ดังนั้น เพ ื่อให้หน่วยงานของรัฐสามารถดำเนินการจัดซื้อจัดจ้างเป็นไปด้วยความรวดเร็ว 
แ ล ะส าม ารถ ก ่อ ห น ี้ผ ูก พ ัน แ ล ะเบ ิก จ ่าย เง ิน ได ้แล ้ว เส ร ็จภ ายใน ป ีงบ ป ระม าณ  พ .ศ. ๒๔๖๘ สอดคล ้องก ับ 
น โ ย บ าย เร ่งร ัด ก าร เบ ิก จ ่าย เง ิน ข อ ง ร ัฐ บ าล  จ ึงข อ ให ้ห น ่วยงาน ข อ งร ัฐ ถ ือ ป ฏ ิบ ัต ิต าม ห น ังส ือ ท ี่อ ้างถ ึง  ๑ 
ท ั้งน ี้ ก ารท ี่จะถ ือ ว ่าห น ่วยงาน ข อ งร ัฐ ได ้ร ับ ค วาม เห ็น ซ อ บ วงเง ิน งบ ป ระม าณ ท ี่จะใช ้ใน ก ารจ ัด ซ ื้อ จ ัด จ ้าง  
ตาม ระเบ ียบ ก ระท รวงก ารค ล ังว ่าด ้วยก ารจ ัด ซ ื้อ จ ัด จ ้างแ ล ะก ารบ ร ิห ารพ ัส ด ุภ าค ร ัฐ  พ .ศ. ๒ ๔๖0 ข้อ ๑๑  
หมายความถ ึง เม ื่อคณ ะอน ุก รรม าธ ิก ารว ิส าม ัญ พ ิจารณ าร ่างพ ระราชบ ัญ ญ ัต ิงบ ป ระม าณ รายจ ่ายป ระจำป ี 
งบประมาณ พ.ศ. ๒๔๖๘ ได้พ ิจารณาร่างพระราชบ ัญญ ัต ิงบประมาณรายจ่ายประจำป ีงบประมาณ พ.ศ. ๒๔๖๘ 
รายหน่วยงานของรัฐและมีมติเป็นที่ส ิ้นสุดแล้วก่อนเสนอสภาผู้แทนราษฎรพิจารณาในวาระที่ ๒

๒ .  . - .
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- ๒-

๒. กรณ ีท ี่ไม ่ไดใช ้จ ่ายจากเง ินงบประมาณ ตามพระราชบ ัญ ญ ัต ิงบประมาณ รายจ ่ายประจำป ี 
ให้หน่วยงานของรัฐถือปฏิบัติตามหนังสือที่อ ้างถึง ๒

จึงเรียนมาเพื่อโปรดทราบ และแจ้งให้หน่วยงานในสังกัดและเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวช้องถือปฏิบัติต่อไป

ขอแสดงความนับถือ

(นางสาวแพตริเชีย มงคลวนิข) 
อธิบดีกรมบัญชีกลาง ปฏิบัติราชการแทน 

ปลัดกระทรวงการคลัง 
ประธานกรรมการวินิจฉัย

กองการพัสดุภาครัฐ 
ฝ ่ายเลขาน ุการ
โทร. ๐ ๒๑๒๗ ๗ ๐0๐ ต่อ ๔๕๘๘ - ๙ 
โทรสาร ๐ ๒๑๒๗ ๗๑๘๕ - ๖ 
ไปรษณีย์อ ิเล ็กทรอนิกส์ รลโอเวลท@05(±3๐.-!:เา
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