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“เคร่ืองสำอาง : เทรนด�ใหม�จะเป�นคิวของไทยหรือไม�?” 

              เครื่องสำอางจากประเทศไทยซึ่งเปbนประเทศที่ขึ้นชื่อด+านความงาม กำลังได+รับความนิยมในหมูCคนหนุCมสาว
ชาวญี่ปุhน จุดเดCนของเครื่องสำอางจากไทยคือทนตCอสภาพอากาศร+อนชื้นได+ดี ทำให+ไมCหลุดลอกงCายเมื่อโดนเหงื่อหรือ
ความมันบนผิว นอกจากนี้ การผลิตเครื่องสำอางในไทยซึ่งมีสมุนไพรและวัตถุดิบท+องถิ่นเปbนวัตถุดิบสำคัญ ยังทำให+
สามารถจำหนCายในราคาที่เข+าถึงได+งCายและราคาถูกกวCาเคร่ืองสำอางทั่วไป ผู+เชี่ยวชาญตั้งคำถามวCาเครื่องสำอางไทยจะ
กลายเปbนเทรนดkตCอจากเกาหลีใต+หรือไมC 

             Functional Cosmetics นอกจากจะชCวยปรับลุค
ให+ดูดีแล+ว ยังมีประโยชนkเพิ่มเติมตCอผิวด+วย เชCน การปmองกัน
แสงแดด หรือให+ความชุ Cมชื ้น  ตามข+อมูลจากสถาบันวิจัย
เครื่องสำอางเชิงฟoงกkชันของญี่ปุhน  (Functional Cosmetics 
Research Institute of Japan) ผ ู +ร Cวมพัฒนาและตัวแทน
จำหนCายเครื่องสำอางจากไทยในญี่ปุhน พบวCา “Srichand” 
แบรนดk “ศรีจันทรk” เปbนแบรนดkดังของไทยท่ีมีชื่อเสียงมาก ท่ี
เปvดตัวในเดือนมิถุนายน 2564 ได+รับการยกยCองวCาเปbนผู+จุด
ประกายเครื่องสำอางจากไทยในญี่ปุhน แปmงโปรCงแสงของ “ศรี
จันทรk” กลายเปbนท่ีพูดถึงในโลกออนไลนkเนื่องจากไมCทำให+
เครื่องสำอางหลุดลอกเม่ือสวมหน+ากากอนามัย 

             ในปw 2565 แบรนดk “Cathy doll” ซึ่งมีนักแสดงจากซีรีสkวายเรื่อง “2gether” ที่ฮิตในญี่ปุhน เปbนพรีเซน
เตอรk ก็ได+เปvดตัวในตลาดญี่ปุ hน ทำให+สินค+าตCางๆ ที่นักแสดงใช+ในการแสดงขายดี Cathy doll มีร+านค+าที่จำหนCาย
ผลิตภัณฑk กวCา 3,000 แหCงในญี่ปุhน รวมถึงร+านขายยาชื่อดังและห+าง Loft ทำให+ยอดขายเพิ่มขึ้นมาก  อยCางไรก็ตาม 
เมื่อเทียบเคียงเครื่องสำอางเกาหลี กับ เครื่องสำอางไทยยังคงอยูCในชCวงเริ่มต+นและยังไมCเปbนที่รู +จักมากนัก ยอดขาย
เครื ่องสำอางไทยในห+าง Donki ลดลงในปw 2566 เมื ่อเทียบกับปw 2565 ผู +จ ัดการของห+าง Donki วิเคราะหkวCา
เครื่องสำอางยังมีจำนวนแบรนดkไทยในตลาดน+อย แม+จะมีกระแสในชCวงเวลาสั้นๆ แตCก็ยังไมCสามารถยืนหยัดในตลาดได+
อยCางยาวนาน 

             จากข+อมูลการค+าของกระทรวงการคลัง มูลคCาการนำเข+าเคร่ืองสำอางจากไทยในปw 2566 อยูCท่ี 2 พันล+านเยน 
เม่ือเทียบกับเคร่ืองสำอางจากเกาหลีใต+ที่มีมูลคCา 8.15 หม่ืนล+านเยน ยังถือวCาตCางกันมาก เคร่ืองสำอางเกาหลีใช+กลยุทธk
ในการจ+างไอดอลญี่ปุ hนเปbนพรีเซนเตอรk ทำให+เปbนที่รู +จักในวงกว+าง ในขณะที่เครื ่องสำอางไทยยังต+องการกลยุทธk
การตลาดที่ปรับให+เข+ากับกลุCมลูกค+าญี่ปุhนเพ่ือความสำเร็จในระยะยาว 

 

 

Example of Thai Cosmetics in Japan 



“โทนเนอร�สำหรับผู&ชาย ตลาดท่ีกำลังขยายตัว” 

ตลาดโทนเนอรkสำหรับผู+ชายกำลังเติบโต โดยเฉพาะในกลุCมคน
หนุCมสาวที่สนใจในการดูแลผิว  จากการสำรวจของ แบรนดk 
Mandom ของญี่ปุhนผลิตภัณฑkสุขภาพของผิวพรรณ ทำความ
สะอาดผิวหน+า มอยสkเจอรkไรเซอรk และครีมกันแดด ยอดนิยม
ของญี่ปุhน พบวCาครึ่งหนึ่งของผู+ตอบแบบสอบถามระบุวCาตนเอง
มีความใสCใจในเรื่องความงาม โดย 49% สนใจในเรื่องการดูแล
ผิวเปbนพิเศษ ตลาดโทนเนอรkสำหรับผู+ชายในญ่ีปุhนในปw 2024 มี
มูลคCา 3.14 หม่ืนล+านเยน ซ่ึงเพ่ิมข้ึน 1.5 เทCาจากปw 2563 และ
ความต+องการดูแลผิวในกลุCมผู+สูงอายุก็เพ่ิมข้ึนเชCนกัน 

บทวิเคราะห� (ผลกระทบต�อเศรษฐกิจไทย) 

           ความนิยมในเครื่องสำอางเกาหลีใต+ในญี่ปุhนเริ่มต+นใน
ต+นปw 2543 เนื่องจากกระแส K-Drama และเปbนท่ีนิยมซ้ือกลับ
เปbนของฝากจากเกาหลีใต+ หล ังจากนั ้นประมาณ 20 ปw  
เครื่องสำอางเกาหลีใต+ได+สร+างชื่อเสียงในตลาดญ่ีปุhน ในขณะที่เครื่องสำอางไทยเริ่มมีความเคลื่อนไหวในลักษณะเดียวกัน 
โดยมีเครื่องสำอางที่เปbนที่พูดถึงในโลกออนไลนk หรือเปbนที่รู +จักจากนักแสดงซีรีสkวายจากไทย หากเครื่องสำอางไทย
สามารถสร+างชื่อเสียงในตลาดญ่ีปุhนได+อยCางตCอเนื่อง ก็จะกลายเปbนเครื่องสำอางในตลาดญ่ีปุhนที่มีศักยภาพในระยะยาว 
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แปลและเรียบเรียงจาก 
หนังสือพิมพ' Nikkei MJ ฉบับวนัท่ี 18 ตุลาคม 2567 

Nikkei Shimbun, ฉบบัวันที่ 15 ตุลาคม 2567  
ภาพประกอบบทความจากเว็บไซต' 


