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บริษัทค้าปลีกเดนมาร์กเพ่ิมสญัลักษณด์าว ให้ผู้บริโภคหาสนิค้าจากยุโรปได้ง่ายขึ้น 

Salling Group กลุ่มค้าปลีกรายใหญ่ท่ีสุดของเดนมาร์ก วางแผนการเพ่ิมตราสัญลักษณ์บนป้าย

ราคาสินค้าแบบดิจิทัล เพื่อระบุว่าสินค้าใดผลิตโดยบริษัทในยุโรป โดยการด าเนินการนี้เป็นการตอบสนองต่อ

ความต้องการของลูกค้าท่ีต้องการสนับสนุนสินค้าของยุโรป แทนการซื้อสินค้าของสหรัฐอเมริกา ซึ่งเป็นความ

เคล่ือนไหวท่ีเกิดขึ้นจากนโยบายของประธานาธิบดีโดนัลด์ ทรัมป์ โดยเฉพาะประเด็นความสนใจท่ีจะครอบครอง

กรีนแลนด์ ซึ่งเป็นดินแดนของเดนมาร์ก  

Salling Group ซึ่งครองส่วนแบ่งตลาดค้าปลีกในเดนมาร์กประมาณ 36% และมีรายได้รวมกว่า 

9.8 พันล้านดอลลาร์ในปี  2023 ซึ่ งประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร (CEO) บริษัท  Salling Group ได้กล่าวบน

แพลตฟอร์ม LinkedIn เกี่ยวกับการตัดสินใจเพ่ิมตราสัญลักษณ์บนป้ายราคาบนชั้นวางสินค้า ซึ่งเป็นป้ายราคา 

digital ในร้านค้า Bilka, Fotex และ Netto ในเดนมาร์กของบริษัทภายเดือนมีนาคมนี้ และอาจขยายไปยังร้านค้า

ในเยอรมนีและโปแลนด์ในอนาคต แตป่ฏิเสธว่าการเคล่ือนไหวดังกล่าวเป็นการคว่าบาตรสินค้าของสหรัฐฯ 

 

ตัวอยา่งตราสัญลักษณ์ดาวท่ีบริษัท Salling Group วางแผนการเพ่ิมบนป้ายราคาอเิล็กทรอนกิส์บนเชฟสินค้า 

(เครดิตภาพ: LinkedIn Anders Hagh) 

 



ท้ังนี้ จากโพสต์ของ CEO ของ Salling Group ระบุว่า บริษัทได้เพ่ิมเครื่องหมายดาวสีด าบนป้าย

ราคาอิเล็กทรอนิกส์ เพื่อช่วยให้ลูกค้าสามารถระบุสินค้าแบรนด์ยุโรปได้ง่ายขึ้น โดยสินค้าท่ีมาจากบริษัทในยุโรป

จะมีสัญลักษณ์ดาวสีด าก ากับ   

อย่างไรก็ตาม CEO  ยังคงยืนยันว่า จะยังคงจ าหน่ายสินค้าแบรนด์จากท่ัวโลก และลูกค้าสามารถ

เลือกซื้อสินค้าตามความต้องการของตนได้เสมอ การเพ่ิมตราสัญลักษณ์ใหม่นี้เป็นเพียงบริการเสริมส าหรับลูกค้า

ท่ีต้องการสนับสนุนสินค้าของยุโรป 

ความเคล่ือนไหวนี้สะท้อนถึงแนวโน้มของผู้บริโภคชาวเดนมาร์กท่ีต้องการสนับสนุนสินค้าของ

ยุโรป ท่ามกลางความไม่พอใจต่อความคิดเห็นของประธานาธิบดีทรัมป์เกี่ยวกับกรีนแลนด์ ซึ่งน าไปสู่การสร้าง

กลุ่มในเดนมาร์กท่ีเรียกว่า "คว่าบาตรสินค้าจากสหรัฐอเมริกา" และมีสมาชิกมากกว่า 36,000 คนบน Facebook  

บทวิเคราะห์ผลกระทบต่อไทย ข้อเสนอแนะ โอกาสและแนวทาง และความคิดเห็นของสคต.:  

บริษัทค้าปลีกเดนมาร์กยังคงยืนยันการน าเข้าสินค้าจากท่ัวโลก ซึ่งหมายความว่าสินค้าไทยท่ีมี

คุณภาพและราคาท่ีแข่งขันได้ รวมถึงสินค้าท่ีเป็นแบรนด์ท่ีเป็นท่ียอมรับในตลาดสามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดได้  

ท้ังนี้ หากสินค้าไทยสามารถสร้างจุดขายท่ีแตกต่าง ไม่ว่าจะเป็นการใช้ประโยชน์จากเทรนด์สินค้ายั่งยืน และ

สินค้าสุขภาพ เช่น อาหารออร์แกนิก ผลิตภัณฑ์มังสวิรัติ หรือผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ และการเพ่ิมการรับรอง

มาตรฐานสากล เช่น Fair Trade และ Organic จะเป็นการช่วยส่งเสริมให้สินค้าไทยมีภาพลักษณ์ท่ีแข็งแกร่ง   

 

  


