
สถานะและโอกาสสำหรับธรุกจิโรงแรมในญีปุ่น่  

สตท. ณ เมืองฮิโรชิมา 

ญ่ีปุ่นมิได้เป็นเพียงตลาดที่น่าสนใจสำหรับสินค้าเท่านั้น แต่ยังเป็นตลาดที่น่าจับตามองสำหรับธุรกิจบริการ
อีกด้วย โดยหนึ่งในนั้น ได้แก่ ธุรกิจโรงแรม ซ่ึงในปัจจุบันมีทั้งทุนของญี่ปุ่นและจากต่างประเทศท่ีกำลังพยายาม
ขยายโอกาสทางธุรกิจให้มากยิ่งขึ้นในญี่ปุ่น 

จากผลสำรวจโดย Teikoku Databank 1 (กราฟ 1) ในปีงบประมาณ 2024 (เมษายน 2024 - มีนาคม 
2025)  ประมาณการว่าขนาดตลาดธุรกิจโรงแรมในญี่ปุ่น
จะมีมูลค่า 5.5 ล้านล้านเยน (ประมาณ 1.3 ล้านล้านบาท) 
ซึ่งขยายตัวจาก 4.9 ล้านล้านเยนของปีก่อนหน้า โดยคิด
เป็น1.8 เท่าของมูลค่าในปี 2020 ซึ่งเป็นปีที่ตกลงต่ำสุด 
จากผลกระทบของวิกฤติโรคโควิด 19  และต่อมาได้ฟ้ืนตัว
จนมูลค่าตลาดกลับสูงขึ้นเกินระดับของในปี 2018 ซึ่งเป็น
ปีก่อนเกิดวิกฤติโรคโควิดแล้ว 

 ในขณะทีบ่ริษัท Tokyo Shoko Research ก็ได้ประกาศผลสำรวจเมื่อเดือนเมษายน 2024  เกี่ยวกับราคา
ห้องพักและอัตราการเข้าพัก (Occupancy rate) ของบริษัทผู้บริหารกิจการโรงแรม 13 อันดับแรก ในช่วงไตรมาส
ที่ 3 (กรกฎาคม-กันยายน 2024) พบว่ามีราคาห้องพักและอัตราการเข้าพักท่ีสูงขึ้นกว่าปีที่ผ่านมา  ราคาค่าห้องโดย
เฉลี่ย เท่ากับ 15,537 เยน  เพ่ิมข้ึนร้อยละ 86.7 หรือประมาณ 1.8 เท่าเม่ือเปรียบ เทียบกับของปี 2021 ซึ่งมีค่า
ห้องโดยเฉลี่ย 8,320 เยน       เมื่อพิจารณายอดผู้เข้าพักโรงแรม2 ในญี่ปุ่นของช่วงที่ผ่านมา  (กราฟ 2) จะเห็นได้
ว่า มีจำนวนเพิ่มขึ้นเรื่อยมา   ในปี 2023 มียอดผู้เข้าพัก 617.5 ล้านคน ซึ่งได้กลับสู่ระดับที่สูงกว่าของปี 2019 ซ่ึง
เริ่มเกิดวิกฤติโรคโควิด  และในปี 
2024 ยอดผู้เข้าพักยังคงเพ่ิมสูงขึ้น
จนเป็น 650.3 ล้านคน ซึ่งจัดว่าเป็น
ระดับสูงที่สุดในประวัติการณ์  

การฟ้ืนตัวของธุรกิจ
โรงแรมในญี่ปุ่นดังกล่าว ส่วนหนึ่ง
เป็นผลจากการกลับมาของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่ไปเยือนญี่ปุ่น ซึ่งเป็นผลพลอยได้จากค่าเงินเยนที่ลดต่ำลงอย่างมากในช่วงระยะที่ผ่านมา 
จากข้อมูลของ Japan Tourism Bureau ระบุว่า ณ เดือนตุลาคม 2024 มีนักท่องเที่ยวจากต่างประเทศไปเยือน
ญี่ปุ่นจำนวน 3.31 ล้านคนซึ่งเป็นจำนวนสูงสุดเท่าที่ผ่านมา และมียอดสะสมตั้งแต่ต้นปีจนถึงเดือนตุลาคม สูงถึง 
30.19 ล้านคน ซึ่งนับว่าเป็นยอดสูงสุดนับตั้งแต่ปี 1964 และเป็นปีแรกที่ได้ทะลุเป้า 30 ล้านคน ทั้งนี้ แม้ว่ามีผู้เข้า
พักชาวต่างชาติเพ่ิมมากข้ึน แต่ยอดผู้เข้าพักโรงแรมส่วนใหญ่ยังคงเป็นผู้เข้าพักภายในประเทศ ซึ่งมีสัดส่วนสูงกว่า
มาก  

 
1 อ้างอิงสถิติ “The Research on ryokan & hotel market in Japan Y2024 ” (全国 旅館・ホテル市場 動向調査  2024 年度

見通し โดย Teikoku Databank 12 มีค. 2025 (https://www.tdb.co.jp/report/industry/20250312_ryokanhotel/)   
2 “ยอดผู้เข้าพักโรงแรม” ในที่น้ีหมายถึงยอดรวมของจำนวนผูเ้ข้าพักในแต่ละวันของตลอดช่วงปีนั้น ซึ่งต่างจาก “จำนวนผู้เข้าพัก

จริง” เช่น ผู้เข้าพัก 1 คน หากพักเป็นเวลา 3 คืน ยอดผู้เข้าพักจะเท่ากับ 3 คนในขณะที่จำนวนผู้เข้าพกัจริงคือ 1 คน  

ยอดผูเ้ขา้พกั (ลา้นคน) กราฟ 2  แนวโนม้ยอดผูเ้ขา้พกัโรงแรมในญีปุ่น่ 

    นกัทอ่งเทีย่วในประเทศ      นกัทอ่งเทีย่วจากตา่งประเทศ                                                    
(estimated) 

กราฟ 1  แนวโนม้ขนาดตลาดโรงแรมในญีปุ่น่ (ปงีบประมาณ) 

 ปงีบฯ 2010       2012      2014       2016       2018       2020      2022       2024 
                                                                                                  (ประมาณการ) 

ล้านล้านเยน 
(estimated) 

อัตราเทียบปกี่อนหน้า 
(estimated) ปี 2018 

5.20 ล้านล้านเยน 
ปี 2020 

2.99ล้านล้านเยน 

ปี 2024 
5.5 ล้านล้านเยน 

แนวโน้มขนาดตลาดโรงแรม 
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ในปี 2025 จะมีการจัดงานมหกรรมโลก หรือ Expo 2025 Osaka ระหว่าง 13 เมษายน – 13 ตุลาคม 
2025 จึงคาดว่าโรงแรมในญี่ปุ่นจะรับนักท่องเที่ยวทั้งในประเทศและชาวต่างชาติเพ่ิมขึ้นอย่างมาก  

สถานะการแข่งขันของธรุกจิโรงแรมในญีปุ่่น 
 ธุรกิจโรงแรมในญี่ปุ่นกล่าวได้ว่ามีศักยภาพและมีแนวโน้มที่ดี แต่ในขณะเดียวกันก็มีการแข่งขันที่เข้มขน้
ด้วยเช่นกัน  ได้มีรายงานวิเคราะห์สถานะการแข่งขันของธุรกิจโรงแรมในญี่ปุ่น 3 ซึ่งมีข้อมูลน่าสนใจ ดังนี้ 
(1) กลุม่โรงแรมหรรูาคาสูง หรอื Luxury Hotel ยังคงเป็นประเภทโรงแรมท่ีมีความต้องการสูง มีการเปิดกิจการ

ใหม่ๆอยู่อย่างต่อเนื่อง พบว่าโรงแรมหรูใหม่ๆเริ่มเปลี่ยนทำเลจากตัวเมืองใหญ่ไปยังท้องถิ่น และมีการเปลี่ยน
รูปโฉมของการใช้สิ่งอำนวยความสะดวกท่ีดูหรูหรา เช่น ห้องน้ำกว้าง เตียงที่ดูเลิศหรู หรือเก้าอ้ีโซฟาขนาด
ใหญ่ มาเป็นการใช้ดีไซน์ที่มีสไตล์และให้บรรยากาศของความสงบ เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้เข้าพักท่ี
ใฝ่หา“พ้ืนที่” ทีช่่วยกระตุ้นความรู้สึกสัมผัสทั้งห้า ด้วยการใช้วัสดุธรรมชาติสำหรับเฟอร์นิเจอร์ การจัดแสง
สว่างในห้อง วิวที่เห็นจากหน้าต่างหรือบริเวณรอบๆโรงแรม   นอกจากนั้น เนื่องจากปัจจุบันโรงแรมหรูทุกแห่ง
ให้การบริการระดับสูงอยู่แล้วจึงยากที่จะสร้างความแตกต่างในด้านการบริการ โรงแรมหรูจึงเริ่มหันไปสู่การ
สร้างโรงแรมในท้องถิ่นที่ห่างจากใจกลางแหล่งท่องเที่ยวเล็กน้อย เพ่ือให้ผู้เข้าพักได้มีโอกาสพักผ่อนใน
สภาพแวดล้อมที่อยู่ห่างจากนักท่องเที่ยวทั่วไป เพ่ือให้เกิดความรู้สึกที่มีความเป็นส่วนตัวในขณะที่ยังคงมี
ความรู้สึกของการพักในโรงแรมหรู 

(2) กลุม่โรงแรมในตวัเมอืง หรอื City Hotel  ที่ผ่านมาโรงแรมกลุ่มนี้ที่เปิดใหม่ๆ มีหลายแห่งซึ่งได้มีการพัฒนาสิง่
อำนวยความสะดวกต่างๆรวมไปถึงการบริการอาหารเครื่องดื่มของโรงแรมให้ทัดเทียมกับระดับของโรงแรมหรู 
ในขณะที่ยังรักษาความสมดุลของราคาห้องพัก เพ่ือมุ่งเป้าการเป็นโรงแรมระดับกลางระหว่างโรงแรมหรูกับ
โรงแรมธุรกิจ(Business hotel) 4   โดยโรงแรมกลุ่มนี้นอกจากจะมีการยกระดับความสะดวกสบายและดีไซน์
แล้ว ยังพัฒนาคุณภาพสิ่งอำนวยความสะดวก เช่น มีมินิบาร์ในห้อง หรือมียิมสำหรับบริการผู้เข้าพัก ฯลฯ สิง่
ที่เห็นได้เด่นชัดคือ การใช้สิ่งของอำนวยความสะดวก หรือ Amenities เช่น สบู ่แชมพู ฯลฯ เป็นแบรนด์ทีม่ี
ชื่อเสียง ทำให้ผู้ได้เคยเข้าพักนำข้อมูลนี้ไปเผยแพร่ต่อและกลายเป็นการประชาสัมพันธ์ให้โรงแรมต่อไปด้วย 

(3) กลุม่ที่พักสไตลบ์า้นพักใหน้ักทอ่งเทีย่วเชา่ (Vacation Rental)  เป็นรูปแบบที่พักท่ีเริ่มพบมากข้ึนตั้งแต่ช่วงป ี
2024 ซึ่งมีความต้องการจากนักท่องเที่ยวต่างชาติและนักท่องเที่ยวภายในประเทศ โดยพบว่ามีการสร้าง
บ้านพักขนาดไม่ใหญ่ในพ้ืนที่ที่เคยปล่อยว่างเปล่าในเขตท้องถิ่น โดยบริษัทในท้องถิ่นหรือเจ้าของที่ดินที่
ต้องการใช้ประโยชน์ของพ้ืนที่ ในขณะเดียวกันสามารถบริหารได้ง่ายเพราะไม่จำเป็นต้องมีขนาดใหญ่หรือต้อง
ใช้บุคคลากรดูแลมาก จึงทำให้เกิดผู้ประกอบการรายใหม่เข้ามาในธุรกิจกลุ่มนี้มากข้ึนตามลำดับ  ในด้านผู้เข้า
พักก็นิยมท่ีพักประเภทนี้เนื่องจากมีความเป็นส่วนตัว โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวเป็นกลุ่มหรือเป็นครอบครัว 
อย่างไรก็ตามยังมีความท้าทายในด้านการทำให้เป็นที่รู้จักและการหาผู้เข้าพัก ซึ่งผู้ที่เริ่มเข้ามาในธุรกิจนี้ใน
ญี่ปุ่นมักจะยังขาดความรู้หรือโนฮาวในด้านเหล่านี้ 

 
3 อ้างอิงจากรายงาน “Y2025 The trend of hotel business: now and the future” (2025 年宿泊業界の動向～現状とこれか

ら)  โดย Yakoken.net 10 กพ. 2025 https://www.yadoken.net/archives/column/tin-depth-explanation-of-
marketing-strategies-based-on-trends-in-the-hotel-industry-for-2025-and-beyond  

4 Business hotel เป็นประเภทหนึ่งของโรงแรมที่มุ่งเป้าผูเ้ข้าพักซึ่งเป็นนักธุรกิจ มักตั้งอยู่ในย่านธุรกจิหรือสถานท่ีที่เดินทางได้
สะดวก โดยห้องมีขนาดเล็ก ห้องน้ำเป็นแบบยูนิต มสีิ่งอำนวยความสะดวกขั้นพื้นฐาน มีราคาคา่ห้องต่ำกว่าโรงแรมปกติ และ
มักจะมรีะบบเช็คอิน-เช็คเอาท์ด้วยตนเอง (Self Check-in/Check-out) และการบริการต่างๆที่จำเปน็สำหรับนักธรุกิจ 

https://www.yadoken.net/archives/column/tin-depth-explanation-of-marketing-strategies-based-on-trends-in-the-hotel-industry-for-2025-and-beyond
https://www.yadoken.net/archives/column/tin-depth-explanation-of-marketing-strategies-based-on-trends-in-the-hotel-industry-for-2025-and-beyond
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กระแสความนยิมในปจัจุบนัของผูใ้ชบ้ริการโรงแรมในญี่ปุน่ 
 นักท่องเที่ยวและผู้ใช้บริการโรงแรมในญี่ปุ่น มีแนวโน้มความต้องการสำหรับที่พักลักษณะใหม่ๆ ดังนี้ 
(1) Lifestyle Hotel ในอดีตโรงแรมหรูมักเป็นโรงแรมที่ดึงดูดผู้เข้าพักด้วยการตบแต่งภายในที่หรูหราและการ

บริการที่เลิศหรู แต่ในระยะหลังนี้ มีกระแสความนิยมโรงแรมประเภทที่เรียกว่า Lifestyle Hotel ซึ่งเป็น
โรงแรมที่เนน้ “ค่านิยม ดีไซน์ สุนทรียภาพ” ที่ตอบสนองต่อผู้เข้าพักให้ได้สัมผัสวัฒนธรรมท้องถิ่น หรือ 
รสนิยมส่วนบุคคล และให้ได้รับประสบการณ์พิเศษที่ต่างไปจากชีวิตประจำวันปกติ การออกแบบห้องพักของ
โรงแรมประเภทไลฟ์สไตล์นี้ เช่น ตู้เสื้อผ้าแบบเปิดโล่งแทนที่จะเป็นตู้ที่มีฝาปิด หรือ ห้องอาบน้ำที่มีแต่ฝักบัว
แทนที่จะมีอ่างอาบน้ำ เป็นต้น นอกจากนั้น ยังมีการจัดทำและนำเสนอเส้นทางเดินสำรวจย่านรอบๆโรงแรม 
แนะนำสถานที่ วัฒนธรรม อาหาร และร้านค้าในท้องถิ่น ฯลฯ 

จากข้อมูลล่าสุด พบว่ามีโรงแรมหรูทุนต่างชาติในญี่ปุ่นที่ปรับลักษณะให้เป็น “โรงแรมไลฟ์สไตล์” และมี
กำหนดจะเปิดดำเนินการในปี 2025 (ตาราง 1)  จำนวน 
6 แห่ง คือในกรุงโตเกียว (3 แห่ง)  นครโอซากา (2 แห่ง) 
และเมืองซัปโปโร (1 แห่ง) โดยโรงแรมเหล่านี้เน้นในด้าน 
“กลิ่นอายท้องถิ่น (Regional Characteristics” และ 
“ความยั่งยืน” เช่น โรงแรม CAPTION by Hyatt 
Kabuto-Cho Tokyo ซ่ึงตั้งอยู่ในย่าน Kabuto-Cho อัน
เป็นย่านธุรกิจการเงินในกรุงโตเกียว โรงแรมดังกล่าวมีความพิเศษคือ มีโครงสร้างเป็น Wooden hybrid 
structure 5  เป็นการตอบสนองมาตรการป้องกันภัยพิบัติและลดภาระต่อสิ่งแวดล้อม และเป็นโรงแรมแห่ง
แรกในเขตตัวเมืองที่ได้รับการรับรองภายใต้ DBJ Green Building Certification 6  ซึ่งเป็นการรับรองโดย 
Development Bank of Japan ว่าเป็นสิ่งก่อสร้างที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและสังคม นอกจากนั้น โรงแรม
ยังมีกิจกรรมและความเชื่อมโยงกับท้องถิ่นที่ตั้งอยู่ แนะนำเส้นทางสำรวจธุรกิจและสถานที่สำคัญในย่าน
ดังกล่าวซึ่งเป็นสิ่งหนึ่งที่สร้างความสนใจให้กับผู้เข้าพักโดยเฉพาะชาวต่างชาติที่อยากสัมผัสกับท้องถิ่น    

(2) Slow Travel  ปัจจุบันมีกระแสนิยมที่พักสำหรับการพักเป็นระยะยาว เช่น โรงแรมประเภท Apartment 
Hotel ซึ่งมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน นักท่องเที่ยวที่เดินทางเป็นครอบครัวหรือเป็นกลุ่ม ต้องการที่จะพักแบบเป็น
ส่วนตัว สามารถไปหาซื้อวัตถุดิบท้องถิ่นที่ตลาดหรือซุปเปอร์มาร์เกตมาทำอาหารรับประทานกันเอง  
ตัวอย่างเช่น โรงแรม Oakwood Premium Hotel ในโตเกียว (https://www.discoverasr.com/ja/ 
oakwood/japan/oakwood-premier-tokyo) ซึ่งเป็นโรงแรมของทุนต่างชาติจากสิงคโปร์ ให้เช่าห้องพักที่
เป็น Services apartment ซึ่งสามารถพักระยะยาวในราคาท่ีคุ้มค่าเมื่อเทียบกับโรงแรมทั่วไป  โดยในยูนิตมี
ส่วนที่เป็นครัวพร้อมอุปกรณ์ทำอาหารครบครัน รวมทั้งมีฟิตเนสยิม และ Residence lounge ไปจนถึง 
Business support เช่น การบริการถ่ายเอกสารหรือส่งแฟกซ์ การจองร้านอาหารหรือรถแท็กซี่ ฯลฯ อีกด้วย  

(3) Personalized Stay  ในระยะหลังที่ผ่านมา เมื่อการแข่งขันของธุรกิจโรงแรมในญี่ปุ่นมีมากข้ึน พบว่ามีโรงแรม
หลายแห่งได้สร้างความได้เปรียบในการแข่งขันด้วยการให้บริการแบบ Personalized services หรอืการบริการ
แบบเฉพาะตัว กล่าวคือ โรงแรมเสนอการบริการที่ปรับให้ตรงกับความต้องการของผู้เข้าพักแต่ละคน โดยการ 

 
5 Wooden hybrid structure หมายถึงการก่อสร้างที่มีโครงสร้างผสมระหว่างไม้ โครงเหล็กและคอนกรีต มีคณุสมบัติทนต่อการ

สั่นสะเทือน และทนไฟ รวมทั้งมีสมรรถนะดีต่อสิ่งแวดล้อม (Environmental Performance)  
6 ดูรายละเอียดเกีย่วกับ DBJ Green Building Certification ไดท้ี่ https://www.dbj.jp/service/program/g_building/?sc=1  

ตาราง  1  โรงแรมหรแูละโรงแรมไลฟ์สไตลโ์ดยทนุตา่งชาตทิีม่กี าหนดเปิดใหมใ่นปี  2025

Hotel Location Management Company Openning in

Waldorf Astoria Osaka Hilton March 2025

Fairmont Tokyo Tokyo Accor Hotels July 2025

JW Marriot Hotel Tokyo Tokyo Marriot International Autumn 2025

Intercontinental Sapporo Sapporo IHG Autumn 2025

Caption by Hyatt Tokyo Hyatt Autumn 2025

Patina Osaka Osaka Capella Hotel Group Spring 2025

ที่มา Kanko Sungyou News 

https://www.discoverasr.com/ja/%20oakwood/japan/oakwood-premier-tokyo
https://www.discoverasr.com/ja/%20oakwood/japan/oakwood-premier-tokyo
https://www.dbj.jp/service/program/g_building/?sc=1
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เก็บและใช้ข้อมูลของผู้เข้าพัก เช่น ประเภทห้อง ความชอบหรือรสนิยมส่วนตัวสำหรับสิ่งของเครื่องใช้ในห้อง เช่น 
ความนุ่มของหมอน จำนวนผ้าห่มที่ใช้  ฯลฯ หรือวันสำคัญของผู้เข้าพักนั้นๆเช่น วันเกิด วันครบรอบแต่งงาน ฯลฯ 
อาหารที่ชอบสั่ง ความสนใจหรืองานอดิเรกเพ่ือนำเสนอข้อมูลร้านอาหาร ร้านขายของหรือสถานที่ท่องเที่ยวโดยรอบ
โรงแรม ที่ผ่านมาโรงแรมหรูหลายแห่งในโลกได้มีการบริการเช่นนี้แล้ว ส่วนในญี่ปุ่นพบว่ามีโรงแรมในทุกระดับเริ่มนำ
ระบบนี้มาใช้เพ่ือสร้างความได้เปรียบเชิงแข่งขัน สร้างความประทับใจให้กับผู้ที่เคยได้เข้าพักและเลือกที่จะกลับไปพัก
ทีโ่รงแรมเดิมนี้แม้ว่าราคาจะแพงกว่าบ้างก็ตาม อีกท้ังเมื่อผู้เข้าพักเกิดความประทับใจ ยังช่วยประชาสัมพันธ์ปากต่อ
ปาก หรือผ่านช่องทางสื่อโซเชียลต่อไปได้อีกด้วย  
ปัญหาและความทา้ทายสำหรบัธรุกจิโรงแรมในญีปุ่น่ 
 ปัจจุบัน สิ่งที่เป็นปัญหาสำคัญที่สุดสำหรับธุรกิจโรงแรมในญี่ปุ่น คือ การขาดแคลนแรงงานและอัตราการ
ลาออกจากงานมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น เนื่องจากเมื่อผู้ปฎิบัติงานไม่เพียงพอ ภาระงานของบุคคลากรแต่ละคนเพ่ิมขึ้น
ส่งผลให้มีการลาออกกันมากข้ึนตามมา แนวทางที่โรงแรมหลายแห่งดำเนินการเพ่ือแก้ไขปัญหาการขาดแคลน
แรงงาน เช่น Digital Transformation (DX) 7หรือ การปรับปรุงระบบงานให้เป็นดิจิทอล ซึ่งยกประสิทธิภาพการ
ทำงานและการบริหารโรงแรม 
บทสรปุและขอ้คดิเหน็สำหรบัผูป้ระกอบการไทย 
 ธุรกิจโรงแรมในญี่ปุ่น จัดได้ว่าเป็นธุรกิจที่มีแนวโน้มที่ดีและน่าสนใจ เนื่องจากความต้องการที่มีแนวโน้ม
เพ่ิมข้ึนของนักท่องเที่ยวทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ จากการที่ญี่ปุ่นเป็นจุดหมายท่องเที่ยวยอดนิยม ด้วย
เหตุผลหลายประการ เช่น ความปลอดภัย คุณภาพการบริการ แหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจและมีการพัฒนาอย่าง
ต่อเนื่อง ความสุภาพและเป็นมิตรของชาวญี่ปุ่น ฯลฯ อีกท้ังในบางช่วงยังได้รับแรงสนับสนุนจากค่าเงินเยนอีกด้วย  
อย่างไรก็ตาม ธุรกิจโรงแรมในญี่ปุ่นเป็นธุรกิจที่มีการแข่งขันสูงในทุกระดับ ผู้ประกอบการจึงต้องศึกษาแนวโน้ม
ความนิยมของผู้เข้าพักเพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน เช่น การปรับรูปแบบโรงแรมให้ตอบสนองกระแส
ความนิยมไม่ว่าจะเป็นโรงแรมไลฟ์สไตล์ หรือโรงแรมที่ผู้เข้าพักได้รับการบริการแบบเฉพาะตัว สำหรับธุรกิจโรงแรม
ของของผู้ประกอบการไทย ที่ผ่านมาสามารถเข้าไปเริ่มธุรกิจในญี่ปุ่นได้แล้วอย่างน้อย 3 แบรนด์ (Dusit Thani, 
Centara Grand และ Hop Inn)  และน่าจะยังเป็นโอกาสสำหรับการขยายสาขาและโอกาสสำหรับผู้ประกอบการ
ไทยรายอ่ืน รวมไปถึงธุรกิจและสินค้าที่เกี่ยวเนื่องกับธุรกิจโรงแรมซึ่งมีขอบเขตกว้างขวาง เช่น เฟอร์นิเจอร์ ของ
ประดับตกแต่ง อุปกรณ์เครื่องใช้และสิ่งอำนวยความสะดวกต่างๆในโรงแรม ฯลฯ   
 

----------------------------------- 
มีนาคม  2568 
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